W E i H N A

Trotz guter Konsu

entwicklung

real riickliautige Handelsumsiitze

Prognose [iir das Weihnachtsgeschalt real +1% bis +2%

nterschiede in der Entwick-

lung der Erwerbstatigkeit, der

Brutto-Anlageinvestitionen,
der Wertschopfung und des Brutto-
Produktionswertes zwischen Auf- und
Abschwungphasen') sind im Handel
wesentlich weniger ausgeprégt als et-
wa in der Industrie (Wiger 1983,
1991A) Die internationale Rezession,
die mit Verzégerung auch die &ster-
reichische Wirtschaft erfaBte, sollte
sich daher insbescndere im Einzel-
handel weniger deutlich bemerkbar
machen, weil sein Geschéftsgang
gberwiegend von der relativ konjunk-
turunempfindlichen Konsumentwick-
lung besinfluft wird

Die Ausgaben der privaten Haushalte
fur Verbrauchszwecke stabilisierten
in der Vergangenheit in der Regel die
Konjunkturentwickiung. Die Osterrei-
cher trachteten vornehmlich, ihr Kon-
sumziel zu befriedigen; Effekte gines
Vorsichtsparens waren in Summe im
Gegensatz zu anderen Landern kaum
24 verzeichnen (Wiger, 1993).

..: ubllcherwelse abgeschwacht auf. dle

Komunk‘turschwankungen schlagen

Hand' Isumsatze dureh im
Emzelhandel wird dies auf die’ stablle
Konsumnachfrage zuruckgefuhrt

Abweichungen zwischen der _
Entw:cklung des pnvaten' onsums.
und jener er Emzelhandelsumsatze'?

Iassen s:ch chrch ' sch:edene

auf.da Welhnachtsgeschaﬁ; des

Em;glhandels auswirken _w_l_rd

' Nicht zuletzt
der Sparne ung der prwaten

] die Konsumausgaben
m Durchschmtt &es 1. Halbjahres
1993 rea u ;
elnem Jahy _Effekte emes :

mcht festzustellen

mfolge eines Ruckgangs &

ngstsparens"waren also m Summe -

Dies durfte auch 1993 gelten: Die
Konsumausgaben der {sierreicher
waren im 1 Halbjahr real um 1,1% ho-

her als im Vorjahr. Nach groben
Schitzungen dirften hingegen die
verfigbaren Einkommen der privaten

die Aussichten auf das Weihnachts-
geschift von bescnderem Interesse.

Unterschiedliche Definition von
Einzelhandelsumsitzen nnd
Konsumausgaben

Mit der Ausgabenentwicklung der
Osterreicher lassen sich zwischen
1974 und 1992 80% der Schwankun-
gen im Geschiftsgang des Einzelhan-
dels erkldren Wie aus Abbildung 1
hervorgeht, waren in einzelnen Jahren
jedoch groBere Unterschiede zwi-
schen der Verdnderung von Konsum-
ausgaben und Einzelhandelsumsét-
zen festzustellen, die bis zu 3.5 Pro-
zentpunkte ausmachten

Die Ursachen dafiir sind zundchst in
der Konzeption zu suchen Die Kon-
sumausgaben der Osterreicher um-

Haushalte kaum gestiegen sein, so-
daB die Kensumsteigerung fast voll-
stdndig durch ein vermindertes Spa-
ren (Sparen ist jener Teil des Einkom-
mens, der nicht fiir den Konsum ver-
wendet wird} ermdglicht wurde Die
Ausgaben fir Warenkéufe, die den
Geschiftsgang des Einzelhandels
hauptsachlich bestimmean, machen
nur einen Teil der Konsumausgaben
aus; Ausgaben fur Dienstleistungen,
manche Energieformen usw bean-
spruchen den anderen Teil des Haus-

-: : Konsumausgaben “die; nlcht.'uber d

‘in der Vergangenhelt waren mehrfach

hohen Antell der D:enstlelstungen
(Ausgaben fir Wohnungsnutzung,
B:idung, Erholung, Unt._ '_ haltung, Arzt, .
: “ Friseur usw.).an LA

Handel bezogen werden' :

haltsbudgets Der vorliegende Beitrag
untersucht. wieweit sich die glnstige
Entwicklung des privaten Konsums
auf die Handelsumsétze auswirkt Fur
manche Einzethandelssparten sind

fassen die Ausgaben der Osterrei-
cher flr Zwecke des privaten Ver-
brauchs im Inland und im Ausland
Der Keonsum wird nach dem ,inldn-

*} Die statistischen Berachnungen fiihrte Inge Buder durch
'} Als Aufschwungphasen werden Perloden mit steigendem als Abschwungphasen solche mit sinkendem Auslastungsgrad des Potential Output bezeichnat Der
Potential Qutput ist jene gesamtwirtschaftliche Produktionsleistung, die mit den verfugbaren Produktionsfaktoren bei durchschnittlicher Nutzung erbracht werden
kann (Breuss 1982) Der Antell der tatsachlichen Produktionsleistung an dieser méglichen wird als Auslastungsgrad bezeichnet
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Reaie Entwmkhﬂw der Kensumauwaben und der

E]nzelhdndelsumaatze

L Abbildung 1

Verinderung gegen das Vorlahr in %

Einzelhante!sumsitze = Privater Konsum

derkonzept" abgegrenzt und erfafit
daher nur die Ausgaben der Haushal-
te der Inlander Flr den Geschifts-
gang des Einzelhandels ist hingegen
der Markt Osterreich ma8gebend Der
Einzelhandel wird daher nach dem
Jniandskonzept® abgegrenzt, d h
seine Umsitze umfassen die einzel-
handelsrelevanien  Ausgaben  der
Osterreicher im Inland und die der
Ausldnder in Osterreich Der Unter-
schied zwischen belden Konzepten
liegt also in den Ausgaben der Oster-
reicher im Ausland, die in den Kon-
sumausgaben, nicht jedoch in den
Einzelhandelsumséitzen enthalten
sind, und den Ausgaban der Auslan-
der im Inland, die zum Teil dem Ein-
zelhandel zugute kommen®), nicht je-
doch im Konsum snthalten sind.

Fur Differenzen zwischen Konsumeni-
wicklung und Geschéftsgang des Ein-
zelhandels knnen weiters die Dienst-
ieistungen (Ausgaben fir Wohnungs-
nutzung, Bildung, Unterhaltung, Erho-
lung, Friseur, Arzt usw.) verantwort-
lich sein, die in hochentwickelten
Volkswirtschaften an Bedeutung ge-
winnen®) und nicht Gber den Handel
bezogen werden. Auf Diensileistun-
gen entfallen in Osterreich zur Zeit
schon knapp die Héifte (49 3%) der
Konsumausgaben zu laufenden Prei-
sen”) AuBerdem werden Konsumaus-
gaben zum Teil auch in Gewerbebe-
triecben (B#cker, Fleischhauer, Ga-
stronomie, Installateur usw.) getatigt.

Auch in der Struktur unterscheiden
sich Einzelhandelsumsdtze und Kon-
sumausgaben betrichtlich. Die Aus-
gaben fir dauerhafte Konsumgiter
— die nicht nur auf Konjunktur-
schwankungen, sondern auch auf fis-
kalische MaBnahmen deuilich rea-
gieren {Wuger, 1981, Thury, 1988,
Brandner, 1986) — haben im Einzel-
handei ein Gewicht von etwa 30%, im
Konsum — in dem ja auch die Auf-
wendungen fur Dienstieistungen ent-
haiten sind — hingegen nur wvon
13%5)

Wie aus Abbildung 1 ersichtlich ist,
ergaben sich die groften Unterschie-
de zwischen der Entwicklung von Ein-
zelhandelsumsatzen und Konsum-
ausgaben in den Jahren 1978, 1984,
1986 und 1991

1978 und 1984 waren daflir fiskalische
MaBnahmen verantwortlich Die Ein-
flihrung des dritten Mehrwertsteuer-
satzes (,Luxussteuer”) im Jahr 1978
sowie die Mehrwertsteuererhdhung
im Jahr 1984 hatten einen Ausfall der
Nachfrage nach dauerhaften Kon-
sumgiitern zur Folge: Die realen Aus-
gaben fur diese Glter gingen 1978
um 21,2% zurilick, 1984 um 11,2% We-
gen des hoheren Gewichts der dauer-
haften Konsumgiiter im Einzelhandel
wurde dessen Geschéftsgang (1978
—5,0%, 1984 —2,4%) davon starker
beeinirdchtigt als die Konsumausga-
ben (1978 —1,5%, 1984 —0,1%)

Der Rlckgang der Energiepreise
stdrkie 1986 die reale Kaufkraft der
privaien Haushalte Nach einer WIFO-
Studie (Breuss etal, 1987) floB der
grdfte Teil des dadurch ausgelodsten
Konsumzuwachses in die Ausgaben
fiir Bildung, Erhelung und Unterhal-
iung und damit Uberwijegend am Ein-
zelhandel vorbei Auch die Nachfrage
nach den Ubrigen Dienstleistungen
(Skolka, 1987} entwickelte sich gln-
stig Die Konsumausgaben [+ 1,8%)
nahmen dementsprechend in digsem
Jahr zu wiahrend die Einzelhandels-
umséatze (—0,5%) zurlickgingen

Im Jahr 1991 profitierte hingegen der
Einzelhande!l von der Ostdffnung und
der durch Sondereffekte ausgeldsten
Umlenkung der europiischen Reise-
stréme (Smeral, 1991, Wilger, 1991B}:
Die realen Umsétze des Einzelhan-
dels wuchsen stark {(+4,7%;, die Kon-
sumausgaben (+2,4%) hingegen —
nicht zuletzt wegen der schwachen
Nachfrage nach Auslandsurlauben —
deutlich schwacher®)

Handelsumsatz im 1. Halbjahr
1993 rickliuiig

Trotz der regen Konsumnachfrage
unterschritten die Umsétze des Ein-
zelhandels das reale Vorjahresniveau

Auch im L. Halbjahr 1993 waren "=
- gréBere Unterschiede, zWIschen der::

=z Konsumentw;cklung (+1. 1%) und. dem.-‘
-~ Geschaftsgang des Emzelhancﬁe[s ;
© festzustellen (—2, 6%) Rund ein..

Viertel-davon war auf das B

G untersehwdllche Gew:cht der .. -_:{' :
- dauerhaften Konsumguter_ in den L
i betden Aggregaten zuruckzufuhren, :
“: der Rest auf die lebhafte Nachfrage .
. nach Dienstleistungen und den -

:"-Unterschleden zwischen den’ Ausgaben--;i

it r-_Osterrelcher im Ausland. und der
: AusEander im. Iniand. .

im Durchschnitt des 1.Halbjahres
1993 um 2,6%") (nominell —0,1%)
Das ist der stirkste reaie Rickgang
seit 1984, als die Erhohung der Mehr-

2

} Etwa ein FlUnftel ihrer Urlaubsausgaben in Qsterreich wenden Auslénder firr ,Shopping' auf
%\ Fitz Gerald (1981} zeigt daB in der EG der Anteil des Einzelhandelsumsatzes am privaten Konsum mit steigendem Wohistandsniveau zurlickgeht
}

% Zu konstanten Preisen (Preisbasis 1983) ist der Anteil wegen der berdurchschnittlichen Preissteigerung etwas niedriger: 1992 45 4%

% Deshalb lieBe sich Gber den Durchschnitt der Periode 1973/1532 ein Drittel der Schwankungen zwischen Konsumentwickiung und Geschiftsgang des Einzelhan-
dels durch die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgutern erkldaren
%) Rund die HAlfte der von Qsterreichern liberwiegend besuchien Urlaubsgebiete war 1991 von Krisen (Golfkrieg Krise in Jugoslawien Olverschmutzung im liguri-

schen Meer usw ) betroffen.

‘) Der Ruckgang kam trotz einer saisonbereinigten Selebung der Nachfrage gegenliber dem 2 Halbjahr 1992 zustande
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Ums':ﬁi'ze im Eiﬁnielh'andel ﬁa__c'_}i':Brancheﬁ': i '

{ibersicht 1

Real ..
& 1973/1991 1982 1893
1 Halbjahr & Juli August
Janrliche Yerznderung gegen das Vorjahr in %
Veranderung
in %

MNahrungs- und GenuBmittel + 20 + 24 — 01 — 386
Tabakwaren . + 11 + 08 — 89 —201
Textitwaren und Bekfaidung + 18 — 23 — 75 + 53
Seghuhe + 09 — 30 + 01 + 56
Leder- und Lederersatzwaren — 11 —_ 77 — 50 4+ 33
Heilmittel . + 45 + 71 + 66 + 44
Kosmetische Erzeugnisse Waschmitiel u a + 27 + 94 + 42 + 52
Mébel und Heimiextilien + 34 + 54 + 13 + B2
Haushalls- und Xiichengerite — 05 — 26 — 07 + 43
Gummi- und Kunststoffwaren — 19 — 74 +102 + B8
Fahrzeuge . . + 45 + 17 — 57 — 32
Nzah- Strick- und Blromaschinen + 586 — 75 — 38 — 20
Optische und feinmechanische Erzeugnisse + 70 4+ 15 — 71 — 18
Elektrotechnische Erzeugnisse + 33 + 31 — 53 + 30
Papierwaren und Bircbedart + Db — 75 — 20 + 23
Bicher Zeitungen Zeitschriften + 07 + 33 + 83 +131
Uhren und Schmuckwaren . . + 05 + 64 + 75 + 04
Spielwaren Sportartikel und Musikinstrumente + 45 — 08 — 47 + 49
Brennstoffe + 01 -— 80 — 08 — 37
Treibstoffe + 086 — 87 — 28 — 13
Waren- und Versangdh#user + 13 — 19 — 77 + 52
Gemischtwarenhandel + 20 — 13 — 21 — 84

Einzelhandel insgesamt + 24 + 09 — 26 — 08
Dauerhafte Kensumgiter + 37 + 21 — 37 + 08
Nichtdauerhafte Konsuimgdter + 13 + 03 — 20 - 14
Q: Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes & 1973 = 100

wertsteuer den Geschéftsgang des nach Auslandsaufenthalten (die im

Einzelhandels driickte.

Die Grlinde fur die abweichende Ent-
wicklung von Konsumausgaben und
Einzelhandelsumsatz liegen zuniachst
in der unterschiedlichen Beadeutung
der dauerhaften Konsumguter im Ein-
zelhandel und im Konsum Diese sehr
konjunkturreagiblen Ausgaben gin-
gen im Durchschnitt des 1 Halbjah-
res deutlich zurlck, und dies erklart
rund ein Viertel der Diskrepanz zwi-
schen der Entwicklung der Konsum-
ausgaben und dem Geschiftsgang
des Einzelhandels Drei Viertel entfal-
len auf die rege Nachfrage nach
Dienstleistungen®  {Ausgaben fiir
Wohnung, Bildung, Unterhaltung, Er-
holung usw) sowie auf die unter-
schiedliche Entwicklung der Ausga-
ben der Osterreicher im Ausland und
der Ausiander in Osterreich War in
den letzien Jahren die Nachfrage

privaten Konsum erfait sind) infolge
politischer Krisen und Meeresver-
schmutzungen relativ schwach gewe-
sen, so Uberstiegen die Ausgaben fur
diese Verbrauchsgruppe im Durch-
schnitt des 1. Halbjahres 1993 das
Vorjahresniveau um 3,2% Angesichts
der ginstigen Wechselkursentwick-
lung wurde offenbar trotz Rezession®)
ein in den letzten Jahren rickgestau-
ter Bedarf befriedigt Noch deutlicher
nahmen nach einer vorldufigen Siati-
stik der Oesterreichischen National-
bank die Warendirektimporte zu
{(+7,1%) — nicht zuletzt wegen der
Abwertungen in wichtigen Zielldn-
dern. Dagegen entwickelien sich die
Ausgaben der Auslédnder im Inland im
Durchschnitt des 1 Halbjahres méBig

Der Umsatzrickgang des Einzelhan-
dels hat sich im Jahresverlauf verrin-
gert Lagen die Umséize zu Jahresbe-

ginn (l. Quartal) um 3,5% unter dem
Varjahresniveau, so betrug der Ab-
stand im [ Quartal nur noch —1,8%.
Diese Entwicklung ist aber auf Unter-
schiede im Ausgangsniveau zurlck-
zufihren und nicht auf eine konjunk-
turbedingte Belebung der Nachfrage
Saison- und Kkalenderbereinigt'y wa-
ren die realen Ums#tze im Durch-
schnitt des || Quartals nicht héher als
im Durchschnitt der Monate Janner
bis Mérz

ErwartungsgemiB wurden die Umsét-
ze dauerhafier Konsumguter von der
Rezession besonders getroffen. Der
Rickgang der Nachfrage nach diesen
Gutern (—3,7%) im 1 Halbjahr nahe-
zu doppelt so hoch wie nach nicht-
dauerhaften Waren {—2,0%)

Unter den einschidgigen Branchen
des Einzelhandels mit dauerhaften
Konsumgltern waren die Aussichten
fir reale Umsatzzuwdchse im Fahr-
zeughandel besonders  schiecht
Nachdem 1991 der Zulassungsrekord
des Jahres 1977") erstmais Gbertrof-
fen worden war, stieg 1992 die Pkw-
Nachfrage haupts#chlich wegen der
Einfihrung neuer Modelle wichtiger
Automarken weiter 1992 wurden rund
320.000 Pkw neu zugelassen. Dieses
hohe Ausgangsniveau und die
schwache Konjunktur lieBen fiir 1993
Umsatzrickgénge erwarten (1. Halb-
jahr —5,7%).

Noch deutlicher verfehiten die Umsit-
ze des Einzelhandels mit optischen
und feinmechanischen Erzeugnissen
das — von einem gunstigen Ge-
schiftsgang gepriagte — Vorjahresni-
veau {—7 1%) Auch die 1992 lebhafie
Nachfrage nach elektrotechnischen
Erzeugnrissen schrumpfte deutlich
{(—53%) Die Umsdize mit Nih-,
Strick- und Buromaschinen {—3,8%)
unterschritten das ohnedies niedrige
Ausgangsniveau des Vorjahres kraf-
tig, jene mit Haushalts- und Kichen-
gerdten (—07%) mdiBig. Dagegen
ging das Geschift mit Uhren und
Schmuckwaren (+7,5%) waeiterhin

% Unterjahrig ist eine Aufteilung der Ausgaben fur nichtdauerhafte Waren und Dienstlaistungen irn die Teilkamponenten (nichtdauserhafte Giter bzw Dienstleistun-

gen} nicht moglich

¥ Traditionell sind die Ausgaben fur Austandsuriaube recht konjunkturreaginel. Man hitte daher heuer eine relativ schwache Nachfrageentwicklung enwarten mis-
sen in den Jahren davor {insbesondere 1991) hingegen eine ginstigere Die Konjunkiureinflisse wurden offenbar van den Auswirkungen politischer Ereignisse

und Umweltkrisen Uberlagert

%) Zur Saisonberainigung wurde sin Verfahren von Hillmer — Tiao (1982) angewendet das auf der Schifzung eines ARIMA-Modells der Zeitrethe und kanonischer
Zerlegung in die Teilkompanenten {Trend-, Saison- und irreguiire Kemponente] beruht 8ei der Schitzung des ARIMA-Modells wurde eine Ausreifierbereinigung
vargenommen (Naheras siehe Thury — Wilger 1992)
"y Massive Vorkiufe vor der angekundigien Einfubrung des dritten Mehrwertsteuersatzes (. tuxussteuer’) dank einer sehr glinstigen Liguiditdtsiage der privaten

Haushalte {Wiiger 1981}

Monatsberichte 12/93

613



W E 1 H N A

Lmsatae im Gl O_Bhdl‘ld el

. Ubersicht Z.

Reaf
19731991 1992 1993
1 Halbjahr & Juli August
Jantrtiche Verdnderung gegen das Yorjahr in %
Veranderung
in %

GroBhandel Insgesamt + 440 — 04 — 38 — 54
Agrarerzeugnisse, Lebens- und Genuﬂm\ttel + 31 + 18 — 37 —152
Rohstoffe und Halberzeugnisse + 18 — 43 — 51 — 08
Fertigwaren + 53 + 24 — 18 — 02

Q: Indizes des Osterreichischen Stalislischen Zentralamies & 1973 = 100

gut Von der ,neuen Hauslichkeit"
und der glnstigen Baukonjunktur
profitierte der Einzelhandel mit M&-
beln und Heimtextilien, seine Umsétze
ubertrafen das Vorjahresniveau um
1,3%

Unter den Branchen des Einzelhan-
dels mii nichtdauerhaften Waren
schniit der Tabakwarenhandel beson-
ders schlecht ab (—829%), was u a.
im Zusammenhang mit der Diskus-
sion um die Schadlichkeit des Rau-
chens gesehen werden muBl Emp-
findliche EinbuBen erlitt Uberdies der
Einzelhandel mit Textiiwaren {—7,5%)

) Der Geschaﬁsgang des Groﬁhande!s

':wurde auch durch die relatw schwache :

Entwmklung der: Industneproduk‘tmn
sow:e der Exporte und Importe
gedampft. Seme Umsétze. i

Hnterschntten daher das; real

Vorjahresmveau noch deutllcher als :

“die des Emzelhandels..__._ s

sowie Leder- und Lederersatzwaren
{—5,0%). Dagegen war insbesondere
die Nachfrage nach Blchern und
Zeitschriften (+8,3%) sehr lebhaft.
Die Umsétze dieser Branche reagie-
ren auf Konjunkiurkrisen weniger,
weil ihre Kunden hdheren Einkom-
rnenschichten angehoren durften, die
zumeist von einer Rezession weniger
betroffen sind Wie schon in den letz-
ten Jahren war auch im 1 Halbjahr
1993 die Nachfrage nach Heilmitieln
{ +6,6%) sowie kosmetischen Erzeug-
nissen und Waschmitteln (+4,2%)
groB.

Der Geschédftsgang des GroBhandels
wird neben der Konsumentwicklung
auch von der Industrieproduktion so-
wie dem AuBenhandel stark beein-
fluRt. Die Konjunkturschwéche lieB im

1. Halbjahr die Industrieproduktion
real um 4,7%, die Importe sogar um
50% und den Export um 7.4%
schrumpfen. Unter digsen Rahmen-
bedingungen setzte der GroBhandel
im 1. Haibjahr real um 3,6% weniger
um als ein Jahr zuvor (nominell
—4.7%)"%), das schlechteste Ergebnis
seit 1986 (Zusammenbruch der Inier-
trading)

Rezessionsbedingt und zum Teil auch
wegen der Wechselkursverschiebun-
gen gingen die Umsidtze des GroB-
handels mit Rohstoffen und Halber-
zeugnissen (—5,1%) bescnders deut-
lich zuriick Auch die Umsidtze mit
Agrarprodukten (—3,7%) unterschrit-
ten das Vorjahresniveau erheblich
Erstmals seit 1986 sanken auch die
Umsdtze mit Fertigwaren.

Die Lager des Handels wurden im
1. Halbjahr tendenzieli abgebaut. Die
Wareneingange sanken sowohl im
Einzelhandel (nominell —1,4%) als
auch im Gro3handel (nominelt —5,6%;)
stirker als die Umsitze {Einzelhandel
—0,1%, GroBhandel —4,7%)

Gemessen an den impliziten Deflato-
ren stiegen die Preise im Durchschnitt
des 1 Halbjahres im Einzelhande! um
2,6%, im GroBhandel (—1 1%} gingen
sie wie schon im letzten Jahr zurlick
— vor allem wegen der kanjunkturbe-
dingten Verbilligung von Rchstoffen
und Halbfertigwaren

Die Zah! der Beschdftigien wurde im
Handel im Durchschnitt des 1. Halb-
jahres zwar leicht  verringert
(—0,29)"); wegen der geringeren
Konjunkturempfindiichkeit fiel die Ab-
nahme aber wesentlich schwicher

-Die Lager des Handels wurden ;m
'-1.Halbjahr 1993 tendenziell - "
abgebaut. Dle Prelse stlegen tm :
Emzefhandel wahrend sie im,

Groﬁhandel weiter zuruckgmgen Die:
Beschaﬁigung nahm im; Emzelhandei
f-'_'noch Ielcht zu, im Greﬁhande} gmg sne

schon zuruck

aus als in der Industrie {—>59%)
Wiahrend im Einzelhandel die Be-
schiaftigung im Durchschnitt der Mo-
nate Janner bis Juni noch um 0,2%
zunahm, ging jene im GroBhandel in-
folge der schlechteren Umsaizent-
wicklung um 0,8% zurlick

Reale Zunahme des
Weihnachtsgeschifts im
Einzelhandel zu erwarten

Der Geschéftsgang des Einzethan-
dels hat sich zu Beginn des 2 Halb-
jahres gebessert tm Durchschnitt der

Lmsatze und Warenemgange im Gx 9]3 nnd blnzelhdndel " Ubersicht 3’
NommeH ' B 5
& 18731891 1892 1893
1 Halbjahr @ Juti August
Jahrliche Veranderung gegen das Yorjahr in %
Verdnderung
in %

GroBhande!

Umséize +886 —08 —47 — 52
Agraretzeugnisse, Lebens- und GenuBmmeI +49 —02 —52 —124
Rohsiofie und Halberzeugnisse +54 —53 —59 — 15
Fertigwaran +75 +39 —25 — 12

Warenaingange +68 —08 —56 - 12

Einzelhandel

Umstize . +58 +38 —01 + 15
Dauerhaite Konsumguter . +68 +42 —07 + 37
Michidauerhafte Konsumgiter +55 +37 +02 + 07

Wareneingange +58 +28 —14 — 12

Q. Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes @ 1973 = 100; Nettowerte (ohne Mehrweristeuer}

"%} Bereinig! um das Kompensationsgeschift einiger Transithandler betrug der Umsatzriickgang real 30% nominell 4 1%
' In der zweiten Jahroshiifte hat sich der RUckgang beschieunigt (Il Quartal —0 6%)
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Monate Juli und August lagen die Um-
satze real um nur noch 0,8% unter dem
Vorjahresniveau') Saison- und ka-
lenderbereinigt waren sie real um 0,3%

gebessert Dies. Iaﬁt eine relativ .
S gunstlge Entw:cklung des
i Weihnachtsgeschafts erwarten. Nach
Berechnungen des WIFO wird das
Wethnachtsgeschéft, definiert als
Jener Umsatz im Dezember, der ein

1% bls 2% zunehmen, o

. er Geschaftsgang des Emzelhandels :
“hat 51ch Zu Begmn des 2 Halbjahres :

'5::- No_rmalmaﬁ“ ubertrlfft ‘heuer real um

héher als im Durchschnitt des 1 Halb-
jahres Auch der leichte Zuwachs der
Umsdtze mit dauerhaften Konsumgii-
tern gegeniiber dem Vorjahr kann als
ein Indiz fUr eine Konjunkturerholung
angesehen werder Ergebnisse des
Umsatztests des Instituts fur Handels-
forschung {IfH)") lassen fiir Septem-
ber ebenfalls einen glnstigen Ge-
schiftsgang des Einzelhandeis erken-
nen. Diese Entwickiung 145t die Erwar-
tung eines guten Weihnachtsge-
schéfts im Einzelhandel zu, das flr
einige Branchen ja Uber Erfolg oder
MiBerfolg eines Jahres entscheidet

Die Bedeutung des Weihnachtsge-
schiftes kommt in der Dezember-
Spitze des Einzelhandelsumsatzes
zum Ausdruck. 1992 lag der reale De-
zember-Umsaiz des Einzelhandels
um 28,7% Uber dem Burchschnitt der
ersten elf Monate. Noch deutlicher ist
die Dezember-Spitze in einzelnen
Branchen: So Ubertrafen die Umsétze
des Einzelhandels mit Uhren und
Schmuckwaren den Durchschnitt der
Varmonate um 265,7%, mit Spielwa-
ren und Sportartikeln um 124%, mit
elektrotechnischen Erzeugnissen um
84,2%, mit Wohnungseinrichtung und
Hausrat um 60,4% sowie mit Textilien
und Bekleidung um 47,4%

Da sich nahezu alle Waren als Ge-
schenk eignen, scheidet eine glter-

spezifische Definition (Beschrénkung
avuf jene Waren, die ausschliiefitich zu
Weihnachten gekauft werden: Christ-
bdume, Christbaumschmuck usw)
zur Berechnung des Weihnachtsge-
schifts aus Deshalb scheint nur eine
zeitspezifische Definilion gangbar:
Jene Umsitze des Einzelhandels, die
in unmitielbarer Ndhe des Festes er-
zielt werden und ein gewisses ,Nor-
malmaB® Uberschreiten kdnnen als
Weihnachtsgeschift bezeichnet wer-
den. Zu bestimmen bleiben der Zeit-
rahmen und das ,NormalmaB”

Als Datenbasis stehen Zeitreihen des
OSTAT zur Verfugung Das OSTAT
erhebt monatlich die Umsitze einer
représantativen Stichprobe von oster-
reichischen Einzelhandelsbhetrieben
Da nur monatliche Zahlen zur Verfi-
gung stehen, bietet sich als zeitliche
Eingrenzung der Dezember an. Je en-
ger ndmlich der Zeitrahmen gezogen
wird, desto gréer ist die Wahrschein-
lichkeit, daf tats#chlich weihnachts-
bezogene Einkiufe erfaBt werden.

Das WIFQO definiert aufgrund dieser
Beschrdnkung in der Datenbasis')
das Weihnachtsgeschift als jenen
Umsatz im Dezember, der ein vorher
bestimmtes ,NormalmaRB"® lUberschrei-
tet. Durch die Beschréankung auf den
Dezember wird einerseits bewuft in
Kauf genommen, das Niveau etwas zu
unterschitzen, weil Weihnachtsein-
k&ufe auch schon vorher getstigt wer-
den. Andererseits wird unterstellt, da8
der Umsatzzuwachs (bezogen auf ein
NormalmaR") des gesamten Dezem-
bers  Weihnachtseinkauien  zuzu-
schreiben ist

Die Bestimmung des gesuchien ,Nor-
malmaBes” erfordert einen hohen
technischen Aufwand, um alle Son-
derfakioren, die die Umsatzentwick-
lung beeinflussen kénnen, herauszu-
filtern Dies sind etwa Kalendereffek-
te: Da die Umsiatze an den einzelnen
Wochentagen sehr unterschiedlich

sind (Montag deutlich unterdurch-
schnittlich, Freitag Uberdurchschnitt-
lich, Thury — Wiiger, 1992}, hat die
Wochentagszusammensetzung eines
Monats (Anzah! der Montage, Diens-
tage usw ) einen wichtigen Einflu3 auf
den Geschéftsgang.

Weiters muissen in die Beurteilung
der Umsatzentwicklung im Jahresver-
lauf der Ostertermin sowie diskretio-
nare Einflisse {z B fiskalische MaB-
nahmen') oder statistische Briiche'™)
der Zeitreihen) mit einflieBen

Die Modelle zur Erkidrung der Um-
satzentwicklung des Einzeihandels
berUcksichtigen deshalb Kalender-
und Ostereffekte und filtern Einflisse
von fiskalischen MaBnahmen sowie
statistischen Brlchen mit Hilfe eines
AusreiBlerbereinigungsverfahren hetr-
aus Diese  AusreiBerbereinigung
{(Chen — Liv — Hudak, 1990, Thury
— Wiuger, 1992) unterscheidet vier
Arten von AusreiBern, die entweder
durch Verhaltensverdnderungen oder
durch Umstellung in der Statistik her-
vorgerufen werden Sie schatzt Mo-
deliparameter und AusreiBer simultan
und kommt im Gegensatz zu den
sonst in der dkonomischen Literatur
verwendeten  Interventionsmodellen
ohne Vorinformation iber Lage und
Art des AusreiBers aus, weil die ein-
zelnen Beobachtungen schrittweise
darauf getestet werden, ob sie Aus-
reiBer sind. Die Ergebnisse eines so
ausreiBerbereinigten ARIMA-Modells
unter Bertcksichtigung van Wochen-
tags- und Ostereffekten sind Uber-
sicht 4 zu entnehmen

Dieses ARIMA-Modell wurde sodann
als Ausgangspunkt fUr eine Zerle-
gung der Einzelhandelsumsétze in
ihre Komponenten Trend, Saison und
irreguldrer Teil verwendet™) Die so
gewonnene (flexible) Trendkompo-
nente ist das gesuchte ,Normafman®
Das Weihnachtsgeschiaft errechnet
sich nach der WIFO-Definition ats Dif-

M Im Juli gingen die Umsatze real um 2 3% zurlick im August nahmen sie um 1 1% zu; das ist bisher der groBte Zuwachs im Jahr 1993
%) Diese Umfrage ist jedoch auf den Facheinzelhandel konzentriert und erfaft nur rund zwei Drittel der Branchen die in der Stichprobe des Osterreichischen Stati-

stischen Zentralamtes (OSTAT) enthalten sind

'8 Stinden wachentliche Umsatzzahlen zur Verflgung so konnie man den Zeitrahmen zwischen dem ersten Einkaufssamstag und dem Heiligen Abend als fiir das

Weihnachtsgeschaft relevant wihien

¥) Die Ankindigung der Einfuhrung oder Anderung einer Steuer kann massive Vorziehkdufe ausiosen Da solche MaBnahmen meist mit dem Jahreswechssl ge-
setzt werden wiirden ihre Effekte — chne vorhergehende Bereinigung — dem Weihnachtsgeschaft zugerechnet

") Aus Aktualitatsgriinden muB die Stichprobe von Zeit zu Zeit erneuert werden. In (sterreich werden deshald in der Regel im Abstand von fiinf Jahren Vollerhe-
bungen im Handel durchgefiihrt um daraus eine représentative Stichprobe fur die Beobachtung der Umsatzentwicklung bis zur ndchsten Vollerhebung zu ziehen
Wegen des Strukturwandels im Handel entstehen dadurch Briiche die vom OSTAT mit den vorhandenen Mitteln nicht immer vollstandig ausgeschaliet werden

kénnen

') Fur die ARIMA-gestitzte Saisonbereinigung wurde ein Ansatz von Hillmer — Ttao {1982) verwendet
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ARIMA-Modell der realen Einzelhandelsumsiitze =

Bereinigt um-Ausreiler

L ..._I_'f;,:nefsicbt 4

Kursive Zahien in Klammern

(1—B{1—B%InEH =

00448 (1 — B (1 — B® OD, — 00056 (1 — B (1 — B® T, , +00048 (1 — B) (1 — B® T, , +

{0 0035) {0 000G} (0 0015)
+ 00053 (1 — B (1 —B3 T, +0002(1—B (1 ~BHT,, +0013301 —B(1—-BH 1, —
{0 0014) {0 0C14) (0 0013)
—GQUBB {1 — B) {1 — B T, + 00297 (1 — B) (1 — B9 T, + (1 — 06886 B) (1 — 02448 B™) ¢,

{00013} {0 0051) (0 0440) {0 0573}
SE = 00175 DW =208 Qe4) =187
B = Verschiebungsoperator: B ), = 1,_,, 1, = Zzhf der Montage minus Zah! der Sonntage im Monat 7
EH = Index der Einzelhandelsumsatze real
OD = Dummy flr den Ostereffekt T, , = Zahl der Samstage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢
In = natlrliche Logarithmen T, , = Anzahl der Tage im Monat ¢

Standardfehler

ferenz zwischen dem kalenderberei-
nigten Dezember-Umsatz und dem
NormalmaBf®.

Dieser Ansatz wird durch die Be-
schrankungen der Datenbasis (Mo-
nats- statt Wochenwerte) diktiert und
nur durch den Einsatz moderner Zeit-
reihenmethoden (Bestimmung des
.NormalmaBes®}) umsetzbar Er zielt
darauf ab, einen brauchbaren Indika-
tor fur die Entwicklung des Weih-
nachtsgeschifts im Zeitablauf zu fin-
den®)

Das IfH ermitielt ebenfalls Werte flr
das Weihnachtsgeschift. Diese beru-
hen auf einer Befragung des Fachein-
zelhandels (iber die Umsatzentwick-
lung zwischen dem ersten und dritten
Einkaufssamstag vor Weihnachten
Uberdies werden Angaben Uber den
Anteil der weihnachtsbezogenen Wa-
ren am Gesamtumsatz sowie eine Be-
notung der langen Einkaufssamstage
vor Weihnachten erbeten Aus der
Veranderung der Umsétze und dem
Anieil der weihnachtsbezogenen Kiu-
fe wird die Entwicklung des Weih-
nachtsgeschifts im Vorjahresver-
gleich ermittelt Das Niveau errechnet
das liH durch Gegeniiberstallung der
Umsitze der letzten zwei Monate und
der ersten zehn Monate eines Jahres
Die Differenz, um die der Durchschnitt
der Monate November und Cezember
{iber dem Durchschniti der Monate
Jinner bis Oktober liegt, wird als
Weihnachtsgeschaft ausgewiesen?')

Per Vorteil der Methode des IfH liegt
in der genaueren Zzeitlichen Abgren-
zung (mit dem ersten Einkaufssams-
tag und nicht mit dem 1. Dezember).
Ob die subjektive Einschitzung der
Héndler, welche Ausgaben weih-
nachtsbezogen sind, ein Vorteil ge-
genilber der vom WIFQ angewandten
cbjektiven Methode ist, kann nicht
schitssig beurteilt werden Die einfa-
che Niveauschétzung des IfH liefert
sicher ein htheres Volumen als die
Methode des WIFO, die nur das Weih-
nachtsgeschaft im Dezember mit Hilfe
eines mathematisch anspruchsvolien
Verfahrens ermittelt

Die beiden Definitionen des Weih-
nachtsgeschidfts sind nicht dek-
kungsgleich®). Differenzen ergeben
sich besonders, wenn z B der Ge-
schiftsgang des Einzelhandels un-
mitielbar vor (nach dem dritten bzw
vierten langen Einkaufssamstag und
dem Heiligen Abend) und nach Weih-
nachten deutlich anders verlduft als
davor (zwischen dem ersten und dem
dritten Einkaufssamstag) Dies war
etwa in den letzten zwei Jahren der
Fall Erhebungen des IfH {Pock, 1991,
1992) ergaben, daB diese Zeit von den
Konsumenten noch ausgiebig fur Ein-
kdufe genitzt wurde

Etwas problematischer scheint es zu-
mindest auf den ersten Blick, die Um-
satzbelebung nach Weihnachten dem
Weihnachtsgeschaft zuzuschreiben
Da aber nach deutschen Untersu-

chungen (Pock, 1992), die auch flr
Osterreich gewisse Relevanz haben
durften, Geldgeschenke zu Waih-
nachten schon an dritier Steile in der
.Geschenkshierarchie® stehen sollte
es zuldssig sein, den ,Umtausch” die-
ser Geldgeschenke in Ware unmittel-
bar nach Weihnachten dem Weih-
nachisgeschift zuzuordnen, wie das
nach der WIFO-Methode geschight
Wenn die Umsatzsteigerung jedoch
auf gezielte Akticnen des Handels zu-
rickzufithren ist, wire die Zuordnung
dieser Kaufe zum Weihnachtsge-
schéft problematisch.

Ein weiterer Grund fir differierende
Schatzungen des  Weihnachtsge-
schifis kann neben den angespro-
chenen Unterschieden zwischen den
Stichproben von OSTAT und IfH auch
in einer Verlagerung des Weihnachts-
geschafts zwischen den Monaten No-
vember und Dezember liegen

Das WIFO ersiellte (unter Ausnitzung
von Infermationen bis einschlieBlich
August) Prognosen fiir den Handel
insgesamt und fir den Durchschnitt
jener Branchen, fur die das Weih-
nachisgeschaft besonders grofe Be-
deutung hat Die Berechnungen erge-
ben im Vorjahresvergleich eine Stei-
gerung im Woeihnachtsgeschéft von
real 1% bis 2% Fir den Durchschnitt
der vom Weihnachtsgeschéaft beson-
ders abhingigen Branchen scheint
der optimistischere Wert realistischer.

“) Exakte Schatzungen des Niveaus werden wie erwahnt bewufit hintangestefit
) Niveauschitzung und Ermitiung der Veriinderung des Weihnachtsgeschifts sind also nach der Methode des IfH voneinander unabhiingig und daher nicht in

Zusammenhang zu bringen

“) Die Umsitze (bzw. deren Entwicklung) zwischen dem ersten und dem dritten Einkaufssamsiag missen nicht mit jenen identisch sein die im Dezember ein Nor-
malmal Ubersteigen Dies verdeutlichen auch Ex-post-Vergleiche der Welhnachisgeschiftsberechnungen (Thury — Wiiger 1989)
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Entgegen dem langfristigen Trend™)
wird aufgrund dieser Prognose 1993
der Anieil des Weihnachtsgeschifts
an den Gesamtums#tzen des Einzel-
handels nicht weiter zurickgehen
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) Der langtristig sinkende Trend des Antells des Weihnachtsgeschifts am Jahresumsatz diirfte mit der Zunahme des Wohlstands. einer gréfieren Streuung der
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