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In Osterreich besteht langfristig eine sehr enge Beziehung
zwischen der Entwicklung der Konsumausgaben und jener des
Einkommens. Kurzfristige Anderungen der Einkommensentwick-
lung I6sen Korrekturen aus, die wieder zu dieser stabilen Bezie-
hung zurickfihren. Insbesondere Sondereinflisse wie z. B. fiska-
lische Maf3inahmen oder starke Steigerungen der Energiepreise
haben Abweichungen zur Folge, die demnach korrigierende
Reaktionen der privaten Haushalte nach sich ziehen sollten.

Die Entwicklung des privaten Konsums lésst sich in Osterreich am besten durch
ein dkonomisches ,Fehlerkorrekturmodell” (Davidson etal.,, 1978, Salmon,
1982, Engle — Granger, 1987, Thury — Wiger, 1994) erfassen. Im Jahr 2000
wurde sie neben den Ublichen Trend-, Konjunktur- und Saisoneinflissen von fis-
kalischen Mafinahmen und der Rohélverteuerung beeinflusst, die Analyse ist
durch Umstellungen in der statistischen Basis erschwert.

Die privaten Haushalte werden im Jahr 2000 durch die zweite Tranche des ,Fa-
milienpakets” und die Steuerreform entlastet. Aus der Erhéhung der Familien-
beihilfe flieBen den Haushalten 6 Mrd. S zusétzlich zu; durch eine grundle-
gende Reform des Lohn- und Einkommensteuertarifs und die Entlastung der un-
selbsténdig Beschaftigten als Kompensation fir die Einkommensteuerprogres-
sion entgehen dem Staat 17 Mrd. S an direkten Steuern, was die Liquiditat der
privaten Haushalte im selben Ausmaf} erhéht. Andere Steueranpassungen, die
einer Verbesserung des Wirtschaftsstandorts dienen, bringen eine Entlastung
von rund 3,8 Mrd. S, sodass das Gesamtpaket ein Volumen von 26,8 Mrd. S
erreicht (Lehner, 1999, Breuss — Weber, 1999).

Durch diese fiskalischen Mafinahmen sollte die Konsumentwicklung im Jahr
2000 gestitzt werden, obgleich anzunehmen war, dass nicht die gesamte hinzu-
gewonnene Liquiditét nachfragewirksam werden und die Sparquote steigern
wirde'). Die privaten Haushalte passen ihre Konsumausgaben erfahrungsge-

') Nach Modellsimulationen (Breuss — Weber, 1999) werden nicht ganz zwei Drittel des aus der
Steverreform resultierenden Einkommenszuwachses im Jahr 2000 nachfragewirksam, und die
Sparquote steigt um nahezu 1 Prozentpunkt.
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méf an Verdnderungen der Rahmenbedingungen nicht
sofort und hauptsachlich nur dann an, wenn sie diese
als dauverhaft ansehen. Daraus resultiert auch die stabi-
lisierende Wirkung des privaten Konsums in Osterreich
im Konjunkturverlauf: Die Konsumquote steigt in Phasen
schlechter Wirtschaftsentwicklung und sinkt in  Auf-
schwungsphasen (Wiger, 1993).

Gedampft wird der Einkommenseffekt der Steuerreform
durch die Erhéhung indirekter Steuern (motorbezogene
Versicherungssteuer, Energiesteuer auf Strom, Tabak-
steuer, Gebthren fur Reisepdsse usw.) mit Juni 2000,
durch die heuver rund 7 Mrd. S zusétzlich an den
Bundeshaushalt flieBen sollen. Sie dirften in der zweiten
Jahreshélfte einen Preisanstieg um etwa V2 Prozentpunkt
induzieren und bremsen Gber die geringere Realeinkom-
mensteigerung die Konsumentwicklung.

Zumindest kurzfristig bildet der Energiekonsum einen
»Zwangskonsum”. Da einerseits eine Mindestabnahme-
menge nicht unterschritten werden kann — die Raumtem-
peratur oder Autofahrten kénnen z. B. nicht unbegrenzt
gedrosselt werden — und andererseits die Méglichkeit
zur Substitution zwischen einzelnen Energietragern fir
Beheizung und Beleuchtung wegen hoher Umristungs-
kosten deutlich eingeschrénkt bzw. ein Umstieg auf an-
dere Energietréiger oft unméglich ist?), ist insbesondere
die kurzfristige Preiselastizité®) der Nachfrage gering
(Keppl et al., 1995, Kratena, 1999A, 1999B, Schneider
— Stiglbaver, 1994)4). Eine (deutliche) Energieverteue-
rung — die eine Dédmpfung der Realeinkommen und da-
mit des Konsums nach sich zieht’) — bewirkt daher in der
Regel eine Verringerung der Sparquote, d. h. ein grofe-
rer Teil des verfigbaren Einkommens der privaten Haus-
halte wird in solchen Zeiten fir Zwecke des privaten
Konsums verwendet®), weil die Zunahme der Energie-
ausgaben nicht ganz durch Kaufzuriickhaltung im Be-
reich anderer Verbrauchsgruppen (z. B. dauerhafte Kon-
sumgiter) ausgeglichen wird’). Daraus resultiert eine

?) Ein Umstieg auf Erdgas oder Fernwérme z. B. setzt den Anschluss
an die Verteilnetze voraus. Die Umristung einer Mietwohnung kann
zudem der Mieter nicht ohne Zustimmung des Hausherrn vornehmen.

) Nach &konometrischen Schétzungen mit dem Energiemodell
DEDALUS des WIFO hat der erwartete Preisanstieg einen Rickgang
des Verbrauchs an Treibstoffen und Heizél um rund 2% zur Folge.

) Die Nachfrage nach Energie hdngt zudem nicht nur von &konomi-
schen, sondern auch von anderen Faktoren ab wie z. B. dem Wetter,
der thermischen Gebé&udestruktur sowie dem Normverbrauch der
Motoren, die den Spielraum fir eine Reaktion der Konsumenten auf
Preisénderungen beeinflussen.

5) Uber die Einkommensdampfung ergibt sich eine Konsumdéamp-
fung, die jedoch durch eine Verringerung der Sparquote gemildert
wird.

%) Dies bestdtigen auch Schétzungen mit &konometrischen Funktio-
nen.

’) Zum Teil durfte das auch mit dem System der Energieverbrauchs-
abrechnung zusammenhdngen: Die erhéhten neuen Zahlungsvor-
schreibungen werden in der Regel erst verzégert wirksam.

gegenldufige Entwicklung zwischen Energie-8) und Spar-
quote.

Eine Steuerentlastung stutzt den privaten
Konsum, obwohl nicht die gesamte hinzuge-
wonnene Liquiditat kurzfristig nachfrage-
wirksam wird und die Sparquote steigt. Eine
starke Verteuerung von Energie dampft die
Realeinkommen und damit die Konsument-
wicklung. Da die Energieausgaben kurzfristig
ein ,Zwangskonsum” sind, sinkt in Phasen
stark anziehender Energiepreise in der Regel
die Sparquote.

Insgesamt war im Jahr 2000 mit einer Erhdhung der
Sparquote zu rechnen; die deutliche Energieverteuerung
im Gefolge der Rohélpreishausse und die Erhéhung der
indirekten Steuern sollten aber im Jahr 2000 den durch
die Steuerreform und die ginstige Konjunkturentwick-
lung induzierten Anstieg der Sparquote etwas démpfen.

Die Analyse der Entwicklung des privaten Konsums im
Jahr 2000 wird durch die Umstellung der statistischen
Basis erschwert. Die Berechnung des privaten Konsums
(einschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbs-
charakter) wurde 1999 vom SNA 1968 (System of Na-
tional Accounts 1968) bzw. dem Konzept des ESVG
1979 (Europdisches System der Volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnungen 1979) auf das ESVG 1995 umge-
stellt. Das dem ESVG 1995 zugrundeliegende System
,COICOP” (Classification of Individual Consumption by
Purpose for Households) prézisiert die oft nur oberfléch-
lichen Bestimmungen des SNA 1968 in vielen Bereichen
und verbessert die internationale Vergleichbarkeit der
Ergebnisse wesentlich (Scheiblecker, 1999, Woiger,
2000). Konzeptive Anderungen ergeben sich u. a. da-
durch, dass imputierte Mieten nicht mehr nur fir eigen-
genutzte Wohnungen und Hauser, sondern nun auch fur
selbstgenutzte Garagen und Stellplétze im Konsum ver-
bucht werden. Auch die von Eigentimerhaushalten
durchgefihrten kleineren Reparaturen, die bisher den
Vorleistungen zugerechnet wurden, sind nach dem
neuen System Konsumausgaben?).

Diese Systemumstellung betrifft auch die Einzelhandels-
statistik (siehe dazu weiter unten), die eine wichtige
Quelle fur die Berechnung des privaten Konsums ist'?).

8) Anteil der Energieausgaben am verfigbaren Einkommen der priva-
ten Haushalte.

%) Bisher wurden nur kleinere Reparaturen in Mietwohnungen den
Konsumausgaben zugerechnet. Grofie Reparaturen sowohl in Eigen-
timerhaushalten als auch in Mietwohnungen werden nach wie vor als
Investitionen verbucht.

19) Auf der Ebene der Konsumgruppen wird das Niveau, wo es sinn-
voll ist, mit Veréinderungsraten vergleichbarer Einzelhandelsbranchen

fortgeschrieben.
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Ubersicht 1: Privater Konsum, nominelles Finanzvermégen,
Sparen des privaten Sektors und Konsumkredite

Nominell

Privater Konsum') Nominelles Sparen?) Konsumkredite*)

Finanzvermégen?)
Veréinderung gegen Verénderung gegen die Vorperiode in Mrd. S

das Vorjahr in %
1996 +5,2 +166,62 + 45,75 +32,17
1997 +2,9 +214,32 + 44,09 +28,22
1998 +3,4 +303,07 +114,45 +39,44
1999 +3,0 +415,64 +140,87 +78,28
2000, 1. Halbjahr ~ +5,0 +202,44 + 10,70 +30,16

') EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbscharakter. — ?) Wirtschaftsunter-
nehmen und Private; WIFO-Berechnung. — °) Spar-, Sicht- und Termineinlagen von Wirt-
schaftsunternehmen und Privaten. — 4) Kredite an unselbsténdig Erwerbstétige und Private
minus Bausparkredite an denselben Personenkreis.

Zugleich nutzt Statistik Osterreich auch neue statistische
Quellen (Ergebnisse der letzten Konsumerhebung sowie
der nichtlandwirtschaftlichen Bereichszéhlung) fur die
Neuberechnung. Erfahrungsgemdf beeintréchtigen sol-
che Umstellungen die Vergleichbarkeit der Daten Gber
zwei Jahre hinweg; diese Probleme werden daher auch
im Jahr 2000 noch spirbar sein.

KRAFTIGE KONSUMSTEIGERUNG IM
1. HALBJAHR BEl ZUNEHMENDER SPAR-
NEIGUNG

Im 1. Halbjahr 2000 wuchsen die Konsum-
ausgaben der Inlénder kréftig, obwohl
zugleich die Sparquote stieg. Offenbar ber-
wogen die Effekte der Steuverreform und der
guten Konjunkturentwicklung die Auswir-
kungen der Energieverteuerung.

Die Osterreicher gaben im 1. Halbjahr 2000 nach ers-
ten Schatzungen 769,1 Mrd. S fir Zwecke des privaten
Konsums aus. Gegeniber dem Vorjahr entspricht dies
einem Zuwachs um 5%. Bericksichtigt man die Inflation
(gemessen am impliziten Deflator des privaten Kon-
sums), so ergibt sich eine reale Steigerung der Konsum-
ausgaben der privaten Haushalte von 3,5%. Das Kon-
sumwachstum hat sich im Jahresverlauf etwas verlang-
samt: Im |. Quartal lag es bei 3,7%, im Il. Quartal bei
3,3%. Auch die Konjunktur- und die Trendkomponente
haben sich verringert. Saisonbereinigt war die Nach-
frage im |. Quartal um 0,9% hoéher als im Vorquartal,
im Il. Quartal um 0,5%.

ErwartungsgemaB wurde das relativ hohe Konsum-
wachstum im 1. Halbjahr 2000 trotz eines Anstiegs der
Sparquote realisiert. Da zur Zeit noch keine Ergebnisse
der Sektorrechnung von Statistik Osterreich vorliegen,
die Aufschluss Gber das Einkommen der privaten Haus-
halte liefern wirden, kann die Einkommensentwicklung
nur grob Uber Indikatoren geschétzt werden und zwar
als Differenz zwischen dem Bruttoinlandsprodukt (BIP)

und einer AbzugsgréBe. Das BIP wuchs in Osterreich im
1. Halbjahr 2000 mit real +3,9% etwas stérker als die
Konsumausgaben (+3,5%). Da die Abzugsgrofie heuer
wegen der Steuerreform relativ niedriger ausfallen wird
als im Vorjahr, sollten die Realeinkommen starker ge-
wachsen sein als das BIP und damit auch stérker als die
Konsumausgaben. Daraus leitet sich ein Anstieg in der
Sparquote ab.

Die erhshte Sparneigung schlégt sich auch im Banken-
sparen nieder. Das Finanzvermégen der Wirtschafts-
unternehmungen und Privaten nahm im 1. Halbjahr
2000 laut WIFO-Berechnung per Saldo um 202 Mrd. S
zu. Der Trend zu héherverzinsten Sparformen hielt an.
Der Zuwachs der Spar-, Sicht- und Termineinlagen blieb
deutlich unter dem Vorjahresniveau. Die Verschuldung
(die ©6konomisch das Sparen verringert) stieg nur
schwach. Im 1. Halbjahr nahmen die Konsumkredite
(Kredite an unselbsténdig Erwerbstétige minus Bauspar-
kredite an denselben Personenkreis) per Saldo um rund
30 Mrd. S zu, um 11% weniger als ein Jahr zuvor.

Neben der Konsumfahigkeit, die in liquiden Mitteln des
Haushalts (Einkommen, Erspartes, Vermégen, Konsum-
kredite) zum Ausdruck kommt, spielen auch Stimmun-
gen und Erwartungen fir die Konsumnachfrage eine ge-
wisse Rolle. Konsumklimaindikatoren, wie sie Fessel &
GiK geférdert mit Mitteln der EU-Kommission erhebt,
liefern in der Regel nitzliche Informationen zur Entwick-
lung der Konsumnachfrage (Breuss — Wiger, 1986);
diese Indikatoren reagieren aber auch stark auf Medien-
meldungen.

Der Vertrauensindex” (arithmetisches Mittel der Ein-
schatzungen und Erwartungen zur Einkommens- und
Wirtschaftsentwicklung sowie der beabsichtigten Kéufe
von Konsumgitern) war nach den Erhebungen von Fes-
sel & GIK im Durchschnitt des 1. Halbjahres 2000 um
3,9% hoéher als vor einem Jahr, wobei sich die Teilindi-
zes unterschiedlich entwickelten. Wéhrend die allge-
meine Wirtschaftslage wegen der ginstigen Konjunktur
optimistisch eingeschatzt wurde, wurde die eigene finan-
zielle Situation nicht zuletzt wegen der medialen Diskus-
sion um MaBBnahmen zur Budgetsanierung pessimistisch
gesehen, ebenso die erwarteten Anschaffungen. Opti-
mistisch beurteilten die privaten Haushalte im 1. Halb-
jahr aufgrund der guten Konjunktur auch die Arbeits-
marktlage, pessimistisch hingegen die Preisentwicklung
— nicht zuletzt in Zusammenhang mit der Entwicklung
der Energiepreise und der indirekten Steuern.

ENTWICKLUNG DER NACHFRAGE NACH
DAUERHAFTEN KONSUMGUTERN DURCH
BOOM DER AUSGABEN FUR KOMMUNIKA-
TION GEPRAGT

Eine Untergliederung der Konsumausgaben liegt im
neuen statistischen System auch nach Giterarten sowie
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Ubersicht 2: Entwicklung des privaten Konsums einschlieBlich
privater Organisationen ohne Erwerbscharakter

Real

1996 1997 1998 1999 1. Halbjahr

2000

Veréinderung gegen das Vorjahr in %

Nahrungsmittel, antialkoholische

Getréinke + 18 + 05 -0, - 02 + 15
Tabak und alkoholische Getrénke — 2,0 + 3,4 + 52 + 4,1 + 2,7
Kleidung, Schuhe + 2,9 + 1,2 + 4,4 + 0,0 + 4,7
Wohnen, Beheizung + 2,8 + 1,9 + 1,6 + 0,6 + 1,7
Einrichtung + 2,2 + 0,5 + 53 + 1,8 + 2,0
Gesundheit + 52 + 1,7 + 4,2 + 2,4 + 4,2
Transport + 4,8 - 06 + 3,1 + 4,5 -1,
Kommunikation +19,2 +19,2 +15,8 +15,4 +12,7
Erholung, Kultur + 4,0 + 4,7 + 7,2 + 3,3 + 6,4
Bildung + 1,4 -1,7 - 06 + 1,8 + 0,6
Restaurants, Hotels + 0,7 + 3,8 + 5,8 + 6,1 +10,3
Ubrige Waren +25 +24 +1,4 +30 +62
Ausgaben im Ausland + 3,9 - 0,6 - 4,9 - 1,8 + 5,6
Private Organisationen ohne
Erwerbscharakter + 3,1 -11,9 + 0,0 + 3,2 + 3,2
Privater Konsum insgesamt + 3,2 + 1,4 + 2,8 + 2,2 + 3,5
Daverhafte Konsumgiter + 7,8 -12 + 7,0 + 8,4 + 0,0

Q: Statistik Osterreich.

nach Verbrauchsgruppen vor. Nach Giterarten sind
unterjghrig die Konsumausgaben fir dauerhafte Kon-
sumgiter und fir andere Zwecke verfigbar. Nach Ver-
brauchsgruppen teilt das System die Konsumausgaben
der privaten Haushalte in 12 Hauptgruppen'').

Die reale Nachfrage nach dauerhaften
Konsumgdutern stagnierte im 1. Halbjahr.
Einem Rickgang im Bereich von Pkw
(Echoeffekte) und Mébeln (schwacher
Wohnbau) stand ein Zuwachs der Konsum-
ausgaben fir Elektrowaren und Freizeit-
gegenstdnde gegeniber. Die Ausgaben fir
Kommunikation (Handys, Internet) stiegen
neuerlich stark.

Die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgitern hat in-
vestitionséhnlichen Charakter. Sie reagiert sowohl auf
Einkommenschwankungen als auch auf fiskalische Maf3-
nahmen relativ deutlich (Wiger, 1981), weil der Kaufzeit-
punkt for dauerhafte Konsumgter leichter verschoben
werden kann als fir Guter des taglichen Bedarfs. Die Ef-
fekte der Steuerreform sollten sich Uber die Stitzung der
Einkommensentwicklung positiv auf die Nachfrage aus-
wirken, die durch die Energiepreissteigerung induzierte
Realeinkommensdémpfung negativ. Die Pkw-Nachfrage,
auf die rund ein Drittel der Ausgaben fir diese Giter ent-
fallt, sollte im Jahr 2000 wegen der ,Echoeffekte” im Vor-
jahresvergleich relativ schwach ausfallen).

') Das bisherige System unterschied 8 Verbrauchsgruppen, die in bis
zu 33 Untergruppen gegliedert werden konnten.

'2) Im Zuge des Sparpakets 1996 wurde die Normverbrauchsabgabe
angehoben, was massive Vorziehkdufe ausléste. Da Autos zu einem
guten Teil nach drei Jahren erneuvert werden, nahmen die Pkw-Neuzu-
lassungen fur Zwecke des privaten Konsums 1999 deutlich zu
(+11%); diese Nachfrage fehlt im Jahr 2000.

Insgesamt stagnierten die realen Ausgaben fir dauer-
hafte Konsumguter im 1. Halbjahr 2000; die Nachfrage
nach den einzelnen Teilaggregaten entwickelte sich aber
recht unterschiedlich: Die Pkw-Nachfrage war wie er-
wartet ricklaufig, obwohl die Kéufe in einem langfristi-
gen Vergleich ein hohes Niveau erreichten'3). MaBig
war auch die Nachfrage nach Mébeln, nicht zuletzt eine
Folge der schwachen Entwicklung des Wohnbaus. Sehr
kraftig stieg hingegen die Nachfrage nach langlebigen
Freizeitgegensténden sowie Elektrogerdten.

Unter den Verbrauchsgruppen war die Nachfrage nach
Auslandsurlauben nach einer Schwéchephase in den
letzten Jahren im 1. Halbjahr wieder sehr lebhaft. Be-
sonders stark nahmen auch weiterhin die Ausgaben fir
Kommunikation (Handy- und Internetboom) sowie fir
Restaurants und Hoftels zu.

STEUERREFORM UND KONJUNKTUR-
AUFSCHWUNG BEGUNSTIGEN
GESCHAFTSGANG DES HANDELS

Dank der guten Konsumentwicklung und der
steigenden Tourismuseinnahmen verzeich-
nete der Einzelhandel im 1. Halbjahr 2000
einen lebhaften Geschéftsgang. Der Grof3-
handel profitierte von der ginstigen Entwick-
lung der Industrieproduktion und des AuBBen-
handels. Die Preise stiegen im Gefolge der
Rohélverteuerung im 1. Halbjohr wieder
stérker als in den letzten Jahren. Das Produk-
tivitdtswachstum verstarkte sich deutlich, die
Beschdftigung wurde nur maBig ausgeweitet.

Wie die Konsumstatistik wurde die Grof3- und Einzelhan-
delsstatistik im Jahr 1999 umgestellt: Die Betriebssyste-
matik 1968 wurde durch das Stafistische System der
Wirtschaftszweige in der Europdischen Gemeinschaft,
Revision 1 (NACE Rev. 1) ersetzt. Dadurch wurde nicht
nur die Systematik modifiziert und an neue Gegebenhei-
ten angepasst'?), sondern auch die Erhebungseinheit
von Betrieben (definiert als Kostenrechnungseinheiten)
auf Unternehmen umgestellt. Aufbauend auf der nicht-
landwirtschaftlichen Bereichszdhlung 1995 hat Statistik
Osterreich auBerdem eine neue représentative Stich-
probe gezogen, die kinftig als Basis fir die monatliche
Konjunkturerhebung Uber die Umsatz- und Beschéfti-
gungsentwicklung im Handel dient.

%) Im 1. Halbjahr wurden insgesamt 178.651 Pkw neu zum Verkehr
zugelassen; das war der vierthéchste Wert in den neunziger Jahren.

) So werden z. B. die Umsétze des Handels mit Computer und Soft-
ware sowie der Baumérkte erhoben, die nach der alten Systematik
nicht getrennt erfasst waren.
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Ubersicht 3: Umsatzentwicklung des Handels im Jahr 2000

1. Halbjahr
Handel, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgitern +6,6
Kfz-Handel, Reparatur von Kfz, Tankstellen +1,5
Handelsvermittlung und Grohandel (ohne Kfz) +9,1
Einzelhandel (ohne Kfz, ohne Tankstellen); Reparatur von Gebrauchsgitern +4,9

Q: Statistik Osterreich, Index, @ 1995 = 100.

Die Detailergebnisse der so neu strukturierten Erhebung
sind mit denen der Vorjahre nur bedingt vergleichbar.
Die von Statistik Osterreich durch Umschlisselung be-
rechneten Verdnderungsraten liefern hauptséchlich auf
héherem Aggregationsniveau (Zwei- und Dreistel-
lerebene) verldssliche Resultate.

Die ONACE-Gliederung unterteilt die Umsétze des
Handels auf der Zweistellerebene in Kfz-Handel (ein-
schlieBlich Reparatur von Kfz und Tankstellen), Handels-
vermittlung und GroBBhandel (ohne Kfz) sowie Einzelhan-
del (ohne Kfz, ohne Tankstellen; Ubersicht 3). Demnach
waren die Umsdtze im Handel insgesamt im 1. Halbjahr
um 4,2% héher als im Vorjahr; Zuwéchsen im Einzel-
und insbesondere Grofhandel standen Rickgénge im
Kfz-Handel gegeniber.

Die Umsatzsteigerung im Einzelhandel ist der oben dis-
kutierten ginstigen Entwicklung der Konsumnachfrage,
die fiskalisch gestitzt wurde, sowie steigenden Ausga-
ben der Auslénder in Osterreich zuzuschreiben. Die
gréfBten Steigerungsraten'®) waren im 1. Halbjahr 2000
im Handel mit Spielwaren, Sportartikeln und Musikin-
strumenten, mit Uhren und Schmuckwaren sowie
elekirotechnischen Erzeugnissen zu beobachten (Uber-
sicht 4).

'%) Da die Gliederung auf Dreistellerebene keine detaillierte Darstel-
lung des Einzelhandels erlaubt und die Vierstellerebene wegen der
Umstellung der statistischen Basis kaum représentative Aussagen zu-
l&sst, hat das WIFO fur das Umstellungsjahr 1999 mit Zeitreihenme-
thoden sowie dkonometrischen Anséizen Detailergebnisse geschétzt.

Ubersicht 4: Umsatzentwicklung ausgewdhlter Einzelhandelsbranchen

@ 1973/1997
Nahrungs- und Genussmittel +1,7
Tabakwaren -0,4
Textilwaren, Bekleidung +0,8
Schuhe -0,2
Leder und Lederersatzwaren -1,8
Heilmittel +4,6
Kosmetische Erzeugnisse, Wasch-, Reinigungs-, Putzmittel +3,7
Mébel und Heimtextilien +3,3
Metallwaren, Haushalts-, Kichengeréte, Glas- und Keramikwaren -0,6
Fahrzeuge +3,1
Optische und feinmechanische Erzeugnisse +6,4
Elektrotechnische Erzeugnisse +3,2
Papier- und Schreibwaren, Biro- und Schulbedarf -0,8
Bicher, Zeitungen, Zeitschriften, Musikalien +1,4
Uhren, Schmuckwaren +0,0
Spielwaren, Sportartikel, Musikinstrumente +3,7

Q: Statistik Osterreich, Index, @ 1973 = 100; WIFO-Berechnungen.

WIFO

1998
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Nominell Real
. Quartal II. Quartal @ Juli/August 1. Halbjahr I Quartal II. Quartal @ Juli/August
Veréinderung gegen das Vorjahr in %
+7,0 +6,2 +3,9 +4,2 +4,9 +3,6 +0,4
+2,5 +0,7 -0,6 -0,8 +0,3 -1,7 -3,2
+9,5 +8,8 +7,2 +5,8 +6,4 +5,3 +2,5
+5,0 +4,8 -0,1 +4,4 +4,9 +4,0 -1,9

Der Gro3handel profitierte im 1. Halbjahr 2000 neben
der guten Konsumentwicklung von der kraftigen Steige-
rung der Industrieproduktion und des AuBBenhandels.
Sehr lebhaft war der Geschéaftsgang mit Haushaltswaren
sowie mit Maschinen, Zubehér und Ausristung.
Schwach nachgefragt wurden Nahrungsmittel, Getrénke
und Tabak sowie Dienste der Handelsvermittlung (Uber-
sicht 5). Der Rickgang im Kfz-Handel ist im Zusammen-
hang mit den oben dargestellten Echoeffekten der Pkw-
Nachfrage sowie den Auswirkungen der Energiepreis-
entwicklung zu sehen').

Die Preise erhdhen sich im Handel (gemessen an den im-
pliziten Deflatoren) seit dem EU-Beitritt — hauptséchlich
infolge der dadurch ausgelésten Wettbewerbsverschar-
fung sowie Rationalisierungen — nur méBig. In der ersten
Jahreshdlfte 2000 stiegen sie im Gefolge der sich be-
schleunigenden Energieverteuerung im gesamten Han-
del um 2,3%; dabei war der Anstieg im Groflhandel und
im Kfz-Bereich (einschlieBlich Tankstellen) am starksten.

Die Zahl der Beschdftigten wurde im Handel im
1. Halbjahr 2000 wieder leicht ausgeweitet; in Teilberei-
chen durfte dies auf eine Zunahme der Teilzeitarbeit so-
wie der geringfigigen Beschéftigung zurickzufihren
sein. Dennoch ergibt sich gemessen am Umsatz je Be-
schaftigten ein deutlicher Anstieg der Produktivitét'?).

19) Die Umséitze von Tankstellen gingen im 1. Halbjahr real um 1,6%
zurick, nominell nahmen sie hingegen um 17,3% zu.

'7) Da die Beschéftigtenstatistik Personen und nicht Vollzeitédquivalente
erfasst, wird die Produktivitétssteigerung sogar unterschétzt.

1999 2000
1. Halbjahr I. Quartal II. Quartal
Verénderung gegen das Vorjahr in %, real
+0,5 + 0,9 + 1,6 + 0,2
+3,9 + 4,1 + 73 + 1,0
+1,4 + 2,3 + 0,9 + 3,7
-2,2 - 1,4 - 23 -08
-1,5 -19 - 4,2 + 0,1
+2,9 + 5,2 + 4,1 + 6,3
+6,1 + 6,9 + 59 + 7,7
+1,5 + 1,7 + 2,2 + 1,2
-1,0 + 4,5 + 7,6 + 2,1
+4,9 + 0,5 + 3,2 - 1,7
+7,3 + 3,4 + 5,3 + 1,7
+5,9 + 8,1 + 7,5 + 8,7
+1,0 + 0,6 + 2,0 - 0,8
+1,4 + 1,8 + 1,3 + 2,4
+6,5 + 8,2 +10,3 + 6,4
+8,0 +10,7 + 7,4 +14,9
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Ubersicht 5: Umsdatze im Grof3handel nach Branchen im Jahr 2
1. Halbjahr
Handelsvermittlung -11,1
Landwirtschaftliche Grundstoffe, lebende Tiere, Tabak + 7,8
Nahrungsmittel, Getrénke, Tabak -20
Haushaltswaren +10,1
Nichtlandwirtschaftliche Halbwaren, Schrott +15,4
Maschinen, Zubehér, Ausristung + 8,2
Sonstiger GroBhandel + 9,7

Q: Statistik Osterreich, Index, @ 1995 = 100.

Auch dies entspricht einem Trend, der seit dem EU-Bei-
tritt zu beobachten ist und u. a. das Beschéftigungs-
wachstum im Handel seither dampft.

WEIHNACHTSGESCHAFT KAUM UBER
REALEM VORJAHRESNIVEAU

Die Umsdatze des Einzelhandels unterschritten
im Durchschnitt der Monate Juli und August
das Vorjahresniveau. Zusammen mit der
Verschlechterung der Konsumentenstimmung
und der Eintribung der Geschdaftserwar-
tungen der Handler lésst das keine sehr opti-
mistischen Erwartungen fir das Weihnachts-
geschaft zu.

Im Jahresverlauf 1999 hat sich die Nachfrage im Einzel-
handel deutlich belebt: Die realen Umsétze wuchsen im
2. Halbjahr (+5,1%) rund dreimal so stark wie im ersten
(+1,7%). Aufgrund dieses hohen Ausgangsniveaus
durfte die Umsatzentwicklung im Jahr 2000 im Vorjah-
resvergleich relativ schwach austfallen. Eine Wachstums-
démpfung in der zweiten Jahreshélfte war auch ange-
sichts der Energiepreisentwicklung sowie der Verschlech-
terung des Konsumklimas und der maBigen Umsatzer-
wartungen der Handelsunternehmer zu erwarten'®).

In den Monaten Juli und August 2000 verlor der Ge-
schéaftsgang im Einzelhandel an Dynamik. Die realen
Umséitze lagen im Durchschnitt dieser beiden Monate
unter dem Vorjahresniveau, und auch saisonbereinigt

'8) Der Vertrauensindex war im lll. Quartal 2000 im Vorjahresver-

gleich ricklaufig, und die Einschatzung der Geschéftslage durch die
Handler hat sich etwas eingetribt.

000

Nominell
|. Quartal

-16,5
+ 93
- 31
+ 8,0
+20,1
+ 4,9
+21,7

Real
II. Quartal 1. Halbjahr |. Quartal II. Quartal
Verénderung gegen das Vorjahr in %
- 56 -11,3 -16,9 - 5,6
+ 6,6 + 53 + 7,3 + 3,6
- 09 - 08 -15 -0,.2
+12,2 +11,6 + 98 +13,5
+11,5 + 2,5 + 6,5 - 09
+11,4 +11,1 + 8,1 +14,2
- 04 + 4,6 +15,8 - 48

ergibt sich ein Rickgang. Obwohl die rickléufige Ten-
denz durch den Ausfall eines Verkaufstags (Juli) und die
Effekte des heiflen Wetters (August) Uberzeichnet wird,
lGsst diese Entwicklung keinen groflen Optimismus fur
das Weihnachtsgeschéft zu, das fir einige Branchen
noch immer von grofler Bedeutung ist.

Einen groben Anhaltspunkt Uber das Ausmafl des
Weihnachtsgeschafts des Einzelhandels liefern jene Um-
sdtze im IV. Quartal eines Jahres, die das Durchschnitts-
niveau der ersten drei Quartale Ubersteigen'?). Dieser
Indikator machte 1999 netto (d. h. ohne Mehrwert-
stever) 19,9 Mrd. S aus, brutto (einschliefilich Mehr-
wertsteuer) rund 23 Mrd. $%).

Wie aus Abbildung 1 hervorgeht, entfiel der Grofiteil
dieses so definierten Weihnachtsgeschafts auf den Ein-
zelhandel mit Textilwaren und Bekleidung (21,6%), mit
Mébeln und Heimtextilien (14,6%), mit elektrotechni-
schen Erzeugnissen (10,1%), auf Waren- und Versand-
hauser (7,0%), auf den Einzelhandel mit Bichern, Zei-
tungen, Zeitschriften (7,0%), mit Uhren und Schmuck-
waren (5,5%) sowie kosmetischen Erzeugnissen (4,5%).

Der oben definierte Indikator liefert Anhaltspunkte Gber
die GréBenordnung des Weihnachtsgeschéfts im Einzel-
handel. Seine Schwéchen werden in einer Situation, wie
sie heuer vorliegt, besonders deutlich. Die Umsatzent-
wicklung wird heuer neben Trend-, Saison- und Kon-
junktureinflissen von der Steuerreform und der Energie-
preisentwicklung sowie der Erhdhung indirekter Steuern
beeinflusst, und zwar im Zeitablauf in unterschiedlicher
Intensitdt: Trend- und konjunkturbedingt schwécht sich
die Nachfrage ab, die Energiepreisentwicklung und die

1%) Dabei gilt die grobe Annahme, dass der gesamte Umsatzzuwachs
gegen Jahresende dem Weihnachtsgeschaft zuzuschreiben wére.

20) Rund 7.200 S pro Haushalt bzw. 2.900 S pro Person.

Ubersicht 6: Beschaftigungs- und Preisentwicklung im Handel im Jahr 2000

1. Halbjahr
Handel, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgitern +1,1
Kfz-Handel, Reparatur von Kfz, Tankstellen +1,0
Handelsvermittlung und Grohandel (ohne Kfz) +0,4
Einzelhandel (ohne Kfz, ohne Tankstellen); Reparatur von Gebrauchsgitern — +1,7

Q: Statistik Osterreich, Index, @ 1995 = 100.

732

Beschdftigte

|. Quartal

+1,1
+1,1
+0,1
+1,8
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Preise
II. Quartal @ Juli/August 1. Halbjahr | Quartal II. Quartal @ Juli/August
Veréinderung gegen das Vorjahr in %
+1,2 -0,3 +2,2 +2,0 +2,5 +3,5
+1,0 +0,4 +2,3 +2,2 +2,5 +2,6
+0,6 -0,3 +3,1 +2,9 +3,3 +4,6
+1,7 -0,5 +0,4 0,0 +0,8 +1,8
WIFO
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Abbildung 1: ,Zusatzumsditze” des Einzelhandels im
IV. Quartal

1999
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Nettoumsétze (ohne Umsatzstever), Differenz zwischen dem IV. Quartal und dem Durch-
schnitt der ersten drei Quartale.

Erhdhung indirekter Steuern démpfen die Nachfrage in
der zweiten Jahreshdilfte deutlicher als in der ersten. Da-
durch wird der Indikator verzerrt, weil er auf der An-
nahme basiert, dass alle Einflussfaktoren im Jahresver-
lauf unveréndert bleiben.

Das WIFO (siehe Kasten) hat daher einen Indikator fur
das Weihnachtsgeschéft entwickelt, der u. a. fiskali-
schen und Konjunktureinflissen sowie Sonderfaktoren
Rechnung tragt und auch unter den gegebenen Rah-
menbedingungen brauchbare Informationen Gber die
Entwicklung des Weihnachtsgeschéfts im Zeitverlauf lie-
fern sollte.

Obwohl die Bedeutung des Weihnachtsgeschafts mit
der Zeit schwindet?'), wie der Rickgang des Anteils der
Dezember-Umséitze am Jahresergebnis des Einzelhan-
dels belegt (1954 14%, 1970 12,8%, 1999 10,8%),
hat es fir einige Branchen des Einzelhandels noch im-
mer eminentes Gewicht. Dies bestdtigen die ausgeprég-
ten Dezember-Spitzen der Umsétze (Abbildung 2): 1999
lagen die Dezember-Umsdatze im Einzelhandel mit Uhren
und Schmuckwaren um 249,7% Gber dem Durchschnitt
der Monate Jénner bis November, im Handel mit Leder

21) Die wichtigsten Grinde dafir liegen im steigenden Wohlstand, ei-
ner gréBeren Streuung der Auszahlung des Weihnachtsgeldes im Jah-
resverlauf, Verdnderungen des Konsumverhaltens (Urlaubsreisen zu
Weihnachten, Verzicht auf Geschenke), geringeren Geburtenraten
(Weihnachten als Fest der Kinder) sowie einer abnehmenden Religio-
sitdt (Identifikationsprobleme mit den Inhalten des Weihnachtsfests).

Das Weihnachtsgeschdaft des Einzelhandels

Aussagen Uber das Weihnachtsgeschéft setzen eine
Definition dieses Begriffes voraus. Da sich nahezu alle
Waren als Geschenke eignen, scheidet eine giterspe-
zifische Definition (Beschrénkung auf jene Waren, die
ausschlieBlich zu Weihnachten gekauft werden: Christ-
baume, Christbaumschmuck usw.) aus.

Gangbar scheint nur eine zeitspezifische Definition:
Jene Umséitze des Einzelhandels, die in unmittelbarer
Néhe des Festes erzielt werden und ein gewisses Nor-
malmaf3 Uberschreiten, kénnen als Weihnachtsge-
schaft des Einzelhandels bezeichnet werden. Festzule-
gen sind der Zeitraum und das Normalma#.

Je enger dabei der Zeitraum gezogen wird, umso gro-
Ber ist die Wahrscheinlichkeit, dass tatséichlich weih-
nachtsbezogene Einkdufe erfasst werden. Da Statistik
Osterreich nur monatliche Umsétze des sterreichi-
schen Einzelhandels erhebt, bietet sich als zeitliche Ein-
grenzung der Dezember an. Das WIFO definiert des-
halb als Weihnachtsgeschéft jenen Umsatz im Dezem-
ber, der ein bestimmtes Normalmaf3 Uberschreitet.
Durch die Beschrdnkung auf den Dezember wird ei-
nerseits unterstellt, dass der Umsatzzuwachs (bezogen
auf ein Normalmaf) des ganzen Monats Weihnachts-
einkdufen zuzuschreiben wére, andererseits bewusst in
Kauf genommen, das Niveau etwas zu unterschétzen,
weil manche Weihnachtseinkdufe vorher oder nachher
(Geldgeschenke) getdtigt werden. Fir die Untersu-
chung der Entwicklung des Weihnachtsgeschéfts im
Zeitablauf (z. B. im Vergleich zum Vorjahr) durfte die
Einschréinkung des Zeitbereichs kein Nachteil sein. Der
so definierte Indikator sollte deshalb brauchbare Infor-
mationen liefern kénnen.

Zur Bestimmung des Normalmafles missen Anséize
der modernen Zeitreihenanalyse (Thury, 1988, Thury —
Wiiger, 1989, 1992, Wiger, 1992, 1998) herangezo-
gen werden. Mit ihnen kénnen neben den herkémm-
lichen Determinanten der Umsatzentwicklung wie
Trend, Konjunktur und Saison auch Einflisse wie die
Zahl der Sonn- und Feiertage pro Monat, die Wochen-
tagszusammensetzung der einzelnen Monate, Reaktio-
nen auf fiskalische MaBnahmen und andere externe
Ereignisse (z. B. Energiepreissteigerungen) erfasst wer-
den. Als NormalmafB3 kann dann die kalenderberei-
nigte, flexible Trend-Konjunktur-Komponente des De-
zember-Umsatzes dienen. Das Weihnachtsgeschéft des
Einzelhandels umfasst nach der WIFO-Definition jene
Umsdtze im Dezember, die dieses definierte Normal-
maf Ubersteigen.

und Lederersatzwaren um 118,5%. Im Einzelhandel ins-
gesamt waren die Dezember-Umsétze 1999 um 32,9%
héher als der Durchschnitt der Vormonate.

WIFO MONATSBERICHTE 12/2000 733



M PRIVATER KONSUM

Abbildung 2: Dezember-Spitzen ausgewdhlter
Einzelhandelsbranchen 1999

Differenz zwischen dem Umsatz im Dezember und dem Durchschnitt
von Janner bis November
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For die Prognose des Weihnachtsgeschafts mit dem
WIFO-Indikator missen Schétzwerte des Dezember-
Umsatzes und des NormalmafBes erstellt werden. Auf-
grund der Umstellung der statistischen Basis (siehe
oben) kann damit heuer nur eine Tendenz abgeleitet

Das WIFQO definiert als Weihnachtsgeschaft
jene Umsdtze im Dezember, die ein unter
Beriicksichtigung der relevanten Einflussfak-
toren (Trend, Saison, Konjunktur, fiskalische
MafBBnahmen, Sonderfaktoren) ermitteltes
NormalmafB Gbersteigen. GemdfB diesem
Indikator wére das Erreichen des realen
Vorjahresniveaus im Weihnachtsgeschdft
2000 als Erfolg zu werten.

werden. Gemdf diesen Berechnungen dirfte das
Weihnachtsgeschaft — definiert als jene Umséitze des De-
zembers, die das Normalmaf3 Ubersteigen — heuer das
reale Vorjahresniveau knapp erreichen. Viel wird auch
davon abhdngen, welche Umsétze am 8. Dezember er-
zielt werden, der heuer auf einen Freitag féllt und des-
halb vermehrt fir Kurzurlaube mit Einkéufen im Ausland
genutzt werden kénnte. Nach Modellrechnungen und
den Erfahrungen der letzten Jahre werden an diesem
Tag 2 bis 3 Mrd. S umgesetzt, die jedoch grofteils zu-
lasten anderer Verkaufstage gehen; der Nettoeffekt
durfte nach Modellrechnungen nur  zwischen etwa

0,5 Mrd. S bis 1,0 Mrd. S betragen.
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Consumption Growth Rate Fuelled by Tax Cuts — Achieving Last Year’s Christmas Sales Figures would be a

Success — Summary

Tax cuts like those of 1 January 2000 drive consumer
demand, even though only part of the liquidity thus
gained will be spent on consumption, whereas savings
grow to an even greater extent. The propensity to save
rises, at least in the short term, as is the case when the
economy is on an upswing. The effect achieved by the
cut in direct taxation is countered by the marked rise of
some energy prices (especially fuels and heating oil)
and the increase of indirect taxes in the second half of
2000, which jointly dampen demand because of their
reduction of real income. Energy consumption is
forced upon captive consumers, at least in the short
term, so that the savings rate usually declines when en-
ergy prices go up. Demand was brisk in the first half of
2000 because the effects of the tax reform and the
business upswing counteracted the effects of rising en-
ergy prices, a situation which also profited retail sales.
Since mid-year, retailers report lower sales — a fact
which does not give rise to considerable optimism in
view of Christmas season.

Private household expenditure for private consumption
in the first half of 2000 was about 5 percent in nomi-
nal ferms and 3.5 percent in real terms above the pre-
vious year’s figures. As expected, the distinct rise was
achieved in spite of a greater savings rate. Real de-
mand for durable consumer goods stagnated in the
first six months of 2000. Declining expenditure for pas-
senger cars due to so-called echo effects, and for fur-
niture in the course of the sagging growth in residential
building was offset by a growth in expenditure for
leisure goods. Conspicuous growth was found in ex-

penditure for communications in the train of the sus-
tained handy and Internet boom.

Thanks to greater consumer goods spending on the
part of the Austrians, and the higher growth rates en-
joyed by the local tourism industry, retailers reported
brisk business in the first half of 2000. Wholesalers
achieved even higher growth rates than retailers, since
industrial production and foreign trade were both ex-
panding vigorously.

Prices rose faster in the first six months of 2000 than in
the previous years, due to the hefty rise in oil prices.
Productivity had also picked up markedly: it appears
that keener competition drives streamlining measures.
Accordingly, employment is rising at a slow rate only,
apparently extending primarily with regard to part-time
and marginal jobs.

In the second half of the year, retail business was slack-
ening. Average sales in July and August were below
the high level of the previous year — a fact which does
not give rise fo much optimism for Christmas season
sales, which is of special import for some sectors.

According to the WIFO estimation, Christmas season
sales are those sales in December which are in excess of
a normal measure calculated using key factors for retail
trade development (trend, business cycle, season, cal-
endar, fiscal measures, special effects, efc.). Because of
a current change in the statistical base, only a trend can
be usefully derived this year. Calculations show that
achieving the previous year’s levels for Christmas sea-
son sales should already be considered a success.
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BARBEITS- UND QUALIFIKATIONS-
NACHFRAGE IM TELEKOM- UND
MEDIENSEKTOR

Das WIFO hat die Beschéftigungs- und Qualifikationsnachfrage im Tele-
kommunikations- und Mediensektor erhoben. Im Zentrum standen dabei
die vergangene und die kinftige Beschaftigungsentwicklung sowie die
Nachfrage nach Arbeitskréften mit IT-Qualifikationen. Befragt wurden
Unternehmen in den Bereichen Telefonie (Fest- und Mobilnetz), Daten-
dienste (ISP ASP Content), Kabel-TV und Rundfunk, Software, Multimedia
und Telekommunikationshardware.

IT-Qualifikationen sind durch die Telekommunikationsliberalisierung und
die Ausbreitung des Internet in allen entwickelten Industrieléndern knapp.
Besonders grof3 sind die Engpdsse im Bereich Netzinfrastruktur, IT-
Funktionen und Software. Mit Ausnahme von Telekommunikations-
hardware ist in Osterreich bis 2003 in allen Sektoren eine beachtliche
Beschéftigungssteigerung zu erwarten (+10% bis +90%). Die Nachfrage
nach Arbeitskraften mit IT-Qualifikationen kommt jedoch zunehmend auch
aus anderen Wirtschaftsbereichen.

Durch die Expansion des Telekom- und Mediensekiors werden Gber-
wiegend hochwertige Arbeitspldtze geschaffen. Dementsprechend sind
derzeit vor allem Abgdnger von Fachhochschulen, berufsbildenden héhe-
ren Schulen, Kollegs und Universitéten knapp. Diese Nachfrage nach qua-
lifizierten Arbeitskréften wird eine weitere strukturelle Anspannung auf dem
Arbeitsmarkt auslésen, die Konsequenzen fir das Aus- und Weiterbil-
dungssystem hat. Dabei geht es nicht nur um eine Erhdhung der Absolven-
tenzahlen, sondern vielfach um die Schaffung von Weiterbildungsangebo-
ten, welche die Zahl der Arbeitskréfte mit IT-Qualifikationen nachhaltig er-
hohen.

* Internationale Entwicklungen

* Beschdftigungsentwicklung im Telekom- und Mediensektor in
Osterreich

* Befragung, Stichprobe, Ricklauf
* Ergebnisse der Erhebung

Beschaftigungsentwicklung im Telekommunikations- und Mediensektor —
Schétzung des Arbeitskraftebedarfs — Entwicklung der Qualifikations-
nachfrage — Arbeitskréftenachfrage nach Unternehmensbereichen —
Arbeitskraftenachfrage nach ausgewéhlten Berufsbildern

* Zusammenfassung

Kostenloser Download:
http://www.wifo.ac.at/publ/monographien/mongraphien_alle.html,
http://www.waff.at/qualifizierungsdialog/studie.pdf
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