‘Michael Wiiger

Kriftiges Konsumwachstum —
Giinstige Aussichten fiir das

Weihnachtsgeschiift

ie Ausgaben der privaten
Haushalte waren in Oster-
reich im 1 Halbjahr 1990 real
um 4.9% hoher als ein Jahr davor (no-
minell +8%). Saisonbereinigt stieg
die Konsumnachfrage in der ersten
Jahreshalfte um 3.4% gegeniiber dem
2 Halbjahr 1989
Diese kraftige Ausweitung wurde
u a durch eine Verringerung der
Sparneigung ermoglicht Nach vorfiu-
figen Berechnungen nahmen die Mas-
seneinkommen (Nettoeinkommen der
Unselbstandigen} nominell um 4,8%
zu Bereinigt mit dem impliziten Preis-
index des privaten Konsums stiegen
die Realeinkormmen der Unselbsténdi-
gen um 1,8% Die volkswirtschaftliche
Sparguote ging, gemessen an der
Entwicklung von Masseneinkommen
und Konsum gegeniiber dem Ver-
gleichszeitraum des Vorjahres um
rund 2% Prozentpunkte zuriick') Da
sich die Ubrigen Einkommensteile, fur
die keine unterjhrigen Daten verflg-
bar sind, konjunkturbedingt sicher
gunstiger entwickelten als die Mas-
seneinkommen, ist die Sparquote ge-
wiB nicht so drastisch gesunken Im
Jahresdurchschnitt 1990 wird nach
der letzten WIFQO-Prognose mit einem
Rickgang der Sparquote um rund
¥ Prozentpunkt gerechnet
Das Bankensparen entwickelte
sich im 1 Halbjahr 1990 weiterhin
gunstig Im Durchschnitt der Monate
Janner bis Juni nahmen Spar- Sicht-
und Terminginlagen der Wirtschafts-
unternehmungen und Privaten — die
jedoch nur zum Teil den privaten

“‘Die Konsumquote — das |st der Anteil
-f der Ausgahen der prlvaten Haushalte
i wecke am personhch
._.'verfugbaren Einkommen —'ist in’
. 'Osterrelch seit 1986 zuruckgegangen.
. Die Sparquote erreichte 1989 mit
14 1% einen. hlstorlschen Hochstwert

mcht zuietzt weli die Steuerreform ]

: ‘er prwaten Raushalte und emer
lebhaften: Konsumnachfrage zu
~rrechnen.

d\'rvolksw;rtschafthchen_Sparc;uote

Haushalten zuzurechnen sind — per
Saldo um etwa 27 Mrd S zu Aber
auch die Verschuldung der privaten
Haushalte, die das Sparen vermindert,
erhohte sich im 1 Halbjahr 1990. Das
Volumen der Konsumkredite (Kredite
an unselbstandig Erwerbstétige und
Private minus Bausparkredite an die-
se Personengruppe} wuchs im ge-
nannten Zeitraum per Saido um rund
12% Mrd S das entspricht einer Stei-

gerung gegenuber dem Vorjahr von
rund 38%

Die gunstige Entwickiung der
Konsumneigung und die verstarkte
Verschuldungsbereitschaft der priva-
ten Haushalte sind sicher auch im Zu-
sammenhang mit einer Besserung der
Konsumentenstimmung 2zu sehen
Nach Erhebungen des IFES (Institut
fir empirische Sozialforschung) war
der ,Vertrauensindex" {das arithmeti-
sche Mittel der erwarteten kunftigen
Einkommens- und Wirtschaftsent-
wicklung sowie der beabsichtigten
Kéufe von Konsumgutern) um 4,1%
héher als im Vorjahr Die Erwartungen
zur Preisstabilitat sind hingegen leicht
zuriickgegangen {(—2,9%).

Lebhafte Nachfrage nach
dauerhaften Konsumgiitern

Die Nachfrage nach dauerhaften
Konsumgltern ist sehr konjunktur-
reagibel und war schon in den beiden
fetzten Jahren deutlich gewachsen,
auch im 1 Halbjahr 1990 expandierte

Prlvater Konsum Massenemkommen, SR
Sparen &es prlvaten Sektors. und Konsumkre&lte

" Ubersicht 1.

Privater Konsum

Nelloeinkemmean der
Unselbstindigen

Verdnderung gegen das Yorjahr in %

1986 +37 +59 --9149 +16 11
1987 +39 +59 +8153 42038
1988 +48 +23 +60 83 +23238
1989 +80 +86 +8213 +2795
1990 1 Ham;ahr +80 +448 +27 28 +12 44
"} Spar-, Sicht- und Termineinlagen von Wirtschafisunternehmungen und Privaten — #) Kredite an unselbstandig

Erwerbsiatige und Private minus Bausparkredite an denselben Personenkrels

Sparen') Kensumkredite?)

Verénderung gagen die Vorperiode in Mrd S

'} 1989 war die Sparguote nach dieser Berechnungsmethode gegeniber dem 1 Halbjahr 1988 um 3 Prozentpunkie gestiegen Heuer wurde also die Zunahme des

Vorjahres im wesentlichen ausgeglichen
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sie uberdurchschnittlich Die Ausga-
ben fir diese Giter uUbertrafen das
Vorjahresniveau real um 10,5%, nomi-
nell um 12,5% Saisonbereinigt stieg

die Nachfrage nach diesen Gutern im
1 Halbjahr um 8,5%

Im 1. Halbjahr 1890 nahmen die
Neuzulassungen von Pkw im Vorjah-
resvergleich um 7% zu Da sich die
Nachfrage zu den oberen Hubraum-
klassen verschob — Neuzulassungen
bis 1500¢m® Hubraum gingen 2u-
riick, jene von 1500 cm® bis 2 000 cm®
{+13,7%) sowie UGOber 3000cm?
(+40,4%) stiegen kraftig —, wuchsen
die Ausgaben der privaten Haushalte
fir Neuanschaffungen von Pkw real
(4 12,2%) viel stérker als die Zahl der
Zulassungen Auch die Ausgaben fir
Motorrader (+14,0%) sowie insbe-
sondere Fahrrader (+22,3%) lagen
deutlich Uber dem Vorjahresniveau,
jene fur Mopeds (—43,3%) dagegen
sanken stark. Die Nachfrage nach M&-
beln und Heimtextilien entwickelte
sich im 1. Halbjahr 1990 ebenfalls sehr
lebhaft (Einzelhandel +12,1%) Die
Einzelhandelsumsatze mit Uhren und

Entwncklung des prlvaten Konsums

ﬁbe_réfci;t 2

ReaI
& 1976/1987 1988 1989 1990
Jarliche 1 Halbjahr
Veranderung Verdnderung gegen das Vorjahr in %
in %
Nahrungsmittel und Getrinke +12 + 25 — 02 + 586
Tabakwaren +11 — 42 — 43 + 04
Kleidung +17 — 21 — 01 + 59
Wohnungseinrichtung und Hausrat') +10 + B85 3+ 80 + 71
Heizung und Beleuchtung +28 - 37 + 11 + 03
Bildung Unterhaltung Erholung +39 + 58 + 31 + 48
Verkehr +22 + 48 + 23 4+ B0
Warendirektimporte +32 +1886 + 82 + B7
Sonstige Glter und Leistungen +25 + 21 + 27 + 34
Privater Xonsum insgesamt +21 + 31 + 32 + 48
Dauerhaite Konsumgiiter +13 +124 +115 +105

Q: Osterreichisches Statistisches Zentralamt eigene Berechnungen; vorldufige Werte — ) Einschliefllich Haushalts-
flhrung

Schmuckwaren (+ 16,5%) sowie opti-
schen und feinmechanischen Erzeug-
nissen (+11,2%) Ubertrafen im
1 Halbjahr 1990 deutlich das Ergeb-
nis des Vorjahres

Die Nachfrage nach nichtdauer-
haften Konsumgdtern und Dienstlei-

1 stungen war im 1. Halbjahr real um 4%

héther als im Vergleichszeitraum des

- Vorjahres Uberdurchschanittlich ent-

wickelten sich erwartungsgemaf die
Urlaubsausgaben (4 4,4%), wobei der
Trend zum Auslandsurlaub anhiglt.
Wiahrend die Ausgaben far Urlaub im
Imand im Durchschnitt der Monate
Janner bis Juni um 2,3% zuriuckgin-

gen, nahmen die Aufwendungen fur

Auslandsaufenthalte real um 6,7% zu.
Die Ausgaben fur Theaterbesuche
stagnierten etwa auf dem Vorjahresni-
veau {—0,1%), die fUr Kinobesuche
gingen deutlich zuriick (—5,7%) Leb-
haft nachgefragt wurden Bulcher
{+6,5%) Fur dtfentliche Verkehrsmit-
fel wurde nur knapp mehr als vor
einem Jahr aufgewendet (4 1,6%)
Wegen des milden Winters nahmen
die Ausgaben fur Beheizung und Be-
leuchtung kaum zu (+0,3%) Die
Nachfrage nach den einzelnen Ener-
gietragern entwickelte sich unter-
schiedlich. Der Verbrauch von Gasdl
fir Heizzwecke (—18,9%) und Kohle
(—12.2%) sank deutlich, jener von
Strom (+4%) sowie Gas (+3,5%)
stieg hingegen. Die Ausgaben fir Fri-
seur und Béader lUbertrafen im 1 Halb-
jahr das Ergebnis des Vorjahres real
um 4,1% Auch die Einzeihandelsum-
satze mit Textilwaren (+3,5%) kos-
metischen Erzeugnissen (+3,8%]),
Schuhen (+5,1%) sowie insbeson-

dere Spielwaren und Sportartikeln
(+7 6%) lagen uber dem Vorjahresni-
veau.

Aufgrund des uberdurchschnittli-
chen Wachstums der Nachfrage nach
dauerhaften Konsumgutern, die vor-
wiegend importiert werden erhdhte
sich die Importguote des privaten
Konsums Nach einer groben Berech-
nung®) war sie im 1 Halbjahr 1990 im
Durchschnitt um rund /% Prozentpunkt
hdher als im Vergleichszeitraum des
vorangangenen Jahres

Starker Zuwachs im

Einzelhandel

Die gunstige Entwicklung der
Konsumnachfrage ermdglichte dem
Einzelhandel einen guten Geschéfts-
gang Im 1. Halbjahr 1990 wurde real
um 5,2% mehr umgesetzt als vor

:i' nach dauerhaften Ko
o Halhjahr 1990 uberdurchschnlttllch j'
“Da der uberw;egend_e'l_’ell dieser Guter

Erwartungsgemaﬁ expandlerte die
sehr: komunkturreaglble Nachfrage .

lmportlert wird, iibertraf die "

.-.lmportquote des, prwaten Konsums im
o 1 Halbjahr 1990 etwas. das-N veau:

des Vorjahres.

einem Jahr {nominell +7.4%) Saison-
bereinigi waren die Umséatze real um
4,4% hodher als im 2 Halbjahr 1988,
Erwartungsgemas entwickelte
sich die konjunkturreagible Nachfrage
nach dauerhaften Konsumgutern be-
sonders dynamisch. Die Umsatze ein-
schldgiger Branchen des Einzelhan-
dels mit diesen Giitern Ubertrafen das

2y Zu inhalt und Methode dieser Berechnung siehe Wiiger M Handel und Verbrauch® WIFO-Monstsberichte 1977 50(6) S 298
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W E i H N A C H T S G E S C H A F T
T _TTTTTTL zeitraum des Voriahres  Uberdurch-
Ums" ze und War eneln inge 1m GrOB und Elnzelhandel ik bersicht 3 e ) X )
SRR g g : _ _ [UPEIIERISL gohnittlich  expandierte wieder  die
Nominell Nachfrage nach dauerhaften Konsum-
gltern {(459%), insbesondere jens
&5 197311987 1988 1983 1390
Jihrliche 1 Halbjahr nach Uhren und Schmuckwaren
‘Jeréndfrur)g Veranderung gegen das Varjahr in % ( +17 10/0) Die Umsatze mit ntichtdau-
in % 3
Grofhande erhaften Waren Ubertrafen das Vor-
Umsétze +67 + 94 + 86 + 48 jahresniveau in diesem Zeitraum im
Agrarerzeugnisse, Lebens und GenuBmittel +81 + 45 + 20 + 23 K 0 . .
Rohstoffe und Halberzeugnisse +55 + 22 +1138 + 75 Durchschnitt um 4%. Durch die Krise
Fertigwaren +74 +1358 + 98 + 87 -
Wareneingange +88 +108 + 88 + 48 Das Welhnachtsgeschaft ‘definiert als :
Einzethande! D;fferenz zmschen dem - )
Umsétze . +58 + 50 + 43 + 74 'kalenderberelmgten Dezember Umsatz .
Dauerhafte Konsumgter +684 +106 + 75 + 85 . :
Nichtdauerhafte Konsumgater +56 + 30 + 37 + 70 und eme_m ._ﬂ'“_t .H.l-lfe emes Modeils : | L
Warenainginge +58 + 50 + 44 + 68 ~errechneten Normalumsatz, wird nach
2 Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes @ 1973 = 100; Nettowsrte (ohne Mehnwertsteuer) der WIFO-Berechrpu_ng 1990 nomineli
um 5,5% und real'um.3,5% zunehmen.

Vorjahresniveau im Durchschnitt der
Monate Janner bis Juni real um 8,3%
Die Nachfrage nach nichidauerhaften
Waren wuchs im entsprechenden
Zeitraum um 4 7%

Der GroBhandel setzte im 1 Halb-
jahr 1990 real um 2,1% mehr um als

‘":_‘Aufgr_und der gilnstigen Entwickiung

.7 der Konsumnachfrage: vériief der
Geschaftsgang im Emzeihandel im
B I Haibjahr 1990 recht gunstlg Dle

schwach gegenuber dem Vorjahr,
i _"hauptsachhch wegen sinkender
oo Umsatze mit’ Agra_rproqu_kt_en_

o Umsatze des Groﬁhandels st;egen nur :

ein Jahr davor (nominell +4 8%) Be-
reinigt um das Kompensationsge-
schaft einiger Transithdndler betrug
die Zuwachsrate real 3,8%, nominell
6,6% Saisonbereinigt waren die Um-
satze im Durchschnitt der Monate
Janner bis Juni real um 2,6% hoher als
im 2 Halbjahr 1989 (bereinigt um das
Kompensationsgeschéft einiger Tran-
sithandler sogar um 4,5%)

Deutlichen realen Zuwichsen der
Umséatze mit Rohstoffen und Halber-
zeugnissen (+5,3%) sowie insbeson-

dere Fertigwaren (+6,8%) standen
Rickgange  bei  Agrarprodukten
{—2,1%) gegentiber Letztere grun-
den sich u a. auf ein zyklisch beding-
tes geringes Angebot an Rindern bei
niedrigen Ausfuhrpreisen sowie auf
geringere Getreideexporte in  den
QOsten (zum Teil infolge zeitlicher Ver-
schiebungen)

Die Lager des Einzelhandels wur-
den im 1.Halbjahr 1890 tendenziell
abgebaut, die des GroBhandels blie-
ben nahezu unverdndert Die Waren-
eingédnge (nominell +6,8%) nahmen
im Einzethandel im Durschnitt der
Monate Janner bis Juni etwas schwé-
cher zu als die Umsétze (nominell
+7.4%), im GroBhandel etwa gleich
stark (Umsétze +4 8%, Wareneingén-
ge +4 6%).

Gute Aussichten fiir das
Weihnachtsgeschift im
Einzelhandel

Auch in der zweiten Jahreshalfte
war der Geschiftsgang im Einzelhan-
del gut Im Durchschnitt der Monate
Juli und August waren die Umsétze
real um 4 8% hher als im Vergleichs-

Umsatze 1m Groﬁ und Emzelhandel

U ibersicht 4

. Der Anteil des Weahnachtsgeschaﬂes _

am Jahresumsatz. wm;i demnach,.

:-entsprechend dem fangfristlgen Trend =

zuruckgehen

am Persischen Golf verzeichnete der
Brennstoffhandel ein Umsatzplus von
34%

Diese Entwicklung der Umséitze
des Einzelhandels erlaubt glnstige
Erwartungen fur das Weihnachtsge-
schaft, das in manchen Bereichen des
Einzelhandels uber Erfolg oder MiB-
erfolg eines Jahres entscheidet Das
belegt schon die Tatsache daf der
Einzelhandel im Dezember eine aus-
gepragte Umsatzspitze erreicht. 1989
war z B der Umsatz im Dezember
um 36 7% hodher als im Durchschnitt
der Obrigen Monaie In einigen Bran-
chen ist die Dezember-Spitze noch
viel ausgepragter So Ubertrafen im
Handel mit Uhren und Schmuckwaren
die Umsétze im Dezember jene der
Vormonate um rund 310%, mit Spiel-
waren und Sportartikeln um rund
125%, mit elektrotechnischen Erzeug-
nissen um 105%, mit Textiiwaren und
Bekleidung um 75% sowie mit Mdbeln
und Heimtextilien um 45%

Die Abgrenzung des Weihnachts-
geschéaftes’ ist mit einigen Schwierig-
keiten behaftet. Zundchst mu der

Reai . . . N
Begriff definiert werden Da jene Gu-
& 197371587 1988 1989 1950 ter, die ausschlieBiich zu Weihnachten
[ Jenciane Verin gae v ! Halbjaht angeschafft werden — wie zum Bei-
ardnderung erénderung gegen das Varjahr in % . . . .
in % spie] Christbdume oder Christbaum-
GroBhandel +34 £100 + 72 + 21 schmuck —, nur einen sehr méBigen
Agrarerzeugnisse, Lebens und GenuBmme\ +32 + 54 + 13 - 21 Anteil am Weihnachtsgeschéﬂ haben
Rohstofte und Hatberzeugnisse +10 + 32 + 68 + 53 . . B
Fertigwaren wa4 134 ioe + 88 und sich elgem!lch a!le Pr_oduk.te_ als
Geschenk eignen, spielt die zeitliche
Einzelhandet +19 + 38 + 32 + 82 Komponente eine wichtige Rotle bei
Dauerhafte Konsumgiiter +30 + 88 + 84 + B3 .
Nichtdauerhafte Konsumgiiter +15 + 18 + 13 + 47 der Abgrenzung des Weihnachtsge-
Q: Indizes des Qglerrzichischen Statistischen Zentralamtes @ 1973 = 100 Sghaftes‘ NaheheQend _ISt jene Kan?‘
die unmittelbar vor Weihnachten geta-
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W E i H N A

tigt werden und die ein gewisses
,NermalmaB® (Oberschreiten als Weih-
nachtsgeschift zu bezeichnen Da
nur monatliche Umsatzdaten der ein-
zelnen Einzelhandeisbranchen laut
Osterreichischem Statistischem Zen-
tralamt zur Verfugung stehen, bietet
sich als zeitliche Eingrenzung der De-
zember an

Durch diesen relativ engen Zeit-
raum wird die Hohe des Weihnachts-
geschéaftes sicher etwas unterschétzt
— weil ja nur das Weihnachisgeschaft
des Dezembers erfat wird —, ande-
rerseits erhéht die enge Abgrenzung
die Wahrscheinlichkeit, daB ,echte®
Weihnachtsausgaben isoliert werden
kénnen Flir die Entwicklung des
Weihnachtsgeschiftes im Zeitablauf
ist der gewdhlte Ansatz recht auf-
schluBreich

Die Bestimmung des oben ge-
nannten ,NormaimaBes” des Einzel-
handelsumsatzes  erfordert  einen
ziemlich groBen und zum Teil recht
komplizierien &konometrischen und
rechnerischen Aufwand Zunichst
mussen aus den Zeitreihen der Ein-
zelhandelsumsétze Kalenderefiekte
herausgefiltert werden, denn die Um-
satze des Einzelhandels sind an den
einzelnen Wochentagen unterschied-
lich hoch Sie werden von der von
Jahr zu Jahr variierenden Wochen-
tagszusammensetzung der Monate
beeinfluBt Das Kalenderdatum der
Osterfeiertage andert sich jedes Jahr
Davon sind wieder die Umsétze des
Einzelhandels im Marz und April be-
troffen. Daruber hinaus mussen die
Zeitreihen der Cinzelhandelsumsétze
um Effekte von Sondereinflissen —
denen sie hdufig unterliegen — berei-
nigt werden !n diesem Zusammen-
hang sind vor allem Vorziehkdufe zu
nennen Bevorsiehende Gesetzesin-
derungen, wie die Einflhrung der
Mehrwertsteuer oder die Erhdhung
ihres Satzes u & veranlassen Konsu-
menten fir die ndhere Zukunft ge-
plante Anschaffungen vorzuziehen
Diese Reaktionen miuissen mit Hilfe
von Interventionsmodellen” erfalt
werden®)

Die Umsatze des Einzelhandels
insgesamt sowie jener Branchen, in
denen das Weihnachtsgeschéft be-
sonders grofle Bedeutung hat, wur-

ARIMA-Modell der realen Einselhandelsumsite

Ubersicht 5,

B = Verschiepungsoperator: B* Ye= Vs
EH = Index der Einzelhandeisumsatze real
0D = Dummy fUr den Qstereffekt

In = natdrliche Logarithmen

I, ==
Tj: = Anzahl der Tage im Monat ¢
&, = 1im Dezember 1972, sonst 0
& , = 1im Dezember 1974, sonst 0

1 im Oktober 1977, sonst 0,

1 im September 1983, sonst 0
1im Jénner 1987 sonst 0

1 im Oktober 1987 sonst O

-Statistik

L T

[TONTRT T
ealfeatfealls

Kursive Zaehlen in Klammern

{(1—B)1—B%InEH, =
00437 (1 — B (1 ~ B®) OD, — 00043 (1 — B (1 — B T, +

{0 0033) (0 0008)
+00M5 (1 - B (1 - B9 I, +00084(1—B(1T—BH T, +
{0 60135) {00014)
+00022(1—B(1—B9 7T, +00147(1 —B(1—-—B"HT,, —
(0 0014) (0,0013)
—~00076 (1 — BY{1 — B I, + 0021 (1 — B (1 —BY T, +
{0 0015) {0 0053)
+[00G348 — 00539 B (1 — B) (1 — B &, — 0G756 (1 — By {1 — B® &, +
(0 0128) (00121) {00121)
+[C0580 + 00774 B 4 00791 B2 — 00763 B° — 00978 BY(1 —08205B)] (1 — By (1 —- B9 &+
(00126) (00131) (001350 (00138  (0ONY (6 0423)
+ [D0359 + Q0387 B + 00473 B> + 01123 B — Q0475 B 1 (1 — B (1 — BB & —
{00123} (00124) (00123} (00131} {6 0123)
— 00334 (1 - B {1 - B% &, ~00265(1—B(1—-—B9HE +
{00122) (0,0120)
+ {1 —07112B8) (1 — 01813 B") g,
(0 0458) {0 0644)
SE = 00165 DW =214 Q24) = 26,9

I,, = Zahl der Montage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢

Zahl der Samstage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢

—

den zunachst, wie in Ubersicht5
exemplarisch dargestellt, durch ARI-~
MA-Modelle abgebildet Diese waren
dann Ausgangspunkt fir eine theore-
tisch fundierte Saisonbereinigung®
der Zeitreihen

Die Zeitreihen der Einzelhandels-
umséatze werden zunachst mit Hilfe
der Parameter der geschatzten ARI-
MA-Modelle um Steuer- und Kalen-
dereffekte bereinigt und durch das
Verfahren von Hillmer — Tiao in
Trend, Saison- und irregulare Kompo-~
nenten zerlegt Der Trend ist das hier
gesuchte ,NormalmaB® Das Weih-
nachisgeschift des Einzelhandels
wird dann als Differenz zwischen ka-
lenderberainigiem Dezember-Umsatz
und dem erwihnten Trend definiert

Das Institut far Handelsforschung

(IfH) erhebt ebenfalls Daten zum
Weihnachtsgeschiaft Sie beruhen auf
einer Befragung des Facheinzelhan-
dels Uber die Umsatzentwicklung zwi-
schen dem ersten und dem dritten
Einkaufssamsiag vor Weihnachten
Uberdies wird der Anteil der weih-
nachtsbezogenen Waren am Gesamt-
umsatz erfragt Aus der Verdnderung
der Umsédtze und des Anteils der
weihnachtsbezogenen Waren wird die
Entwicklung im Voriahresvergleich er-
mittelt Das Niveau errechnet das IfH
durch Gegeniberstellung der Umsat-
ze der letzten zwei Monate und der
ersten zehn Monate eines Jahres Die
Differenz um die der Durchschnitt
der Monate November und Dezember
Uber dem Durchschnitt der ersten
zehn Monate liegt, wird als Weih-

%) Eine genauere Beschreibung der Methode findet sich in Thury G Wiger M Das Weihnachisgeschaft im Einzelhandel' WIFO-Monatsberichte 1989 62(12)

S 700-705

) Als Saisonbereinigungsverfahren wurde ein auf einem ARIMA-Modelt basierender Ansatz von Hitlmer — Tigo verwendet (sighe dazu Hillmer S C Tiao G C .An
ARIMA Model-Based Approach to Seasonal Adjustment” Journal of the American Statistical Association 1882 77[377) § 683-70)
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Entwicklung des

Weihnachtsgeschiftes
Einzeihandelsumsaize
WIFQ'") IfH?)
Nominell Real Nominell

Verdnderung gegen das Vorfahr
in %

1986 +21 +17 +04
1987 +03 —14 +30
1988 ~29 —51 —15
1989 +68 +47 +74
1990 +586 +34

Q. Osterreichisches Statistisches Zentralamt sigene
Berschnungen, Institut fir Handelsforschung., —
" Differenz zwischen den kaienderbereinigten Umséat-
zen im Dezember und dem mit Hilfe des Medells be-

rechneten Trend — 2) Hochgerechnete Befragungs-
ergebnisse
nachtsgeschaft ausgewiesen®) Die

ginfache Niveauschatzung des IfH
erbringt ein héheres Volumen als die
Methode des WIFO, die nur das Weih-
nachisgeschaft im Dezember mit Hilfe
eines mathematisch anspruchsvollen
Verfahrens ermittelt Die Tendenz der
Entwicklung des Weihnachtsgeschaf-
tes (gemessen an der Vorjahresveran-
derungsrate) geben — wie aus Uber-

sicht 68 hervorgeht — beide Ansétze
etwa gleich wieder

Die WIFO-Methode erlaubt auch
eine Ex-ante-Prognose flr das Weih-
nachtsgeschaft 1990 Dafur standen
Informationen ({iber die Umsatzent-
wickiung bis einschlieBlich August zur
Verfligung. Die Modelie prognosti-
zieren fur das Weihnachtsgeschift
heuer eine Zunahme um nominell
etwa 55% und real knapp 3,5%
Dieser Zuwachs liegt zwar unter dem
des Vorjahres, jedoch deutlich uber
dem Durchschnitt der letzten vier
Jahre (real —0,0%, nomineil +1,6%).
Der Prognoseweri stellt somit eine
relativ.  glnstige Entwicklung des
Weihnachtsgeschéftes 1990 in Aus-
sicht.

Die Prognose geht davon aus, da
der B Dezember, der heuer auf sinen
Samstag fallt, und zwar auf den far
das Weihnachtsgeschaft sehr wichti-
gen zweiten langen Einkaufssamstag,
keine auBergewdhnlich hohen Kauf-
kraftabflisse ins benachbarte Aus-

fand auslést Uberdurchschnittiich gut
wird das Weihnachtsgeschéft — nach
der WIFO-Prognose — vor allem in
den Branchen elektrotechnische Er-
Zeugnisse sowie Spielwaren und
Sportartikel verlaufen, unterdurch-
schnittliche Ergebnisse sind fur Uh-
ren und Schmuckwaren, Textilwaren
und Bekleidung sowie Mobel und
Heimtextilien zu erwarten.

Der Anteil des Weihnachtsge-
schéftes am Jahresumsatz wird nach
dieser Prognose auch 1990 — wie im
langfristigen Trend — =zuruckgehen
(von 3,1% auf 3,0% in realer Rech-
nung) 1970 betrug der Anteil noch
4. 7%

Die sinkende Bedeutung des
Weihnachtsgeschaftes durfte mit der
Zunahme des Wohlstands, einer gro-
Beren Streuung der Auszahlung des
Weihnachtsgeldes, mit Anderungen
im Konsumentenverhalten geringe-
ren Geburtenraten sowie einem offen-
bar abnehmenden Stellenwert des
Weihnachtsfestes zusammenhéngen

%) Niveauschatzung und Ermittlung der Veranderung des Weihnachisgeschiftes sind also nach der Methode des IfH voneinander unabhangig und daher nicht In Zu-

sammenhang zu bringen
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