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1. Einleitung und Studienumfang

Die Meetingindustrie leistet einen wesentlichen Beitrag zur Wiener Wirtschaft — insbesondere im
Veranstaltungswesen, aber auch in den Bereichen Beherbergung und Gastronomie. Als eine
der weltweit fUuhrenden Kongressdestinationen profitiert Wien stark von den dkonomischen Ef-
fekten dieser Branche. Die Stadt hat sich durch ihre langjahrige Historie, eine gut ausgebaute
offentliche Infrastruktur und die strategische Positionierung als Treffpunkt fir internationale wis-
senschaftliche und geschaftliche Zusammenkunfte etabliert. Im Jahr 2025 erreichte die Zahl an
Kongressen (2.600), Firmenveranstaltungen (4.600) und Seminaren (2.400) insgesamt gut 9.600,
und der Meetingindustrie zurechenbaren Ubemachtungen (2,5 Mio.) in der Bundeshauptstadt
neue Hochstwerte. Unterstreichen diese Zahlen die quantitative Bedeutung der Branche, so
bedarf es zur Einschdtzung der qualitativen Relevanz und zu einem besseren Verstindnis der
Bedeutung der Meetingindustrie fUr die regionale Gesamtwirtschaft einer detaillierten Analyse
der Wertschdpfungs- und Beschdaftigungseffekte.

Ein umfassender Ansatz, der sich an den Standards der Tourism Satellite Accounts (TSA; Touris-
mus-Satellitenkonten) orientiert, bietet die Mdglichkeit, diese Kennzahlen fUr die Meetingindust-
rie prézise zu quantifizieren und in Relation zur regionalen Wertschdpfung und Beschdaftigung in
Tourismus und Freizeitwirtschaft zu setzen. Seit 2004 werden in zeitlichen Abst&dnden regionale
Tourismus-Satellitenkonten (RTSA) fUr Wien — und sp&ter auch fur andere Bundesldnder — erstellt,
die wertvollen Daten Uber die wirtschaftliche Bedeutung der &sterreichischen Tourismuswirt-
schaft fur Wien und die anderen Landesteile liefern. Die jingsten verfugbaren RTSA-Daten fir
die Bundeshauptstadt zum Berichtsjahr 2023 zeigen, dass der Tourismus in Osterreich eine regi-
onale Wertschopfung von insgesamt 5,82 Mrd. € generierte (direkte und indirekte Effekte, zu
laufenden Preisen; Fritz et al., 2025). Die Verwendung der (R)TSA-Methodik gewdhrleistet kon-
sistente und vergleichbare Ergebnisse, die sowohl fUr nationale als auch regionale Analysen
unverzichtbar sind (UN, 2010a und 2010b).

Die vorliegende Studie zielt darauf ab, die Wertschépfungs- und Beschaftigungseffekte der
Wiener Meetingindustrie zu bestimmen und in verschiedenen Zusammenhdngen abzubilden.
Dabei soll zum einen der Effekt fUr den Standort Wien gemessen werden, zum anderen aber
auch jene Wirkungen, die sich durch Spillover-Mechanismen fUr die anderen Bundesldnder in
Osterreich ergeben. Ein besonderer Fokus liegt dabei auf der Unterscheidung zwischen direk-
ten Effekten, die unmittelbar aus den Ausgaben von Meetingteilnehmenden entstehen, indi-
rekten Effekten, die durch die Lieferkettenverflechtungen generiert werden, und induzierten
Effekten, die aus der Verausgabung von Léhnen und Gehdltern von Beschdftigten, sowie den
Investitionen der Unternehmensgewinne resultieren. Dabei sollte bedacht werden, dass die
(R)TSA-Kennzahlen nur direkte und indirekte Effekte beinhalten.

FUr die nachhaltige Entwicklung der Wiener Tourismuswirtschaft ist es von entscheidender Be-
deutung, die dkonomischen Effekte dieses bedeutenden Teilsegments des Tourismus zu erfas-
sen. Die 6konomische Nachhaltigkeit des Wiener Tourismus wird durch die Meetingindustrie ge-
fordert, da dieses Segment in den freizeittouristischen Nebensaisonen Frihling und Herbst ein
hoheres Aufkommen hat. Dadurch wird nicht nur der Ganzjahrestourismus forciert, sondern
auch eine stetige Auslastung der touristischen Infrastruktur in der Stadt erreicht.
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Die kontinuierliche DurchfUhrung solcher Studien zur Meetingindustrie in Wien schafft zudem
die Grundlage fur ein langfristiges Monitoring, das die erfolgreiche regionale Entwicklung dieser
Branche unterstUtzt und zur Stdrkung der gesamten Tourismuswirtschaft beitragt. Mit der 2025
verabschiedeten "Visitor Economy Strategie" hat Wien einen strategischen Rahmen geschaf-
fen, der das Meetfing-Segment explizit als Kernkomponente der Tourismusentwicklung positio-
niert und damit auch regelmdaBig evaluiert werden sollte.

1.1 Abgrenzung

Jahrlich finden unzahlige Veranstaltungen in ganz Osterreich statt und tragen damit wesentlich
Zur Bedeutung des Landes als fuhrender Kongressstandort bei. Das Meetingindustrie-Segment
ist allerdings auBerordentlich heterogen und umfasst Veranstaltungen verschiedenster Art,
GroBe und Zielsetzung. Die Fulle an heimischen Events muss daher aus Grinden der Konsistenz
und Vergleichbarkeit mit internationalen und nationalen Studien auf folgende Veranstaltun-
gen beschrénkt werden:

¢ Kongresse: Kongress- und Tagungsveranstalfungen sind ,,ein- bis mehrtdgige Zusammen-
kinfte von vorwiegend ortsfremden Personen zum beruflichen Informationsaustausch"
(Austrian Convention Bureau & Osterreich Werbung, 2024).

Das Ziel der Zusammenkunft ist die Vermittlung von aktuellen Fachkenntnissen und die
Pflege von geschdaftlichen und gesellschaftlichen Kontakten (,Networking"). Kongresse
zeichnen sich durch ihre typischerweise internationale Zusammensetzung der Teilnehmen-
den, eine mehrtdgige Dauer und ihren spezifischen Fokus aus. Beispiele fUr diese Veran-
staltungsform umfassen wissenschaftliche Konferenzen, internationale und nationale Fach-
tagungen, Foren, Klausurtagungen, Kolloquien, Symposien und Generalversammlungen
von internationalen Verb&nden und Organisationen (Austrian Convention Bureau & Oster-
reich Werbung, 2024).

e Firmentagungen und Unternehmensveranstaltungen: Diese sind als ,,geschdaftlich orien-
tierte Meetings mit mindestens zehn Teilnehmerinnen und Teilnehmern* definiert (Austrian
Convention Bureau & Osterreich Werbung, 2024).

Die Teilnehmenden reprdsentieren dasselbe Unternehmen, dieselbe Unternehmens-
gruppe, Joint Ventures oder Kund:innen- und Lieferantiinnenbeziehungen. Diese Veran-
staltungen finden oft in regelmdBigen Abstdnden statt und werden haufig mehrtégig
durchgefuhrt. Im Unterschied zu Kongressen haben Firmentagungen eine stdrker inferne
oder geschdaftsorientierte Ausrichtung.

e Seminare: Seminare haben ,,einen infensiven Schulungs- und Fortbildungscharakter fir ein
Fachpublikum, dessen stdndige Anwesenheit erforderlich ist* (Austrian Convention Bureau
& Osterreich Werbung, 2024).

Generell weisen Seminare weniger Teilnehmende und eine kirzere Dauer auf als Kon-
gresse. Zu diesem Segment zahlen national ausgerichtete Seminare sowie spezialisierte
Trainings- und Weiterbildungsveranstaltungen. International ausgerichtete Seminare, die
vorwiegend von ausldndischen Teilnehmenden besucht werden und bestimmte Kriterien
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erfUllen, werden in ihrer 6konomischen Bedeutung haufig den Kongressen gleichgestellt,
da sie vergleichbare Aufenthaltsstrukturen und Ausgabenmuster aufweisen.

Diese Abgrenzung folgt international anerkannten Definitionen und Standards, wie sie von UN
Tourism und der International Congress and Convention Association (ICCA) etabliert wurden
(Austrian Convention Bureau und Osterreich Werbung, 2024). Sie ermdglicht es, die Wertschdp-
fung systematisch zu erfassen und dabei mit Studien anderer Destinationen und Léander ver-
gleichbar zu bleiben. Gleichzeitig werden andere Veranstaltungsformen wie Messen, Ausstel-
lungen, Sportveranstaltungen oder reine Freizeitveranstaltungen aus dieser spezialisierten Mee-
tingindustrie-Analyse ausgeschlossen, kbnnen aber spdterin anderen Analysen verglichen wer-
den. Der oben ausgefUhrten Abgrenzung folgend wird in diesem Bericht fortlaufend der Begriff
»Veranstaltung" als Uberbegriff fir Kongresse, Seminare und Firmenveranstaltungen verwen-
det.
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2. Konzeptionelle Grundlagen und Analyseannahmen

Die Analyse der Wertschopfungseffekte der Wiener Meetingindustrie erfordert eine methodi-
sche Grundlage, die internationalen Standards folgt und die Vergleichbarkeit mit anderen Stu-
dien gewdbhrleistet. Die Tourism Satellite Accounts (TSA) stellen hierfUr ein bewdhrtes und inter-
national standardisiertes Instrument dar, das von der Vereinten Nationen, der Weltorganisation
fUr Tourismus (UN Tourism), der Organisation fUr wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung (OECD) und dem Statistischen Amt der Europd&ischen Union (Eurostat) gemeinsam entwi-
ckelt wurde (UN, 2010a). Das TSA-Konzept wurde erstmals 1993 von der Statistischen Kommis-
sion der Vereinten Nationen angenommen und seither kontinuierlich weiterentwickelt (UN;
2010b). Die aktuelle, umfassend revidierte Methodologie basiert auf den im Jahre 2008 appro-
bierten "International Recommendations on Tourism Statistics 2008" (IRTS 2008) und dem "Tou-
rism Satellite Account: Recommended Methodological Framework 2008" (TSA: RMF 2008; UN,
2010a und 2010b).

Die grundlegende Intention des TSA besteht darin, die gesamte wirtschaftliche Bedeutung des
Tourismus fur einen Standort oder eine Region zu ermitteln, indem die touristischen Nachfrage-
strdme konsistent mit den Volkswirtschaftlichen bzw. Regionalen Gesamtrechnungen (VGR,
RGR) erfasst werden (UN, 2010a). Dies unterscheidet das TSA-Konzept fundamental von verein-
fachten Ansétzen, die lediglich auf Ausgabenvolumina abstellen, ohne die Effekte in der Wert-
schopfungskette systematisch zu verfolgen. Ein reiner Ausgabenansatz kdnnte beispielsweise
die Gesamtausgaben von Meetinggdsten messen, wirde aber nicht bertGcksichtigen, welcher
Teil dieser Ausgaben tatsdchlich als Wertschdpfung am Veranstaltungsort verbleibt, welcher
Teil an Lieferanten in andere Regionen flieBt und welche Multiplikatoreffekte sich durch die
Verausgabung von Léhnen und Gehdltern ergeben.

Zentral fUr diese Analyse ist die Unterscheidung zwischen direkter Tourismusnachfrage, die auf
unmittelbaren wirtschaftlichen Beziehungen zwischen Konsum- und Produktionsseite basiert,
und den sekunddren Effekten, die durch Vorleistungsverflechtungen entstehen. Die direkte
Tourismusnachfrage umfasst alle Ausgaben, die Besucher:iinnen unmitteloar fir Waren und
Dienstleistungen tatigen — sei es fUr Unterkunft, Verpflegung, Kulturveranstaltungen, Transport-
dienstleistungen oder sonstige tourismusrelevante Guter. Diese direkten Nachfragemengen
werden systematisch erfasst und sektoral zugeordnet, wofur die &sterreichische Systematik der
Wirtschaftstatigkeiten (ONACE), die auf der europdischen NACE-Klassifikation (Nomenclature
des activités économiques / Statistical classification of Economic Activities) basiert, verwendet
wird. Durch diese Klassifizierung ist gewdhrleistet, dass die 6sterreichischen Daten international
vergleichbar sind.

Die Erstellung von regionalen Tourismussatellitenkonten (RTSA) stellt eine methodische Erweite-
rung der nationalen Tourismus-Satellitenkonten (TSA) dar und ermoglicht es, die fouristischen
Effekte aufregionaler Ebene zu differenzieren (Canada, 2013). Fur das Berichtsjahr 2023 wurden
die neuesten RTSA-Daten fur alle neun Bundesldnder verdffentlicht, die zeigen, dass die direkte
und indirekte touristische Wertschdpfung in Osterreich 29,1 Mrd. € betrug (Fritz et al., 2025).

Diese regionale Disaggregation ist von besonderer Bedeutung, da sie es im vorliegenden Stu-
dienkontext ermdglicht, nicht nur die lokalen Effekte in Wien zu quantifizieren, sondern auch
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die interregionalen Verflechtungen und Spillover-Effekte abzubilden, die entstehen, wenn Vor-
leistungsk&ufe von Wiener Betrieben in anderen Bundesi@dndern getatigt werden. Ein konkretes
Beispiel: Wenn ein Wiener Hotel Lebensmittel von einem Lieferanten in Niederdsterreich kauft
oder ein Wiener Kongresszentrum Energiedienstleistungen von einem Anbieter im Burgenland
bezieht, dann generiert die urspringliche Meetingausgabe in Wien auch Wertschdpfung au-
Berhalb Wiens. Diese Spillover-Effekte sind in der gesamtwirtschaftlichen Bewertung essenziell
und kénnen nur durch multiregionale Input-Output-Modelle, wie zum Beispiel ASCANIO — einem
solchen Modell des WIFO —, geschatzt werden.

2.1 Das regionalwirtschaftliche Simulationsmodell ASCANIO

Wdahrend die von den Veranstaltungsunternehmen selbst erwirtschaftete Umsdtze und die da-
raus resultierende Wertschdpfung sowie die Ausgaben der Teilnehmenden erhoben werden
kédnnen, ist fUr eine darUberhinausgehende Quantifizierung der regionalwirtschaftlichen Wir-
kungen eine modellbasierte Analyse erforderlich. Nur auf diesem Wege kdnnen einerseits die
von den Veranstaltern ausgehenden Lieferverflechtungen bewertet werden (und damit die
wirtschaftlichen Beitrdge, die entlang der gesamten Wertschépfungskette entstehen — von der
Druckerei fur Marketingmaterialien bis hin zu Cateringbetrieben), andererseits erlaubt das vom
WIFO entwickelte Modell ASCANIO auch eine Absch&tzung jener Effekte, die sich aus den Ein-
kommen der Beschdaftigten bzw. den Gewinnen der Unternehmen — Veranstalter wie Zuliefer-
betrieben — ergeben.

ASCANIO bildet die wirtschaftlichen Verflechtungen von 74 Wirtschaftsbranchen in den neun
Osterreichischen Bundesldndern ab und erfasst damit die sektoralen Zuliefer- und Konsumbe-
ziehungen innerhalb eines Bundeslandes wie auch jene zwischen den Bundesldndern und mit
dem Ausland, d. h. auch die regionalen Auslandsexporte und -importe.

Das Modell besteht aus der Verbindung mehrerer Modelle:

e Regionale Input-Output-Tabellen (welche die Struktur der regionalen Produktfion und der
regionalen Nachfrage nach GUtern und Sektoren darstellen),

e eine interregionale Handelsmatrix (welche die Lieferungen verschiedener Guter zwischen
den Bundesldndern sowie Auslandsexport und -importstréome abbildet) sowie

e Okonometrisch geschdtzte Zeitreihenmodelle, welche die aus der 6konomischen Theorie
abgeleiteten Beziehungen zwischen verschiedenen Variablen (z. B. private Konsumnach-
frage und Haushaltseinkommen, Produktion und Beschdaftigung etc.) empirisch quantifizie-
ren und den dynamischen Verdnderungen eines Wirtschaftssystems Rechnung tragen.

ASCANIO bildet auf Basis dieser Teilmodelle die fUr einen Wirtschaftsraum typischen Kreislauf-
zusammenhdange zwischen Nachfrage, Produktion, Beschaftigung und Einkommen ab. In ei-
nem konkreten Simulationsszenario zur Abschdtzung der volks- bzw. regionalwirtschaftlichen
Bedeutung von Branchen bzw. Dienstleistungen werden in der Regel drei Ebenen unterschie-
den:

e FErstens die direkten Effekte, welche Produktionswert, Wertschépfung und Beschaftigung,
durch die mit einer solchen Dienstleistung verbundenen Ausgabenstréome darstellen und
jene Branchen betreffen, welche die durch den Bereich ausgeldste Nachfrage befriedi-

WIFO



gen (d. h. die Wertschdpfung und Beschdaftigung, die den Veranstaltern direkt zuzuschrei-
ben ist);

e zweitens die indirekten Effekte, die sich aus den durch diese Nachfrage ausgeldsten Zulie-
ferungen ergeben und mehrere Ebenen des Produktionssystems durchlaufen (Lieferungen
dritter Unternehmen an die direkten Auftragnehmer:innen bestimmter Leistungen, Liefe-
rungen an diese Zulieferbetriebe, usw.; d. h. die Wertschépfung und Beschdaftigung der
den Veranstaltern zuliefernden Unternehmen ); und

e drittens die induzierten Effekte, die durch die Einkommen der Beschdftigten der Veranstal-
tfungsbetrieben und die Gewinne der Unternehmen entstehen, die zum Teil den Konsum
ankurbeln, also fur mehr Umsatz in anderen Wirtschaftszweigen sorgen (d. h. jene Wert-
schopfung und Beschdaftigung, die durch die Ausgaben des Veranstaltungspersonals und
die Unternehmensgewinne in anderen Branchen entsteht).

Alle diese Effekte sind zudem mit Steuereinnahmen fUr die Gebietskérperschaften und mit Ein-
nahmen der Sozialversicherungen verbunden (fiskalische Effekte), die im Rahmen der Modell-
simulation ebenso abgeschatzt werden.

2.2 Die konzeptionelle Herangehensweise

Die wirtschaftlichen Aspekte der Meetingindustrie in Wien werden aus zwei Blickwinkeln be-
frachtet: Einmal aus Sicht der Veranstalter, und zum anderen aus Sicht der Teilnehmenden —
diese Befrachtungsweisen sind zwar zum Teil Uberlappend, aber nicht deckungsgleich.

Die Analyse der Veranstalter:innen stellt die Organisation, Administration und Abhaltung der
Veranstaltung in den Fokus. Die Veranstaltung ist mit volks- bzw. regionalwirtschaftlichen Effek-
ten verbunden, die Uber Vorleistungsverflechtungen und die erwirtschafteten Einkommen Uber
das Unternehmen hinweg ausstrahlen.

Diese unternehmenszentrierte Perspektive greift allerdings zu kurz und muss durch eine eben-
solche der Teilnehmenden erg&nzt werden, um auch die auBerhalb der Veranstaltung geta-
figten Ausgaben — insbesondere im Zuge mehrtégiger Aufenthalte — zu berGcksichtigen (z. B.
Gastronomiebetriebe in der Umgebung).!) Dabei ist darauf zu achten, dass es zu keiner ,,Dop-
pelzdhlung" von Effekten kommt, da zum Beispiel die Ausgaben fUr Veranstaltungseintritte
schon in den Betriebsumsatzen enthalten sind.

2.3 Informationen zu Datenerhebung und Schatzverfahren

Die Datenerhebung folgt einem integrierten Ansatz, der beide Seiten der Wertschdpfungskette
systematisch erfasst. Primérdaten werden von Veranstalterinnen und Veranstaltern, sowie bei
Teilnehmenden erhoben.

1) Nachdem am Veranstaltungsort wohnhafte Teiinehmer:innen den Uberwiegenden Teil inrer Ausgaben bei der Ver-
anstaltung selbst tatigen (z. B. fUr Eintritte, Gastronomie etc.) und die auBerhalb der Veranstaltung wirksam werdenden
Ausgaben fUr An- und Abreise aufgrund der hohen Auslandsimportquoten von geringer Relevanz fir die heimische
Wirtschaft sind, werden solche Zusatzausgaben in der vorliegenden Analyse nicht berlcksichtigt.
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Die quantitative Datenerfassung erfolgt durch ein Analysedesign, das mehrere Ansatze kombi-
niert: Veranstaltungsteilnehmende werden sowohl online als auch direkt an den Veranstal-
tungsorten befragt, wahrend Veranstaltende primdr Uber Online-Fragebdgen erreicht werden.
Diese Mehrkanal-Strategie sichert eine hohe RUcklaufquote und ermdéglicht es, unterschiedli-
che Teilinahmesegmente addquat zu erfassen. Die erhobenen Daten beziehen sich auf den
Zeitraum Mai 2025 bis Mdrz 2026. Von den Veranstalteriinnen wurden Informationen zu Erlésen
und Kosten nach Kategorien, Teiinehmer:innenzahl, Veranstaltungsdauer und -ort sowie Nach-
haltigkeitsaspekten abgefragt. Die Umfrage bei Teiinehmenden zielte auf folgende Informati-
onen ab: Herkunft, Anreisemodalitét, Nadchtigungen, Begleitpersonen, Veranstaltungsdauer,
Ausgaben nach Kategorien, hauptséchlicher Reisezweck, Weiterempfehlungswahrscheinlich-
keit. Insgesamt wurden Daten von 819 Teilnehmenden und 62 Veranstalter:iinnen direkt erho-
ben.

Ergdnzend zu den Primdrdaten wird ein umfassendes Sekunddrdaten-Portfolio herangezogen.
Dieses Portfolio umfasst branchenspezifische Marktstudien, amtliche Statistiken von Statistik Aus-
fria, Reports von Fachverbdnden sowie weitere verfugbare (inter-)nationale Datenquellen.
Diese Sekunddardaten dienen der Kontextualisierung und Validierung der erhobenen Priméarda-
fen und ermdoglichen es, Marktentwicklungen differenziert zu bewerten und in gréBere wirt-
schaftliche Zusammenhdnge einzuordnen. Zusammen bilden die Primdar- und Sekunddardaten
die Basis fUr die Hochrechnung der Gesamtausgaben, Umsétze und Kosten der Meetingindust-
rie in Wien.

Insgesamt verzeichneten die Wiener Kongresse, Seminare und Firmenveranstaltungen im Ka-
lenderjahr 2025 fast 881.000 Teilnehmer:innen bei 9.600 Veranstaltungen an 21.400 Veranstal-
tfungstagen. Die auf den primdr und sekunddr erhobenen Daten beruhende Schatzung zu den
der Meetingindustrie in Wien zuordenbare N&chtigungen ergibt rund 2,5 Mio. in der Bundes-
hauptstadt. Damit standen 2025 12,7% der Ubernachtungen in Verbindung mit Kongressen, Fir-
menveranstalfungen und Seminaren. Diese Angaben werden in Folge als Input fur Simulation
der volks- und regionalwirtschaftlichen Effekte verwendet.
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3. Befragungsergebnisse

Im Folgenden werden die Ergebnisse der Primdrbefragung von 819 Teilnehmenden bei 17 Wie-
ner Veranstaltungen deskriptiv analysiert. Da die Primérdatenernebung einen stérkeren Fokus
auf groBere, infernationale Kongresse legte, sind die présentierten Ergebnisse vorwiegend fur
diese Konferenzen in Wien reprasentativ.

Herkunft und Internationalitat der Teilnehmenden

Die Befragung zeichnet ein deutlich internationales Profil der Meetingteiinehmenden: 11%
stammen aus Osterreich (davon é9% aus Wien), 63% aus dem europdischen Ausland, 15% aus
Asien und 9% aus Amerika (Abbildung 1). Die verbleibenden Antworten verteilen sich auf Afrika
und Australien.

Wie auch die Gesamttourismusdaten Wiens unterstreicht dies die Internationalité&t der Meeting-
ga@ste: Im Kalenderjahr 2025 machten osterreichische Gdaste 21% der touristischen AnkUnfte in
der Bundeshauptstadt aus, Gaste aus dem europdischen Ausland 52% und Fernmérkte 27%.
Veranstaltungsgdste weisen somit einen Uberproportional hohen Anteil ausl@ndischen Mdarkte
auf, was haufig mit hdherer Ausgabenintensitat und Idngere Aufenthaltsdauer verbunden wird
(Osterreich Werbung, 2025).

Abbildung 1: Herkunft der Teilnehmer:innen bei Wiener Meetings
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Q: Befragungsergebnisse; n = 684.

WIFO



- 10 -

Teilnahmeformate und Prasenzquote

Mit der COVID-19-Pandemie stellten viele Veranstaltungen auf hybride oder Online-Formate
um. Mittlerweile hat dieser Trend zur Online-Teilnahme wieder abgenommen und wird nur noch
von einem marginalen Teil in Anspruch genommen (2% ausschlieBlich Online-Teiinahme). Mit
93% nahm die groBe Mehrheit der Befragten persénlich vor Ort an der jeweiligen Veranstaltung
teil (4% teils online, teils vor Ort). Die hohe Prasenzquote bestatigt die RUckkehr zu persénlichen
Netzwerk- und Wissensaustauschformaten als Kern der Meetingindustrie.

Die Veranstaltung selbst war der dominante Reiseantrieb: Neun von zehn Befragten (89%) be-
werteten die Meetingbeteiligung als maBgeblich fir den Wien-Besuch (Wertung =7 auf einer
Skala von 0 bis 10, Median: 10).

Besuchsdauer von Meetings

Die analysierten Meetings dauerten laut Veranstaltungskalender im Median 4,0 Tage (arithme-
fisches Mittel: 3,8 Tage). Die tatséchliche Besuchsdauer der Teilnehmenden spiegelte dies pra-
zise wider (Median: 4,0 Tage, arithmetisches Mittel: 3,8 Tage), was bedeutet, dass die Gaste im
Schnitt die gesamte Veranstaltung besuchten (Abbildung 2).

Intfernatfionale Gdaste blieben tendenziell IGnger (Median: 4,0 Tage, arithmetisches Mittel:
3.9 Tage), wé&hrend nationale Gdaste kirzer verweilten (Median und arithmetisches Mittel: je-
weils 3,0 Tage). Dieser Unterschied resultiert aus Reisezeiten und typischer Programmdauer und
fOhrt bei internationalen Meetinggdasten zu héheren Ubernachtungszahlen und damit zu inten-
siveren lokalen Wertschdpfungseffekten.

Abbildung 2: Besuchsdauer der Teilnehmer:innen an der Veranstaltung
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Q: Befragungsergebnisse; n = 625.
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Anreiseverkehrsmittel von Wohnort bzw. letztem Aufenthaltsort

Mehr als zwei Drittel (ca. 67%) der befragten Teilnehmenden reisten von ihrem Wohnort (bzw.
letzten Aufenthaltsort) mit dem Flugzeug nach Wien an bzw. ab (Abbildung 3). Dies unter-
streicht die globale Reichweite internationaler Kongresse. Ein Viertel nutzte 6ffentliche Ver-
kehrsmittel, wobei 21% mit Zug/Bahn und 4% mit dem Bus kamen. Die verbleibenden 8% reisten
mit dem Auto (Privat-/Firmen-/Miet-Pkw) oder sonstigen Verkehrsmitteln an. Im Vergleich zu
den Gesamttourismusdaten Wiens 2025 (39% Flugzeug, 32% Zug, 23% Auto) zeigt sich bei Mee-
finggd@sten eine noch starkere Flugzeugdominanz, was auf die intfernationale Ausrichtung der
Veranstaltungen zurickzufGhren ist (Wien Tourismus, 2026).

Transfer vom Flughafen zum Veranstaltungsort

Unter den Flugreisenden wahlten fast 60% dffentliche Verkehrsmittel (OBB/S-Bahn, "CAT" — City
Airport Train oder Bus), was die gute Flughafenanbindung Wiens und die nachhalfige Mobili-
t&tsinfrastruktur bestatigt. Fast ein Viertel (ca. 24%) nutzte Taxi, Mietauto oder private Abholung
(z. B. Firmenchauffeur:in). Diese hohe Nutzung &ffentlicher Verkehrsmittel minimiert zudem die
innerstadtische Verkehrsbelastung.

Abbildung 3: An- bzw. Abreiseverkehrsmittel vom Wohn- bzw. letzten Aufenthaltsort
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Q: Befragungsergebnisse; n = 580 (Mehrfachantworten mdglich).

Ubernachtungen und Unterkunftsarten

Insgesamt 96% der nicht in Wien wohnhaften Meetingteiinehmenden Ubernachteten aufgrund
der Veranstaltung in der Bundeshauptstadt und zus&tzliche 2% in der nédheren Umgebung. Die
durchschnittliche Ubernachtungsdauer betrug dabei 4,4 Néchte (arithmetisches Mittel; Me-
dian: 4,0 Nachte). Damit stellt die Veranstaltungsdauer die untere Marke fUr die Gesamtaufent-
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haltsi@dnge in Wien. Nationale Gdaste verbrachten mit durchschnittlich 3,9 N&chten (Median:
4,0 Nachte) etwas kirzere Aufenthalte am Veranstaltungsort.

Mit 44% Gbernachteten die meisten Teilinehmer:innen in UnterkUnften der gehobenen Katego-
rie (4- und 5-Stern-Hotels oder dquivalentes Niveau), gefolgt von Hotels der einfachen bis mitt-
leren Kategorie (1- bis 3-Stern oder aquivalent: 40%; Ubersicht 1). Weitere 12% ndchtigten in
gemieteten Unterkinften wie Ferienwohnungen oder AirBnBs sowie die Ubrigen 4% in privaten
oder sonstigen UnterkiUnften. Dabei zeigte sich eine dhnliche Verteilung wie laut amtlicher
N&chtigungsstatistik fir Wien, wo die Vergleichswerte auf rund 81% in Hotels, 14% in privaten
und gewerblichen Ferienunterkinften sowie knapp 5% in anderen Unterkunftstypen lauteten.

Ubersicht 1:  Von néchtigenden Veranstaltungsteilnehmer:innen genutzte Unterkunftsarten

Teilnehmer:innen

Unterkunftsart Anteilin %
Gehobene Hotellerie (4-/5-Sterne oder dquivalentes Niveau) 44
Einfache bis mittlere Hotellerie (1 bis 3 Sterne oder &quivalentes Niveau) 40
Gemietete Unterkunft (z. B. Airbnb, Ferienwohnung) 12
Private Unterkunft (bei Freunden, Bekannten oder Familienangehdrigen) 3
Sonstiges 1
Insgesamt 100

Q: Befragungsergebnisse; n = 509 (Mehrfachantworten maglich).

Reiseintentionen und Aufenthaltsverlangerungen

Insgesamt gab fast ein Drittel (32%) der Befragten an, seinen Wien-Besuch noch mit einem Ur-
laub bzw. dem Besuch von Familie und Freunden zu verbinden. Fast jede/r Zehnte hatte noch
andere Grunde fUr den Besuch, vorwiegend geschdaftliche Erledigungen. Vor allem die Verbin-
dung der Veranstaltungsteiinahme mit einem Urlaub bzw. Familien- und Bekanntenbesuch er-
klart, wieso mehr als ein Viertel (27%) in Begleitung (von durchschnittlich einer Person) nach
Wien gekommen war. Diese Begleitpersonen stellen einen zusdatzlichen, wichtigen Faktor dar,
der die sekunddre Wertschdpfung durch Freizeit- und Konsumausgaben steigert.

Mehr als die Halfte (ca. 54%) der Multimotivierten verladngerten inren Wien-Aufenthalt und wei-
tere 14% blieben l&nger in Osterreich — und zwar um 3,0 N&chte (arithmetisches Mittel; Median:
2,0 Nachte). Nur 33% mit mehrfachem Reisemotiv verl@dngerten inren Aufenthalt nicht Uber die
Veranstaltungsdauer hinaus, was die hohe Retention durch kombinierten Reisezweck unter-
streicht.

Wiederbesuchsabsicht und Weiterempfehlung

Die analysierten Wiener Veranstaltungen erfreuten sich sowohl bei Erstbesucher:iinnen (42%),
als auch bei Gasten, die Osterreichs Hauptstadt bereits zuvor besucht hatten (58%), groBer
Beliebtheit. Insgesamt gaben neun von zehn Befragten die Wahrscheinlichkeit eines zukUnfti-
gen Wiederbesuchs Wiens auf einer Skala von 0 bis 10 mit einem Wert von mindestens 7 an.
Zwei Drittel schatzten ihre Wiederbesuchsrate sogar als sehr wahrscheinlich ein (Bewertung mit
9 bis 10). Noch mehr (93%) wirden Wien wahrscheinlich Kolleg:innen oder Freunden fir einen
Besuch empfehlen (= 7; Skala: 0-10), wovon fast vier FUnftel (79%) dies sogar als sehr wahr-
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scheinlich (9-10) bewerteten. Diese exzellenten NPS-Werte (Net Promoter Score) bestatigen
Wiens Position als Meetingdestination und deuten auf langfristige Nachfragepotenziale hin.
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4. Simulation

4.1 Datenbasis

Datenbasis fur die Simulation stellen auf der einen Seite die Ergebnisse der Primérbefragung
der Teilnehmer:innen und Veranstalter:iinnen, sowie die Statistik zur Meetingindustrie 2025 des
Vienna Convention Bureaus und Sekunddrdatenquellen dar.

41.1 Kongresse

Im Kalenderjahr 2025 fanden in Wien insgesamt 2.614 Kongresse mit rund 474.000 Teilnehmerin-
nen und Teilnehmern statft (davon ca. zwei Drittel internationale Teiinehmende). Den Kongress-
besucher:innen sind insgesamt gut 1,7 Mio. Nachtigungen in Wien zurechenbar.

Ubersicht 2 offenbart hohe Effizienzen bei der Kapazitétsnutzung von Konferenzzentren. Ob-
wohl nur 4% der in der Bundeshauptstadt abgehaltenen Kongresse in Kongresszentren stattfan-
den, konzentrierten sie 46% der Teilnehmenden und 64% der solchen Veranstaltungen zure-
chenbaren N&chtigungen. Dies spiegelt die Skaleneffekte groBer internationaler Events wider,
die typischerweise in spezialisierten Kongresszentren stattfinden.

Ubersicht 2: Kongress-Locations in Wien — Kennzahlen 2025

Anzahl Teilnehmer:innen Zurechenbare

Location Né&chtigungen
Anteile in %

Konferenzzentren 4 46 64
Hotels 53 17 9
Palais und Museen 5 7 4
Universitaten 20 13 12
Andere 18 16 12
Insgesamt 100 100 100
Insgesamt (absolut) (2.614) (474.000) (1.706.800)

Q: Vienna Convention Bureau. Werte gerundet.

Hotels dominierten unter den Locations quantitativ mit 53% aller Kongresse, zogen jedoch nur
17% der Teilnehmenden und 9% der Kongressndchtigungen an. Dies deutet auf kleinere, nati-
onale Events mit geringerer Ubernachtungsintensitat hin. Université&ten (20% der Kongresse) so-
wie Palais bzw. Museen (5%) dienen akademischen und kulturellen Formaten, wdhrend "An-
dere" (18%) kleinere oder spezialisierte Locations abdecken.

Obwohl mehr als die Hélfte aller Kongresse 2025 in Hotels stattfand, fragen Konferenzzentren
durch ihre hohe Teilnehmer- und N&chtigungsdisparitat disproportional stark zur Wertschdp-
fung bei. Dies unterstreicht die strategische Bedeutung groBer, internationale Events fir Wiens
Meetingdkonomie, indem sie Ubernachtungseffekte maximieren (2025: 64% des kongressrele-
vanten Aufkommens bei nur 4% der Events) und die Gesamtleistung der Branche betrdchtlich
heben.

WIFO



- 16 -

Verteilung nach Monaten

Die Meetingindustrie in Wien zeigt eine ausgepragte saisonale Struktur mit deutlichen unterjdh-
rigen Schwankungen. Im Jahr 2025 war der April gemessen an der Teilnehmendenzahl mit rund
72.400 Personen (231 Veranstaltungen) der starkste Monat, gefolgt von September (knapp
69.000 Teilnehmer:innen bei 314 Kongressen) und Mai (gut 61.000 Besucher:iinnen von 317
Events; Abbildung 4). Diese drei Monate konzentrierten 43% aller Teiinehmenden und 33% aller
Veranstaltungen in Wien.

Abbildung 4: Monatliche Verteilung der Teilnehmer:innen von Kongressen und zugehorige
Ndchtigungen in Wien 2025
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Q: Vienna Convention Bureau.

Juni, Oktober und November sowie Februar und Mdarz bildeten eine sekunddére Spitzengruppe
mit je rund 3%.000 bis 45.500 Teilnehmenden und 169 bis 352 Kongressen. Zusammen verantwor-
teten diese fUnf Monate ca. 44% aller Teiinehmer:innen bei gut der Halfte (51%) der 2025 in
Wien veranstalteten Kongresse.

Die touristischen Hauptsaisonmonate (Juli und August im Sommer sowie Dezember und J&nner
im Winter) wiesen die wenigsten Veranstaltungen und Teiinehmer:innen innerhalb des jahrli-
chen Strukturmusters 2025 auf. Diese Flaute in den betreffenden Monaten ist typisch fir euro-
pdische Kongressdestinationen, da viele Organisationen und Teilnehmende zu den saisonalen
Ferienterminen nicht verfigbar sind und die Geschéaftstatigkeit dadurch reduziert ist. Insgesamt
dampfen Kongresse damit saisonale Auslastungsschwankungen und stabilisieren ganzjdhrig
angebots- wie nachfrageseitig die Tourismusbranche.

Von den 1,7 Mio. den Kongressen in Wien zurechenbaren Nachtigungen 2025 entfielen allein
rund 23% (ca. 390.000) auf den April. Zusammen mit den ebenfalls aufkommensstarken Mona-

WIFO



- 17 -

ten September und Mai (15,5% bzw. 12,2%) wurde gut die Hdlfte (50,5%) aller Kongressnachfi-
gungen in Wien in nur drei Monaten verbucht. (Abbildung 4). In Bezug auf die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer von Kongressteiinehmer:innen in einer Unterkunft (Zahl an Ubernachtungen)
stach der August mit 5,9 Nachten hervor, aber auch im April (5,4 Nachte) sowie im Februar und
Juli (jeweils 4,3 Nachte) lagen die Werte deutlich Gber dem Jahresmittel von 3,6 Nachten sowie
im Juni und September leicht darUber (jeweils 3,8 Nachte). Seltener als zweimal wurde nur im
Janner und November gendchtigt (1,5 bzw. 1,8 Nachte je Teiinehmer:in; Abbildung 4.1).

Abbildung 4.1: Durchschnittliche Zahl an Ndachtigungen je Kongressteilnehmer:in und Monat
in Wien 2025

@ 3,6 Nachte
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Q: Vienna Convention Bureau.

Fachgebiete

Die Wiener Kongressindustrie wird von wenigen dominanten Fachbereichen gepragt, die zu-
sammen den GroBteil der Veranstaltungsaktivitdt ausmachen. Im Jahr 2025 fUhrte die Human-
medizin das diesbezugliche Ranking deutlich an —insbesondere im Hinblick auf die Teilnehmen-
den (40% aller Kongressbesucher in Wien bei ca. 22% der Veranstaltungen) und eine deutlich
hoéhere durchschnittliche Teilnehmer:innenzahl pro Kongress (Abbildung 5). Auf den Platzen
folgten die Sparten "Bank- und Finanzwesen, Wirtschaft" mit 21% der Kongresse und 12% der
Teilnehmenden sowie "Geisteswissenschaften, Kultur- und Kreativwirtschaft" mit 19% (Anzahl)
bzw. 13% (Teiinehmende). Diese drei Fachbereiche konzentrierten zusammen rund 62% aller
Kongresse und 65% des Fachpublikums. Weitere signifikante Bereiche waren 2025 Politik (9% der
abgehaltenen Kongresse, 4% aller Teiinehmenden), Technologie (5% der Kongresse und 7% des
gesamten Publikums) sowie internationale Organisationen (jeweils gut 5%).

WIFO



- 18 -

Abbildung 5: Kongresse in Wien nach Fachgebiet 2025
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Q: Vienna Convention Bureau.

Abbildung 5 zeigt zugleich charakteristische Unterschiede in der GréBe der Veranstaltungen
nach Fachgebiet. Neben Kongressen zur Humanmedizin wiesen auch jene zu Formal- und No-
turwissenschaften, zu Technologie sowie zur Informations- und Kommunikationstechnologie
Uberdurchschnittlich hohe Teilnehmer:innenzahlen pro Veranstaltung auf (zwischen 252 bis 334
Personen; alle Kongresse @ 181), was inre Bedeutung fUr die Wertschopfung Uberproportional
erhoht. Im Gegensatz dazu waren Events des Bank- und Finanzwesens und besonders der Politik
mit @ 106 bzw. @ 81 Personen deutlich kleiner bzw. spezialisierter.

4.1.2 Firmenveranstaltungen

Im Kalenderjahr 2025 fanden in Wien insgesamt 4.582 Firmenveranstaltungen (47% internatio-
nal) mit insgesamt knapp 321.000 Teilnehmenden statt. Den Besucher:innen der Firmenveran-
staltungen waren insgesamt gut 838.500 N&chtigungen zurechenbar.

Die Wiener Firmenveranstaltungen 2025 zeigten ein weit ausgeglicheneres Verhdlinis von nati-
onalen zu internationalen Veranstaltungen als bei den Kongressen (Ubersicht 3). W&hrend in-
ternational ausgerichtete Firmenveranstaltungen knapp weniger als die Halfte der 4.580 Ver-
anstaltungen ausmachten, konzentrierten sie fast 60% der 321.000 Teiinehmenden und ver-
zeichneten mehr als 80% der betreffenden N&chtigungen. Nationale Firmenveranstalfungen
hingegen machten zwar die Mehrheit der Events (53%) aus, generierten aber nur 41% der Teil-
nehmenden und lediglich 18% der insgesamt zurechenbaren Nachtigungen, was auf kleinere,
lokale Tagungen mit niedrigerer Ubernachtungsintensitét hindeutet.
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Ubersicht 3: Firmenveranstaltungen in Wien — Kennzahlen 2025

Anzahl Teilnehmer:innen Zurechenbare
Ausrichtung Ndachtigungen
Anteile in %
International 47 59 82
National 53 41 18
Insgesamt 100 100 100
Insgesamt (absolut) (4.582) (321.000) (838.500)

Q: Vienna Convention Bureau. Werte gerundet.

Verteilung nach Monaten

Das Besuchsaufkommen von Firmenveranstaltungen in Wien 2025 wies ein ausgepragtes saiso-
nales Muster mit groBen monatlichen Schwankungen auf (Abbildung 6).

Abbildung 6: Monatliche Verteilung der Teilnehmer:innen von Firmenveranstaltungen und
zugehorige Nachtigungen in Wien 2025
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Q: Vienna Convention Bureau.

Der Mai war mit knapp 55.000 Teiinehmenden die Spitzenzeit im Kalenderjahr und Ubertraf alle
anderen Monate deutlich. Zusammen mit einem ebenfalls Uberdurchschnittichen Aufkommen
im Juni (rund 33.600 Teilnehmenden) machte diese erste Hochsaison bereits 27% des Jahresvo-
lumens aus — ein Zeichen fUr intensivierte Unternehmensaktivitaten im spaten Frohling/Frohsom-
mer. Von September bis November zeigte sich eine sekundére Hochsaison mit stabilen Teilneh-
mendenzahlen zwischen 34.000 (September) und 41.000 (Oktober), was zusammen fast 35%
des Gesamtvolumens generierte. Im markanten Gegensatz dazu fanden in den Sommermo-
nate Juli und August kaum Firmenveranstaltungen statt.
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Hinsichtlich der monatlichen Verteilung der mit Firmenveranstaltungen in Wien zusammenhd&n-
genden Ndchtigungen zeigte sich 2025 eine der Teilnehmendenzahl sehr dhnliche Struktur mit
einer deutlichen Spitze im Mai, wobei hier mit 174.000 Ubernachtungen sogar gut ein Finftel
(21%) des Jahresaufkommens anfiel. Zudem war auch der Herbst bedeutend —in den Monaten
September bis November wurden zusammen 35% aller zurechenbaren Ndchtigungen ver-
zeichnet (Abbildung é). Durch die relative Homogenitat in den Kennzahlen (Teilnehmende,
N&chtigungen) ergibt sich auch ein gleichférmigeres Bild fur die durchschnittliche Verweil-
dauer je Besucher:in und Unterkunft. Die Schwankungsbreite lag hier 2025 bei 2,1 (Mdarz) bis
3,2 Nachten (Mai). Werte Gber dem Jahresmittel von 2,6 Nachten wurden neben Mai auch
noch im September (2,9 Nachte), Februar und August (jeweils 2,8 Nachte) erzielt
(Abbildung 6.1).

Abbildung é.1: Durchschnittliche Zahl an Nachtigungen je Firmenveranstaltungsteilnehmer:in
und Monat in Wien 2025
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Q: Vienna Convention Bureau.

Fachgebiete

Nach Fachgebieten konzentrierten sich die Wiener Firmenveranstaltungen stark auf drei Fach-
bereiche: Bank- und Finanzwesen dominierte mit Uber 50% aller Veranstaltungen (47% der Teil-
nehmenden), gefolgt von Humanmedizin (18% Veranstaltungen, 14% Teilnehmende) und
Technologie (11% Veranstaltungen, 14% Teilnehmende; Abbildung 7). Diese drei Branchen
machten zusammen mehr als zwei Drittel aller Firmenveranstaltungen und Uber 60% der Teil-
nehmenden im Kalenderjahr 2025 aus. Informations- und Kommunikationstechnologie und Life
Sciences wiesen zudem Uberproportional groBe Events auf.
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Abbildung 7: Firmenveranstaltungen in Wien nach Fachgebiet 2025
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Q: Vienna Convention Bureau.

4.1.3 Seminare

Im Kalenderjahr 2025 fanden in Wien insgesamt 2.431 Seminare mit insgesamt fast 86.000 Teil-
nehmer:innen und Teilnehmern statt. Laut Definition des Vienna Convention Bureaus werden
fUr Seminare keine Nachtigungen erfasst.

Die rdumliche Verteilung von Seminaren in Wien unterscheidet sich fundamental von Kongres-
sen. 2025 dominierten Hotels mit 84% aller Seminare und fast 70% der 86.000 Teilinehmenden
(Ubersicht 4). Diese extireme Konzentration auf Hotellocations reflektiert die Natur von Semina-
ren als kleinere, dezentralisierte Trainings- und Fortbildungsveranstaltungen, die typischerweise
in den In-House-KonferenzrGumen von Hotels durchgefUhrt werden. Spezialisierte Kongresszen-
fren spielen praktisch keine Rolle, was sie deutlich von groBformatigen Kongressen unterschei-
det. Palais und Museen sowie alternative Locations zeigten Gberproportional hohe Teilnehmen-
denzahlen pro Event, was auf groBformatige Seminare hindeutet.

Ubersicht 4: Seminar-Locations in Wien - Kennzahlen 2025

Location Anzahl Teilnehmer:innen
Anteile in %

Konferenzzentren 0 1

Hotels 84 69

Palais und Museen 3 8
Universitaten 0 1
Andere 13 21
Insgesamt 100 100
Insgesamt (absolut) (2.431) (86.000)

Q: Vienna Convention Bureau. Werte gerundet.
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Verteilung nach Monaten

Die Seminare in Wien folgen einem &hnlich extremen Saisonmuster wie Firmenveranstaltungen,
wobei hier der November im Jahr 2025 mit Gber 13.300 Teilnehmenden den mit Abstand stérks-
ten Monat darstellte, gefolgt von Oktober (11.600) und September (10.800). In diesen drei Mo-
naten wurden rund 42% des jahrlichen Seminarpublikums gezéhlt (Abbildung 8). Der Juni bil-
dete eine sekunddre Spitze mit ca. 9.500 Teiinehmenden. Wdhrend von J&nner bis Mai eine
moderate, stabile Aktivitat mit etwa 5.700 bis 7.800 Teilnehmenden pro Monat stattfand und im
Dezember immerhin noch ca. 4.300 Personen Seminare besuchten, herrschte auch hier eine
Sommerflaute — Juli und August generierten zusammen nur 3,6% des Jahresvolumens.

Abbildung 8: Monatliche Verteilung der Teilnehmer:innen von Seminaren in Wien 2025

14 -

= = = Durchschnitt pro Monat: 7.200 Teilnehmer:innen

In 1.000

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Q: Vienna Convention Bureau.

4.2 Simulationsergebnisse

FUr die Berechnung der volks- und regionalwirtschaftlichen Beitradge der 9.627 fir Wien erfassten
Veranstaltungen (d. h. Kongresse, Firmenveranstaltungen und Seminare) kommt — wie bereits
erwdhnt — das vom WIFO entwickelte Simulationsmodell ASCANIO zum Einsatz. Bei der Interpre-
tation dieser Ergebnisse ist die im Rahmen der Modellierung implizit getroffene Annahme zu
berucksichtigen, dass die Ressourcen keiner alternativen Verwendung zugefGhrt werden.?)

2) Konkret bedeutet dies: Beschdftigte, die direkt (bei der Veranstaltung) oder indirekt (bei einem Unternehmen inner-
halb der Lieferkette) mit der Meetingindustrie in Verbindung stehen, wdren bei Nichtabhaltung der Veranstaltung ohne
jedes Einkommen; liefernde Unternehmen kénnten ihre Produktion in dem Fall nicht an andere Unternehmen verkau-
fen; und auch Kapitalgeber:innen wirden ihr Kapital keiner anderen Verwendung zufGhren.
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Die Modellergebnisse zu den unmittelbaren, den direkten und indirekten sowie den Gesamtef-
fekten einschlieBlich des induzierten Wirkungskreislaufs, die sich aus den Ausgaben der Teilneh-
mer:innen ergeben, sind in Ubersicht 5 dargestellt. Der Konsum der an Veranstaltungen in Wien
Teilnehmenden belief sich im Kalenderjahr 2025 auf insgesamt 1,35 Mrd. € (zu laufenden Prei-
sen). Dies inkludiert nicht nur Ausgaben im Verlauf der Veranstaltung, sondern auch die auB3er-
halb des Events getatigten Aufwendungen (wie zum Beispiel fUr die An- und Abreise, den Han-
del oder die Gastronomie).

Durch die Ausgaben der Teiinehmenden der Wiener Meetingindustrie entstanden Gesamt-
wertschdpfungseffekte (direkt, indirekt und induziert) von nominell 1,14 Mrd. €, zudem wurden
knapp 14.600 Beschaftigungsverhdltnisse bzw. 12.200 VollzeitGquivalente ausgelastet (jeweils
Selb- und Unselbstdndige). Durch die Aufwendungen der Teilnehmenden ergab sich 2025 ein
Gesamtbeitrag zum BIP3) fir Osterreich von nominell ca. 900.000 (direkt und indirekt), bzw. 1,3
Mrd. € (inkl. induzierte Effekte).

Ubersicht 5: Wertschépfungs- und Beschaftigungseffekie der Teilnehmer:innen der
Meetingindustrie in Wien, 2025

Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschaffigung Wert- Beschdaftigung Sozial- Steuerauf-| Bund Ladnder Gemein-
schop- (Selb- und schép- (Selb- und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VZA Mio. € BVH VZA Mio. € Mio. €
Burgenland 9 170 140 21 330 270 4 6 0 2 1
Kamnten 10 150 120 20 290 240 3 4 0 3 2
Niederdsterreich 86 1.110 930 150 1.940 1.630 27 27 0 10 7
Oberésterreich 21 310 260 52 680 570 9 9 0 9 6
Salzburg 12 120 110 28 300 250 4 5 0 3 2
Steiermark 24 410 330 50 770 630 9 9 0 8 5
Tirol 20 250 220 36 430 370 ) ) 0 S 3
Vorarlberg 6 80 70 15 170 140 3 3 0 2 2
Wien 597 8.100 6.760 764 9.660 8.100 133 218 186 12 19
Insgesamt 785 10.700 8.930 1.138 14.580 12.210 199 289 186 55 48

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet.
FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdaftigungsverhdilinisse; VZA ... Vollzeitéquivalente.

Werden zusatzlich zu den Ausgaben der Teilnehmer:innen auch noch die Aufwendungen der
Veranstalteriinnen bericksichtigt, ermoglicht dies eine Gesamtschau der beidseits resultieren-
den Wertschépfungs- und Beschdftigungseffekte der Wiener Meetingindustrie. In Ubersicht é
werden unter anderem die diesbezUglichen Ergebnisse Uber alle drei Wirkungsstufen (direkt,
indirekt und induziert) ausgewiesen, wonach die Wiener Meetingindustrie 2025 mit einer in ganz
Osterreich wirksamen Bruttowertschépfung von nominell rund 1,48 Mrd. € sowie gut 16.000 Voll-
zeitstellen bzw. 19.300 Beschdaftigungsverhdltnissen verbunden war. Zudem flossen durch die
infolge der Wiener Meeftingindustrie entstandenen Umséize, Lohnen und Gehdlter insgesamt
610 Mio. € an Steuern und Sozialversicherungsabgaben an die 6ffentliche Hand.

3) Der Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt (BIP) ergibt sich hier aus der Wertschdpfung, inklusive GUtersteuern, exklusive
Gutersubventionen.
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Der groBte Anteil entfiel dabei mit gut 1 Mrd. € Wertschépfung und zwei Drittel der ausgelaste-
ten Arbeitsplafze bzw. Vollzeitstellen auf die Bundeshauptstadt selbst, jedoch profitierten auch
anderen Bundesl@nder von der Wiener Tagungsbranche, allen voran das benachbarte Nie-
derdsterreich.

Durch die Aufwendungen der Veranstalter sowie die Ausgaben der Teiinehmenden ergab sich
2025 ein Gesamtbeitrag zum BIP4) fUr Osterreich von nominell 1,2 Mrd. (direkt und indirekt) bzw.
1,7 Mrd. € (direkt, indirekt und induziert).

Ubersicht 6: Wertschépfungs- und Beschdaftigungseffekte der Teilnehmer:innen und
Veranstalter:innen der Meetingindustrie in Wien, 2025

Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschdaftigung Wert- Beschdaftigung Sozial- Steuerauf-| Bund Ladnder Gemein-
schop- (Selb- und schop- (Selb- und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VZA Mio. € BVH VZA Mio. € Mio. €
Burgenland 12 220 180 28 440 360 5 8 0 2 1
Kamnten 11 180 150 24 350 290 4 5 0 4 3
Niederdsterreich 114 1.570 1.300 198 2.680 2.220 36 37 0 13 9
Oberésterreich 27 410 330 68 880 740 12 12 0 11 7
Salzburg 14 150 130 I3 370 320 5) 6 0 4 3]
Steiermark 30 500 410 64 970 790 12 12 0 9 6
Tirol 23 290 250 43 520 450 7 8 0 6 4
Vorarlberg 8 90 80 19 210 180 3 4 0 3 2
Wien 782 10.800 8.920 1.003 12.870 10.680 178 256 223 14 24
Insgesamt 1.021 14220 11.750 1.482 19.300 16.020 262 348 223 66 59

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet. Rundungsdifferenzen
wurden nicht ausgeglichen.
FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdéftigungsverhdlinisse; VZA ... Volizeit&quivalente.

Im Unterschied zur Definition laut TSA-Konzept, wo nur direkte und indirekte wirtschaftliche
Effekte BerUcksichtigung finden, werden in der vorliegenden Studie die Wertschdpfungs-
und Beschdaftigungswirkungen Uber alle drei Stufen des Wirtschaftskreislaufs miteinbezogen
(direkt, indirekt und induziert) und den jeweiligen gesamtwirtschaftlichen GréBen (BIP, Ge-
samtbeschdaftigung) gegentbergestellt.

Da das (regionale) Tourismus-Satellitenkonto lediglich die Ausgaben der inldndischen und
auslédndischen Tourist:iinnen berucksichtigt und Aufwendungen von Firmen nicht eingerech-
net werden, kénnen die Werte aus Ubersicht 5 fUr etwaige Vergleiche herangezogen wer-
den. Zudem werden laut TSA-Manual lediglich die direkten und indirekten Effekte berechnet.
Induzierte Effekte werden im Tourismus-Satellitenkonto nicht berucksichtigt; diese sollten da-
her auch in Vergleichsanalysen nicht miteingerechnet werden.

4) Der Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt (BIP) ergibt sich hier aus der Wertschépfung, inklusive GUtersteuern, exklusive
Gutersubventionen.
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Die sektorale Aufteilung der 1,48 Mrd. € Gesamtwertschopfungseffekte (direkt, indirekt und in-
duziert) der Wiener Meetingindustrie gemdaB ONACE-Klassifizierung zeigt eine starke Konzentra-
fion auf den Dienstleistungsbereich, insbesondere auf Handel, Verkehr, Beherbergung und
Gastronomie (Abbildung 9). Die ONACE-Sektoren G-I generierten 2025 mit 684 Mio. € 46,2% der
Gesamtwertschépfung, was die zentrale Rolle von Hotels, Restaurants, Transportanbietern und
Einzelhandelsbetrieben unterstreicht, die unmittelbar von Meetingausgaben profitierten. Die
Sektoren Information und Kommunikation, Kredit- und Versicherungswesen sowie Grundstucks-
und Wohnungswesen (J-L) erbrachten 15,7% der Gesamtwertschdpfung, knapp gefolgt von
sonstigen wirtschaftlichen Dienstleistungen (M+N), wo die Kongressveranstalter als Branche ver-
ortet werden, mit 15,4%.

Energie-, Wasserversorgung, Abfallentsorgung und Bau (D-F) generierten 123 Mio. € (8,3%),
wdahrend Bergbau und Herstellung von Waren (B+C) 5,8% erbrachten. Dies zeigt, dass auch
produzierende Sektoren durch Lieferkettenverflechtungen profitierten. Die verbleibenden Sek-
toren — Kunst, Unterhaltung und Erholung, &ffentliche Verwaltung, Erziehung und Gesundheits-
wesen, Land- und Forstwirtschaft sowie sonstige Dienstleistungen trugen zusammen nur 129
Mio. € oder weniger als 10% der Gesamtwertschépfung bei.

Abbildung 9: Sektorale Wertschopfungseffekte der Meetingindustrie in Wien, 2025
Direkte, indirekte und induzierte Effekte der Teilnehmer:innen und Veranstalteriinnen
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Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO. Werte gerundet.

A — Land- und Forstwirtschaft « B+C — Bergbau; Herstellung von Waren ¢ D-F — Energie-, Wasserversorgung; Abfallent-
sorgung; Bau « G-I - Handel; Verkehr; Beherbergung und Gastronomie ¢ J-L — Information und Kommunikation; Kre-

dit- und Versicherungswesen; Grundsticks- und Wohnungswesen ¢ M+N — Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
0O-Q - Offentliche Verwaltung; Erziehung und Unterricht; Gesundheits- und Sozialwesen ¢ R — Kunst, Unterhaltung und
Erholung ¢ S+T - Sonstige Dienstleistungen.
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Die sektorale Verteilung der insgesamt 19.300 Beschdaftigungsverhdlinisse (BVH; direkt, indirekt
und induziert) auf ONACE-Abteilungen zeigt eine noch stérkere Konzentration auf den Dienst-
leistungssektor als die Wertschdpfung (Abbildung 10). Die Sektoren Handel, Verkehr, Beherber-
gung und Gastronomie (G-l) dominierten mit 10.280 Beschdaftigungsverhdltnissen oder 53,3%,
was die hohe Arbeitsintensitat dieser Branchen unterstreicht. Sonstige wirtschaftliche Dienstleis-
tungen (M+N) verantworteten 3.660 BVH (19,0%), was die Bedeutung von Veranstaltungsma-
nagement, Beratung und dhnlichen Professionalisierungsdienstleistungen widerspiegelt. Kunst,
Unterhaltung und Erholung (R) verantworteten 5,2% der Beschdaftigungsverhdltnisse, wahrend
Energie-, Wasserversorgung, Abfallentsorgung und Bau (D-F) 5,7% ausmachten. Information
und Kommunikation, Kredit- und Versicherungswesen (J-L) sowie Bergbau und Herstellung von
Waren (B+C) trugen zusammen zu fast jedem zehnten Beschaftigungsverhdlinis bei (9.3%),
wdhrend die verbleibenden Sektoren — &ffentliche Verwaltung, Erziehung und Gesundheit (O-
Q). Land- und Forstwirtschaft (A) und sonstige Dienstleistungen (S+T) — insgesamt 7,6% der Jobs
ausmachten.

Abbildung 10: Sektorale Beschdaftigungseffekte der Meetingindustrie in Wien, 2025
Direkte, indirekte und induzierte Effekte der Teilnehmer:innen und Veranstalteriinnen
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Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO. Werte gerundet.

A — Land- und Forstwirtschaft ¢ B+C — Bergbau; Herstellung von Waren ¢ D-F — Energie-, Wasserversorgung; Abfallent-
sorgung; Bau ¢ G-I — Handel; Verkehr; Beherbergung und Gastronomie ¢ J-L — Information und Kommunikation; Kre-

dit- und Versicherungswesen; Grundsticks- und Wohnungswesen ¢ M+N — Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
0O-Q - Offentliche Verwaltung; Erziehung und Unterricht; Gesundheits- und Sozialwesen ¢ R — Kunst, Unterhaltung und
Erholung ¢ S+T - Sonstige Dienstleistungen.
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5. Zusammenfassung

Die Wiener Meetingindustrie erwies sich im Jahr 2025 als bedeutender und strukturell robuster
Wirtschaftsfaktor fUr die Bundeshauptstadt. Mit insgesamt 9.627 Veranstaltungen — bestehend
aus 2.614 Kongressen, 4.582 Firmenveranstaltungen und 2.431 Seminaren — sowie knapp 881.000
Teilnehmenden an 21.400 Veranstaltungstagen erreichte die Branche neue Rekordwerte. Die
der Meetingindustrie zurechenbaren rund 2,5 Mio. Néchtigungen entsprechen 12,7% aller Wie-
ner Ubernachtungen und unterstreichen die quantitative Bedeutung dieses Segments fir die
gesamte Tourismuswirtschaft der Stadt.

Die Primarbefragung von 819 Meetingteilinehmenden zeichnet ein klar internationales Profil der
befragten Meetinggdste: 89% der Befragten stammen aus dem Ausland, wobei 63% aus dem
europdischen Ausland, 15% aus Asien und 9% aus Amerika kamen. Im Vergleich zu den Ge-
samttourismusdaten Wiens ist das Meetingsegment damit deutlich internationaler ausgerich-
tet, was typischerweise mit hdherer Ausgabenintensitat und IGngerer Aufenthaltsdauer verbun-
den ist. Die durchschnittliche Ubernachtungsdauer der befragten Teilnehmenden betrug
4,4 N&chte, wobei internationale Gaste etwas ldnger blieben als nationale Gdaste. Fast ein Drit-
tel der Befragten (32%) verband den Veranstaltungsbesuch mit einem Urlaub oder einem Fo-
milien- und Freundesbesuch, was bei mehr als der Halfte dieser Gruppe zu einer Verldngerung
des Wien-Aufenthaltes fGhrte. Mehr als ein Viertel (27%) reiste zudem mit einer Begleitperson
an, die die Veranstaltung nicht besuchte und damit zusatzliche Wertschépfung durch Freizeit-
und Konsumausgaben generierte. Die Anreise erfolgte bei mehr als zwei Dritteln der Befragten
per Flugzeug, wobei fast 60% der Flugreisenden fUr den Transfer vom Flughafen zum Veranstal-
fungsort &ffentliche Verkehrsmittel nutzten. Die Analyse nach Unterkunftsstruktur zeigte eine
klare Praferenz fUr die gehobene Hotellerie: 44% der Teilnehmenden ndchtigten in 4- oder 5-
Sterne-Hotels, 40% in der einfachen bis mittleren Kategorie. Die hohe Gdastezufriedenheit spie-
gelt sich in hohen Net-Promoter-Score-Werten wider: 90% der Befragten gaben an, Wien kinf-
tig wiederbesuchen zu wollen, und 93% wirden die Stadt Kolleg:innen oder Freunden weiter-
empfehlen.

Die saisonale Verteilung der Meetingindustrie zeigt eine ausgeprégte Konzentration auf die
Monate April bis Juni sowie September bis November, die zusammen den Uberwiegenden Teil
der Veranstaltungsakfivitét und des Teilnehmendenaufkommens 2025 auf sich vereinten. Her-
vorzuheben ist dabei, dass diese Hochsaisonmonate der Meetingindustrie weitgehend mit den
Nebensaisonen des klassischen Freizeittourismus zusammenfallen. Kongresse, Firmenveranstal-
tungen und Seminare d&dmpfen damit saisonale Auslastungsschwankungen und stabilisieren
die Beherbergungs- und Gastronomiebranche ganzjdhrig, was wiederum einen wichtiger struk-
tureller Beitrag zur Resilienz der Wiener Tourismuswirtschaft darstellt.

Die Simulation der gesamtwirtschaftlichen Effekte mittels des WIFO-Modells ASCANIO ergab,
dass die Wiener Meetingindustrie 2025, unter Berucksichtigung der Ausgaben der Teilnehmen-
den sowie der Aufwendungen der Veranstalterinnen und Veranstalter, eine gesamtwirtschaft-
liche Bruttowertschdpfung von nominell 1,48 Mrd. € (direkt, indirekt und induziert) generierte.
Damit waren 19.300 Beschaftigungsverhdltnisse bzw. 16.020 Vollizeitdquivalente in ganz Oster-
reich verbunden. Zusatzlich flossen durch die infolge der Meetingindustrie entstandenen Um-
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satze, Ldhne und Gehdlter insgesamt 610 Mio. € an Steuern und Sozialversicherungsabgaben
an die offentliche Hand. Der Gesamtbeitrag zum &sterreichischen Bruttoinlandsprodukt belief
sich auf nominell 1,7 Mrd. € (direkt, indirekt und induziert).

Der GroBteil der Wertschopfungs- und Beschdaftigungseffekte konzentrierte sich erwartungsge-
mank auf Wien selbst, wo eine Bruttowertschdpfung von rund 1,0 Mrd. € und 12.870 Beschdafti-
gungsverhdltnisse ausgewiesen wurden. Durch Spillover-Mechanismen, Uber Lieferkettenver-
flechtungen und Vorleistungskdufe von Wiener Betrieben bei Unternehmen in anderen Bundes-
IGndern, profitierten jedoch auch alle Gbrigen &sterreichischen Bundesi@nder von der Wiener
Meetingindustrie. Sektoral entfiel der gréBte Anteil der Gesamtwertschdpfung auf Handel, Ver-
kehr, Beherbergung und Gastronomie, gefolgt von Information und Kommunikation sowie Kre-
dit- und Versicherungswesen und sonstigen wirtschaftlichen Dienstleistungen —in letzteren wer-
den die Kongressveranstalter als Branche verortet. Die Beschaftigungseffekte sind noch stérker
auf den Dienstleistungssektor konzentriert, wobei allein Handel, Verkehr, Beherbergung und
Gastronomie mehr als die Hélfte aller Beschaftigungsverhdlinisse auf sich vereinten.
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Veranstaltungskategorien

Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte nach

Ubersicht 7: Wertschépfungs- und Beschdftigungseffekte der Teilnehmer:innen und
Veranstalter:innen der internationalen Kongresse in Wien, 2025

Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschaffigung Wert- Beschdaffigung Sozial- Steuerauf{ Bund Ladnder Gemein-
schép- (Selb-und schoép- (Selb-und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VZA Mio. € BVH VZA Mio. € Mio. €
Burgenland 6 100 90 14 210 170 2 4 0 1 1
Kamnten 5 90 70 12 170 140 2 2 0 2 1
Niederdsterreich 58 770 640 99 1.300 1.090 18 18 0 6 4
Oberdsterreich 13 190 160 33 430 360 6 6 0 5 3
Salzburg 7 70 60 17 180 150 S} S} 0 2 1
Steiermark 14 240 200 31 470 380 6 6 0 5 3
Tirol 11 140 120 21 250 220 S 4 0 3 2
Vorarlberg 4 50 40 9 100 90 2 2 0 1 1
Wien 375 5.120 4.240 481 6.120 5.090 85 127 110 7 12
Insgesamt 493 6.770 5.620 716 9.220 7.680 124 171 110 33 29

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet.

FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdaftigungsverhdiltnisse; VZA ... Vollzeitéquivalente.

Ubersicht 8: Wertschépfungs- und Beschdftigungseffekte der Teilnehmer:innen und
Veranstalter:innen der nationalen Kongresse in Wien, 2025

Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschaftigung Wert- Beschd&ftigung Sozial- Steuerauf-| Bund Ladnder Gemein-
schop- (Selb-und schop- (Selb-und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VIA Mio. € BVH VIA Mio. € Mio. €
Burgenland 1 20 20 3 50 40 1 1 0 0 0
Karnten 1 20 20 3 40 30 0 1 0 0 0
Niederdsterreich 10 160 130 18 270 220 3 4 0 1 1
Oberdsterreich 3 40 40 7 90 80 1 1 0 1 1
Salzburg 1 20 10 4 40 30 1 1 0 0 0
Steiermark 3 50 40 7 100 80 1 1 0 1 1
Tirol 2 30 30 4 50 50 1 1 0 1 0
Vorarlberg 1 10 10 2 20 20 0 0 0 0 0
Wien 83 1.200 970 106 1.410 1.160 19 24 21 1 S
Insgesamt 106 1.550 1.260 154 2.080 1.710 28 34 21 [ é

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet.

FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdaftigungsverhdiltnisse; VZA ... Vollzeitéquivalente.
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Ubersicht 9: Wertschépfungs- und Beschdaftigungseffekte der Teilnehmer:innen und
Veranstalter:innen der internationalen Firmenveranstaltungen in Wien, 2025

Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschaftigung Wert- Beschdaftigung Sozial- Steuerauf-{ Bund L&nder Gemein-
schop- (Selb- und schép- (Selb-und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VIA Mio. € BVH VZA Mio. € Mio. €
Burgenland 4 60 50 8 130 100 1 2 0 1 0
Karnten 50 40 7 100 90 1 2 0 1 1
Niederdsterreich 85 470 390 60 800 660 11 11 0 4 d
Oberdsterreich 8 120 100 20 260 220 4 4 0 3 2
Salzburg 4 40 40 10 110 90 2 2 0 1 1
Steiermark 9 150 120 19 280 230 3 3 0 3 2
Tirol 7 80 70 13 150 130 2 2 0 2 1
Vorarlberg 2 30 20 ) 60 50 1 1 0 1 1
Wien 229 3.130 2.590 294 3.730 3.110 52 77 67 4 7
Insgesamt 301 4.140 3.430 437 5.630 4.690 77 104 67 20 18

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet.

FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdaftigungsverhdlinisse; VZA ... Vollzeitéquivalente.

Ubersicht 10: Wertschépfungs- und Beschdaftigungseffekie der Teilnehmer:innen und
Veranstalter:innen der nationalen Firmenveranstaltungen und Seminare in Wien,

2025
Direkte und indirekte Effekte Gesamteffekte (direkt, indirekt, induziert) Steuerverteilung nach FAG
Wert- Beschaftigung Wert- Beschd&ftigung Sozial- Steuerauf-| Bund Ladnder Gemein-
schop- (Selb- und schép- (Selb-und vers.-Ab- kommen den
fung Unselbstandige) fung Unselbstandige) gaben
Mio. € BVH VIA Mio. € BVH VIA Mio. € Mio. €
Burgenland 2 30 20 4 50 40 1 1 0 0 0
Karnten 1 20 20 3 40 30 1 1 0 0 0
Niederdsterreich 11 170 140 21 300 250 4 4 0 1 1
Oberésterreich 3 50 40 8 110 90 1 1 0 1 1
Salzburg 2 20 20 4 40 40 1 1 0 0 0
Steiermark 4 60 50 8 120 100 1 1 0 1 1
Tirol ) 30 30 5) 60 50 1 1 0 1 0
Vorarlberg 1 10 10 2 30 20 0 0 0 0 0
Wien 95 1.360 1.110 122 1.610 1.320 22 28 25 2 )
Insgesamt 121 1.760 1.440 176 2.360 1.950 31 39 25 7 7

Q: WIFO-Berechnungen mittels Modell ASCANIO; Werte zur Beschaftigung auf 10 gerundet.

FAG ... Finanzausgleichsgesetz; BVH ... Beschdaftigungsverhdilinisse; VZA ... Vollzeitéquivalente.
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7. Anhang ll: Das regionale Simulationsmodell ASCANIO

ASCANIO ist Teil einer auf unterschiedlichen geografischen Ebenen angesiedelten Modellfami-
lies). Gemeinsam ist diesen Modellen ein theoretischer Kern, der um detaillierte statistische In-
formationen auf der jeweiligen Regionsebene ergdnzt wird.¢) Die Struktur dieser Modellfamilie
wird im Abschnitt ,Die ASCANIO-Modellfamilie — Der theoretische Kern" beschrieben.

Als Bundesldndermodell hat ASCANIO einige Besonderheiten. Hier werden Mechanismen ab-
gebildet, die als "regionale Umverteilungsprozesse" bezeichnet werden kénnen:

¢ Pendelverflechtungen. So wohnen etwa 300.000 in Wien Beschdaftigte in anderen Bundes-
I&ndern (in erster Linie in Niederdsterreich und im Burgenland). Umgekehrt pendeln immer-
hin etwa 100.000 Wiener:innen zu Arbeitsstétten auBerhalb ihrer Wohnregion. Dies bewirkt
eine Umverteilung von verfGgbarem Einkommen von der Arbeitsregion (in der das Einkom-
men erwirtschaftet wird) zur Wohnregion (in welcher der daraus resultierende Konsum pri-
mar getdatigt wird).

e Inlandstourismus. Ahnlich wie die Pendelverflechtungen bewirkt Tourismus eine Umvertei-
lung vom Wohnort zur Urlaubsregion. Liegt die Urlaubsregion ebenfalls in Osterreich, impli-
ziert dies einen innerdsterreichischen Transfer von Konsumausgaben (wichtige Bundeslan-
der im Inlandstourismus sind das Burgenland, Nieder- und Oberdsterreich sowie die Steier-
mark. FUr die "groBen" (nachfragestarken) Tourismusregionen Tirol und Salzburg — wie auch
fUr Wien und Vorarlberg - sind ausl@ndische Gdaste wichtiger als der Inlandstourismus).

¢ Interregionale Einkdufe. Nicht zuletzt durch "institutionalisierte” Einkaufsméglichkeiten, wie
sie Shopping-Zentren darstellen, ergibt sich eine systematische —und nicht unbetrdchtliche
— regionale Dispersion von Konsumausgaben. Auch hier spielt der GroBraum Wien eine
zentrale Rolle, beispielsweise mit der Shopping City Sud (SCS).

e Weitere Mechanismen, die systematisch die Nachfrage von der Wohn- (oder Arbeits-)Re-
gion entkoppeln, existieren zum Beispiel im Schul- und Gesundheitsbereich; diese sind for
die vorliegende Arbeit allerdings nicht von Bedeutung.

Die Modellebenen von ASCANIO bestehen aus:

e neun Bundesldndern (die in ein multiregionales Input-Output-System mit 42 weiteren Lan-
dern eingebettet sind?)),

. 74 GUtern bzw. Wirtschaftssektoren,

5) Diese reicht von BERIO (auf Ebene der &sterreichischen Bezirke) Uber ASCANIO (auf Ebene der &sterreichischen
Bundesldnder) und FIDELIO (Modell der EU 27) bis zu ADAGIO (Weltmodell; versionsabhdngig fUr 42 bis 67 Lander bzw.
Regionen).

6) FUr eine genaue Beschreibung der Strukturen vgl. Kratena et al., 2013 und 2017 sowie Streicher et al., 2017.

7) Die Datenbasis besteht im Wesentlichen aus der World Input Output Database (WIOD; Timmer et al., 2015), in der
die Tabellen fUr "Austria" durch die Matrizen fUr "Gsterreichische Bundesldnder" ersetzt sind. Diese sind vollstandig in das
WIOD-Handelsmodul integriert.
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e den Endnachfragekategorien privater und &ffentlicher Konsum, Investitionen sowie Expor-
ten.

Die wesentlichen Variablen, die ASCANIO modelliert, sind Wertschépfung und Beschaftigungs)
nach Sektoren und Regionen. Diese kbnnen auch getrennt nach den im Folgenden genann-
ten Wirkungsstufen abgeschatzt werden:

1. Die direkten Effekte, welche Bruttowertschépfung und Beschaftigung (sowie Produktions-
wert) der Thermen selbst darstellen;

2. die indirekten Effekte, die sich aus den durch den Nachfrageimpuls der direkten Effekte
ausgeldsten Zulieferungen ergeben und mehrere Ebenen des Produkfionssystems durch-
laufen (Lieferungen dritter Unternehmen an die direkten Auftragnehmer:innen, Lieferun-
gen an diese Zuliefer:iinnen usw.); und

3. dieinduzierten Effekte, die dadurch entstehen, dass in den mit den direkten und indirekten
Effekten in Zusammenhang stehenden Wirtschaftsbranchen zusétzliches Einkommen (in
Form von Lohnen, Gehdltern und Gewinnen) geschaffen wird, das zum einen Auswirkun-
gen auf den privaten Konsum nach sich zieht; weiters die Investitionstatigkeit anregen
kann, wenn durch die zusatzliche Produktion KapazitGtsengpdsse entstehen (Erweiterungs-
investitionen) oder die zusatzliche Liquiditat fUr Ersatzinvestitionen herangezogen wird; und
zu guter Letzt auch Uber zusatzliches Steueraufkommen den &ffentlichen Konsum, d. h. die
Ausgaben des Staates bzw. den Finanzierungssaldo der &ffentlichen Hand beeinflussen
kann.

Bei der Interpretation der folgenden Simulationsergebnisse ist vor allem bei den Beschdaftigten-
zahlen eine gewisse Vorsicht angebracht: Hier handelt es sich nicht notwendigerweise um zu-
satzlich geschaffene, also neue Arbeitsplatze, sondern vielmehr ist es die Zahl der durch die
simulierten Wirtschaftseffekte ausgelasteten Beschdaftigten (Zahl der "obranchentypischen Be-
schaftigungsverhdlinisse sowie VollzeitGquivalente"). Die errechnete Zahl der Arbeitsplaize stellt
also in einem gewissen Sinn die "bendtigte" Anzahl dar, die durch einen Mix aus Neueinstellun-
gen, Uberstunden und Behebung von Unterauslastung bestehender Beschdaftigungsverhdlt-
nisse (also "gesicherte Arbeitspldtze") abgedeckt wird. Dieser Mix wird also nicht zuletzt von der
konjunkturellen Lage in den betroffenen Sektoren bestimmt sein.

Wie erwdhnt, modelliert ASCANIO auch das Steueraufkommen bzw. die Sozialversicherungs-
abgaben. Die zugrundeliegenden Steuerquoten wurden aus Steuerstatistiken der Statistik Aus-
fria und des Finanzministeriums abgeleitet. Ein an ASCANIO angeschlossenes Finanzausgleichs-
modul schétzt die Verteilung auf die Gebietskdrperschaften Bund, Londer und Gemeinden
(aggregiert auf L&nderebene). Grundlage dafir ist das aktuelle Finanzausgleichsgesetz (FAG).

8) Ebenso ist der Produktionswert verfigbar; dieser stellt allerdings nur eine UmsatzgréBe dar, die nur sehr bedingt Aus-
sagen Uber die Leistung eines Wirtschaftssektors zuldsst.
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