Konsumwachstum fiskalisch

gestulzt,

cedamplter

Optimismus fiir das

Weihnachtsgeschiift

B ie Verbrauchsausgaben der
W privaten  Haushalte  sind
| _# langfristig sehr eng an
W|cht1ge Bestimmungsfaktoren wie
Einkommen, Verm&gen und Inflation
gebunden Kurzfristig sind immer
wieder Abweichungen von dieser
dauerhaften Beziehung zu beobach-
ten Diese |6sen jedoch Korrekturen
aus, die wieder zum Gleichgewicht
zuruckkehren (Thury — Wiger,
1994A, 1994B)

Die Konsumenten reagierten in
Osterreich in der Vergangenheit ins-
besondere auf Einkommensédnde-
rungen mit einer gewissen Verzdge-
rung und nur dann, wenn sie diese
Anderungen als dauerhaft erachte-

.:Die _St_euerreform und die gute

Konjunktur erméglichten den privaten -
Haushalten im 1. Halbjahr 1994 eine -

" relativ kréftige Erhéhung ihrer
Konsumausgaben (real -+ 2,3%) bei
glelchzeltlg leicht steigender

Sparquote, Gering war — nicht zuletzt -
wegen ei'warteter Preissenkungen bei -
-einem El-Beitritt — die Nachfrage .-
nach dauerhaften Konsumgiitern. Sehr

rege entwickelten sich die Ausgaben'
der Osterre[cher fiir Aus!andsuriaube
" ‘Dies und die relativ schwache

.En’_cmcklung des Ausia_ndertoun_smus :

lieen die Einzelhandelsumsatze real

nur etwa halb so stark zunehmen wie .

_die Konsumausgaben der _
Osterreicher, Fiir das Weihnachts- -

geschaft zeichnen sich Ielchte reale :

- Zuwéchse ab.

Da die osterreichische Wirtschaft
heuer in eine Aufschwungphase
eintrat, war zu erwarten daB die
Konsumausgaben  der  privaten
Haushalte relativ langsamer steigen
wirden als die Einkemman — umso
mehr, als neben der Konjunkturer-
holung eine Steuerreform (Breuss
— Schebeck — Wiiger, 1994) die
Kaufkraft der privaien Haushalte
starkte'), die sich erst nach und
hach in héheren Konsumausgaben
niederschlagen solite’} Im Gegen-
salz zu Deutschland, wo die Kon-
sumnachfrage 1994 fiskalisch ge-
didmpft wurde (Niehaus, 1994,
Breuss. 1993), war in Ostarreich
trotz des erwarteten Anstiegs der
Sparquote (das ist jener Teil des

ten Diese Trigheit im Verhalten der privaten Haushalte
bewirkte, daB der Konsum die gesamtwirtschaftliche Akti-
vitdt im Konjunkturverlauf stabilisierte in Aufschwungpha-
sen, in denen die Einkommen stark wuchsen, dehnten die
privaten Haushalte inre Ausgaben flir Verbrauchszwecke
nicht so deutlich aus, wie es die Einkommensentwicklung
erfaubt hiife. Umgekehrt verlangsamte sich das Konsum-
wachstum im Konjunkturabschwung nicht so stark, wie es
der Einkommensentwicklung entsprochen hatte {Wiiger,
1993A) Nach Steuerreformen dauerte es in der Regel zwei
bis drei Quartale, bis die Konsumenten ihre Konsumplane
voll an den neuen Einkommenspfad anpalten

verfligbaren Einkommens der privaten Haushalte, den sie
nicht flir Zwecke des privaten Konsums verwenden) mit
einem kraftigen Konsumwachstum zu rechnen, was dem
einsetzenden Aufschwung zusiizliche Impulse verleihen
sollte.

Die privaten Haushalte gaben in Osterreich im 1 Halbjahr
1994 592 Mrd S fUr Konsumzwecke aus. Das entspricht
einer Steigerung gegentber dem Vorjahr um 6,1%. Nach
Ausschaltung der infiation®) lag der reale Zuwachs bei
2,3% Das Wachstum war im |. Quartal (+2,8%} deutlich
hdher als im ll. Quartal (+1,9%) Der Grund dafir war der

") Die Aufbereitung der statistischen Daten betreute Inge Buder

'} Durch die Steuerreform sollten nach einer Modellsimulation die persdniich verfigbaren Einkommen im Jahr 1894 real um 1 3% erhéht werden Mit der Steuerre-
form 1894 traten aber auch MaBnahmen in Kraft (Anhebung der Beitragssitze zur Arbelislosenversicherung fiir Arbeitgeber und Arbeitnehmer um je 0,35 Prozent-
punkte sowie die Erhéhung des Benzinpreises um 860 Groschen) welche deren positive Effekte real um rund 0,5 Prozentpunkie schmilerten Insgesamt war dem-
nach 1894 mit einer Nettosteigerung der Realeinkommen Infolge der diskretiondren fiskalischen MaBnahmen um 0 8% zu rechnen

%) Durch die Steuerreform sollie nach der oben zitierten Madelisimulation der private Konsum 1994 real um 0,7% erhht werden Nach Abzug der durch die Anhe-
bung der Beitrige zur Arbeitlosenversicherung und der Benzinpreiserhthung induzierten Nachfrageddmpfung war fir 1894 eine reale Konsumsteigerung aus die-
sen gegenldufigen Effekten von 0 5% zu erwarten Aus der Gegenuberstellung der fiskalisch bedingten Einkommens- und Konsumentwicktung ergibt sich nach der
Simulation ein Anstieg der Sparquote um rund 0 3 Prozentpunkte der mit der beobachteten Trigheit im Konsumverhalten zusammenhingt

%) Gemessen am impliziten Deflater des privaten Konsums
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Privater Konsum, Masseneinkommen, Ubersicht 1
Sparen des. pxlvaten Sektors und Konsumkredite

Nominell

Privater Mettoegin- Sparen'} Konsum-
Konsum kommen der . kredie®

Unselb-

: stéandigen
'Ve(ﬁndewng gegen das Verdnderung gegen die

Vorjahr in % Vorperiode in Mrd S

1850 Y +63 +104 51 +3357
1991 C. +&5 +76 . +116 16 +37 27
1982 o +59 +62 4+ 8413 +2806
1993 Lo +37 +54 + 7617 +2107
1994 1t Haibjahr L. +81 +50 . + 2629 + 769

) $par-, Sicht- und Termineiniagen von Wmschaftsuntarnehmungen und Privaten, —
% Kradite an unselbstandig Erwerbstitige und Private minus Bausparkredite an den-
selben Personenkreis

heuer frithe Osteriermin  Saiscnbereinigty nahm die
Nachfrage im lf. Quartal {(+1,1%)} gegenuber dem Jahres-
anfang zu

Dieses relativ kraftige Konsumwachstum im Vorjahresver-
gleich war erwartungsgemdalB trotz eines Anstiegs der
Sparguote der privaten Haushalte maéglich. Nach vorldufi-
gen Berechnugen nahmen die Masseneinkommen (Netto-
einkommen der Unselbsténdigen) im Durchschniit des
1. Haibjahres nominell um 5% zu, etwas schwécher als die

Die Ausgaben dér privaten Haushalte stiegen im 1. Halbjahr

relativ.l:mréft_ig (real +2,3%). Aufgrund der

Kanjun_kturerh_olyng__u_nd der Steuerreform konnte dieses -
Konsumwachstum bei gleichzeitigem Anstieg der Sparquote

. :_-(das' i__st_jéner.Te_il des Einkommens, der nicht fiir den _
- privaten Konsum verwendet wird) realisiert werden.

laufenden Konsumausgaben Aufgrund der Kanjunkturbe-
lebung entwickelten sich jedoch die Ubrigen Einkommen,
fir die zur Zeit noch keine exakten Angaben vorliegen,
deutlich giinstiger®). Nach groben Schiatzungen dirften
die verfligbaren Nettoeinkommen der privaten Haushaite
insgesamt im 1. Halbjahr etwas stdrker zugenommen ha-
ben als die Konsumausgaben, und die Sparquote diirfte
um rund % Prozentpunkt gestiagen sein

Der Anstieg der Sparneigung spiegelt sich auch in der
Entwicklung des Bankensparens Die Spar-, Sicht- und
Termineinlagen der Wirtschafisunternehmungen und Pri-
vaten nahmen im Durchschnitt des 1. Halbjahres per Sal-
do um gut 26 Mrd S zu, nachdem sie im Vorjahr im glei-
chen Zeitraum um nur 9 Mrd S gestiegen waren Ahnli-
ches gilt fUr die Geldkapitalbildung insgesamt (1 Halbjahr
1994 +17 Mrd S nach +9 Mrd S im 1 Halbjahr 1993)

Dagegen entwickelte sich die Verschuldung der privaten
Haushalte m#Big. Die Konsumkredite (Kredite an unselb-
stidndig Erwerbstitige und Private minus Bausparkredite
an denselben Personenkreis) nahmen im 1 Halbjahr 1994
per Saldo zwar um gut 7 Mrd S zu, dieser Zuwachs war
aber um 5,5% niedriger als vor einem Jahr.

Die relativ geringe Bereitschaft der privaten Haushalte
sich zu verschulden, steht nicht im Einklang mit der Ent-

Entwicklung des privaten Konsums Ubersicht 2

Real
& 1976/1981 1992 1983 1994
. 1. Halbfahr
R Jahrliche Verdnderung gegen das Vorjahr
- Vergnderung S in%
-in % R .
Nahrungsmitiel und . :
“Getranke RN ¥ + 25 + 04 + 41
Tabakwaren +. 03 — 21 — 346 + 11
Kieidung . o412 - 18 — 36 . —aa
Wohnungseinrichtung und § .
Hausrat'] . +.25 - .4+ 38 o 12 + 47
"Heizung und Beleuchtung +.28 .- =40 . 1 53 S 41
Bildung, Unterhaltung . R ! ’
- Erholung Sl 4a T 423 C— 02 + 57
Verkehr U433 - 441 .—20 - — 00
Warendirektimporte . . ¢, -4+ 38 . F 070 —D02 - 4 99
Sonstige Guter und S Co : o
“Lalstungen S 28 + 24 + 23 T4 24
Privater Konsum insgesamt + 24 + 19 + 02 .. + 23
. Dauerhafte Konsumglter . | + 31 + 50 — 43 . — 27

Q: Osterre:chlaches Statistisches Zeniralamt elgene Berechnungen vorEauf:ge Werte
—: '} Einsehlieflich Haushaltsfuhrung :

wicklung der Konsumentenstimmung Nach Erhebungen
des IFES (Institut fur empirische Sozialforschung) lag der
LVertravensindex® (arithmetisches Mittel der erwarteten
kunftigen Einkommens- und Wirischaftsentwicklung sowie
der beabsichtigten Kdufe von Konsumgltern) im Durch-
schnitt des 1 Halbjahres um 22,6% Uber dem Niveau des

- Vorjahres, und der Indikator zur Beurteilung der Arbeits-

platzsicherheit war nahezu doppelt so hoch (4 88%) wie
ein Jahr zuvor, als die Rezession die Sorge um den Ar-
beitsplatz deutlich verschérft hatte Auch die kinflige
Preisentwicklung wird von den Osterreichern nun optimi-
stischer eingeschitzt: Der Index war im Durchschnitt des
1. Halbjahres um 15,2% héher als vor einem Jahr Offenbar
erwarten die Konsumenten vom EU-Beitritt eine Dampfung
der Inflatian

Die schwache Expansion der Konsumkredite dirfte ihre
Ursachen neben der erwidhnten hohen Liquiditat der pri-
vaten Haushalte {Steuerreform) sowie einer méBigen Ent-
wicklung der Nachfrage nach daverhaften Konsumgitern
auch in Angebotseffekten hakzen Die nunmehr eingerdum-
te Moglichkeit des Privatkonkurses kdnnte dazu gefihrt
haben, daf die Banken bei der Vergabe von Kraditen vor-
sichtiger disponieren

Nachfrage nach dauerhalten
Konsumgiitern leicht ritekliufig

Die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgitern hat inve-
stitionsdhnlichen Charakter. Sie wird sowohl von Konjunk-
turschwankungen als auch von fiskalischen MaBnahmen
sehr deutlich beeinfluBt (Wiger, 1981}, weil der Anschaf-
fungszeitpunkt dieser Giiter eher verschiebbar ist als je-
ner des taglichen Bedarfs Wegen des hohen Preises dau-

* 2ur Saisenbereinimgung wurde ein Vertahren von Hillmer — Tiac (1982) verwendet, das auf der Schitzung eines ARIMA-Modells der Zeitreihe und Kanonischer
2erlegung In die Tellkomponenten (Trend- Saison- und irregulare Komponente} beruht Bei der Schatzung des ARIMA-Modells wurde eine AusreiBerbereinigung

vargenommen {Thury - Wiger 1852)

%) Sie waren im Vorjahr von der Rezession auch stdrker gedampft worden als die Masseneinkommen (Wiger 19934)
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Vachflageemwmklung nach Guter arten . Abbildung 1
des privaten Konsums

Reale Verdndenmg gegen das Vor_;abr in %, zu Preisen von 1983
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erhafter Konsumguter (je Kaufeinheit) reagiert die Nach-
frage sensibel auf Preisinderungen sowie auf Erwartun-
gen iber die kiunftige Preisentwicklung. Steuerreformen
wirkten sich in der Vergangenheit wie erw#hnt erst mit ge-
wisser Verzbgerung im Ausgabenverhalten der privaten

Trotz guter quuldltat der. prlvaten Haushaite war die -
Nachfrage nach dauerhaften Konsumgiitern {(—2,7%) im _
-1. Halbjabr. real riicklaufig, weil die Konsumenten ihre
Konsumausgaben erst mit Verzégerung an den neuen -
. Einkommenspfad anpassen und-voriibergehende
. Einkommenszuwichse eher gespart werden, AuBerdem
diirfte die Diskussion um Preissenkungen.im Falle eines
EU Beltrltts elne gewisse Kaufzuruckhaltung gefordert :
B haben. -

Haushalte aus Deshalb war nicht zu erwarten, daB schon
im 1 Halbjahr 1994 deutliche Effekte der jlingsten Steuer-
reform im Konsumverhalten sichtbar wirden

Die Ausgaben flr dauerhafte Konsumgiiter unterschritten
im Durchschnitt des 1 Haibjahres das Vorjahresniveau
real um 2,7% Der Ruckgang war im [I Quartal {—4,4%)
stérker als zu Jahrasanfang {I Quartal —0,8%) Im Gegen-
satz zum Gesamtkonsum war die reale Nachfrage nach
dauerhaften Konsumgitern im [ Quartai saisonbereinigt
niedriger (—2,4%) als im | Quartal Offenbar hatte die in-
tensivere Diskussion um den EU-Beitritt Auswirkungen auf
das Konsumverhalten Mit einem Beitritt wurden insbeson-
dere positive Effekte auf die Preisentwicklung in Zusam-
menhang gebracht Daher war es rational, zundchst mit
Anschaffungen, bei denen das sich lohnt und méglich ist,
zuzuwarten. Dies trifft auf dauerhafte Konsumgiter zu;
deshalb konzentrierten sich die Auswirkungen der Diskus-
sion um den EU-Beitritt auf dieses Nachfrageaggregat.

Unter den dauerhaften Konsumgitern war insbesondere
die Pkw-Nachfrage im 1. Halbjahr ricklaufig (—8,2%) —
eine nicht vollig Uberraschende Entwicklung Neben der
Erwartung von Preisnachldssen fur weite Bereiche des
Pkw-Angebotes im Falle eines EU-Beitritis®) war auch der
relativ junge Kfz-Bestand’) dafir verantwortlich Die Neu-
zulassungen entwickelten sich in den unteren und den
oberen Hubraumklassen am glinstigsten Der Trend zu
Dieselfahrzeugen hielt an Die Ausgaben fUr Fahrrdder
(—9,2%) sowie Motordder gingen im 1. Halbjahr zurick,
jene flr Mopeds (+ 5,8%) nahmen hingegen zu Die Erwar-
tung einer Preissenkung nach dem EU-Beitritt dirfte auch
die Nachfrage nach anderen dauerhaften Konsumgitern
gedampft haben Die Umsitze des Einzelhandels mit elek-
trotechnischen Erzeugnissen (—1,5%), optischen und
feinmechanischen Erzeugnissen (—2,1%) sowie insbe-
sondere Uhren und Schmuckwaren (—9,0%) gingen zu-
riick, der Umsatz entwickelte sich im Il Quarial deutlich
schwidcher als zu Jahresanfang (elektrotechnische Er-
zeugnisse | Quartal —0,9%, II. Quartal —2,2%, optische
und feinmechanische Erzeugnisse | Quartal 0,0%,
Il. Quartal —3,8%, Uhren und Schmuckwaren ! Quartal
—59%, Il Quartal —11,5%) Weiterhin lebhaft war dage-
gen im 1 Halbjahr 1994 die Nachfrage nach Mobeln und
Einrichiungsgegensténden; dies ist einerseits in Zusam-
menhang mit der anhaltend guten Wohnbauentwicklung
zu sehen, andererseits auch mit dem Trend zur ,neuen
Hauslichkeit® Die Nachfrage war daher auch robuster ge-

- genlber Sondereffekien (Diskussion um EU-Beitritt), und
. die glinstige Liquiditst wurde in diesem Bereich rascher in
. Ausgaben umgesetzt. Die Umsdize des Einzethandels mit
" Mobealn und Heimtextilien waren dementsprechend real

um 5,2% hiher ais vor einem Jahr. Parallel dazu entwik-
kelte sich die Nachfrage nach Haushalts- und Kiichenge-
réten recht ginstig (Einzelhandel +4,8%).

. Die Nachfrage nach nichtdauerhaften Konsumglitern und

Dienstleistungen reagiert mit wenigen Ausnahmen nicht
sehr deutlich auf Einkommens- und Preisdnderungen Sie
folgt eher einem langfristigen Trend Die Ausgaben fUr
diese Verbrauchsgruppe waren im Durchschnitt des
1 Halbjahres 1994 real um 3,2% ho&her als im Vorjahr In-
folge des frilhen Ostertermins war das Wachsium im
1. Quartal {4+ 3,0%) niedriger als zu Jahresanfang {I. Quar-
tal +3,4%)

Starke Steigerung der Ausgaben fir
Auslandsurlaube

Unter den nichtdauerhaften Waren und Dienstleistungen
werden vor allem die Urtaubsausgaben von Einkommens-
und Preisdnderungen beeinfluft Verbilligungen im Aus-
land infolge von Wechselkursverschiebungen sowie ein
in den letzten Jahren wegen Scndereffekten (Wiger,
1993A) entstandener Nachholbedarf 16sten zusammen mit

% Elne Ausnahme sind Pkw aus japan: Sie werden nach dem EU-Beitritt mit hdheren Zdllen belastet (10% statt 4%) weil Osterreich den EU-AuBenzol} tbernehmen

muB

"} Die Pkw-Nachfrage war in den leizten Jahren in Osterraich refativ rege Nach Rekordwerten 1991 und 1892 sank die Zahl der Neuzuiassungen im Rezessionsjahr
1993 zwar der Riickgang war jedoch in Osterreich nur etwa halb so stark wie in manchen EU-Landern in denen schon das Ausgangsniveau wesentfich niedriger

war (Rickgang schon im Jahr 1992; Wiiger 1993A)
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Umsiitze im Finzelhandel nach Branchen  Ubersicht 3

Real

21973/ 1983 T 1894
ez -
1 Halbjahr & Jufi,
X August
Jahrliche  Verdnderung gegen das Vorjahr
Verénde- o int
©rung in %
Mahrungs- und Genuﬁmiﬁ:el -+20 — 02 + 52 + 23
Tabakwaren ... . . ] —1583 —122 + 22
Textilwaren und Bek[etdung C+18 - 43 — 14 — 54
Schthe . +07 - — 03 — 59 — 71
Leder- und_ [ederersatzwaren —15 — 45 — 26 - g1
Heilmittel : o +48 o+ 65 + 54 . [+ &8
Kosmetische Erzeugnisse . : P .
Waschmittel u a. +30 + 55 + 80 +105
Mébel und Heimtextftien T +38 4+ 39 + 52 - 17
Haushalts- und Kilchengerite 086 . '+ 01 + 48 — 14
Gummi- und Kunslstoffwaren =22 T 110 + 55 — &7
Fahrzeuge. ; Lo 44 =77 — 20 + 02
Mzh-, Strick- und Buromaschmen . +49 L +:08 —108 —334
Optische und felnmechamsche : ) v ; : .
Erzeugnisse. "+87 - — 55 — 21 — 38
Efektrotechnische. Erzeugnasse S o4B32 - —20 0 — 15 — 08
Papierwaren und Blrobedart, - A3 — 20 — 58 —137
Biicher . Zeitungen, Zeitschriften - 408 ~ .+ 72 + 34 + 19
Uhren. und Schmuckwaren - 408 T =14 =90 —103
Spielwaren, Sportartikel und ' : ’ N o
Musikinstrumente JH42 0+ 13 4 30 .+ 10
Brennstotfe © - - : =03 .. =04 — 52 — 21
Trefbstoffe 7 U401 L =10+ 10+ 18
Waren- und Versandhiuser . ’ +11 — 38 — 22 e ]
Gemischtwarenhande! . CooktE L e 28 + 05 — &0
Einzelhandel insgesamt - 423 0 -— 20 + 12 7 =02
Dausrhatte Konsumgtiter - +36 =33 0 =07 . - 27
Nightdauerhafte Konsymgliter -

17 =18 2 +OQ :

Q: Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes & 1973 = 100

der glnstigen Liquiditat einen Reiseboom der Osterrei-
cher aus Im Durchschnitt des 1 Halbjahres gaben die
Osterreicher real um 9,8% mehr fir Auslandsreisen aus
als ein Jahr zuvor Die Aufwendungen fir Inlandsurlaube
{—0,6%) gingen hingegen leicht zurick. Auch die Ausga-
ben fur Kérper- und Gesundheitspflege (+5,5%) ubertra-
fen wie in den letzten Jahren das Vorjahresniveau deutlich
{,FitneBwelie®y Im Gegensatz zum Individualverkehr
{—7.,9%) war die Nachfrage nach offentlichen Verkehrs-
mitteln {4+ 4,3%) auch heuer wieder sehr lebhaft Dies kann
als Zeichen flr eine durch gesteigeries UmweltbewuBtsein
induzierte Substitution von privatem durch &ffentlichen

Dank der anhaltend guten Wohnbaukonjunktur und eines
Trends zur ,neuen Hauslichkeit” entwickelie sich die
- Nachfrage nach Mdobeln gut. Wechselkursbedingte
Verbilligungen in wichtigen Zielldndern sowie ein in den
letzten Jahren entstandener Nachholbedarf gepaart mit
| " hoher Liquiditat der Haushalte bewirkten einen
Auslandsreiseboom der Osterreicher.

Verkehr gewertet werden. Wie in den letzien Jahren stie-
gen auch heuer die Kinobesuche merklich {4+ 13,8%). Der
milde Winter bewirkie einen deutiichen Rilckgang der
Nachfrage nach Heizung und Beleuchtung (—4,1%)

Umsiitze im Grofhandel Ubersicht 4

Real .
1973 1993 1994
1692 .. B
- 1 Halbjahr & Juli,
August
Jahrliche Veranderung gegen das Vor]ahr
Verdnde- in% - ; C
rung in % ’ :
* @roBhande! Insgesamt +38 —31 427 +49
_Agrarerzeugnisse Lebens- und o
" GenuBmittel | . - 430 52 - 401 +90
. Rohstoffe und Halberzeugnisse +15 —27 +22 +20
Ferfigwaren - - : +52 —08 +63 +41

Q Indizes des Osterreichischen Stalistischen Zentralamtes & 1973 = 100

Schwach war auch die Nachfrage nach Bekleidung Die
Umsiatze des Einzelhandels mit Textilwaren und Beklei-
dung lagen im 1 Halbjahr um 1,4% unter dem Vorjahresni-
veau

Von der kriftigen Konsumnachirage der Osterreicher pro-
fitierte auch das Ausland, nicht zuletzt wegen der starken
Zunahme der Auslandsurlaube Nach einer groben Be-
rechnung war die Importquote des privaten Konsums im
Durchschniit des 1 Halbjahres um 16 Prozenipunkte ho-
her als vor einem Jahr

Einzelhandelsumsalz von schwachem
Reiseverkehr geddmptt

Flr den Geschiéfisgang des Einzeihandels sind die Aus-
gaben von Osterreichern und Auslandern in Osterreich
(fur jene Waren, die liber den Einzelhandel bezogen wer-

Der Einzelhandel profitierie nur zum Teil von der kraftigen

‘Zunahme der Ausgaben der 6sterreicher.._ Die schwache
Entwicklung des Auslandertourismus engte den -

"Expansionsspieiraum zusatzlich ein; sodaf auch heuer die

Umsatze des Einzelhandeis schwicher zunahmen als die -
Konsumausgaben der Osterre:cher Beschéaftigung und -

Produktmtat wurden im 1. Halbjahr im EmzeEhandel
gesteigert.

den)®y maBgebend Die erhtshten Ausgaben der Osterrai-
cher flr Auslandsreisen bedeuten Verluste an Kaufkraft
flir den @sterreichischen Einzeihandel. Auch die schwache
Entwicklung des Ausléndertourismus in Osterreich infolge
von abwertungsbedingten Verbiliigungen in wichtigen
Konkurrenzldndern, Preisrickgéingen flUr Pauschalfernrei-
sen sowie fiskalisch bedingter schwacher Einkommens-
entwicklung in Deutschland engie den Expansionsspiel-
raum des Ssterreichischen Einzelhandels ein Die fir den
ostarreichischen Einzelhandel enher relevanie GrioBe des
Infandskonsums (+0,8%) wuchs im Durchschnitt des
1. Halbjahres entsprechend deutlich schwédcher als die
Ausgaben der Inlinder (+2 3%)

% Dienstleistungen {Ausgaben fir Wohnungsinutzung, Bildung, Unterhaltung und Erholung Friseur Arzt usw ) kdnnen nicht tiber den Handsl bezogen werden Auf

sie entfallt in Osterreich zur Zeit schon knapp die Halfte der Konsumausgaben
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Der dsterreichische GroBhandel sollte auBer von der In-
landsnachfrage auch von der Belebung der Exportkon-
junktur profitieren. Sein Umsatz reagiert in der Regel auch

Grolbhandel prolitiert stirker von
Konjunkturerholung

stédrker auf Konjunkiurschwankungen als der des Einzel-
handels.

Die Umsitze des Einzelhandels waren im Durchschnitt
des 1 Halbjahres real um 1,2% h&her als im Vorjahr. We-

~'Det GroBhandel profitierte voh der Steigerung von
industrleproduktlon Investitionen sowie Aufienhandel.
- Sein’ Geschaftsgang verlief im blsherlgen jahresveriauf

kon}unkturbedmgt giinstiger als der des Einzelhandels. Die -
Beschaftngung ging jedoch weiter zuriick, sodafS die

Produktlwtat kriftig zunahm.

gen der Sondereffekte (friher Ostertermin, Diskussion um
EU-Beitritt) entwickelten sie sich im | Quartal {+ 2,6%) we-
sentlich glinstiger als im Il (—0,2%). Die Umsétze mit dau-
erhaften Konsumgltern waren insgesamt rickldufig
(1. Halbjahr —0,7%}, wobei sich der Rilickgang auf das
l Quarial konzentrierte (~1,7%, | Quartal +0,3%)%)

Nicht zulstzt die gunstige Entwickiung der Industriepro-
duktion (real +4,5%) sowie des AuBenhandels {(Warenim-
porte +9,3%, -exporte +6,4%) und der Investitionen be-
scherte dem GroBhandel einen guten Geschéftsgang. Sei-
ne Umsdtze waren insgesamt real um 2,7% héher als vor
einem Jahr, bereinigt um Kompensationsgeschifte einiger
Transithandler sogar um 3,6%. Mit der Konjunkturbele-
bung nahm die Nachfrage nach Rohstoffen und Halber-
zeugnissen (+2,2%) erstmals seit zwei Jahren wieder zu,
die kraftige Steigerung der Investitionen™) kam den Fertig-
warenhdndlern zugute (+6,3%) Die Nachfrage nach
Agrarprodukten stagnierte (- 0,1%), was im Zusammen-
hang mit Unsicherheiten wegen des EU-Beitritts zu sehen
ist.

Die Lager des GroBhandels wurden im 1 Halbjahr 1994
tendenziell abgebaut, jene des Einzelhandels blieben un-
verdindert Die Wareneingédnge nahmen im GroBhandel
{nominell +1,6%) schwicher zu als die Umséitze (nominell
+2,4%), im Einzelhandel gleich stark {jeweils +3 1%)

Die Beschiftigung wurde im Einzelhandel { +1,0%) parallel
zur Umsatzentwicklung ausgeweitet, im GroBhardel ging
sie weiter zurtck Die Produktivitdt nahm demnach, ge-
messen am realen Umsatz je Beschéftigten, im Einzelhan-
del (+0,2%) leicht, im GroBhandel {+3,9%) deutlich zu
Produktivitatssteigerungen im &sterreichischen Handel
sind eing wichtige Voraussetzung, um im hirteren Wettbe-

Umsiize und War'eneingéinge im

“Ubersicht §
Groli- und Elnzelhande] . '

NommeH
'. & 1973/1992 1993 . T1994
: R 1 Halbjahr & Jduli,
: s o ’ " August
" Jahrliche : Veranderung gegen das Vor;ahr
|+ Veriinderung . in % ’
in% - : -
Grofhandel =~ e : i : - o .
Umsatze, "0 ./ B2 =41 424 L+ 55
Agrarerzeugn;sse Lebens-' - R, L
C L und Genubmittel T F46 57 +05 174108
" ‘Rohstoffe und | R B '
Halberzeugmsse o Do +48 - =33 F31-. % 34 o
Fertigwaren S a73 —26 +52 - ' + B5
Wareneingsnge - B 7 JRTEE -APE i T I
..Einze"hande" .. R Ce ST Ll .
©. Umsitze - - : S BT U403 U431 o+ 2
Dauerhafte Konsumguter : B8 L I=05 L H18 + g2
- Nichtdauerhafte ) o . Lol . ool
© o Konsumgliter .. CUHBA T IHRRT L R8T L4 30 T
'-__Warenelngange B TIEe7 —1 L R R a8

G End}zes des Gsterreichzschen Statlstlschen Zentralamies 25 1973 =100, Nettn .
-werte {ohne Mehrwertsieuer) . : . L

werb nach dem EU-Beitritt bestehen zu kdnnen {Wiger,
1994)

Zu Beginn des 2 Halbjahres verstarkte sich im GroBhan-
del der Geschiftsgang (Durchschnitt Juli und August
+4,9%}, weil der Konjunkturaufschwung an Breite ge-
wann Im Einzelhandel beeintrdchtigte die Sommerhitze
dhnlich wie vor zwei Jahren die Umsatzentwicklung: Die
Hitze im Juli lieB die Umsétze in diesem Monat real um
3,9%") zurlickgehen Auch wenn sie im August (+3,9%)
wieder deutlich zunahmen, ist zu bezweifeln, ob der ge-
samte Juli-Einbruch im weiteren Jahresverlauf aufgeholt
wird. Ein reges Weihnachtsgeschéft konnte einen teilwei-
sen Ausgleich schaffen.

Gedimpflter Optimismus {iir das
Weihnachtsgeschift des Einzelhandels

Fir manche Branchen ist das Weihnachtsgeschift veon
zentraler Bedeutung. Daflr sprechen die ausgeprigten
Dezember-Spitzen der Umsdize 1993 lag der reale De-
zember-Umsatz des gesamten Einzelhandels um 30% dber
dem Durchschnitt der ersten elf Monate. In einzelnen
Branchen ist diese Dezember-Spitze noch deutlicher aus-
gepridgt: So Ubertrafen die Umsitze des Einzelhandels mit
Uhren und Schmuckwaren den Durchschnitt der Vermona-
te um 232%, mit Spielwaren und Sportartikeln um 135%,
mit elektrotechnischen Erzeugnissen um 92% mit Woh-
nungseinrichtung und Hausrat um 68% sowie mit Textilwa-
ren und Bekleidung um 44%

%) Die unterschiedliche Entwicklting der Umsitze mit dauerhaften Konsumgitern im privaten Konsum (t Halbjahr —2 7%j) einerseits und im Einzethandel {—0,7%)
andererseits ist hauptsichlich darauf zurlckzuflhren, daf im Einzelhandel auch Kaufe fur Investitionszwecke getatigt werden (Pkw Blromaschinen usw ) und sich
die investitionen heuer konjunkturbedingt glnstiger entwickeln als die Konsumausgaben

™ Zum Teil sind darin auch Vorkaufe wegen der Verringerung des Investitionsfreibetrags mit 1 April enthalten Dementsprechend wuchsen die Umsaize im 1 Quar-

tal {48 7%) deutlich stdrker als im Il {+4 19%)

") Nach Schiizungen dirften davon rund 3 Prozentpunkte hitzebedingt sein Einschrankungen des Konsums an Speisen und Getrénken oder der Bekleidungskzu-

fe werden in den nichsten Monaten kaum nachgeholt
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Die Aussichten fiir das Weihnachisgeschaft werden heuer
von gegenidufigen Effekten bestimmt: Einerseits sollten
die Steuerreform und die bessere Konjunktur hthere Kon-

Obwohl die Bedeutung des Weihnachtsgeschéafts langfristig
abnimmt, hat es zumindest fiir manche Branchen noch
immer groffe Bedeutung. Fiir heuer zeichnen sich
gegenldufige Tendenzen ab: Die gute Konjunktur und die

' . Steverreform sollien das Weihnachtsgeschaft des
Emzelhandels positiv beeinflussen, die Erwartung
gunstlgerer Preise im Zuge eines EU-Beitritts sowie
gunst:ge Auslandsreiseangebote negativ.
Modellrechnungen lassen fiir das Weihnachtsgeschaft —
nach der WIFO-Definition jene Umsétze im Dezember, die
- ein ,,Nofmaim_aﬁ“ iibersteigen — einen leichten realen
: " > Zuwachs von bis zu 1% erwarten. :

sumausgaben erlauben — dafur spricht auch die optimi-
stische Stimmung der Osterreicher zu Jahresmitte'®) An-
dererseits kdnnte die Erwartung ven Preissenkungen nach
dem EU-Beitritt die Ausgabenbereitschaft der privaten
Haushalte ddmpfen, und glnstige Pauschalreiseangebote
zu Weihnachten kdnnten die einzelhandelsrelevante Kauf-
kraft schmalern

Da zur Zeit Informationen des OSTAT iiber die Umsatzent-
wicklung des Einzelhandels nur bis August vorliegen, muf
fir die Berechnung des Weihnachtsgeschifts (siehe Ka-
sten) zunichst eine Prognose der Umsatzentwicklung des
Einzelhandels bis Dezember erstellt und danach ein Nor-
malmaB” errechnet werden. Die Differenz zwischen dem
prognostizierten Dezember-Umsatz und dem errechneten
.NormalmaB" flr Dezember ergibt die Schatzung fir das
Weihnachtsgeschift nach der WIFO-Definition'®). Dem-
nach ist heuer mit einem leichten realen Zuwachs im
Weihnachtsgeschéft des Einzelhandels zu rechnen, der
bis zu 1% betragen kann Die Proegnose impliziert, daB sich
der langfristig beobachtete Trend abnehmender Bedeu-
tung des Weihnachtsgeschéfts (gemessen am Anteil am
Jahresumsatz)'™) heuer nicht zuletzt wegen der angeflhr-
ten Scndereffekte (Steuerreform) zumindest nicht ver-
starkt
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“Zur WIFO-Prognose des Weihnachtsgeschiifts

Aussagen {iber das Weihnachisgeschift setzen eine Defini-
tion dieses Begriffs voraus. Da sich nahezu alle Waren als
Geschenke eignen, scheidet eine gliterspezifische Defini-
tion (Beschridnkung auf jene Waren die ausschiieBlich zu
Weihnachten gekauft werden: . Christbiume Christbaum-
schmuck usw ) von vorherein aus. Gangbar scheint nur eine
zeitspezifische Definition: Jene Umséize des Einzelhandels,
die in unmittelbarer Ndhe des Festes erzielt werden und gin
gewisses ,NormalmaB* Uberschreiten, kénnen als Weih-
nachtsgeschéaft bezeichnet werden. Zu bestimmen bleiben
der Zeitrahmen und das ,NormalmaR® '

Da das Ostereichische Statistische Zentralamt (OSTAT) nur
monatliche Umsétze des dsterreichischen Einzelhandels er-
hebt, bietet sich ais zeitliche Eingrenzung der Dezember an
Je enger:namlich der Zeitrahmen gezogen wird, umso gra-
Ber ist die Wahrscheinlichkeit, daB tatséchlich wethnachts-
bezogene Eink#ufe erfaBt werden

Das WIFQ ! definiert deshalb als Wmhnachtsgeschaft jenen
Umsatz ‘im Dezember, der gin bestimmtes ,NormalmaB®
Uberschreitet'). Durch die Beschréankung auf den Dezember
wird ‘einerseits bewuBt in :Kaui. genommen,  das Niveau
etwas zu- unterschitzen, weil- manche Weihnachtseinkiufe
auch schon vorher getitigt werden: Andererseits wird unter-
stellt, ‘daB .der Umsatzzuwachs (bezogen auf ein ,Normal-
maR") ‘des ‘ganzen Mcenats @ Weihnachtseinkdufen zuzu-
schreiben wire®). Fir die Entwicklung des Weihnachisge-
schifts im Zeitablauf (z. B im Vergleich zum Vorjahr) dirfte
der e{reohnete Indikatar recht brauchbare Informatlonen lie-
fern

Zur Bestlmmung des ,,NormalmaBes mussen aIIe Sonder-
faktoren, die die: Umsatzentwncklung beelnflussen k&nnen
{Kalender- “und Saisoneffekte, -Einflisse 'digkretionarer
fiskalischer: MaBnahmen, Erhebungsméngel usw.), -heraus-
gefiltert ‘werden Mit Methoden der modernen Zgitreinen-
analyse und hohem technischen Aufwand ist dies im Prinzip
maglich (Thury — Wiager, 1989, Wiiger, 19938, und die dont
angeflihrte . Literatur). ‘Aber- auch diese Methoden konnen
natirlich nur Im‘ormatlonen nutzen, dle n den Daten berelts
vorhanden smd

" Das Instltut fUr Handelsforschung [IfH) erhebt anhand einer eige-
nen Stichprobe Daten Uber das Weihnachtsgeschift, die aus der
Umsatzentwicklung zwischen den ,langen Einkaufssamstagen er-
rechnet werden Da sowchl Stichprobe als auch Definition nicht
deckungsgleich sind, sind Abweichungen der Ergebnisse anzuneh-
men {Thury — Wiiger. 1989, Wiiger, 1993B). — %) Darin k6nnen also
auch Einkdufe :nach Weihnachten enthalten sein Sofern diese
durch Geldgeschenke zu Weihnachten — die eine immer gréBere
Bedeutung erlangen {(Wiiger, 1993B) — finanziert werden st dies
auch berechtigt

Niehaus W ,Privater Verbrauch 1994: Fiskalisch ausgebremst” ifo-GfK-Kon-
sumreport 1994 (Mai)
Thury G Wiger, M, ,Das Weihnachtsgeschift im Einzelhandel' WIFO-Mo-
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65(9)

"%} Die Konsumentenstimmung hat auch Auswirkungen auf die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgiitern Ihr kammt eine Vorlauffunktion von ein bis zwei Quar-

taien zu {Breuss — Wiger 1986)

) Der hizzebedingte .Ausreier’ im juli sowie die eingangs erwidhnten Unsicherheiten Uber die weitere Umsatzentwickiung bis Jahresende konnen heuer die Treff-
sicherheit der Schatzung verringern Wenn Dezember-Umsatz und ,NormalmaB” von diesen Unsicherhelten im gleichen AusmaB betroffen sind enthilt die Schiit-

zung des Weihnachisgeschifts aufgrund der Differenzenbildung keinen Fshler

Y In den letzten rund 25 .Jahren hat sich der Anteil des Weihnachtsgeschifts am Geamtumsatz eines Jahres etwa halbiert. Die Grinde dafur sind die Zunahme des
Wohlstands, eine gréBere Streuung der Auszahlung des Weihnachtsgeldes Anderungen im Konsumentenverhaiten geringere Geburienraten sowie ein offenbar

abnehmender Stellenwert des Weihnachtsfestes {Wiiger 1993B}
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