
K O N S U M U N D S P A R E N 

Michael Wüger*) 

ie V e r b r a u c h s a u s g a b e n d e r 
1 p r i v a t e n H a u s h a l t e s i n d 
l a n g f r i s t i g s e h r e n g a n 

w i c h t i g e B e s t i m m u n g s f a k t o r e n w i e 
E i n k o m m e n , V e r m ö g e n u n d I n f l a t i o n 
g e b u n d e n K u r z f r i s t i g s i n d i m m e r 
w i e d e r A b w e i c h u n g e n v o n d i e s e r 
d a u e r h a f t e n B e z i e h u n g z u b e o b a c h ­
t e n D i e s e l ö s e n j e d o c h K o r r e k t u r e n 
a u s , d i e w i e d e r z u m G l e i c h g e w i c h t 
z u r ü c k k e h r e n (Thury — Wüger, 
1 9 9 4 A , 1 9 9 4 B ) 

D ie K o n s u m e n t e n r e a g i e r t e n in 
Ö s t e r r e i c h in d e r V e r g a n g e n h e i t i n s ­
b e s o n d e r e a u f E i n k o m m e n s ä n d e ­
r u n g e n m i t e i n e r g e w i s s e n V e r z ö g e ­
r u n g u n d n u r d a n n , w e n n s i e d i e s e 
Ä n d e r u n g e n a l s d a u e r h a f t e r a c h t e ­
t e n D i e s e T r ä g h e i t im V e r h a l t e n d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e 
b e w i r k t e , d a ß d e r K o n s u m d ie g e s a m t w i r t s c h a f t l i c h e A k t i ­
v i t ä t i m K o n j u n k t u r v e r l a u f s t a b i l i s i e r t e in A u f s c h w u n g p h a ­
s e n , in d e n e n d ie E i n k o m m e n s t a r k w u c h s e n , d e h n t e n d i e 
p r i v a t e n H a u s h a l t e i h re A u s g a b e n f ü r V e r b r a u c h s z w e c k e 
n i c h t s o d e u t l i c h a u s , w i e e s d ie E i n k o m m e n s e n t w i c k l u n g 
e r l a u b t h ä t t e . U m g e k e h r t v e r l a n g s a m t e s i c h d a s K o n s u m ­
w a c h s t u m i m K o n j u n k t u r a b s c h w u n g n i c h t s o s t a r k , w i e e s 
d e r E i n k o m m e n s e n t w i c k l u n g e n t s p r o c h e n h ä t t e {Wüger, 
1 9 9 3 A ) N a c h S t e u e r r e f o r m e n d a u e r t e e s in d e r R e g e l z w e i 
b i s d r e i Q u a r t a l e , b i s d i e K o n s u m e n t e n i h r e K o n s u m p l ä n e 
v o l l a n d e n n e u e n E i n k o m m e n s p f a d a n p a ß t e n 

Die Steuerreform und die gute 
Konjunktur ermöglichten den privaten 
Haushalten im 1 , Halbjahr 1994 eine 

relativ kräftige Erhöhung ihrer 
Konsumausgaben (real +2,3%) bei 

gleichzeitig leicht steigender 
Sparquote. Gering war — nicht zuletzt 
wegen erwarteter Preissenkungen bei 

einem EU-Beitritt — die Nachfrage 
nach dauerhaften Konsumgütern, Sehr 
rege entwickelten sich die Ausgaben 

der Österreicher für Auslandsurlaube. 

Dies und die relativ schwache 
Entwicklung des Ausiändertourismus 
ließen die Einzelhandelsumsätze real 
nur etwa halb so stark zunehmen wie 

die Konsumausgaben der 
Österreicher., Für das Weihnachts­

geschäft zeichnen sich leichte reale 
Zuwächse ab,, 

D a d ie ö s t e r r e i c h i s c h e W i r t s c h a f t 
h e u e r in e i n e A u f s c h w u n g p h a s e 
e i n t r a t , w a r z u e r w a r t e n d a ß d i e 
K o n s u m a u s g a b e n d e r p r i v a t e n 
H a u s h a l t e re la t i v l a n g s a m e r s t e i g e n 
w ü r d e n a l s d i e E i n k o m m e n — u m s o 
m e h r , a l s n e b e n d e r K o n j u n k t u r e r ­
h o l u n g e i n e S t e u e r r e f o r m (Breuss 
— Schlebeck — Wüger, 1994) d i e 
K a u f k r a f t d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e 
s t ä r k t e 1 ) , d i e s i c h e r s t n a c h u n d 
n a c h in h ö h e r e n K o n s u m a u s g a b e n 
n i e d e r s c h l a g e n s o l l t e 2 ) I m G e g e n ­
s a t z z u D e u t s c h l a n d , w o d i e K o n ­
s u m n a c h f r a g e 1994 f i s k a l i s c h g e ­
d ä m p f t w u r d e {Niehaus, 1994 , 
Breuss. 1993 ) , w a r in Ö s t e r r e i c h 
t r o t z d e s e r w a r t e t e n A n s t i e g s d e r 
S p a r q u o t e ( d a s i s t j e n e r T e i l d e s 

v e r f ü g b a r e n E i n k o m m e n s d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e , d e n s i e 
n i c h t f ü r Z w e c k e d e s p r i v a t e n K o n s u m s v e r w e n d e n ) m i t 
e i n e m k r ä f t i g e n K o n s u m w a c h s t u m z u r e c h n e n , w a s d e m 
e i n s e t z e n d e n A u f s c h w u n g z u s ä t z l i c h e I m p u l s e v e r l e i h e n 
s o l l t e . 

D ie p r i v a t e n H a u s h a l t e g a b e n in Ö s t e r r e i c h i m 1 H a l b j a h r 
1994 5 9 2 M r d S f ü r K o n s u m z w e c k e a u s . D a s e n t s p r i c h t 
e i n e r S t e i g e r u n g g e g e n ü b e r d e m V o r j a h r u m 6 , 1 % N a c h 
A u s s c h a l t u n g d e r I n f l a t i o n 3 ) l a g d e r r e a l e Z u w a c h s be i 
2 , 3 % D a s W a c h s t u m w a r i m I . Q u a r t a l ( + 2 ,8%) d e u t l i c h 
h ö h e r a l s i m I I . Q u a r t a l ( + 1,9%) D e r G r u n d d a f ü r w a r d e r 

) Die Aufberei tung der stat ist ischen Daten betreute Inge Buder 

') Durch die Steuerreform sollten nach einer Model ls imulat ion die persönlich verfügbaren Einkommen im Jahr 1994 real um 1 3% erhöht werden Mit der Steuerre­
form 1994 traten aber auch Maßnahmen in Kraft (Anhebung der Beitragssätze zur Arbei ts losenversicherung für Arbeitgeber und Arbei tnehmer um je 0,35 Prozent­
punkte sowie die Erhöhung des Benzinpreises um 60 Groschen) welche deren positive Effekte real um rund 0,5 Prozentpunkte schmälerten Insgesamt war dem­
nach 1994 mit einer Nettosteigerung der Reale inkommen infolge der diskret ionären f iskal ischen Maßnahmen um 0 8% zu rechnen 

2) Durch die Steuerreform sollte nach der oben zitierten Model ls imulat ion der private Konsum 1994 real um 0,7% erhöht werden Nach Abzug der durch die Anhe­
bung der Beiträge zur Arbeit iosenversicherung und der Benzinpretserhöhung induzierten Nachfragedämpfung war für 1994 eine reale Konsumste igerung aus die­
sen gegenläuf igen Effekten von 0 5% zu erwarten Aus der Gegenüberstel lung der f iskal isch bedingten Einkommens- und Konsumentwick iung ergibt s ich nach der 
Simulat ion ein Anst ieg der Sparquote um rund 0 3 Prozentpunkte der mit der beobachteten Trägheit im Konsumverhalten zusammenhängt 
3) Gemessen am impliziten Deflator des privaten Konsums 
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Privater ' K o n s u m , M a s s e n e i n k o m m e n , Übersicht 1 
S p a t e n des pr ivaten Sektors und K o n s u m k r e d i t e 
Nominell 

E n t w i c k l u n g des pr ivaten Konsums 
Real 

Übersicht 2 

Privater Netto ein­
Konsum kommen der 

Unselb­
ständigen 

Veränderung gegen das 
Vorjahr in % 

Sparen1) Konsum­
iere dite2| 

Veränderung gegen die 
Vorpertofle in Mrd S 

1990 + 68 + 63 + 104 51 + 33,67 
1991 + 65 + 76 + 116 16 + 37 27 
1992 + 59 + 62 + 94 13 + 26 06 
1993 . . + 37 + 54 + 76 17 + 21 07 
1994 1 Halbjahr + 61 + 5,0 + 26 29 + 7 69 

') Spar-, Sicht- und Termineinlagen von Wirtschaftsunternehmungen und Privaten. — 
z) Kredite an unselbständig Erwerbstätige und Private minus Bausparkredite an den­
selben Personenkreis 

h e u e r f r ü h e O s t e r t e r m i n S a i s o n b e r e i n i g t 4 ) n a h m d ie 
N a c h f r a g e i m I i . Q u a r t a l ( + 1,1%) g e g e n ü b e r d e m J a h r e s ­
a n f a n g z u 

D i e s e s re l a t i v k r ä f t i g e K o n s u m w a c h s t u m i m V o r j a h r e s v e r ­
g l e i c h w a r e r w a r t u n g s g e m ä ß t r o t z e i n e s A n s t i e g s d e r 
S p a r q u o t e d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e m ö g l i c h . N a c h v o r l ä u f i ­
g e n B e r e c h n u g e n n a h m e n d ie M a s s e n e i n k o m m e n ( N e t t o ­
e i n k o m m e n d e r U n s e l b s t ä n d i g e n ) im D u r c h s c h n i t t d e s 
1 H a l b j a h r e s n o m i n e l l u m 5 % z u , e t w a s s c h w ä c h e r a l s d i e 

Die Ausgaben der privaten Haushalte stiegen im 1 . Halbjahr 
relativ kräftig (real +2 ,3%) , Aufgrund der 

Konjunkturerholung und der Steuerreform konnte dieses 
Konsumwachstum bei gleichzeitigem Anstieg der Sparquote 

(das ist jener Teil des Einkommens, der nicht für den 
privaten Konsum verwendet wird) realisiert werden, 

l a u f e n d e n K o n s u m a u s g a b e n A u f g r u n d d e r K o n j u n k t u r b e ­
l e b u n g e n t w i c k e l t e n s i c h j e d o c h d ie ü b r i g e n E i n k o m m e n , 
f ü r d i e z u r Z e i t n o c h k e i n e e x a k t e n A n g a b e n v o r l i e g e n , 
d e u t l i c h g ü n s t i g e r 5 ) N a c h g r o b e n S c h ä t z u n g e n d ü r f t e n 
d i e v e r f ü g b a r e n N e t t o e i n k o m m e n d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e 
i n s g e s a m t i m 1 . H a l b j a h r e t w a s s t ä r k e r z u g e n o m m e n h a ­
b e n a l s d i e K o n s u m a u s g a b e n , u n d d ie S p a r q u o t e d ü r f t e 
u m r u n d % P r o z e n t p u n k t g e s t i e g e n s e i n 

D e r A n s t i e g d e r S p a r n e i g u n g s p i e g e l t s i c h a u c h in d e r 
E n t w i c k l u n g d e s B a n k e n s p a r e n s D ie S p a r - , S i c h t - u n d 
T e r m i n e i n l a g e n d e r W i r t s c h a f t s u n t e r n e h m u n g e n u n d P r i ­
v a t e n n a h m e n i m D u r c h s c h n i t t d e s 1 . H a l b j a h r e s p e r S a l ­
d o u m g u t 2 6 M r d S z u , n a c h d e m s ie im V o r j a h r im g l e i ­
c h e n Z e i t r a u m u m n u r 9 M r d S g e s t i e g e n w a r e n Ä h n l i ­
c h e s g i l t f ü r d i e G e l d k a p i t a l b i l d u n g i n s g e s a m t (1 H a l b j a h r 
1994 + 1 7 M r d S n a c h + 9 M r d S i m 1 H a l b j a h r 1993) 

D a g e g e n e n t w i c k e l t e s i c h d i e V e r s c h u l d u n g d e r p r i v a t e n 
H a u s h a l t e m ä ß i g . D ie K o n s u m k r e d i t e ( K r e d i t e a n u n s e l b ­
s t ä n d i g E r w e r b s t ä t i g e u n d P r i v a t e m i n u s B a u s p a r k r e d i t e 
a n d e n s e l b e n P e r s o n e n k r e i s ) n a h m e n im 1 H a l b j a h r 1994 
p e r S a l d o z w a r u m g u t 7 M r d S z u , d i e s e r Z u w a c h s w a r 
a b e r u m 5 , 5 % n i e d r i g e r a l s v o r e i n e m J a h r . 

D ie re l a t i v g e r i n g e B e r e i t s c h a f t d e r p r i v a t e n H a u s h a l t e 

s i c h z u v e r s c h u l d e n , s t e h t n i c h t i m E i n k l a n g m i t d e r E n t -

0 1976/1991 

Jährliche 
Veränderung 

1992 1993 1994 
1. Halbjahr 

Veränderung gegen das Vorjahr 

Nahrungsmittel und 
Gelranke + 1 2 + 25 + 04 + 41 

Tabakwaren + 03 - 21 — 36 + 1 1 
Kleidung + 1 2 — 1,6 - 36 — 30 
Wohnungseinrichtung und 

Hausrat1] . + 2,5 + a,a + 1 2 + 42 
Heizung und Beleuchtung + 2,8 - 40 + 53 — 41 
Bildung, Unterhaltung 

Erholung + 4,4 + 2,3 — 02 + 57 
Verkehr + 3,3 + 4 1 — 20 00 
Warendirektimporte + 3,6 + 07 02 + 99 
Sonstige Güter und 

Leistungen + 2,6 + 21 + 23 + 24 

Privater Konsum insgesamt + 24 + 19 + 02 + 23 
Dauerhafte Konsumgüter + 3 1 + 50 43 - 27 

Q; Österreichisches Stattstisches Zentralamt eigene Berechnungen; vorläufige Werte 
— ') Einschließlich Haushaltsführung 

Wicklung d e r K o n s u m e n t e n s t i m m u n g N a c h E r h e b u n g e n 
d e s IFES ( I n s t i t u t f ü r e m p i r i s c h e S o z i a l f o r s c h u n g ) lag d e r 
„ V e r t r a u e n s i n d e x " ( a r i t h m e t i s c h e s M i t t e l d e r e r w a r t e t e n 
k ü n f t i g e n E i n k o m m e n s - u n d W i r t s c h a f t s e n t w i c k l u n g s o w i e 
d e r b e a b s i c h t i g t e n K ä u f e v o n K o n s u m g ü t e r n ) i m D u r c h ­
s c h n i t t d e s 1 H a l b j a h r e s u m 2 2 , 6 % ü b e r d e m N i v e a u d e s 
V o r j a h r e s , u n d d e r I n d i k a t o r z u r B e u r t e i l u n g d e r A r b e i t s ­
p l a t z s i c h e r h e i t w a r n a h e z u d o p p e l t s o h o c h ( + 88%) w i e 
e i n J a h r z u v o r , a l s d i e R e z e s s i o n d i e S o r g e u m d e n A r ­
b e i t s p l a t z d e u t l i c h v e r s c h ä r f t h a t t e A u c h d ie k ü n f t i g e 
P r e i s e n t w i c k l u n g w i r d v o n d e n Ö s t e r r e i c h e r n n u n o p t i m i ­
s t i s c h e r e i n g e s c h ä t z t : D e r I n d e x w a r i m D u r c h s c h n i t t d e s 
1 . H a l b j a h r e s u m 1 5 , 2 % h ö h e r a l s v o r e i n e m J a h r O f f e n b a r 
e r w a r t e n d ie K o n s u m e n t e n v o m E U - B e i t r i t t e i n e D ä m p f u n g 
d e r I n f l a t i o n 

D ie s c h w a c h e E x p a n s i o n d e r K o n s u m k r e d i t e d ü r f t e i h r e 
U r s a c h e n n e b e n d e r e r w ä h n t e n h o h e n L i q u i d i t ä t d e r p r i ­
v a t e n H a u s h a l t e ( S t e u e r r e f o r m ) s o w i e e i n e r m ä ß i g e n E n t ­
w i c k l u n g d e r N a c h f r a g e n a c h d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n 
a u c h in A n g e b o t s e f f e k t e n h a b e n D i e n u n m e h r e i n g e r ä u m ­
t e M ö g l i c h k e i t d e s P r i v a t k o n k u r s e s k ö n n t e d a z u g e f ü h r t 
h a b e n , d a ß d ie B a n k e n b e i d e r V e r g a b e v o n K r e d i t e n v o r ­
s i c h t i g e r d i s p o n i e r e n 

Nachfrage nach d a u e r h a f t e n 
K o n s u m g ü t e r n le icht r ü c k l ä u f i g 

D i e N a c h f r a g e n a c h d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n h a t i n v e ­
s t i t i o n s ä h n l i c h e n C h a r a k t e r . S ie w i r d s o w o h l v o n K o n j u n k ­
t u r s c h w a n k u n g e n a l s a u c h v o n f i s k a l i s c h e n M a ß n a h m e n 
s e h r d e u t l i c h b e e i n f l u ß t (Wüger, 1981) , w e i l d e r A n s c h a f ­
f u n g s z e i t p u n k t d i e s e r G ü t e r e h e r v e r s c h i e b b a r i s t a l s j e ­
n e r d e s t ä g l i c h e n B e d a r f s W e g e n d e s h o h e n P r e i s e s d a u -

J ) Zur Saisonbere in imgung wurde ein Verfahren von Hülmer- Tiao [19821 verwendet, das auf der Schätzung eines ARIMA-Model ls der Zeitreihe und kanonischer 
Zer legung in die Tei lkomponenten (Trend- Saison- und irreguläre Komponente) beruht Bei der Schätzung des ARIMA-Model ls wurde eine Ausreißerbereinigung 
vorgenommen (Thury - Wüger 1992) 
5) Sie waren im Vorjahr von der Rezession auch stärker gedampft worden als die Masseneinkommen [Wüger 1993A) 
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Nachirageentwicklung n a c h G ü t e r a r t e n Abbildung 1 
des p r i v a t e n Konsums 
Reale Veränderung gegen das Vorjahr in %, zu Preisen von 1983 

\ 
\ Dauerhafte 
\ Konsumgüter 

\ ^ 

\ Nichtdauerh. Konsumg 
^ u Dienstleistungen 

e r h a f t e r K o n s u m g ü t e r {je K a u f e i n h e i t ) r e a g i e r t d i e N a c h ­
f r a g e s e n s i b e l a u f P r e i s ä n d e r u n g e n s o w i e a u f E r w a r t u n ­
g e n ü b e r d i e k ü n f t i g e P r e i s e n t w i c k l u n g S t e u e r r e f o r m e n 
w i r k t e n s i c h in d e r V e r g a n g e n h e i t w i e e r w ä h n t e r s t m i t g e ­
w i s s e r V e r z ö g e r u n g i m A u s g a b e n v e r h a l t e n d e r p r i v a t e n 

Trotz guter Liquidität der privaten Haushalte war die 
Nachfrage nach dauerhaften Konsumgütern (—2,7%) im 

1., Halbjahr real rückläufig, weil die Konsumenten ihre 
Konsumausgaben erst mit Verzögerung an den neuen 

Einkommenspfad anpassen und vorübergehende 
Einkommenszuwächse eher gespart werden,, Außerdem 

dürfte die Diskussion um Preissenkungen im Falle eines 
EU-Beitritts eine gewisse Kaufzurückhaltung gefördert 

haben, 

H a u s h a l t e a u s D e s h a l b w a r n i c h t z u e r w a r t e n , d a ß s c h o n 
i m 1 H a l b j a h r 1994 d e u t l i c h e E f f e k t e d e r j ü n g s t e n S t e u e r ­
r e f o r m i m K o n s u m v e r h a l t e n s i c h t b a r w ü r d e n 

D ie A u s g a b e n f ü r d a u e r h a f t e K o n s u m g ü t e r u n t e r s c h r i t t e n 
i m D u r c h s c h n i t t d e s 1 H a l b j a h r e s d a s V o r j a h r e s n i v e a u 
r e a l u m 2 , 7 % D e r R ü c k g a n g w a r i m II Q u a r t a l (—4 ,4%) 
s t ä r k e r a l s z u J a h r e s a n f a n g (I Q u a r t a l — 0 , 8 % ) Im G e g e n ­
s a t z z u m G e s a m t k o n s u m w a r d i e r e a l e N a c h f r a g e n a c h 
d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n im II Q u a r t a i s a i s o n b e r e i n i g t 
n i e d r i g e r (—2,4%) a l s i m I Q u a r t a l O f f e n b a r h a t t e d i e i n ­
t e n s i v e r e D i s k u s s i o n u m d e n E U - B e i t r i t t A u s w i r k u n g e n a u f 
d a s K o n s u m v e r h a l t e n M i t e i n e m Be i t r i t t w u r d e n i n s b e s o n ­
d e r e p o s i t i v e E f f e k t e a u f d i e P r e i s e n t w i c k l u n g in Z u s a m ­
m e n h a n g g e b r a c h t D a h e r w a r e s r a t i o n a l , z u n ä c h s t m i t 
A n s c h a f f u n g e n , be i d e n e n d a s s i c h l o h n t u n d m ö g l i c h is t , 
z u z u w a r t e n D i e s t r i f f t a u f d a u e r h a f t e K o n s u m g ü t e r z u ; 
d e s h a l b k o n z e n t r i e r t e n s i c h d i e A u s w i r k u n g e n d e r D i s k u s ­
s i o n u m d e n E U - B e i t r i t t a u f d i e s e s N a c h f r a g e a g g r e g a t . 

U n t e r d e n d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n w a r i n s b e s o n d e r e 
d i e P k w - N a c h f r a g e im 1 H a l b j a h r r ü c k l ä u f i g (—-8,2%) — 
e i n e n i c h t v ö l l i g ü b e r r a s c h e n d e E n t w i c k l u n g N e b e n d e r 
E r w a r t u n g v o n P r e i s n a c h l ä s s e n f ü r w e i t e B e r e i c h e d e s 
P k w - A n g e b o t e s im Fa l l e e i n e s E U - B e i t r i t t s 6 ) w a r a u c h d e r 
re l a t i v j u n g e K f z - B e s t a n d 7 ) d a f ü r v e r a n t w o r t i i e h D ie N e u ­
z u l a s s u n g e n e n t w i c k e l t e n s i c h in d e n u n t e r e n u n d d e n 
o b e r e n H u b r a u m k l a s s e n a m g ü n s t i g s t e n D e r T r e n d z u 
D i e s e l f a h r z e u g e n h ie l t a n D ie A u s g a b e n f ü r F a h r r ä d e r 
(—9,2%) s o w i e M o t o r ä d e r g i n g e n i m 1 , H a l b j a h r z u r ü c k , 
j e n e f ü r M o p e d s ( + 5,8%) n a h m e n h i n g e g e n z u D i e E r w a r ­
t u n g e i n e r P r e i s s e n k u n g n a c h d e m E U - B e i t r i t t d ü r f t e a u c h 
d ie N a c h f r a g e n a c h a n d e r e n d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n 
g e d ä m p f t h a b e n D ie U m s ä t z e d e s E i n z e l h a n d e l s m i t e l e k ­
t r o t e c h n i s c h e n E r z e u g n i s s e n ( — 1 , 5 % ) , o p t i s c h e n u n d 
f e i n m e c h a n i s c h e n E r z e u g n i s s e n (—2 ,1%) s o w i e i n s b e ­
s o n d e r e U h r e n u n d S c h m u c k w a r e n (—9 ,0%) g i n g e n z u ­
r ü c k , d e r U m s a t z e n t w i c k e l t e s i c h im II Q u a r t a l d e u t l i c h 
s c h w ä c h e r a l s z u J a h r e s a n f a n g ( e l e k t r o t e c h n i s c h e Er ­
z e u g n i s s e I Q u a r t a l — 0 , 9 % , I I . Q u a r t a l — 2 , 2 % , o p t i s c h e 
u n d f e i n m e c h a n i s c h e E r z e u g n i s s e I. Q u a r t a l 0 ,0%, 
II . Q u a r t a l — 3 , 8 % , U h r e n u n d S c h m u c k w a r e n I . Q u a r t a l 
— 5 , 9 % , II. Q u a r t a l — 1 1 , 5 % ) W e i t e r h i n l e b h a f t w a r d a g e ­
g e n i m 1 H a l b j a h r 1994 d ie N a c h f r a g e n a c h M ö b e l n u n d 
E i n r i c h t u n g s g e g e n s t ä n d e n ; d i e s is t e i n e r s e i t s in Z u s a m ­
m e n h a n g m i t d e r a n h a l t e n d g u t e n W o h n b a u e n t w i c k l u n g 
z u s e h e n , a n d e r e r s e i t s a u c h m i t d e m T r e n d z u r „ n e u e n 
H ä u s l i c h k e i t " D ie N a c h f r a g e w a r d a h e r a u c h r o b u s t e r g e ­
g e n ü b e r S o n d e r e f f e k t e n ( D i s k u s s i o n u m E U - B e i t r i t t ) , u n d 
d i e g ü n s t i g e L i q u i d i t ä t w u r d e in d i e s e m B e r e i c h r a s c h e r in 
A u s g a b e n u m g e s e t z t . D ie U m s ä t z e d e s E i n z e i h a n d e l s m i t 
M ö b e l n u n d H e i m t e x t i l i e n w a r e n d e m e n t s p r e c h e n d rea l 
u m 5 , 2 % h ö h e r a l s v o r e i n e m J a h r . Pa ra l l e l d a z u e n t w i k -
k e l t e s i c h d i e N a c h f r a g e n a c h H a u s h a l t s - u n d K ü c h e n g e ­
r ä t e n r e c h t g ü n s t i g ( E i n z e l h a n d e l +4 ,E 

D i e N a c h f r a g e n a c h n i c h t d a u e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n u n d 
D i e n s t l e i s t u n g e n r e a g i e r t m i t w e n i g e n A u s n a h m e n n i c h t 
s e h r d e u t l i c h a u f E i n k o m m e n s - u n d P r e i s ä n d e r u n g e n S i e 
f o l g t e h e r e i n e m l a n g f r i s t i g e n T r e n d D i e A u s g a b e n f ü r 
d i e s e V e r b r a u c h s g r u p p e w a r e n i m D u r c h s c h n i t t d e s 
1 H a l b j a h r e s 1994 r e a l u m 3 , 2 % h ö h e r a l s i m V o r j a h r I n ­
f o l g e d e s f r ü h e n O s t e r t e r m i n s w a r d a s W a c h s t u m i m 
II . Q u a r t a l ( + 3 ,0%) n i e d r i g e r a l s z u J a h r e s a n f a n g ( I . Q u a r ­
t a l + 3,4%) 

S t a r k e S t e i g e r u n g der A u s g a b e n für 
A u s l a n d s u r l a u b e 

U n t e r d e n n i c h t d a u e r h a f t e n W a r e n u n d D i e n s t l e i s t u n g e n 
w e r d e n v o r a l l e m d i e U r l a u b s a u s g a b e n v o n E i n k o m m e n s ­
u n d P r e i s ä n d e r u n g e n b e e i n f l u ß t V e r b i l l i g u n g e n im A u s ­
l a n d i n f o l g e v o n W e c h s e l k u r s v e r s c h i e b u n g e n s o w i e e in 
in d e n l e t z t e n J a h r e n w e g e n S o n d e r e f f e k t e n (Wüger, 
1993A) e n t s t a n d e n e r N a c h h o l b e d a r f l ö s t e n z u s a m m e n m i t 

°) Eine Ausnahme sind Pkw aus Japan: Sie werden nach dem EU-Beitritt mit höheren Zöllen belastet (10% statt 4%) weil Österreich den EU-Außenzoll übernehmen 
muß 
7) Die Pkw-Nachfrage war in den letzten Jahren in Österreich relativ rege Nach Rekordwerten 1991 und 1992 sank die Zahl der Neuzutassungen im Rezessionsjahr 
1993 zwar der Rückgang war jedoch in Österreich nur etwa halb so stark wie in manchen EU-Ländern in denen schon das Ausgangsniveau wesent l ich niedriger 
war (Rückgang schon im Jahr 1992; Wüger 1993A) 
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K O N S U M U N D S P A R E N 

Umsätze im E i n z e l h a n d e l n a c h B r a n c h e n Übersicht 3 

Real 

0 1973/ 1393 1994 
1992 

1 Halbjahr 0 Juli, 
August 

Jährliche Veränderung gegen das Vorjahr 
Verände­ in % 
rung in % 

Nahrungs- und Genußmittel + 2 0 — 02 + 52 + 23 
Tabakwaren + 1 1 15,3 — 122 + 22 
Textilwaren und Bekleidung + 1,6 4,3 — 1 4 — 54 
Schuhe + 07 - 0,3 - 59 — 7 1 
Leder- und Lederers atz waren — 1,5 — 45 26 — 91 
Heilmittel + 4,6 + 6,5 - 54 + 68 
Kosmetische Erzeugnisse 

Waschmittel u a. . + 30 + 5,5 + 80 + 105 
Möbel und Heimtextilien + 3,5 + 39 + 52 — 1 7 
Haushalts- und Küchengeräte —0,6 + 01 + 4,8 — 1 4 
Gummi- und Kunststoffwarerl - 2 . 2 + 11 0 + 55 — 67 
Fahrzeuge. . . . + 44 77 — 20 + 02 
Näh-, Strick- und Büromaschinen + 49 + 08 — 06 - 3 3 4 
Optische und feinmechanische 

Erzeugnisse. + 67 — 55 — 21 — 3,6 
Elektrotechnische Erzeugnisse + 32 — 20 - 1,5 - 03 
Papierwaren und Bürobedarf. + 01 — 20 58 — 137 
Bücher Zeitungen, Zeitschriften + 08 + 72 + 34 + 19 
Uhren und Schmuckwaren . + 0 8 1 4 — 90 - 1 0 3 
Spielwaren, Sportartikel und 

Musikinstrumente + 42 + 1,3 + 30 + 1 0 
Brennstoffe - 0 ,3 _ 04 — 52 - 21 
Treibstoffe . + 0 1 — 1 0 + 1 0 + 1 9 
Waren- und Versandhäuser + 1 1 3,6 22 - 49 
Gemischtwarenhandel + 1,8 - 2,6 + 05 - 60 

Einzelhandel insgesamt + 2,3 - 2,0 + 1 2 - 02 

Dauerhafte Konsumgüter . + 3.6 _ 33 _ 07 27 
Nichtdauerhafte Konsumgüter + 17 — 1 3 + 21 + 09 

Q: Indizes des Österreichischen Statistischen Zentraiamtes 0 1973 = 100 

d e r g ü n s t i g e n L i q u i d i t ä t e i n e n R e i s e b o o m d e r Ö s t e r r e i ­
c h e r a u s I m D u r c h s c h n i t t d e s 1 H a l b j a h r e s g a b e n d ie 
Ö s t e r r e i c h e r r e a l u m 9 , 8 % m e h r f ü r A u s l a n d s r e i s e n a u s 
a l s e in J a h r z u v o r D ie A u f w e n d u n g e n f ü r I n l a n d s u r l a u b e 
(—0 ,6%) g i n g e n h i n g e g e n l e i c h t z u r ü c k , A u c h d i e A u s g a ­
b e n f ü r K ö r p e r - u n d G e s u n d h e i t s p f l e g e ( + 5,5%) ü b e r t r a ­
f e n w i e in d e n l e t z t e n J a h r e n d a s V o r j a h r e s n i v e a u d e u t l i c h 
( „ F i t n e ß w e l i e " ) I m G e g e n s a t z z u m I n d i v i d u a l v e r k e h r 
(—7 ,9%) w a r d i e N a c h f r a g e n a c h ö f f e n t l i c h e n V e r k e h r s ­
m i t t e l n ( + 4 ,3%) a u c h h e u e r w i e d e r s e h r l e b h a f t D i e s k a n n 
a l s Z e i c h e n f ü r e i n e d u r c h g e s t e i g e r t e s U m w e l t b e w u ß t s e i n 
i n d u z i e r t e S u b s t i t u t i o n v o n p r i v a t e m d u r c h ö f f e n t l i c h e n 

Dank der anhaltend guten Wohnbaukonjunktur und eines 
Trends zur „neuen Häuslichkeit" entwickelte sich die 

Nachfrage nach Möbeln gut, Wechselkursbedingte 
Verbilligungen in wichtigen Zielländern sowie ein in den 
letzten Jahren entstandener Nachholbedarf gepaart mit 

hoher Liquidität der Haushalte bewirkten einen 
Auslandsreiseboom der Österreicher.. 

V e r k e h r g e w e r t e t w e r d e n . W i e in d e n l e t z t e n J a h r e n s t i e ­
g e n a u c h h e u e r d i e K i n o b e s u c h e m e r k l i c h ( + 13 ,8%) . D e r 
m ü d e W i n t e r b e w i r k t e e i n e n d e u t l i c h e n R ü c k g a n g d e r 
N a c h f r a g e n a c h H e i z u n g u n d B e l e u c h t u n g (—4 ,1%) 

Umsätze im G r o ß h a n d e l Übersicht 4 

Real 

0 1973/ 1993 1994 
1992 

1 Halbjahr 0 Juli, 
August 

Jährliche Veränderung gegen das Vorjahr 
Verände­ in % 
rung in % 

Großhandel insgesamt + 3 8 - 3 1 + 2 7 + 49 
Agrarerzeugmsse Lebens- und 

GenuBmittel +3,0 - 5 2 + 01 + 9.0 
Rohstoffe und Halberzeugnisse + 1,5 - 2 7 + 22 + 20 
Fertigwaren + 52 - 0 9 + 6,3 + 41 

Q: Indizes des Österreichischen Statistischen Zentralamtes 0 1973 = 100 

S c h w a c h w a r a u c h d i e N a c h f r a g e n a c h B e k l e i d u n g D ie 
U m s ä t z e d e s E i n z e l h a n d e l s m i t T e x t i l w a r e n u n d B e k l e i ­
d u n g l a g e n i m 1 H a l b j a h r u m 1,4% u n t e r d e m V o r j a h r e s n i ­
v e a u 

V o n d e r k r ä f t i g e n K o n s u m n a c h f r a g e d e r Ö s t e r r e i c h e r p r o ­
f i t i e r t e a u c h d a s A u s l a n d , n i c h t z u l e t z t w e g e n d e r s t a r k e n 
Z u n a h m e d e r A u s l a n d s u r l a u b e N a c h e i n e r g r o b e n B e ­
r e c h n u n g w a r d i e I m p o r t q u o t e d e s p r i v a t e n K o n s u m s i m 
D u r c h s c h n i t t d e s 1 H a l b j a h r e s u m 1 6 P r o z e n t p u n k t e h ö ­
h e r a ls v o r e i n e m J a h r 

E i n z e l h a n d e l s u m s a t z von schwachem 
R e i s e v e r k e h r gedämpft 

F ü r d e n G e s c h ä f t s g a n g d e s E i n z e l h a n d e i s s i n d d i e A u s ­
g a b e n v o n Ö s t e r r e i c h e r n u n d A u s l ä n d e r n in Ö s t e r r e i c h 
( fü r j e n e W a r e n , d i e ü b e r d e n E i n z e l h a n d e l b e z o g e n w e r -

Der Einzelhandel profitierte nur zum Teil von der kräftigen 
Zunahme der Ausgaben der Österreicher, Die schwache 

Entwicklung des Ausländertourismus engte den 
Expansionsspielraum zusätzlich ein, sodaß auch heuer die 
Umsätze des Einzelhandels schwächer zunahmen als die 
Konsumausgaben der Österreicher,, Beschäftigung und 

Produktivität wurden im 1 . Halbjahr im Einzelhandel 
gesteigert., 

d e n ) 8 ) m a ß g e b e n d D ie e r h ö h t e n A u s g a b e n d e r Ö s t e r r e i ­
c h e r f ü r A u s l a n d s r e i s e n b e d e u t e n V e r l u s t e a n K a u f k r a f t 
f ü r d e n ö s t e r r e i c h i s c h e n E i n z e l h a n d e l , A u c h d i e s c h w a c h e 
E n t w i c k l u n g d e s A u s l ä n d e r t o u r i s m u s in Ö s t e r r e i c h i n f o l g e 
v o n a b w e r t u n g s b e d i n g t e n V e r b i l l i g u n g e n in w i c h t i g e n 
K o n k u r r e n z l ä n d e r n , P r e i s r ü c k g ä n g e n f ü r P a u s c h a l f e r n r e i ­
s e n s o w i e f i s k a l i s c h b e d i n g t e r s c h w a c h e r E i n k o m m e n s ­
e n t w i c k l u n g in D e u t s c h l a n d e n g t e d e n E x p a n s i o n s s p i e l ­
r a u m d e s ö s t e r r e i c h i s c h e n E i n z e l h a n d e l s e in D ie f ü r d e n 
ö s t e r r e i c h i s c h e n E i n z e l h a n d e l e h e r r e l e v a n t e G r ö ß e d e s 
I n l a n d s k o n s u m s ( + 0,8%) w u c h s i m D u r c h s c h n i t t d e s 
1 H a l b j a h r e s e n t s p r e c h e n d d e u t l i c h s c h w ä c h e r a l s d i e 
A u s g a b e n d e r I n l ä n d e r ( + 2 3%) 

s ) Dienst leistungen (Ausgaben für Wohnungsnutzung. Bi ldung, Unterhaltung und Erholung Friseur Arzt u s w ) können nicht über den Handel bezogen werden Auf 
sie entfällt in Österreich zur Zeit schon knapp die Hälfte der Konsumausgaben 
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W E I H N A C H T S G E S C H Ä E T 

D e r ö s t e r r e i c h i s c h e G r o ß h a n d e l s o l l t e a u ß e r v o n d e r I n ­
l a n d s n a c h f r a g e a u c h v o n d e r B e l e b u n g d e r E x p o r t k o n ­
j u n k t u r p r o f i t i e r e n S e i n U m s a t z r e a g i e r t in d e r R e g e l a u c h 

Umsätze und W a r e n e i n g ä n g e im 
G r o ß - u n d E i n z e l h a n d e l 
Nominell 

Übersicht .5 

G r o ß h a n d e l p r o f i l i e r t s t ä r k e r von 
Ko n j u n ktu r e rh o 1 u n g 

s t ä r k e r a u f K o n j u n k t u r s c h w a n k u n g e n a ls d e r d e s E i n z e l ­

h a n d e l s . 

D ie U m s ä t z e d e s E i n z e l h a n d e l s w a r e n i m D u r c h s c h n i t t 
d e s 1 H a l b j a h r e s r e a l u m 1,2% h ö h e r a l s i m V o r j a h r W e -

Der Großhandel profitierte von der Steigerung von 
Industrieproduktion, Investitionen sowie Außenhandel, 
Sein Geschäftsgang verlief im bisherigen Jahresverlauf 

konjunkturbedingt günstiger als der des Einzelhandels., Die 
Beschäftigung ging jedoch weiter zurück, sodaß die 

Produktivität kräftig zunahm, 

g e n d e r S o n d e r e f f e k t e { f r ü h e r O s t e r t e r m i n , D i s k u s s i o n u m 
E U - B e i t r i t t ) e n t w i c k e l t e n s i e s i c h i m I Q u a r t a l ( + 2 ,6%) w e ­
s e n t l i c h g ü n s t i g e r a l s im II (—0,2%) D i e U m s ä t z e m i t d a u ­
e r h a f t e n K o n s u m g ü t e r n w a r e n i n s g e s a m t r ü c k l ä u f i g 
( 1 . H a l b j a h r — 0 , 7 % ) , w o b e i s i c h d e r R ü c k g a n g a u f d a s 
II Q u a r t a l k o n z e n t r i e r t e ( — 1,7%, I Q u a r t a l + 0 , 3 % ) 9 ) . 

N i c h t z u l e t z t d i e g ü n s t i g e E n t w i c k l u n g d e r I n d u s t r i e p r o ­
d u k t i o n ( rea l - f -4,5%) s o w i e d e s A u ß e n h a n d e l s ( W a r e n i m ­
p o r t e + 9 ,3%, - e x p o r t e + 6 , 4 % ) u n d d e r I n v e s t i t i o n e n b e ­
s c h e r t e d e m G r o ß h a n d e l e i n e n g u t e n G e s c h ä f t s g a n g S e i ­
n e U m s ä t z e w a r e n i n s g e s a m t rea l u m 2 , 7 % h ö h e r a l s v o r 
e i n e m J a h r , b e r e i n i g t u m K o m p e n s a t i o n s g e s c h ä f t e e i n i g e r 
T r a n s i t h ä n d l e r s o g a r u m 3 ,6%, M i t d e r K o n j u n k t u r b e l e ­
b u n g n a h m d i e N a c h f r a g e n a c h R o h s t o f f e n u n d H a l b e r ­
z e u g n i s s e n ( + 2 ,2%) e r s t m a l s s e i t z w e i J a h r e n w i e d e r z u , 
d i e k r ä f t i g e S t e i g e r u n g d e r I n v e s t i t i o n e n 1 0 ) k a m d e n F e r t i g ­
w a r e n h ä n d l e r n z u g u t e ( + 6,3%) D ie N a c h f r a g e n a c h 
A g r a r p r o d u k t e n s t a g n i e r t e ( + 0 ,1%) , w a s i m Z u s a m m e n ­
h a n g m i t U n s i c h e r h e i t e n w e g e n d e s E U - B e i t r i t t s z u s e h e n 
is t . 

D i e L a g e r d e s G r o ß h a n d e l s w u r d e n im 1 H a l b j a h r 1994 
t e n d e n z i e l l a b g e b a u t , j e n e d e s E i n z e i h a n d e l s b l i e b e n u n ­
v e r ä n d e r t D ie W a r e n e i n g ä n g e n a h m e n i m G r o ß h a n d e l 
( n o m i n e l l + 1 , 6 % ) s c h w ä c h e r z u a l s d i e U m s ä t z e ( n o m i n e l l 
+ 2 ,4%) , im E i n z e l h a n d e l g l e i c h s t a r k ( j e w e i l s + 3 1%) 

D ie B e s c h ä f t i g u n g w u r d e i m E i n z e l h a n d e l ( + 1 , 0 % ) p a r a l l e l 
z u r U m s a t z e n t w i c k l u n g a u s g e w e i t e t , i m G r o ß h a n d e l g i n g 
s i e w e i t e r z u r ü c k D ie P r o d u k t i v i t ä t n a h m d e m n a c h , g e ­
m e s s e n a m r e a l e n U m s a t z j e B e s c h ä f t i g t e n , i m E i n z e l h a n ­
d e l ( + 0,2%) l e i c h t , i m G r o ß h a n d e l ( + 3,9%) d e u t l i c h z u 
P r o d u k t i v i t ä t s s t e i g e r u n g e n i m ö s t e r r e i c h i s c h e n H a n d e l 
s i n d e i n e w i c h t i g e V o r a u s s e t z u n g , u m im h ä r t e r e n W e t t b e -

0 1973/1992 1993 1994 
1 Halbjahr 0 Juli, 

August 
Jährliche Veränderung gegen das Vorjahr 

Veränderung in % 
in % 

Großhandel 
Umsätze + 6 2 —41 + 2,4 + 5,5 

Agrarerzeugnisse Lebens­
und Genußmittel +4,6 —57 + 05 + 109 

Rohstoffe und 
Halberzeugnisse + 4,8 —3.3 + 3 1 + 34 

Fertigwaren + 7,3 —2.6 + 52 + 6.5 
Wareneingänge + 6,4 —5.0 + 1 6 + 7.5 

Einzelhandel 
Umsätze + 57 + 0,3 + 3 1 + 22 

•auerhafte Konsumgüter + 6.6 - 0 , 5 + 1,8 + 02 
Nichtdauerhafte 

Konsumgüter + 54 + 07 '+3 7 + 30 
Wareneingänge + 5 7 —1 1 + 31 + 36 

Q: Indizes des österreichischen Statistischen Zentralamtes 0 1973 ~ 100; Netto­
werte johne Mehrwertsteuer] 

w e r b n a c h d e m E U - B e i t r i t t b e s t e h e n z u k ö n n e n (Wüger, 

1994) 

Z u B e g i n n d e s 2. H a l b j a h r e s v e r s t ä r k t e s i c h i m G r o ß h a n ­
d e l d e r G e s c h ä f t s g a n g ( D u r c h s c h n i t t Ju i i u n d A u g u s t 
+ 4 , 9 % ) , w e i l d e r K o n j u n k t u r a u f s c h w u n g a n B r e i t e g e ­
w a n n I m E i n z e l h a n d e l b e e i n t r ä c h t i g t e d i e S o m m e r h i t z e 
ä h n l i c h w i e v o r z w e i J a h r e n d ie U m s a t z e n t w i c k l u n g : D ie 
H i t z e im J u l i l ieß d i e U m s ä t z e in d i e s e m M o n a t r e a i u m 
3 , 9 % 1 1 ) z u r ü c k g e h e n A u c h w e n n s i e im A u g u s t ( + 3,9%) 
w i e d e r d e u t l i c h z u n a h m e n , is t z u b e z w e i f e l n , o b d e r g e ­
s a m t e J u l i - E i n b r u c h i m w e i t e r e n J a h r e s v e r l a u f a u f g e h o l t 
w i r d . E in r e g e s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t k ö n n t e e i n e n t e i l w e i ­
s e n A u s g l e i c h s c h a f f e n . 

G e d ä m p f t e r Opt imismus für das 
W e i h n a c h t s g e s c h ä f t des E i n z e l h a n d e l s 

Für m a n c h e B r a n c h e n is t d a s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t v o n 
z e n t r a l e r B e d e u t u n g . D a f ü r s p r e c h e n d i e a u s g e p r ä g t e n 
D e z e m b e r - S p i t z e n d e r U m s ä t z e . 1993 l a g d e r r e a l e D e ­
z e m b e r - U m s a t z d e s g e s a m t e n E i n z e l h a n d e l s u m 3 0 % ü b e r 
d e m D u r c h s c h n i t t d e r e r s t e n e l f M o n a t e . In e i n z e l n e n 
B r a n c h e n is t d i e s e D e z e m b e r - S p i t z e n o c h d e u t l i c h e r a u s ­
g e p r ä g t : S o ü b e r t r a f e n d i e U m s ä t z e d e s E i n z e l h a n d e l s m i t 
U h r e n u n d S c h m u c k w a r e n d e n D u r c h s c h n i t t d e r V o r m o n a ­
t e u m 2 3 2 % , m i t S p i e l w a r e n u n d S p o r t a r t i k e l n u m 1 3 5 % , 
m i t e l e k t r o t e c h n i s c h e n E r z e u g n i s s e n u m 9 2 % m i t W o h ­
n u n g s e i n r i c h t u n g u n d H a u s r a t u m 6 6 % s o w i e m i t T e x t i l w a ­
r e n u n d B e k l e i d u n g u m 4 4 % 

9) Die unterschiedl iche Entwicklung der Umsätze mit dauerhaften Konsumgütern im privaten Konsum (1 Halbjahr —2 7%) einerseits und im Einzelhandel (—0,7%) 
andererseits ist hauptsächl ich darauf zurückzuführen, daß im Einzelhandel auch Käufe für Investi t ionszwecke getätigt werden (Pkw Büromaschinen usw ) und sich 
die Investitionen heuer konjunkturbedingt günst iger entwickeln als die Konsumausgaben 
, 0 ) Zum Teil s ind dar in auch Vorkäufe wegen der Verr ingerung des Investi t ionsfreibetrags mit 1 April enthalten Dementsprechend wuchsen die Umsätze im I Quar­
tal ( + 87%) deutl ich stärker als im II ( + 41%) 

" ) Nach Schätzungen dürften davon rund 3 Prozentpunkte hitzebedingt sein Einschränkungen des Konsums an Speisen und Getränken oder der Bekle idungskäu­
fe werden in den nächsten Monaten kaum nachgeholt 
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D i e A u s s i c h t e n f ü r d a s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t w e r d e n h e u e r 

v o n g e g e n l ä u f i g e n E f f e k t e n b e s t i m m t : E i n e r s e i t s s o l l t e n 

d i e S t e u e r r e f o r m u n d d ie b e s s e r e K o n j u n k t u r h ö h e r e K o n -

Obwoht die Bedeutung des Weihnachtsgeschäfts langfristig 
abnimmt, hat es zumindest für manche Branchen noch 

immer große Bedeutung,. Für heuer zeichnen sich 
gegenläufige Tendenzen ab: Die gute Konjunktur und die 

Steuerreform sollten das Weihnachtsgeschäft des 
Einzelhandels positiv beeinflussen, die Erwartung 

günstigerer Preise im Zuge eines EU-Beitritts sowie 
günstige Auslandsreiseangebote negativ,, 

Modellrechnungen lassen für das Weihnachtsgeschäft — 
nach der WIFO-Definition jene Umsätze im Dezember, die 

ein „Normalmaß" übersteigen —• einen leichten realen 
Zuwachs von bis zu 1% erwarten, 

s u m a u s g a b e n e r l a u b e n — d a f ü r s p r i c h t a u c h d ie o p t i m i ­
s t i s c h e S t i m m u n g d e r Ö s t e r r e i c h e r z u J a h r e s m i t t e 1 2 ) A n ­
d e r e r s e i t s k ö n n t e d i e E r w a r t u n g v o n P r e i s s e n k u n g e n n a c h 
d e m E U - B e i t r i t t d i e A u s g a b e n b e r e i t s c h a f t d e r p r i v a t e n 
H a u s h a l t e d ä m p f e n , u n d g ü n s t i g e P a u s c h a l r e i s e a n g e b o t e 
z u W e i h n a c h t e n k ö n n t e n d i e e i n z e l h a n d e l s r e l e v a n t e K a u f ­
k r a f t s c h m ä l e r n 

D a z u r Z e i t I n f o r m a t i o n e n d e s Ö S T A T ü b e r d i e U m s a t z e n t ­
w i c k l u n g d e s E i n z e l h a n d e l s n u r b i s A u g u s t v o r l i e g e n , m u ß 
f ü r d i e B e r e c h n u n g d e s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t s ( s i e h e K a ­
s t e n ) z u n ä c h s t e i n e P r o g n o s e d e r U m s a t z e n t w i c k l u n g d e s 
E i n z e l h a n d e l s b i s D e z e m b e r e r s t e l l t u n d d a n a c h e in . N o r ­
m a l m a ß " e r r e c h n e t w e r d e n . D ie D i f f e r e n z z w i s c h e n d e m 
p r o g n o s t i z i e r t e n D e z e m b e r - U m s a t z u n d d e m e r r e c h n e t e n 
„ N o r m a l m a ß ' f ü r D e z e m b e r e r g i b t d i e S c h ä t z u n g f ü r d a s 
W e i h n a c h t s g e s c h ä f t n a c h d e r W I F O - D e f i n i t i o n 1 3 ) . D e m ­
n a c h is t h e u e r m i t e i n e m l e i c h t e n r e a l e n Z u w a c h s i m 
W e i h n a c h t s g e s c h ä f t d e s E i n z e l h a n d e l s zu r e c h n e n , d e r 
b i s z u 1 % b e t r a g e n k a n n D ie P r o g n o s e i m p l i z i e r t , d a ß s i c h 
d e r l a n g f r i s t i g b e o b a c h t e t e T r e n d a b n e h m e n d e r B e d e u ­
t u n g d e s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t s ( g e m e s s e n a m A n t e i l a m 
J a h r e s u m s a t z ) 1 4 ) h e u e r n i c h t z u l e t z t w e g e n d e r a n g e f ü h r ­
t e n S o n d e r e f f e k t e ( S t e u e r r e f o r m ) z u m i n d e s t n i c h t v e r ­
s t ä r k t 

L i t e r a t u r b in weise 

Breuss F .Langsame Erholung der internationalen Konjunktur ' WIFO-Mo-

natsber ichte 1993 66(12) 

B reuss F Schebeck F, Wüger M , Geamtwirtschaft l iche Auswirkungen der 

Steuerreform 1994" WIFO-Monatsber ichte 1994 67(1) 

B reuss F. Wüger M ,. Konsumentenst immung als Indikator für das Konsum-

verhalten in Österreich WIFO-Monatsber ichte 1986 59(2) 

Hi i lmer S C Tiao G C , An ARIMA Model -Based Approach to Seasonal Ad -

justment Journal of the American Statistical Associat ion 1932 77(377) 

Z u r W I F O - P r o g n o s e des Weihi iachtsgeschäfts 

A u s s a g e n ü b e r d a s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t se t zen e ine D e f i n i ­
t i o n d i e s e s Beg r i f f s v o r a u s . D a s i c h n a h e z u al le W a r e n als 
G e s c h e n k e e i g n e n , s c h e i d e t e ine g ü t e r s p e z i f i s c h e De f i n i ­
t i o n ( B e s c h r ä n k u n g auf j e n e W a r e n d ie a u s s c h l i e ß l i c h zu 
W e i h n a c h t e n g e k a u f t w e r d e n : C h r i s t b ä u m e C h r i s t b a u m ­
s c h m u c k u s w ) v o n v o r h e r e i n a u s . G a n g b a r s c h e i n t nu r e ine 
z e i t s p e z i f i s c h e D e f i n i t i o n : Jene U m s ä t z e d e s E i n z e l h a n d e l s , 
d ie in u n m i t t e l b a r e r N ä h e d e s Fes tes erz ie l t w e r d e n u n d e in 
g e w i s s e s „ N o r m a l m a ß " ü b e r s c h r e i t e n , k ö n n e n als W e i h ­
n a c h t s g e s c h ä f t b e z e i c h n e t w e r d e n . Z u b e s t i m m e n b l e i b e n 
de r Z e i t r a h m e n u n d d a s „ N o r m a i m a ß " 

D a d a s Ö s t e r e i c h i s c h e S ta t i s t i s che Z e n t r a l a m t ( ÖSTAT) n u r 
m o n a t l i c h e U m s ä t z e d e s ö s t e r r e i c h i s c h e n E i n z e l h a n d e l s er­
heb t , b ie te t s i ch a ls ze i t l i che E i n g r e n z u n g de r D e z e m b e r an 
Je e n g e r n ä m l i c h de r Z e i t r a h m e n g e z o g e n w i r d , u m s o g r ö ­
ßer ist d i e W a h r s c h e i n l i c h k e i t , daß t a t s ä c h l i c h w e i h n a c h t s -
b e z o g e n e E i n k ä u f e e r faß t w e r d e n 

D a s W I F O de f i n ie r t d e s h a l b a l s W e i h n a c h t s g e s c h ä f t j e n e n 
U m s a t z im D e z e m b e r , d e r e in b e s t i m m t e s „ N o r m a l m a ß " 
ü b e r s c h r e i t e t 1 ) . D u r c h d ie B e s c h r ä n k u n g auf d e n D e z e m b e r 
w i r d e i ne rse i t s b e w u ß t in Kauf g e n o m m e n , d a s N iveau 
e t w a s zu u n t e r s c h ä t z e n , w e i l m a n c h e W e i h n a c h t s e i n k ä u f e 
a u c h s c h o n v o r h e r ge tä t i g t w e r d e n . A n d e r e r s e i t s w i r d u n t e r ­
s te l l t , daß d e r U m s a t z z u w a c h s ( b e z o g e n auf e in „ N o r m a l ­
maß" ) d e s g a n z e n M o n a t s W e i h n a c h t s e i n k ä u f e n z u z u ­
s c h r e i b e n w ä r e 2 ) . Für d ie E n t w i c k l u n g d e s W e i h n a c h t s g e ­
s c h ä f t s im Z e i t a b l a u f (z B im V e r g l e i c h z u m Vor jah r ) d ü r f t e 
d e r e r r e c h n e t e I nd i ka to r rech t b r a u c h b a r e I n f o r m a t i o n e n l ie ­
f e r n . 

Z u r B e s t i m m u n g d e s „ N o r m a l m a ß e s 1 ' m ü s s e n a l le S o n d e r ­
f a k t o r e n , d ie d ie U m s a t z e n t w i c k l u n g b e e i n f l u s s e n k ö n n e n 
( K a l e n d e r - u n d S a i s o n e f f e k t e , E i n f l ü s s e d i s k r e t i o n ä r e r 
f i s k a l i s c h e r M a ß n a h m e n , E r h e b u n g s m ä n g e l u s w . ) , h e r a u s ­
ge f i l te r t w e r d e n Mi t M e t h o d e n de r m o d e r n e n Z e i t r e i h e n ­
ana lyse u n d h o h e m t e c h n i s c h e n A u f w a n d ist d i e s im Pr inz ip 
m ö g l i c h {Thury — Wüger, 1989, Wüger, 1993B , u n d d ie do r t 
a n g e f ü h r t e Li teratur). . A b e r a u c h d i e s e M e t h o d e n k ö n n e n 
na tü r l i ch n u r I n f o r m a t i o n e n n u t z e n , d ie in d e n D a t e n be re i t s 
v o r h a n d e n s i n d 

: ) Das Institut für Handelsforschung (IfH) erhebt anhand einer eige­
nen Stichprobe Daten über das Weihnachtsgeschäft, die aus der 
Umsatzentwicklung zwischen den „langen Einkaufssamstagen er­
rechnet werden Da sowohl Stichprobe als auch Definition nicht 
deckungsgleich sind, sind Abweichungen der Ergebnisse anzuneh­
men (Thury ~ Wüger 1989, Wüger, 1993B). — 2) Darin können also 
auch Einkäufe nach Weihnachten enthalten sein Sofern diese 
durch Geldgeschenke zu Weihnachten — die eine immer größere 
Bedeutung erlangen (Wüger, 1993B) — finanziert werden ist dies 
auch berechtigt 

Niehaus W „Privater Verbrauch 1994: Fiskalisch ausgebremst ' i fo-GfK-Kon-

sumreport 1994 (Mai) 

Thury G Wüger, M , , Das Weihnachtsgeschäft im Einzelhandel ' WIFO-Mo­

natsberichte 1989 62(12) 

Thury G Wüger M .Berein igung von Ausreißern und Kalendereffekten und 
Saisonberein igung von ökonomischen Zeitreihen" WIFO-Monatsber ichte 1992 
65(9) 

, 2 ) Die Konsumentenst immung hat auch Auswirkungen auf die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgütern Ihr kommt eine Vorlauffunkt ion von ein bis zwei Quar­
talen zu (Breuss — Wüger 1986) 
1 3 ) Der hitzebedingte .Ausreißer' im Juli sowie die eingangs erwähnten Unsicherheiten über die weitere Umsatzentwicklung bis Jahresende können heuer die Treff­
sicherheit der Schätzung verr ingern Wenn Dezember-Umsatz und „Normaimaß' 1 von diesen Unsicherheiten im gleichen Ausmaß betroffen sind enthält die Schät­
zung des Weihnachtsgeschäf ts aufgrund der Dif ferenzenbi ldung keinen Fehler 
u ) In den letzten rund 25 Jahren hat sich der Anteil des Weihnachtsgeschäf ts am Geamtumsatz eines Jahres etwa halbiert. Die Gründe dafür s ind die Zunahme des 
Wohls tands, eine größere Streuung der Auszahlung des Weihnachtsgeldes Änderungen im Konsumentenverhal ten geringere Geburtenraten sowie ein offenbar 
abnehmender Steilenwert des Weihnachtsfestes [Wuger 1993B) 
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