W E 1 H N A

Der Einzelhandel als wichtige

Konjunkturstiitze

Gute \ussichten fiir das Weihnachtsgeschift

inleitend wird die langerfristige

Entwicklung der Position des

Handels in der osterreichi-
schen Wirtschaft dargestellt Es folgt
eine Analyse des aktuellen Ge-
schiftsgangs des Handels, abschlie-
flend wird das Weihnachtsge-
schift des Einzelhandels prognosti-
ziert

Steigende Bedeutung des
Handels im Rahmen der
Gesamtwirtsehaft

Kenzentration, Kooperation und Ints-
gration préagen das Erscheinungsbild
des dsterreichischen Handels Durch
Fusionen von Unternehmen und Ko-
operationszentralen gewinnen Filial-
unternebmen in- und ausldndischer
EigentUmer immer mehr an Bedeu-
tung Hand in Hand damit ist nicht zu-
letzt als Folge des gednderten Kaufer-
verhaltens ein zunehmender Trend
der Betriebsformen zu gleichen An-
gebotstypen, insbesondere GrofBfor-
men des Handels (Supermdrkte, Ver-
brauchermirkte und Fachdiskonter)
zu beobachten Dem blofen Preis-
wettbewerb steht eine verstirkte Ten-
denz zu mehr Qualitat und Originalitét
gegeniber (,Polarisierung der Han-
delsméarkte"} Dadurch gelingt es
auch klein- und mittelstandischen
Fachhandelshetrieben, sich durch
rechizeitige Spezialisierung auf dem
Markt zu behaupten Auch neue Tech-
nologien (EDV, Warenwirtschafts-
. systeme, Scanner usw) haben Ein-
zug im 8sterreichischen Handel ge-
halten

Der Handel gewinnt fiir die ' -
6ste'rreichische Wirtschaft zunehmend
‘an Bedeutung Griinde dafiir smci

~seine Entw1ckiung zu emem :
elgenstandugen W:rtschaftszwe:g, dle

-in hochentwickelten Volkswirtschaften .

iibliche Verlagerung der Nachfrage zu
- Dienstleistungen, die zunehmende .

~internationale Arbe:tstellung sowqe dle
: getingere Komunkturempﬁndhchkeit :

.der Handelsumsatze, msbesondere

"des Einzelhandels. Diese war auch’ ”.“

Jahresverlauf 1892 deutiich 2u
erkennen

Aufgrund seiner dynamischen Ent-
wickiung konnte der Handel seine Posi-
tion in der &sterreichischen Wirtschafi
ausbauen: Der reale Wertschdpfungs-
anteil stieg von 12,8% im Jahr 1976
ziemlich kontinuierlich auf 13,8% im
Jahr 1991, der Anteil an der Zahi der Be-
triebe konnte sich — trotz des ,Greil3-
lersterbens” im Einzelhandel behaup-
ten {1976 31,0%, 1921 31,5%)

Die zunehmende Konsumnachfrage
der privaten Haushalte und ein flo-
rierender Tourismus belebten den
Einzelhandel, der GroBhandel profi-
tierte dartber hinaus vom Wachstum
der Produktion und des AuBenhan-
dels (zunehmende Integration). Dem-
entsprechend stieg der Anteil des
Handels am realen Brutto-Produk-
tionswert der Gesamtwirtschaft von
31,0% im Jahr 1976 auf 33,4% im Jahr
1991

Nicht zuletzt aufgrund von geringeren
Retionalisierungsmdoglichkeiten  {Wu-
ger, 1991A, Kohlhauser, 1978) stieg
die Beschiftigung im Handel rascher
als in der Gesamiwirtschaft Dadurch
nahm der Anteil der im Hande! Be-
schdéftigten an der Gesamtheit der Er-
werbstatigen von 12,6% im Jahr 1976
auf 14,2% im Jahr 1991 zu

‘Gesamtwir {sch.';if'tl'idhé_'Bédeutli'_ng dGSHandfls o
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W E I H N A

Besonders kriftig erhohie sich der
Anteil des Handels an den Investitio-
nenvon 6,1% {1976) auf 10,7% (1988)
Diese Entwicklung ist u a das Ergeb-
nis der Umstellung auf Selbstbedie-

Umsatze im Elnzelhande} nach BI anchen '

L Ubersicht 1

“Der Handel konnte seiné Position in’ -
: der asterreichischen ertschaft inder:

Vergangenhext ausbauen. Am
deutilchs‘ten splegeit sich dleser

‘Bedeutungsgewinn fm Brutto: .

Produktlonswert den Investlttonen
. _:' und m der Beschaftlgung

nung und der zunehmenden Moderni-
sierung. Dennoch durfte Osterraich
erst am Beginn der ,Revolutionierung
der Handelslandschaft® durch den
Einsatz elektronischer Medien stehen
(Blumberger — Reinsprecht, 1992)

Sparquote im 1. Halbjahr 1692
gesunken

Analysen (Wiger, 1983, 1991A) atte-
stieren dem Handel eine relativ gerin-
ge Konjunkturempfindlichkeit Die Un-
terschiede zwischen Phasen des
Konjunkturaufschwungs und des -ab-
schwungs sind z. B. in der Industrie
wesentlich deutlicher ausgeprigt als
im Handel Die Auswirkungen der
nachlassenden Konjunktur, die immer
mehr auf Osterreich Ubergreifen, soll-
ten daher im Handel (zumindest im
Einzelhandel) schwachere Spuren
hinterlassen

Der Geschéftsgang des Einzelhan-
dels ist abhangig von der Konsumnei-
gung der Osterreicher — und zwar
von dem Teil des Einkommens, den
sie im Inland fur Waren ausgeben —
sowie von der Entwicklung der Ein-
rahmen im internationalen Reisever-
kehr Ein betrdchtlicher Teil der Ur-
laubsausgaben der Auslander in
Osterreich flieBt namlich in den Han-
del’).

Die Sparquote (das ist jener Teil des
Einkommens der privaten Haushalte,
den sie nicht fur Konsumzwecke ver-
wenden} war in Osterreich in den letz-
ten Jahren Uberraschend hoch (Wi-
ger, 1992). Diese Tatsache lie8, zu-
sammen mit der Konjunkiurabschwi-

Real
@2 1973/1990 1991 1992
1 Halbjahr @ Jull August
Jadhrtiche Verdnderung gegen das Vorjahr in %
Verdnderung
in %

Nahrungs- und GenuBmitte! +18 + 40 + 38 + 15
Tabakwaren . +10 + 286 + 40 — 25
Textibwaren und Beklerdung +20 — 08 + 11 —108
Schuhe . +11 — 33 — 05 -138
Leder- und Lederersatzwaren —01 —~165 — 81 —1i14
Heilmittel . +42 + 89 + 73 + 54
Kosmetische Erzeugnisse Waschmwttel ua +18 +167 +106 + 91
Mobel und Heimtextiten . +35 + 19 + 64 + 07
Haushalts- und Kiichengerite +058 —160 — 34 — 38
Gummi- und Kunststaffwaren —18 — 65 — 61 — 28
Fahrzeuge. . +41 +128 + 38 — 41
Ngh- Strick- und Buromaschlnen +60 + 01 — 35 +174
Optische und feinmechanische Erzeugnisse +71 + 58 + 81 — 63
Elektrotechnische Erzeugnisse +37 — 48 + 89 — 08
Papierwaren und Burobedarf +08 — 18 — 71 —112
Biicher Zeitungen Zeitschriften +06 + 10 — 00 + 60
Uhren und Schmuckwaren . . —00 +101 + 41 + 64
Spieiwaran. Sportartikel und Musikinstrumente +45 + 43 + 31 - 58
Brennstoffe —05 +122 — 34 —122
Treibstoffe —04 —197 — 46 —13.2
Waren- und Versandhiuser +11 + 37 + 24 — 83
Gemischiwarenhandel +21 — 07 — 22 + 04

Einzelhandel insgesamt +22 + 47 + 32 — 22
Daverhafte Konsumgiter +36 + 56 + 45 — 16
Nichtdauerhafte Konsumgtiter +17 -+ 39 + 25 — 25
Q: Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes @ 1978 = 100

chung, heuer einen Ruckgang der
Sparneigung der privaten Haushalte
erwarten. Die Konsumenten passen
ndmlich erst mit Verzdbgerung ihre
Ausgabenpldne an sich &ndernde
Rahmenbedingungen an, sodaB die
Sparqueote in Phasen miEBiger Wirt-
schaftsentwicklung  eher  zuriick-
geht’)

im 1 Halbjahr 1992 nahmen die Aus-
gaben der privaten Haushalte real um
33% zu, die Masseneinkommen3}
(Nettoeinkemmen der Unselbsténdi-
gen) wuchsen um 2,0% Aus der Ge-
geniberstellung von Masseneinkom-
men und Konsumausgaben errechnet
sich ein Rlckgang der Sparquote der
privaten Haushalte gegeniiber dem
Vergleichszeitraum des Vorjahres von
1,1 Prozentpunkten Rund ein Drittel
des Konsumwachstums wurde dem-
nach durch die Verringerung der
Sparneigung der privaten Haushalte
finanziert

Wiahrend sich also die Konsumnei-
gung der Osterreicher im t Halbjahr

1992 insgesamt recht glnstig entwik-
kelte, war die Nachfrage nach Aus-
landsurlauben eher méBig. Einem
Ruckgang im Vorjahr folgte heuer le-
diglich ein etwa gleich groBer realer
Zuwachs (+24%)* Die Ausgaben
der Osterreicher im Inland brachten
somit einen siwas htheren Ansiieg

. kOfljuﬂktlil‘empfmdllch istals etwa dne'_:

. der Emzelhandelsumsatz noch guns tgf

- Da der Handel wemger

industrle, w:rd s:ch heuer Zum ndest :

entWIckeln ‘Der GroBhandet gorat
'__befents untef den: Emfluﬂ der

mternatlonalen Konjunkturschwache. :

(+3,5%) als die Konsumausgaben
insgesamt (4 3,3%)

[m Vorjahr hatte der Osterreichische
Tourismus von der Umlienkung der in-
ternationalen Reisestréme durch den
Krieg am Persischen Golf, die Krise in
Jugoslawien und die Umweiltkatastro-
phe im Ligurischen Meer profitiert
(Smeral, 1931}, 1992 verlief die Ent-

') Allein ein Finftel der Urlaubsausgaben wird fir .Shopping® aufgewendet
% Besonders starke Einbriiche im Konjunkturveriauf kénnen aber auch das Phanomen des Angstsparens’ ausldsen: Die Sparneigung steigt wegen der Angst vor

eirner schlechten Zukunft

®) Fiir die Ubriger Einkommensteile (Einkommen aus Besitz und Unternehmung) liegen keine unterjahrigen Daten vor
*1 Langfristig wuchsen die Ausgaben fiir diese Verbrauchsgruppe hingegen deutlich Uberdurchschnittlich Die anhaltende Krise in wichtigen Urlaubsgebieten diirfte

fUr die méBige Entwickiung 1992 mitverantwortlich sein
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W E I H N A C H T S G E C A E I
wicklung zwar nicht mehr so dyna- '
misch v%egen des boreits hohen Kus— Umsawe im G1 oBhandel Ubersicht 2
gangsniveaus aber dennoch relativ Real .- '
glnstig. Die Einnahmen im internatio- & 197514990 1901 s592
nalen Reiseverkehr waren im 1 Halb- 1 Halbjahr @ Juli August

jahr real um 3,2%, nomineil um 7,6%
h&her ais ein Jahr zuver

Aus der Entwicklung der fur den Ge-
schiftsgang des Einzethandels ma8-
gebenden MNachfragegrofien (Ausga-
ben der Inldnder im Inland und Ein-
nahmen aus dem internationaten Tou-
rismus) im 1 Halbjahr 1992 war also
auf ein kraftiges Wachstum der Um-
sitze zu schliefien

Der Einzelhande! verkaufte im Durch-
schnitt der Monate Janner bis Juni
real um 3,2%, nominell um 6,2% mehr
als ein Jahr zuvar Saisonbereinigt?)
waren die realen Umsétze im 1. Halb-
jahr 1992 um 1.4% hdher als im
2. Halbjahr 1991, in dem die Nachfra-
ge lebhaft gewesen war

Haupts#chlich aufgrund des spéiten
Osteriermins Ubertrafen die realen
Umsitze das  Vorjahresniveau im
Il. Quartal (+4,7%) um etwa die drei-
fache Rate wie zu Jahresbeginn
(I. Quartal +1,5%). Die Konjunkturbe-
lebung hat sich hingegen im Laufe
des 1 Halbjahres etwas verlangsamt
Saisonbereinigt nahmen die Umsitze
im Durchschnitt der Monate Janner
bis Marz gegeniber den drei vor-
angegangenen um 0,9% zu, im Durch-
schnitt von April bis Juni um §,4%

Uberdurchschnittlich wuchs, vergli-
chen mit dem Vorjahr, die Nachfrage
nach dauerhaften Konsumgutern
(+4,5%). Besonders dynamisch war
der Geschifisgang im Handel mit
elekirotechnischen {+8,9%) sowie
aptischen und feinmechanischen Er-
zeugnissen (+81%) Lebhafl war
auch die Nachfrage nach Mdbeln und
Heimtextilien {+6,4%); das ist auch
im Zusammenhang mit der anhaltend
guten Baukonjunkiur zu sehen. Hatte
die MNachfrage nach Uhren und
Schmuckwaren (+4,1%) in den letz-
ten zwei Jahren wesentlich stédrker als
die Gesamtnachfrage nach dauerhaf-
ten Konsumgutern zugenommen, so
wuchs sie im 1 Halpjahr 1992 nur
durchschnittlich Die WUmsdtze mit
Fahrzeugen (+3,8%) stiegen deutlich
weniger als die Neuzulassungen

Jahrliche Veranderung gegen das Vorjahr in %
Veranderung
i o

GroBhandel insgesamt +39 +53 +10 —238

Agrarerzeugnisse, Lebens- und GenuBmmel +31 +25 +28 +10

Rohstoffe und Halberzeugnisse +18 +48 —23 -7

Fertigwaren +53 +87 +32 +11

Q: Indizes des Osierreichischen Statistischen Zentralamies & 1973 = 100

(+8,2%) Dies kann einerseits damit nach Tabakwaren (44,0%), Blumen
erklart werden, daB das Gebraucht- und Pflanzen [+3,9%), Nahrungs-
wagengeschift nicht sonderlich gut und GenuBmitteln (+3,8%) sowie

ging, weil insbesondere Kundeh aus
dem Osten ausblieben. Andererseits
hatie die Einflhrung d&r Normver-
brauchsabgabe eine Umschichtung
zu sparsameren, billigeren Autos zur
Folge (Wiger, 1992), die die Umsatz-
zahlen dampft Auflerdem sind
im Fahrzeughandel aufgrund der
schwerpunktméBigen Zuordnung in
der Einzelhandelsstatistik auch ande-
re Umsitze als der Verkauf von Autos

Der Emzelhandel setzte im -

.- Durchschmtt des 1. Halbjahres 1992 :
~real um, 3 2% mehr um als im Vorjahr,
: dle Prelse st:egen um Tund 3%, seine. -

Lagerbestande sanken. Die
Beschaftlgung nahm um 1 5%, d|e
Produktlwtat (realer Umsatz je-

unselbstandig Beschttigten) um 1,7%

enthalten (z B. Autozubehor, Repara-
tur und Wartung usw.), die einen an-
deren Umsatzverlauf als das Neuwa-
gengeschift nehmen kénnen Weiter-
hin schwach entwickelte sich im
1 Halbjahr 1991 die Nachfrage nach
Nah-, Strick- und Blromaschinen
(—3,5%) sowie Haushalts- und K-
chengerdten (—3,4%).

Die Umsitze mit nichtdauerhaften
Waren uUbertrafen das reale Vorjah-
resniveau  im  Durchschnitt  des
1 Halbjahres um 2,5% Den hdchsten
Umsatzzuwachs erzielte wie im Vor-
jahr der Einzelhandel mit kosmeti-
schen Erzeugnissen und Waschmit-
teln {+ 10,5%) Auch die Umsétze mit
Heilmitteln {(47.,3%) lagen deutlich
dber dem relativ hohen Ausgangsni-
veau des Vorjahres (Uberdurch-
schnittlich war auch die Nachfrage

Spielwaren, Sportartikeln und Musik-
instrumenten (4 3,1%), unterdurch-
schhittlich dageden jene nach Textil-
waren und Schuhen {4+0,8%) Unter
dem Vorjahresniveau biieben insbe-
sondere die Umsitze mit Leder- und
Lederersatzwaren {—8,1%), Papier-
waren und Biirobedar{ {—7,1%) sowie
Gummi- und Kunststoffwaren
(—6,1%).

Fir die Umsatzemwicklung des GrofB-
handels ist neben der Konsumnach-
frage auch die Entwicklung der Indu-
strieproduktion und des AuBenhan-
dels von Bedeutung. Wihrend die
Kensumnachfrage und auch der Ex-
port (+4,1%) im 1. Halbjahr 1992 reia-
tiv gut abschnitten, waren die heimi-
sche Erzeugung und der Import ma-
Big. Die dstetreichische industrie pro-
duzierte im Durchschnitt des 1. Halb-
jahres 1992 real um 1,4% mehr als im
Vorjahr die Erzeugung von Konsum-
gltern {—0,9%) ging sogar zurtck
Die Importe nahmen im 1 Halbjahr le-
diglich um 0,5% zu Durch diese Ent-
wickiung waren die Expansionschan-
cen des GroBhandels etwas einge-
schankt

" Der GroBhandel verkaufte bei =
~ sinkenden Preisen im Durchschnitt.
" des 1. Halbjahres. 1992 real um 1,0%
mehr als im Vorjahr, die Lager wurden
~aufgestockt, die Besc_:_héiftigurig nahm -
" leicht zu, die Produktivitat ab. .

Der GroBhandel setzte im Durch-
schnitt der Monate Jdanner bis Juni
real um 1% mehr um als in der sehr
lebhaften Vergleichsperiode des Vor-
jahres, bereinigt um das Kompensa-
fionsgeschifi einiger Transithdndler

5 Zur Saisonbereinigung wurde ein Verfahren von Hillmer — Tiao (1982) verwendet, das auf einem ARIMA-Modell und kanonischer Zerlegung beruht Bei der
Schitzung des ARIMA-Modells wurde eine Ausreiflerbereinigung vorgencmmen (Naheres siehe Thury — Wiger 19928}
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Umsatze und Warenelngauge im GI oB- und Emzelhande]

NommeH

Ubersicht 3

& 197341

Jiahrlic

Veranderung

in %

Grofhandel

Umsitze +68 +58 +08 —33
Agrarerzeugnisse. Lebens und GenuBrnnte\ +58 +42 +00 —32
Rohstoife und Halberzeugnisse +56 +26 —35 —76
Fertigwaren +79 +7.5 +50 +28

Waraneingdnge +69 +44 +11 —36

Einzelhanda!

Umsdtze . +57 +75 +62 +03
Dauerhafie Konsurngliter +67 +80 +63 +04
Nichtdauerhafte Konsurngtiter +54 +70 +62 +02

Wareneingange +56 +97 +52 +08

Q: Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamiles & 1873 = 100; Nettowerte (ohne Mehrwertsteuer)

1992
e 1 Halbjahr & Juli August
Verdnderung gegen das Vorjahr in %

480 1991

um 1,8% Aufgrund des spéten Oster-
termins war der Geschéftsgang im
II. Quartal wesentlich besser als zu
Jahresbeginn. Im Durchschnitt der
Monate J&nner bis Mirz gingen die
Umsitze leicht zurlick (—0,6%) bzw
nahmen nur leicht zu (+0.6%), wenn
man um das Kompensationsgeschift
bereinigt; im  Durchschnitt des
li. Quartals Uberstiegen sie das Vor-
jahresniveau jedoch deutlich (real un-
bereinigt +2,5%, bereinigt + 3,0%)

Der GroBhandel mit Fertigwaren
(+3,2%) sowie mit Agrarprodukten,
Nahrungs- und GenuBmitteln {4 2,9%)
verzeichnete im 1. Halbjahr 1992
einen recht glinstigen Geschiftsgang.
Die Umsitze mit Rohstoffen und Halb-
erzeugnissen (—2,3%) unterschritten
dagegen das Vorjahresniveau Diese
Entwicklung ist typisch flr Phasen
nachlassender Konjunktur

Die Lager des GroBhandels wurden
im 1. Haibjahr 1992 tendenziell aufge-
stockt, die des Einzelhandels hinge-
gen abgebaut: Die Wareneinginge
wuchsen im Grofhandel (unbereinigt
nominell +1,1%, bereinigt +2,1%)
starker als die Umsatze {unbereinigt
neminell +0,6%, bereinigt +1,4%), im
Einzelhandel umgekehrt (Warenein-
gédnge nominell +5,2%, Umsatze no-
minell +6,2%)

Gemessen an den impliziten Deflato-
ren waren die Preise des GroBhan-
dels [—0,4%) im 1. Halbjahr leicht
ricklaufig; einer Verbilligung von
Rohstoffen und Halberzeugnissen

(—1,4%) sowie Agrarerzeugnissen
und Lebensmitteln (—2,7%) stand
eine Verteuerung von Fertigwaren
(+1,8%) gegenlber Die Einzelhan-
delspreise stiegen im Durchschnitt
des 1.Halbjahres um 3,0%, jene von
dauerhaften Konsumgltern (+ 1,7%)
unterdurchschnittlich, jene von nicht-
dauerhaften (+4-3,6%) Uberdurch-
schnittlich

Die Zah! der unselbsténdig Beschai-
tigten wuchs im Durchschnitt des
1. Halbjahres 1992 im Einzelhandel
um 1,5%, im GroBhandel um 1,4% De-
finiert man die Produktivitat als den
realen Umsatz je unselbstidndig Be-
schéftigten, so ergibt sich aus dieser
Entwicklung im Einzelhandel eine Pro-
dukfivitatssteigerung von 1.7%, im
GroBhandel ein leichter Rickgang
(—0,4%)

Aussichten fiir das
Weihnachtsgeschift des
FEinzelhandels

im Vorjahr beschieunigte sich der Ge-
schiftsgang des Einzelhandels im
2 Halbjahr, das Weihnachtsgeschéft
verlief recht glnstig HMeuer ist das
2. Halbjahr schiecht angetlaufen Nah-
men die Umséitze im Durchschnitt der
Monate Juli und August 1991 real ge-
geniiber dem Vorjahr um 6,9% zu, so
gingen sie heuer im gleichen Zeit-
raum um 2,2% zurlick (Juli +1,7%,
August —8,5%).

Der schlechte Geschiaftsgang 1992
muB neben dem hohen Ausgangsni-

veau auch in Zusammenhang mit der
auBergewéhnlichen Hitze gesehen
werden, die die Umsatzentwicklung
gedrtickt hat®) Analysen mit  Ausrei-
Ber-Erkennungs- und -Bereinigungs-
verfahren® (Thury — Wiiger, 1992A,
1992B) zeigen ,Ausreifer® in der Um-
satzentwicklung an. Der Geschéfts-
gang insbesondere im August paft
also nicht zur bisherigen Entwickiung
des Einzelhandels. Vorldufige Mel-
dungen lassen flr den September
wieder signifikante reale Umsatzzu-
wichse erwarten’), sodaB der Ausrei-
Ber eher der Hitze als einer abrupten
Trendwende in der Umsatzentwick-
lung zuzuschreiben sein diirfte

Wie schon in der WIFO-Prognose vom
September ausgefuhrt wurde, ist fur
die zweite Jahreshilfte 1992 mit gerin-
geren Zuwachsraten des privaten
Konsums im Vorjahresvergleich zu

Im Durchschnitt'der Monate Juli und °

August blieben: die Umsatze des -

" Einzelhandels real unter dem hohen'---__f-
: Vorjahresmveau mcht zuletzt wegen_'_ .

der auﬁergewohniichen Hitze: Trotz
der ‘maBigen Entwicklung’ii.den S

Ietztverfugbaren ‘Daten schemt fur daé :

Wethnachtsgeschaﬂ im:
Vorjahresvergielch eine reale

. Steigerung gegeniiber dem V_orjahr

- ivon rund 2,5% mdglich. .

rechnen, die jedoch nicht auf eine
konjunkturbedingte  Abschwichung
der Nachfrage sondern auf die hohe
Ausgangsbasis zurlckgehen (Wiger,
1992) Dadurch werden auch die Zu-
wachse des Weihnachtsgeschifis im
Vergleich zum Vorjahr limitiert

Die Bedeutung des Weihnachtsge-
schifts fir den Einzelhandel verdeut-
lichen die ausgeprégten Umsatzspit-
zen in den Dezember-Umsitzen Im
Vorjahr war z B. der Dezember-Um-
satz um 33% hoher als der Durch-
schnitt der Ubrigen Monate In einigen
Branchen ist die Dezember-Spitze
noch viel ausgeprégter: So Ubertrafen
die Umsédtze im Dezember jene der
Vormonate im Handel mit Uhren und
Schmuckwaren um 252%, mit Spiel-
waren und Sportartikel um 128%, mit
elektrotechnischen Erzeugnissen um

%) Nach einer Erhebung des Instituts fur Handelsforschung war die Witterung die mit Abstand meistgenannte Ursache fUr die schlechte Umsatzentwicklung des

Einzelhandels im August

*) Auch die Neuzulassungen von Pkw waren nach einem leichien Riickgang Im Durchschnitt der Monaten Juli und August (—1 4%) im Seplember wieder deutlich

héher als im Veriahr [ + 23 7%)
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92%, mit Mébeln und Heimtextilien um
58% sowie mit Textilwaren und Beklei-
dung um 52%

Grundsiizlich kann man das Weih-
nachisgeschaft® des Einzelhandels
guter- coder zeitspezifisch definieren
(Thury — Wuger, 1989} Eine rein gu-
terspezifische  Abgrenzung wirde
eine Beschrédnkung auf jene Waren
nahelegen, die ausschlielich zu
Weihnachten gekauft werden Da sich
nahezu alles als Geschenk eignet und
jene GuUter, die tatsdchlich nur zu
Weihnachten gekauft werden (Christ-
baume, Christbaumschmuck usw.}
nur einen verschwindend kleinen An-
teil am Weihnachtsgeschéaft ausma-
chen, scheint nur eine zeitspezifische
Definition zielfUhrend: Umsétze, dis in
einer angemessenen Zeitspannhe um
Weihnachten getétigt werden und
Uber ein ,NormalmaB® hinausgehen,
kdnnen als Weihnachtsgeschéit des
Einzelhandels bezeichnet werden

Nach der Definition des WIFO wird als
Weihnachtsgeschaft des Einzelhan-
dels jener Umsatz im Dezember ver-
standen, der ein {vorher bestimmtes)
,NormalmaB* Uberschreitet’)

Das Institut fur Handelsforschung
(I[fH) erhebl aufgrund einer eigenen
Stichprobe Daten (ber das Weih-
nachtsgeschift Die Hindler werden
nach der Umsatzverdnderung zwi-
schen dem ersten und dem dritien
Einkaufssamstag im Vergleich zum
Vorjahr befragt, und diese Ergebnisse
werden hochgerechnet

Die beiden Definitionen sind nicht
deckungsgleich Besondere Differen-
zen ergeben sich, wenn z. B. der Ge-
schiftsgang des Einzelhandels un-
mittelbar vor (nach dem dritten bzw.
vierten langen Verkaufssamstag und
Heiligerm Abend) und nach Weihnach-
ten deutlich anders verlduft als davor
(zwischen dem ersten und dem drit-
ten Einkaufssamstag) Dies war z. B

im Vorjahr der Fall Das WIFO pro-
gnostizierte einen recht gilinstigen
Verlauf des Weihnachtsgeschéfts
(real +4,5%; Wiger, 1991B) wie ihn
die Ergebnisse der amtlichen Statistik
schliefilich bestdtigten. Hingegen si-
gnalisierten die Erhebungen des [fH
zwischen den ersten drei langen Ein-
kaufssamstagen einen schlechten
Verlauf des Weihnachtsgeschifis
(Pock, 1991} Nachfolgende Analysen
des lfH ergaben jedoch, daB die , Fen-
stertage” (23., 27, 30 Dezember) von
den Konsumenten intensiv fur Einkau-
fe genutzt wurden Das rmuB auch im
Zusammenhang damit gesehen wer-
den, daB es immer Ublicher wird, zu
Weihnachten Geld zu schenken Im
Vorjahr lieB die gilinstige lLage der
.Fenstertage” (unmittelbar  nach
Weihnachten) offenbar solche Geid-
geschenke unverziglich in den Han-
del flieBen Deshalb waren auch die
Dezember-Umsitze insgesamt selbst
nach der Stichprobe des IfH deutlich
hoher als ein Jahr davor?).

Ein weiterar Grund fir Abweichungen
in der Einschétzung des Weihnachts-
geschifts sind Unterschiede in den
Stichproben'®) sowie eventuelle Verla-
gerungen des Weihnachtsgeschiftes
zwischen den Monaten November
und Dezember

Zur Bestimmung des nach der WIFO-
Definition des Weihnachtsgeschifts
benotigten ,NormalmaBes” missen
zundchst die Einzelhandelsumsitze
um Kalendereffekte bereinigt werden:
Die Umsdtze sind an den einzeinen
Wochentagen recht unterschiedlich
(z B an Montagen deutlich unter-
durchschnittlich an Freitagen hinge-
gen Uuberdurchschnitilich; Thury —
Wiiger, 1992B) Die Wochentagszu-
sammensetzung der einzelnen Mona-
te (Zah! der Montage, Dienstage usw
in einem Monat) hat daher einen
wichtigen EinfluB auf den Geschéfis-
gang Weiters miissen Verschiebun-

gen des Ostertermins sowie die Aus-
wirkungen von fiskalischen MaBnah-
men und statistischen Briichen') in
den Zeitreinen der Einzelhandelsum-
sdtze bericksichtigt werden, um die
Umsatzentwicklung des Handels un-
beeinfluBt einschéatzen und ein ,Nor-
malmaB® sinnvoll bestimmen zu k&én-
nen

Zur Beseitigung von fiskalischen Ein-
flussen und statistischen Briichen
wurde ein ,AusreiBer-Bereinigungs-
verfahren® (Chen — Liu — Hudak,
1990, Thury — Wuger, 1992A) verwen-
det, das vier verschiedene Arten von
Ausreiflern unterscheidel, die entwe-
der durch Verhaltens&nderungen
oder Umstellungen in der Statistik
hervorgerufen werden kdnnen Das
Verfahren schétzt Modellparameter
und AusreiBer simultan und kommt im
Gegensatz zu den in der dkonomi-
schen Literatur oft verwendeten Inter-
ventionsmodellen ohne Vorinforma-
tion Uber Lage und Art des Ausrei-
Bers aus, weil die einzelnen Beobach-
tungen schritiweise darauf getestet
werden, ob sie AusreiBer sind Die Er-
gebnisse eines so ausreiferbereinig-
ten ARIMA-Modells unier Bericksich-
tigung von Wochentags- und Osteref-
fekten sind Ubersicht4 zu entneh-
men

Die um Kalender- sowie Steuereffekts
und Datenbriche bereinigten Einzel-
handelsumsétze wurden sodann mit
dem Verfahren von Hiltmer — Tiao
{1982) in Trend-, Saison- und irregu-
lire Komponente zerlegt Der Trend
ist das gesuchte ,NormalmaB” und
die Differenz zwischen kalenderberei-
nigtem Dezember-Umsaiz und dem
NormalmaB gibt den Umfang des
Weihnachisgeschifts wieder

Die oben beschriebene Methode 4Bt
auch eine Prognose fur das Woeih-
nachtsgeschift 1992 zu (Informatio-
nen uber die Umsatzentwicklung ste-

®) Die Einschrankung auf den Dezember ist darauf zuriickzufithren, daB die amiliche Statistik nur Monatswearte ausweist und die Einengung des Zeitrahmens die
Wahrscheinlichkeit erhht, daB Umsiétze, die in Zusammenhang mit Weihnachten stehen, erfaBt werden Gleichzeitig wird dadurch das Niveau des Weihnachisge-
schifts sicher unterschitzt weil ja Weihnachtseinkaufe nicht nur im Dezember getétigt werden Als Indikater fUr die Entwicklung des Weihnachtsgeschéfts — also
die Veranderung gegenliber dem Vorjahr — ist die gewahlte Definition sicher brauchbar
* Nach der Definition des IfH gehen diese hohen Umsatze nach Weihnachten nicht in die Berechnung des Weihnachtsgeschifts ein, wohl aber nach der des WIFO
was berechtigt erscheint wenn Geldgeschenke in Zusammenhang mit Waihnachten unmittelbar nach dem Fest in den Hands! flieen

%) Die Stichprobe des IfH zielt eher auf die Fachhandelsebene ab und umfalt nur rund zwei Drittel der Branchen, die in der amtiichen Statistik des OSTAT enthalten
sind Eine wichtige Branche, die nicht in der Stichprobe des ifH aufscheint, ist der Fanhrzeughandel: Diese Branche verzeichnete im Dezember 1991 aufgrund der
Ankindigung der Einfuhrung einer Normverbrauchsabgabe einen dufierst glinstigen Geschaftsgang (+44 7%) Da nach der WIFO-Methode AusreiBer herausgefil-
tert werden (siehe dazu weiter unten}, werden die Schatzungen des Weihnachtsgeschdfts davon nicht beriihr

Auch heuer liefern die beiden Stichproben deutlich abweichende Ergebnisse tm Durchschnitt der ersten sieben Monate stiegen nach der amilichen Statistik die
Einzelhandelsumsétze insgesamt um mehr als 3 Prozentpunkte stirker als nach den Ergebnissen des fH innerhalb einzelner Branchen waren die Unterschiede

noch gréfer

"y Die statistische Basis wird aus Aktualititsgrinden sowie wegen Strukurverschiebungen von Zelt 2u Zeit angepabt {in der Rege! In einem Abstand von 5 Jahren)
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W E I H N A

ARIM_A_.-_M.O.dél.l_t.i_ér..._reale_n Einzelhéf;&clsumsﬁ'tzé' _. :

Bereinigt um Aupsreifer .

: L ﬁb_er_'sj'(_::]:! 4

EH = Index der Einzelhandelsumsatze real
0D = Dummy fUr den Ostereffekt
In = natirliche Logarithmen

Kursive Zahlen in Klammern

—
(1—B(1—BYInEH, =
00442 (1 — A (1 —-BH OD — 00058 1 — B (1—BY T, +0045(1 —B (1 —BHY T, +
{0 0038) (0 000} (0.0015)
+ 0005211 — B)(1—B% T, +00031 (1 — B (1 —BY T, +00138(1 -8B =BT, —
{0 0014} {0 0014) {00013}
—00089 (1 — B (1 —RBM T, +00279 (1 — B){1— B% 7, + (1 — 06947 B) {1 — 02384 B") ¢,
{0 0014) {0 0054) {0 0448} {0 0589}
SE=00183 DWW =203 O 24) =175
B = Verschiehungsoperator: B"'), = 3_ T,, = Zahl der Montage minus Zzahi der Sonntage im Monat ¢

e
[l

Standardfehler

Zanl der Samstage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢
Anzahl der Tage im Monat ¢

hen bis einschlieBlich August zur Ver-
fugung} Eine Prognose wird sowohl
flir die (kalenderbereinigten) Umsitze
insgesamt als auch fur das ,Normal-
maB® im Dezember erstellt. Die Diffe-
renz der beiden Zahlen liefert den
Schatzwert fiir das Weihnachtsge-
schift

Berechnungen wurden sowohl fir
den Einzelhandel insgesamt als auch
fur jene Branchen (einzeln und im
Durchschnitty vorgenommen, fur die
das Weihnachtsgeschéft — wie oben
erldutert — groBe Bedeutung hat
Statistisch besser abgesichert sind
die Prognosen auf hherem Aggrega-
tionsniveau (Einzethandel insgesamt
und Durchschnitt der betroffenen
Branchen)

Da die Hitzeperiode im August einen
negativen AusreiBer verursachte, wur-
de auch versuchi, durch Verkiirzung
der Stutzperiode fiir die Prognose
des Weihnachtsgeschifis (nur Infor-
mationen bis einschlieBlich Juni und
Juli} sowie durch Einsetzen eines mo-
dellberechneten (,hitzebereinigten®)
Schitzwertes fur August Anhalts-
punkte Uber die Sensitivitdt der
Schétzung zu erhalten

Die Berechnungen lassen eine reale
Steigerung des Weihnachtsgeschifts
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1992 gegeniiber dem Vorjahr von
rund 2,5% realistisch erscheinen; da-
bei ergeben sich keine nennenswer-
ten Unterschiede, ob man den Einzel-
handel insgesamt cder den Durch-
schnitt jener Branchen den Berech-
nungen zugrunde legt, fir die das
Weihnachtsgeschaft groe Bedeu-
tung hat

Die Steigerungrate des Weihnachis-
geschéfts liegt leicht Gber dem Pro-
gnosewert des privaten Konsums
(+2,2%) im Durchschnitt des 2 Halb-
jahres 1992 Aufgrund der lebhaften
Umsatzentwickiung im 1. Halbjahr
schien ein noch hodherer Zuwachs
des Weihnachtsgeschifts mdglich
Angesichts des schwachen Ge-
schéftsgangs zu Beginn des 2. Halb-
jahres und des hohen Ausgangsni-
veaus kann der prognostizierte Wert
jedoch als relativ glinstig bezeichnet
werden. Die Unsicherheiten iber die
VertdBlichkeit der Pregnose sind frei-
lich heuer aufgrund der beschriebe-
nen Probleme {Ausreifierwert im Au-
gust) sicher htiher als in einem Nor-
maljahr
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