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Der Konjunkturreport Einzelhandel stellt einmal pro Quartal wesentliche Konjunkturinfor-
mationen fur den Einzelhandel bzw. Handel insgesamt zusammen. Eine laufende Kon-
junkturbeobachtung und -berichterstattung ist von hoher Relevanz, um den Handelsbe-
trieben sowie der interessierten Offentlichkeit aktuelle Daten und Analysen liefern zu kén-
nen. Der aktuelle Bericht zeigt, dass die heimische Konjunkturim Il. Quartal 2025 weiterhin
schwach blieb, wobei sich die private Konsumnachfrage im Vergleich zu Jahresbeginn
positiver entwickelte. Die Umsatzentwicklung im Einzelhandel fiel vor allem im Juni 2025
kr&ftig aus. Die Umfrageergebnisse heimischer Handler:iinnen blieben hingegen weitge-
hend unverdndert, sowohl bei der Beurteilung der aktuellen Lage als auch bei den Er-
wartungen fUr die kommenden Monate lagen die Werte fur Juli 2025 auf dem Niveau zu
Jahresbeginn. Die Stimmung der heimischen Konsument:iinnen verbesserte sich in den
letzten Monaten schrittweise.
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Uber den Handelsverband Osterreich

Der Handelsverband - Sprecher und Partner des Handels — ist seit 1921 als freie Interes-
senvertretung und Innovationsplattform aktiv, um seine rund 4.000 Mitglieder im Umfeld
der sich ver&dndernden Marktherausforderungen bestmdglich zu begleiten. Neben sei-
nen Mitgliedern, die in Osterreich einen Jahresumsatz von mehr als 65 Mrd. € erzielen und
gemeinsam rund 80% des Marktes abdecken, sind dem Handelsverband zahlreiche Un-
ternehmen diverser Spezialisierungen als Partner assoziiert. Die HV Online-Plattform KMU
RETAIL bietet allen 6sterreichischen Handelsunternehmen Know-how, Handelsdaten und
Rechtssicherheit. Die offene Plattform "Artificial Intelligence for Retail" (Al4R) unterstGizt
heimische Handler und Tech-Anbieter bei der Planung und Umsetzung komplexer KI- bzw.
Robotik-Anwendungen. Mit dem Gutesiegel Trustmark Austria setzt der Handelsverband
Standards und fordert das Qualitétsbewusstsein und Vertrauen der Konsument:iinnen zum
Online-Handel.



Starke Umsatzzuwachse im Juni, Konsum im
Il. Quartal 2025 robust

e Die heimische Konjunktur verlief weiterhin schwach. GemdaB der WIFO-Schnellschatzung
nahm die Wirtschaftsleistung im Il. Quartal 2025 um 0,1% gegenUtber dem Vorquartal zu
(saison- und arbeitstagsbereinigt). Die Konsumnachfrage der privaten Haushalte verlief

positiver als zu Jahresbeginn.

e Die Inflation erhéhte sich im Juli auf 3,6% (Juni 3,3%). Den starksten Einfluss auf die Teue-

rung hatte die Ausgabengruppe Wohnen, Wasser und Energie.

e Die Umsatzentwicklung im Einzelhandel (ohne Kfz) fiel kalenderbereinigt im Juni deutlich
positiv aus (nominell +5,3%, real +3,6% gegenuber dem Vorjahr, vorldufige Werte). Da-

mit belebte sich die Dynamik zuletzt (Mai: nominell +2,0%, real +0,7%).

e Die Stimmung bei den heimischen Handleriinnen blieb weitgehend unver&ndert, so-
wohl bei der Beurteilung der aktuellen Lage als auch bei den Erwartungen fir die kom-

menden Monate lagen die Juli-Werte auf dem Niveau zu Jahresbeginn.

e Das Verbrauchervertrauen, welches sich im April merklich eingetrGbt hatte, verbesserte
sich seither schrittweise. Die in den ersten Monaten des Jahres diskutierten Konsolidie-
rungsmaBnahmen, die teilweise bereits im April in Kraft traten und die privaten Haus-
halte betreffen, haben sich nicht nachhaltig in einer Stimmungsverschlechterung nie-

dergeschlagen.

e Die privaten Konsumausgaben durften im heurigen Jahr noch schwach bleiben, ge-
genUber dem Vorjahr preisbereinigt jedoch wieder leicht wachsen. Kraftige Steigerun-
gen bei den Pkw-Neuzulassungen lassen auf eine solide Dynamik bei den langlebigen
KonsumguUtern schlieBen. Im ndchsten Jahr ist dann auch mit einer verstérkten Ausgo-

benbereitschaft der privaten Haushalte auf breiterer Basis zu rechnen.

Reale Umsatzentwicklung im Einzelhandel (kalenderbereinigt)

Einzelhandel (ohne Kfz)') — — = EH mit Nahrungs- und Genussmitteln
------- EH mit Nichtnahrungsmitteln')
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Aktuelle wirtschaftliche En’rwicklung_j

Gesamiwirtschaftliche Entwicklung

e Die heimische Konjunktur zeigte sich im Il. Quartal 2025 erneut schwach. GemdaB der WIFO-
Schnellschétzung deuten erste Berechnungen fur das Il. Quartal 2025 auf einen geringen
Zuwachsim Vorquartalsvergleich hin (+0,1%). Im Vergleich zum Vorjahr befand sich die Wirt-
schaftsleistung auf Basis saison- und arbeitstagsbereinigter Werte nahezu am Niveau des
Vorjahres (+0,1%; Abbildung 1, Ubersicht 1).

¢ Nachdem zu Jahresbeginn erste Belebungsanzeichen in der Industrie verzeichnet wurden,
verlief die Dynamik zuletzt wieder schwdacher. Die Wertschdpfung der Abschnitte B bis E
(ONACE 2008) stagnierte im Il. Quartal.

e Die Konsumnachfrage der privaten Haushalte verlief zuletzt positiv. GemaB dem WWWI
durften die privaten Konsumausgaben nach der osterbedingten guten Entwicklung im April
auch im Mai gestiegen sein. Dies zeigte sich auch in der Bruttowertschépfung im Handel
(Abbildung 2, Ubersicht 2).

Umsatzentwicklung

e Im Juni 2025 fiel der Geschdaftsgang im heimischen Einzelhandel (ohne Kfz) kalenderberei-
nigt deutlich positiv aus (nominell +5,3%, real +3,6% gegenuber dem Vorjahr, vorldufige
Werte). Damit belebte sich die Dynamik zuletzt (Mai: nominell +2,0%, real +0,7%). Die kalen-
derbereinigten Werten berucksichtigen den Umstand, dass heuer im Juni zwei Verkaufs-
tage weniger als im Vorjahr zur VerfGgung standen (davon ein Samstag).

e Im Juni entwickelten sich sowohl die Umsatze im Nichtnahrungsmittelbereich als auch bei
den Nahrungsmitteln gut (Ubersicht 3, Ubersicht 4).

e Im Mai 2025, als die reale Umsatzentwicklung im Nichtnahrungsmittelbereich insgesamt ra-
ger verlief, zeigte sich jedoch in nahezu allen Bereichen ein Umsatzplus im Vergleich zum
Vorjahr. RGckgdnge (nominell und real) gab es nur im Bereich Einzelhandel mit Verlagspro-
dukten, Sportausrustungen und Spielwaren. Real zeigten sich deutliche Umsatzsteigerun-
gen in den Bereichen Einzelhandel mit Waren verschiedener Art sowie Einzelhandel mit In-
formations- und Kommunikationstechnikgeréten (Ubersicht 3, Ubersicht 4).

¢ In Deutschland nahmen im Vorjahresvergleich die realen, kalenderbereinigten Nettoum-
satze erneut stérker zu als in Osterreich. Besonders dynamisch verlief in Deutschland zuletzt
die Entwicklung des Einzelhandels mit Nichtnahrungsmitteln, wéhrend die Umsatze mit Nah-
rungsmitteln schwacher als in Osterreich zunahmen (Ubersicht 3).
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Verbraucherpreise

e Nachdem die Inflation (VPI) im Juni 2025 bei +3,3% lag, stieg sie im Juli auf 3,6%. Den starks-
ten Einfluss auf die Teuerung hatte die Ausgabengruppe Wohnen, Wasser und Energie.

e Uberdurchschnittlich stiegen die Preise in den Bereichen Restaurants und Hotels (+5,8%),
Wohnung, Wasser, Energie (+5,7%), Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke (+5,2%), Er-
ziehung und Unterricht (+5,0%), verschiedene Waren und Dienstleistungen (+4,7%), Gesund-
heitspflege (+4,5%) sowie Freizeit und Kultur (3,9%). Die Preise fUr alkoholische Getrédnke und
Tabak stiegen um 3,6%, jene fUr Verkehr um 0,3% und jene fur Hausrat und laufende In-
standhaltung des Hauses um 0,1%. Kostengunstiger als vor einem Jahr waren im Juli Waren
und Dienstleitungen aus dem Bereich Bekleidung und Schuhe (-0,2%) sowie Nachrichten-
Ubermittlung (-7,1%, Ubersicht 5).

e GemdB HVPI lag die Inflation bei 3,7% und damit Gber dem Durchschnitt des Euro-Raumes
(2,0%). Damit setzt sich der héhere Preisauftrieb in Osterreich im internationalen Vergleich
fort (Abbildung 3, links).

e Auch die Preise fir Nahrungsmittel stiegen in Osterreich im Juli mit +4,2% (laut HVPI) stdérker
als im Euro-Raum (+2,7%). Die Entwicklung im I&ngerfristigen Vergleich (Basisjahr 2015 = 100)
zeigt jedoch, dass die Inflation bei den Nahrungsmittelpreisen in Osterreich unterhalb des
Euro-Raums und auch niedriger als in Deutschland ist!) (Abbildung 3, rechts). Zuletzt beein-
flussten vor allem Preisschwankungen auf den Weltmarkten (z. B. fur Kaffee, Kakao) sowie
Engpdsse in der Ernte die Nahrungsmittelpreise.

Beschaftigung und offene Stellen

e Im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz, laut ONACE 2025)2) waren im Juli 2025 333.216 unselb-
standig aktiv Beschaftigte tatig. Wahrend der Bestand in der Gesamtwirtschaftim Vergleich
zum Vorjahr weitgehend stabil blieb, ist im Einzelhandel seit Uber zwei Jahren ein RUckgang
im Vergleich zum Vorjahr zu beobachten, welcher sich zuletzt weiter fortsetzte (Ubersicht 6,
Abbildung 4).

e Auch der Bestand an unbesefzten Stellen im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz, laut
ONACE 2025) ging im Juli weiter zurick (-4,0% im Vergleich zum Vorjahr), wobei der Rick-
gang zuletzt stabil blieb. Auch in der Gesamtwirtschaft blieb die Dynamik weitgehend kon-
stant und der RUckgang an offenen Stellen setzte sich im Juli mit einer Vorjahresverdnde-
rungsrate von —-13% weitgehend stabil fort. Im Juli konnten im Einzelhandel (einschlieBlich

') Betrachtet man das Preisniveau und nicht die Verdnderung, zeigen vergleichende Preisniveauindizes fUr die EU,
dass Osterreich im Bereich der Nahrungsmittel im oberen Bereich liegt (Quelle Eurostat: https://ec.europa.eu/euros-
tat/databrowser/view/prc_ppp_ind/default/table2category=prc.prc_ppp).

2) Mit Janner 2025 wurde auf die ONACE 2025 umgestellt, wobei der Einzelhandel nur noch einschlieBlich Kfz-Handel
ausgewiesen wird. Um eine Vergleichsreihe zu erhalten, wurden die Werte fur 2024 durch das Arbeitsmarkiservice von
ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlisselt; die Werte 2018 bis 2023 durch das WIFO riickverkettet.
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Kfz, laut ONACE 2025) 11.021 offene Stellen nicht zeithah besetzt werden, in der Gesamt-
wirtschaft waren es 82.222 (Ubersicht 6, Abbildung 5).

Insolvenzen

e Die Zahl der erdffneten Unternehmensinsolvenzen blieb auch im Il. Quartal 2025 hoch. Ins-
gesamt wurden 1.039 Insolvenzen eroffnet, das waren um 2,9% mehr als im Jahr zuvor. Do-
mit ebbten die starken Zuwachsraten auf hohem Niveau langsam ab (I. Quartal +4,1%; 2024
durchschnittlich +23,2%).

e Auch im Handel bleibt die Lage angespannt. Im Il. Quartal 2025 wurde erneut fast jede
fUnfte Insolvenz im Handel insgesamt verzeichnet (185 Fdalle). Das entsprach einem Anstieg
im Vergleich zum Vorjahr von 6,9% (I. Quartal +7,0%; 2024 durchschnittlich +13,6%; Uber-
sicht 7).

Aktuelle Umfrageergebnisse

Gesamiwirtschaft

e Die Ergebnisse des WIFO-Konjunkfurtests vom Juli 2025 zeigen eine Fortsetzung der leicht
verbesserten gesamtwirtschaftlichen Konjunktureinschétzungen. Der WIFO-Konjunktur-
klimaindex notierte mit —2,4 Punkten (saisonbereinigt) 1,5 Punkte Uber dem Wert vom Juni
(Abbildung 6, Ubersicht 8). In der Industrie setzte sich die Stabilisierung auf niedrigem Ni-
veau fort, allerdings blieb die Investitionsguterkonjunktur weiterhin schwach. Indexverbes-
serungen zeigten sich im Bau (Lage), den Dienstleistungen (Erwartungen) und im Einzelhan-
del (Erwartungen).

¢ Derindexder aktuellen Lagebeurteilungen der Gesamtwirtschaft stiegim Julium 0,5 Punkte
an, noftierte aber mit -3,0 Punkten weiter im pessimistischen Bereich (Abbildung 6, Uber-
sicht 8). In der SachguUtererzeugung verlor der Lageindex wie im Vormonat an Dynamik
(1,4 Punkte) und noftierte mit —15,3 Punkten weiterhin deutlich im pessimistischen Bereich.
In der Bauwirtschaft gewann der Lageindex 4,2 Punkte hinzu und notiert mit 3,3 Punkten
zum ersten Mal seit August 2023 im optimistischen Bereich. In den Dienstleistungsbereichen
stieg der Lageindex leicht an (+0,7 Punkte) und notierte bei 1,1 Punkten.

e Der Index der unternehmerischen Erwartungen der Gesamtwirtschaft stieg im Juli an
(+2,6 Punkte) und blieb mit -1,7 Punkten nur noch knapp im pessimistischen Bereich
(Abbildung 6, Ubersicht 8). In der fUr die Konjunktur bedeutenden Sachgitererzeugung
stieg der Erwartungsindex im Juli merklich an (+5,9 Punkte), notierte mit —4,6 Punkten den-
noch weiter im pessimistischen Bereich — allerdings auf dem hdchsten Wert seit Mai 2023.
Auch in der Bauwirtschaft zeigte sich eine leichte Verbesserung (+1,3 Punkte). Der Erwar-
fungsindex notierte bei 1,5 Punkten. In den Dienstleistungsbereichen gewann der Erwar-
fungsindex 1,2 Punkte hinzu und notierte bei 1,2 Punkten.

WIFO



Einzelhandel (ohne Kfz)

¢ Im heimischen Einzelhandel hat sich die Stimmung der befragten Unternehmen im Juli 2025
gegenUber dem Vormonat nicht wesentlich verdndert. Der (saisonbereinigte) WIFO-
Konjunkturklimaindex fUr diesen Bereich lag bei -3,4 Punkten, dies entsprach auch nahezu
dem Stand zu Jahresbeginn. Dementsprechend deuten die ersten sieben Monate des Jah-
res auf keine wesentliche Erholungstendenz hin (Abbildung 6, Ubersicht 8).

e Auch bei den beiden Tellaggregaten Lagebeurteilungen wie auch unternehmerischen Er-
wartungen lagen die Juli-Werte am Niveau zu Jahresbeginn. Im Vormonatsvergleich hat
sich der Lageindex auf +3,8 Punkte (Juni: +5,3 Punkte) abgeschwdcht, es Uberwogen aber
weiterhin jene Unternehmen, die eine Verbesserung in der aktuellen Lage gemeldet hat-
ten. Der Erwartungsindex hat sich in der aktuellen Befragung gegenuber dem Vormonatim
Vergleich dazu etwas verbessert (+1,4 Punkte; Saldo -10,7 Punkte).

¢ Befrachtet man die Teilindikatoren im Lageindex, so haben sich die (saisonbereinigten) Sal-
dowerte, welche positive von negativen Einschétzungen trennen, im Monatsabstand erhdht.
Bei der Beurteilung der Geschdaftstatigkeit in den letzten drei Monaten lag der Saldo bei
—4,7 Punkten (+2,1 Punkte gegenUber Juni), jener hinsichilich der Lagerst&Gnde an Fertigwaren
bei +12,6 Punkten (nach +17,8 Punkten im Vormonat). Ein RUckgang im Saldo der Lager-
stinde kann als Verbesserung interpretiert werden, da weniger Unternehmen "die Lager-
stGnde sind zu groB" in der Befragung rGckmeldeten. Die aktuelle Geschaftslage (nicht Teil
vom Lageindikator) wies im Juli auch eine leicht verbesserte Einschdtzung aus (+2,5 Punkte;
Saldo 25,9 Punkte).

¢ Die heimischen Einzelhandelsunternehmen waren in der Einschatzung der Geschdaftstatig-
keit in den ndchsten drei Monaten zuversichtlicher als zuletzt. Der (saisonbereinigte) Saldo
zu dieser Frage stieg um 6,3 Punkte auf -3,8 Punkte an. Dies frug auch zum Anstieg im Er-
wartungsindex bei. Hinsichtlich der Beurteilung der Bestellungen bei Vorlieferanten wie
auch Beschaftigungserwartungen ergab sich im Monatsabstand keine wesentliche Ande-
rung. Die Verkaufspreiserwartungen (nicht Teil des Erwartungsindex) erhdhten sich im Juli
und lagen in etwa auf dem Niveau zu Jahresbeginn.

¢ Im Vergleich zu Deutschland hat sich das Stimmungsbild im Einzelhandel, gemessen am Ver-
frauensindikator der Europdischen Kommission, im Juli verbessert. Der Saldowert erhéhte sich
im Vormonatsvergleich for Osterreich um rund 2 Prozentpunkte, bei den deutschen Einzel-
handler:iinnen sank dieser Wert um etwas mehr als 1% Prozentpunkte. GegenuUber dem Saldo
zu Jahresbeginn verbesserte sich sowohl in Osterreich als auch in Deutschland der Juli-Wert
leicht (je rund +0,5 Punkte), wobei in Deutschland der Anteil an Einzelhdndler:iinnen mit einer
pessimistischen Beurteilung deutlich Uberwog (Juli: —1,4 Punkte in Osterreich, —23,2 Punkte in
Deutschland; Abbildung 8).
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Verbrauchervertraven

e Die Stimmung der heimischen Konsument:innen hat sich nach dem kréftigen RUckgang im
April nicht weiter verschlechtert, sondern verbesserte sich seither wieder schrittweise. Die in
den ersten Monaten des Jahres breit diskutierten Budget-KonsolidierungsmaBnahmen und
die daraus dann bereits teilweise mit April in Kraft getretenen MaBnahmen betreffend die
privaten Haushalte (z. B. Auslaufen umweltrelevanter Férderungen im Bereich Photovoltaik
oder E-Mobilitadt) haben sich nicht nachhaltig in einer Stimmungseintribung niedergeschla-
gen.

e Auf Basis des harmonisierten EU-Konsumklimaindikators lag das heimische Verbraucherver-
frauen im Juli bei —17 Punkten (saisonbereinigt) und erreicht damit den hdéchsten Index-
stand seit neun Monaten. In Deutschland hat sich das Verbraucherverirauen in den letzten
Monaten ebenfalls schrittweise verbessert und markiert in der jUngsten Umfrage mit
—-8.4 Punkten einen Wert, wie dieser vom Niveau her zuletzt vor einem Jahr erreicht wurde.
Trotz der Stimmungsverbesserung in beiden Ldndern, UGberwiegen weiterhin die Konsu-
mentiinnen mit einer pessimistischen Einschétzung. In Osterreich ist ihr Anteil stérker ausge-
préagt (Abbildung 9).

e Im Detail zeigen die Indikatoren des Konsumklimaindikators Gberwiegend eine Verbesse-
rung in den Einschdtzungen gegenuber der April-Umfrage. Einerseits beurteilen die heimi-
schen Haushalte deren finanzielle Lage in den vergangenen 12 Monaten nun wieder etwas
optimistischer, andererseits haben sich die Beurteilungen bezogen auf die kommenden
12 Monate deutlich erholt: die kinftige finanziellen Lage des Haushaltes wird um 6 Punkte
(Saldo -3,9 Punkte), jene bezogen auf die kinftige allgemeine wirtschaftliche Lage um
knapp +14 Punkte (Saldo —-24,1 Punkte) optimistischer eingeschatzt. Lediglich bei den ge-
planten gréBeren Anschaffungen haben die Haushalte zuletzt wieder mehr ZurGckhaltung
gezeigt (-3,6 Punkte; Saldo -32,5 Punkte).

e Bei den deutschen Haushalten tfragen alle vier Einzelindikatoren des Konsumklimas positiv
zur Verbesserung seit der Befragung im April bei, wenngleich die Stimmungsaufhellung
durch eine schwdchere Dynamik als bei den &sterreichischen Haushalten gekennzeichnet
ist.

e Bei der Entwicklung der Verbraucherpreise in den kommenden 12 Monaten erwarten so-
wohl die heimischen als auch die befragten Haushalte in Deutschland eine nachlassende
Dynamik (Abbildung 10, linkes Panel). Eine Unterscheidung gibt es jedoch bei der Einschat-
zung zur Entwicklung der Arbeitslosigkeit im kommenden Jahr. Hier hat sich in Osterreich mit
Ende des lefzten Jahres eine Trendumkehr eingestellt und das Arbeitsplatzrisiko wurde seit-
her schrittweise geringer eingeschatzt. In Deutschland entsprach es zuletzt hingegen dem
Niveau von Dezember 2024 (Abbildung 10, rechtes Panel).
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WIFO-Konjunkturprognose, Juni 20253)

e Nach zwei Rezessionsjahren durfte die heimische Wirtschaft heuer stagnieren, da weder
aus dem Ausland noch aus dem Inland maBgebliche Impulse zu erwarten sind. Die Unsi-
cherheit bezuglich einer Neuausrichtung der internationalen Handelspolitik blieb zuletzt
weiter hoch, wodurch die Exportnachfrage zurickgehen durfte. Die anhaltende Unteraus-
lastung in der Industrie d@mpft die heimische Investitionsnachfrage. Vor diesem Hintergrund
erwartet das WIFO in der aktuellen Prognose vom Juni 2025 erst fUr 2026 wieder einen BIP-
Zuwachs (+1,2%, Ubersicht 9).

e Ebenso wird in der Prognose von Juni erwartet, dass sich die schwache Konsumdynamik
2025 fortsetzen wird (+0,4%, Ubersicht 10). Damit wird die Sparquote hoch bleiben (10,8%
nach 11,7% 2024). Die anhaltend hoher Unsicherheit der privaten Haushalte fGhrt zu Vor-
sichtsparen. Vor diesem Hintergrund durfte die reale Wertschépfung im Handel im Jahr 2025
zurickgehen (-0,2%; Ubersicht 9). Die positive Entwicklung der Pkw-Neuzulassungen am ak-
tuellen Rand I&sst vermuten, dass die Konsumdynamik in diesem Bereich hdher ausfallen
und damit die Grunddynamik stUtzen wird.

e Die real verfiugbaren Einkommen werden 2025 sowohl durch MaBnahmen der Budgetkon-
solidierung (KuUrzung von Transfers) als auch durch die Inflation belastet. Erst 2026 ist dann
wieder mit Zuwdchsen und einer hdheren Ausgabenbereitschaft auf breiterer Basis der pri-
vaten Haushalte zu rechnen (Ubersicht 10).

e Im Vergleich zum Vorjahr ist 2025 mit keiner Abschwdchung der Inflation zu rechnen (2,9%),
erst 2026 wird der Inflationsdruck weiter nachlassen (2,2%, Ubersicht 10).

3) Glocker, Ch., Ederer, S. (2025). Osterreich kehrt langsam auf den Wachstumspfad zurick. Prognose fir 2025 und
2026. WIFO-Konjunkturprognose, 2. https://www.wifo.ac.at/publication/427409/
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Abbildungen und Ubersichten

Aktuelle wirtschaftliche En’rwicklung

Abbildung 1: Entwicklung des realen Bruttoinlandsproduktes laut WIFO-Schnellschatzung
Saison- und arbeitstagsbereinigt

s Verdnderung gegen das Vorquartal in %

Verdnderung gegen das Vorjahrin %
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Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. — Letzter dargestellter Wert Il. Quartal 2025.

Ubersicht 1: Ergebnisse der WIFO-Schnellschatzung der vierteljdhrlichen VGR
Real, saison- und arbeitstagsbereinigt

2024 2025
[.Qu. II.Qu. II.Qu. IV.Qu. [.Qu. I.Qu.
Verdnderung gegen das Vorquartal in %
Bruttoinlandsprodukt +0,1 -0.3 -0,1 -0,0 +0,1 +0,1
Verwendung des Bruttoinlandsproduktes
Konsumausgaben
Private Haushalte') +0.,9 -0.3 +0,2 +0.,8 +0,1 +0,3
Staat +0,5 + 1.1 +0.8 -0.2 +2.3 -0.2
Bruttoanlageinvestitionen -1,0 +0,5 -0,6 -04 -02 +0,3
Exporte +0,2 -1.8 -0,5 -0.4 -0,0 +0,0
Importe +0,1 +0,1 +0,7 +0.3 -1.1 +0,9
Ver&nderung gegen das Vorjahrin %
Bruttoinlandsprodukt -1.6 -1,6 -0,9 -04 -0.4 +0,1
Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. - ') EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck.
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Abbildung 2: Wéchentlicher WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) fir Osterreich, real

Privater Konsum Bruttowertschépfung Handel

Verédnderung gegen das Vorjahrin %
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Q: Stafistik Austria, WIFO-Berechnungen. — Letzter dargestellfer Wert Kalenderwoche 28 2025 (WWWI), Kalenderwo-
che 22 2025 (privater Konsum, Bruttowertschdpfung Handel).

Ubersicht 2: WWWI und ausgewdhlte Teilkomponenten, real

Wochentlicher WIFO- Priv ater Konsum Bruttowertschépfung Handel
Wirtschaftsindex (WWWI)

Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Jan 24 -1.9 -1.1 - 4,1
Feb 24 -1, +1,5 -05
Mrz 24 -25 +0,4 -52
Apr 24 -03 +0,4 +1,8
Mai 24 -13 +0,4 -18
Jun 24 -24 -3.1 -6,5

Jul 24 +0,5 +0,1 +0,2
Aug 24 -1.4 +0,6 -28
Sep 24 -1.2 -0,7 -3.1
Okt 24 +0,6 +1.5 +2.8
Nov 24 -0.9 +14 -1,0
Dez 24 -00 +2,0 -16
Jan 25 +0,2 +2,9 +0,6
Feb 25 -13 +0,4 -39
Mrz 25 -06 -07 -28
Apr 24 +0,4 +3.6 +0,3
Mai 24 +0,5 +28 +1,2
Jun 24 -0,8

Anmerkung: Die monatlichen Wachstumsraten werden als ungewichteter Durchschnitt der wéchentlichen Daten er-
rechnet. Die Juni Schatzung des privaten Konsums und der Bruttowertschépfung Handel auf Basis der aktuellen Einzel-
handelsumsdatze erfolgt mit der nGchsten Aktualisierung des WWWI Ende August.

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Berechnungen.
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Ubersicht 3: Entwicklung der realen Nettoumsétze im Einzelhandel
Kalenderbereinigt, ONACE 2008

Jan25 Feb 25 Mrz25 Apr25 Mai25 Jun?25
Ver&dnderung gegen das Vorjahrin %

Osterreich
Einzelhandel (ohne Kfz) +2,2 20 21 +1.,3 +0,7 +3,6
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +27 +27 +2,5 +1.0 +0,7 +3,4
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +2,5 +3.3 +3.4 +3.2 +0,2 +3.6
Nahrungsmittel-EH (Supermdrkte) +2,6 +3.4 +3,5 +4,5 +1,4
Fach-EH mit Nahrungsmitteln, Getrénken +1,0 +3,1 +28 = 2o -36
Tankstellen -4,3 +1.5 +0,7 +2,1 +3.8 +7,7
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +27 +1.8 +1,4 -0.1 +1.3 +3,1
Sonstiger EH mit Waren v erschiedener Art +3,0 +9.7 +8,5 +2,6 +6,0
EH mit Informations-, Kommunikationstechnikgerdten +9.5 +6.8 T 8/ +2,0 +4,5
EH mit sonstigen Haushaltsgerdte, Textilien (einschl. M&bel) +0,5 -1.7 -1,6 +1,5 +0,8
EH mit Verlagsprodukten, SportausrUstungen, Spielwaren -0.9 -04 +0,5 -79 -107
EH mit sonstigen GUtern +2.3 +272 +2,1 +0,2 +2,0
EH an Verkaufsst&nden und auf Mdarkten -0.6 -4,6 =& A +0,3
EH nicht in Verkaufsrt@umen, an Verkaufssténden, auf Markte  +7.9 +6,1 +4,7 -28 +3,0
Versand- und Internet-EH TS +6,0 +4,0 -3.8 +27
Deutschland
Einzelhandel (ohne Kfz) T+ &S +4,2 T &6 SRS +2,6 +4,8
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +33 +43 +3.9 +29 +2,6 +4,9
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +1,2 +28 +0,7 +2,7 +1,0 +0,9
Tankstellen +3.2 +2,6 +1,9 +29 +2,1 +1,0
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +4,6 +4,7 T+ 52 +3.6 +3.1 T 7od

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Darstellung. — Juni 2025 vorlaufig.

Ubersicht 4: Entwicklung der nominellen Nettoumsétze im Einzelhandel
Kalenderbereinigt, ONACE 2008

Jan25 Feb 25 Mrz25 Apr25 Mai25 Jun?25
Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Osterreich
Einzelhandel (ohne Kfz) +3.4 P& T S/ +2,2 +20 +5,3
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +4,0 +4,2 +43 +2,6 +2,5 +5,5
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +4,4 +5,7 +6,3 +6,0 TS +8.2
Nahrungsmittel-EH (Supermdrkte) +4,2 +5,2 +6,1 +6,6 +3.8
Fach-EH mit Nahrungsmitteln, Getrdnken +5,5 +74 +7.9 +3.2 +1.8
Tankstellen -42 -1.3 -48 - 6,1 -4, +2,8
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +3.5 +20 +1.5 +1,0 T 25 +2,5
Sonstiger EH mit Waren v erschiedener Art +4,7  +12)] +10,7 +4,6 +7.5
EH mit Informations-, Kommunikationstechnikger&ten +6,1 +1,9 +0.4 - 1.1 +1,0
EH mit sonstigen Haushaltsgerate, Textilien (einschl. M&bel) +1,5 -1.6 -1,6 +2,4 +2,7
EH mit Verlagsprodukten, Sportausristungen, Spielwaren -02 -21 -1,0 -48 -7.3
EH mit sonstigen GUtern +4,0 +4,0 +3.0 +1.7 +3.2
EH an Verkaufssténden und auf Mdarkten +0,7 -29 -27 +10,1 +1,0
EH nicht in Verkaufsrt@umen, an Verkaufsstnden, auf Markte  +5,8 +4,7 +3,1 -35 +1.7
Versand- und Internet-EH +6,9 +6,0 +3,0 -39 +1,3
Deutschland
Einzelhandel (ohne Kfz) +4,3 +53 +4,6 +4,2 SIS +5,6
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +43 +5,4 +4,9 +4,2 +3,9 +59
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +2,7 T 53 +3,4 +5,2 +4,0 +3,5
Tankstellen +4,3 +3,0 -04 -23 -1.6 -09
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +52 +4,9 +5,7 +4,0 TS +7.7

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Darstellung. — Juni 2025 vorlaufig.

WIFO



Ubersicht 5: Entwicklung der Preise

- 11

Dez24 Jan25 Feb25 Mz25 Apr25 Mai25 Jun25 Jul 25
In %

Verbraucherpreisindex +2,0 + 3,2 + 3,2 + 3,0 +3,1 + 29 + 3.3 + 3,6
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrdnke + 1,6 + 2,1 + 2,6 + 3,1 +29 + 3,5 + 4,7 +5,2
Alkoholische Getrénke und Tabak +1,9 +27 + 1.4 T S + 26 + 3,1 +3,2 T &6
Bekleidung und Schuhe -20 -1,1 +1,8 +0,2 -07 -1,5 -32 -02
Wohnung, Wasser, Energie + 0,2 + 4,5 + 5,2 + 5,2 + 5,3 + 50 + 5,2 + 5,7
Hausrat und laufende Instandhaltung des Hauses +0,0 +0,2 -0,7 -09 -0.8 -0,6 +0,3 +0,1
Gesundheifspflege + 4,4 + 4,8 + 4,9 + 4,8 + 4,8 + 5,0 + 4,5 + 4,5
Verkehr +1,0 + 2,4 + 0.8 -0.8 -0.9 -1.0 + 0,3 +0,3
Nachrichtenibermittlung -51 -50 -57 -56 -6.3 -6.0 -63 -7.1
Freizeit und Kultur + 2,1 +3.5 +33 +23 +5,1 + 37 + 4,3 + 3,9
Erziehung und Unterricht + 50 + 54 + 4,7 + 4,7 + 50 + 5,1 + 4,8 +50
Restaurants und Hotels + 6,2 + 5,6 + 6,0 +58 +58 + 5,6 + 5,5 +58
Verschiedene Waren und Dienstleistungen + 4,7 + 4,0 + 4,2 + 4,3 + 4,0 + 3,6 +3,6 + 4,7
IndustriegUter +0.8 +0,9 +1,3 +0,8 + 0,9 +0,8 +1,0 + 1.4
Energie -7.0 + 3,6 +34 +22 +0,7 +13 * &5 + 4,3
Nahrungsmittel, Tabak, Alkohol + 1,7 + 2,2 + 2,3 + 3,2 + 2,9 + 3,3 + 4,4 + 4,8
Dienstleistungen + 4,6 + 4,7 + 4,5 + 4,2 + 4,8 + 4,3 + 4,3 + 4,5

Mikrow arenkorb + 3,1 + 3,7 + 3,9 + 4,6 + 4,6 + 4,5 + 5,6 + 5,1

Miniw arenkorb + 2,4 + 3,0 + 2,6 + 22 + 1,7 +1,8 + 3,2 + 3,1

Q: Statistik Austria, WDS — WIFO-Daten-System, Macrobond; WIFO-Berechnungen.

Abbildung 3: Harmonisierter Verbraucherpreisindex (HVPI)

Insgesamt Nahrungsmittel
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Q: Eurostat, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025.
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Ubersicht 6: Entwicklung der Beschdaftigung und der offenen Stellen

Unbereinigt, ONACE 2025

Dez 24 Jan 25 Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25
Bestand
Unselbstdndig aktiv Beschdftigte
Insgesamt 3.871.083 3.847.758 3.869.758 3.886.355 3.873.391 3.899.972 3.942.290 3.975.189
Einzelhandel (einschl. Kfz) 335.834  328.101  327.187  326.505 327.307 327.750 328.110  333.216
Offene Stellen
Insgesamt 80.740 76.478 80.274 81.740 81.997 83.670 84.357 82.222
Einzelhandel (einschl. Kfz) 9.529 9.339 9.567 9.493 10.324 10.570 10.994 11.021
Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Unselbstdndig aktiv Beschdftigte
Insgesamt +0,6 +0,3 +0,2 +0,1 +0,1 +0,0 +0,5 +0,2
Einzelhandel (einschl. Kfz) -1.4 -27 -30 -29 -23 -20 -19 -19
Offene Stellen
Insgesamt -12,5 -12,3 -11,1 -11,1 -12,7 -13,6 -13.8 -13,0
Einzelhandel (einschl. Kfz) -23,2 -18,9 -9,5 -84 -39 -54 -4,1 - 4,0

Anmerkung: Unselbstandig aktiv Beschdaftigte umfassen keine Prasenzdiener und Personen in Elternkarenz mit aufrech-
tem Beschdaftigungsverhdltnis. — Die dargestellten sofort verfGgbaren Stellen sind freie Arbeitsplaize, die bereits hatten

angetreten werden kénnen.

Q: Dachverband der Sozialversicherungstréger, AMS, WIFO-Berechnungen. — Unselbstdndig aktiv Beschdaftigte im Ein-
zelhandel; Werte fUr 2024 durch das Arbeitsmarktservice von ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlisselt; Werte 2018

bis 2023 durch WIFO rUckverkettet.

Abbildung 4: Unselbstdndig aktiv Beschdaftigte im Zeitverlauf

Unbereinigt, ONACE 2025
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Anmerkung: Unselbsté&ndig aktiv Beschaftigte umfassen keine Présenzdiener und Personen in Elternkarenz mit aufrech-
tem Beschdaftigungsverhdlinis. Der Bestand der unselbstandig aktiv Beschdaftigten unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: Dachverband der Sozialversicherungstréger, WIFO-Berechnungen. — Einzelhandel: Werte fUr 2024 durch das Arbeits-
marktservice von ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlUsselt; Werte 2018 bis 2023 durch WIFO rickverkettet. — Letzter

dargestellter Wert Juli 2025.

WIFO
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Abbildung 5: Offene Stellen im Zeitverlauf
Unbereinigt, ONACE 2025
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Anmerkung: Die dargestellten sofort verfugbaren Stellen sind freie Arbeitspldize, die bereits hatten angetreten werden
kénnen. Der Bestand der offenen Stellen unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: AMS, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025.

Ubersicht 7: Eréffnete Insolvenzen

2023 2024 2025
. Quartal V. Quartal| I. Quartal Il. Quartal Ill. Quartal V. Quartal| I. Quartal Il. Quartal
Falle
Insgesamt 876 947 1.089 1.010 966 1.093 1.134 1.039
Handel insgesamt 181 171 201 173 168 211 215 185
Anteile an insgesamt in %
Handel insgesamt 20,7 18,1 18,5 17,1 17,4 19,3 19,0 17,8
Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Insgesamt +16,8 +23,3 +34,4 +36,3 +10,3 +15,4 +4,1 +2,9
Handel insgesamt +34,1 +23,0 +34,9 +6,8 -772 +23.4 +7.0 +6,9

Q: KSV1870. — Handel insgesamt einschlieBlich Instandhaltung und Reparatur von Kfz (ONACE 2008).

WIFO
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Aktuelle Umfrageergebnisse

Abbildung é: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Unternehmen in einer
kurzfristigen Betrachtung
Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median (Beobachtungszeitfraum ab 2008)
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber 0
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025.
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Ubersicht 8: WIFO-Konjunkturklimaindex der ésterreichischen Unternehmen in einer

kurzfristigen Betrachtung
Saisonbereinigt

Dez24 Jan25 Feb 25 Mrz 25 Apr25 Mai25 Jun25 Jul 25
Indexpunkte
Konjunkturklimaindex
Unternehmen insgesamt -6,0 -5,0 -6,7 -6,8 -7.0 - 4,5 -3.9 -2.4
Einzelhandel (ohne Kfz) -56 -33 -3.4 -6,1 -9, -39 -33 -34
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln +5.8 -2,6 =19 + 5.6 +0.9 +32 +0,7 -32
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln') -6,7 -1.8 -2.3 -6,9 -9.9 -6,0 -3.1 -3.1
Aktuelle Lagebeurteilungen
Unternehmen insgesamt -6,1 -4,2 -4,2 -6,5 -6,7 =87 =85 =80
Einzelhandel (ohne Kfz) +2.8 +3.9 +5,7 +1.7 -0.5 +3,7 +53 +38
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln +8.2 + 6,4 + 4,8 +8.4 &+ 88 + 90D +8.0 + 4,9
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln’) +4,0 +6,9 +8,6 +29 +0,6 +3,6 +772 +58
Unternehmerische Erwartungen
Unternehmen insgesamt -6,3 -6,2 -9.5 -7, -6,7 -54 -4,3 -1,7
Einzelhandel (ohne Kfz) -14,0 -10,3 -12,3 -13,7 -17,6 -11,8 -12,1 -10,7
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln +3,2 -11,5 -7,7 +29 -6,4 -29 -6,5 -11,2
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln') -17.5 -10,4 -13,1 -16,7 -20,3 -158 -13,5 -12,1

Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber 0
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — ') Ohne Tankstellen.

Abbildung 7: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Unternehmen in einer

langfristigen Betrachtung

Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median des Konjunkturklimaindex

Unternehmen insgesamt

Konjunkturklimaindex
40 ~

30 A

Indexpunkte

08

09

Einzelhandelsunternehmen (ohne Kfz)

30 - Konjunkturklimaindex

20 A
10 1

0 A HF e M- oo

o) N~
~ - )

PRy v o
) \
SN \'\v/\,\/ v

-] O T ‘.\\

Indexpunkte

201 M
-30 A

40 -

08 09 10 11 12 13

14

15

Aktuelle Lagebeurteilungen

~
RS

16

2
PARSRNIY
v

17

18

-\ro - -~
PR TN
v W)

19

—~—

20

21

23

24

25

Unternehmerische Erwartungen

22

23

24

25

Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber 0
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025.
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Abbildung 8: Vertrauensindikator Einzelhandel der Europdischen Kommission
Saisonbereinigt
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —-100 und
zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.
Der Vertrauensindikator setzt sich aus der Einschdtzung zur Geschdftstétigkeit der letzten und der kommenden drei Monate
sowie dem derzeitigen Lagerbestand (mit negativem Vorzeichen) zusammen.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025.
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Abbildung ?9: Verbrauchervertrauen und Teilindikatoren

Saisonbereinigt
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —-100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025. — Osterreich n = 1.500. Deutschland

n = 2.000.
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Abbildung 10: Erganzende Indikatoren zum Verbrauchervertrauen
Saisonbereinigt

Entwicklung der Verbraucherpreise
in den ndchsten 12 Monaten im Vergleich
zu den letzten 12 Monaten
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und -100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert Juli 2025. — Osterreich n = 1.500. Deutschland
n = 2.000.

WIFO



- 19 -

WIFO-Konjunkturprognose, Juni 20254)

Ubersicht 9: Hauptergebnisse

Prognose

2021 2022 2023 2024 2025 2026
Verd@nderung gegen das Vorjahrin %

Bruttoinlandsprodukt, real +48 +53 -10 -1.0 +0,0 +1,2
Herstellung von Waren + 10,9 + 6,7 -1.8 -5.2 -1,1 + 1,5
Handel +45 +07 -57 -17 -02 +1,2

Private Konsumausgaben'), reall +48 +49 -05 +04 +04 +13
Dauerhafte KonsumgUter?) +64 -45 -54 +13 +15 +1,5

Bruttoanlageinvestitionen, real +60 +04 -32 -2,1 -0,7 +14
AusrUstungen®) +77 +19 +24 +05 -08 +20
Bauten + 4,1 -13 -9.3 -53 -0,5 +0,6

Exporte, real +95 +100 -04 -35 -05 +13
Warenexporte, fob +124 +6,0 -04 -54 -1, +0,7

Importe, real + 14,1 + 7,1 - 4,6 -3.3 +0,1 +1,3
Warenimporte, fob +148 +30 -7.4 -54 -04 +13

Bruttoinlandsprodukt, nominell +68 +103 + 5,6 +23 + 2,7 + 3,2

Mrd. € 406,23 448,01 473,23 484,22 497,53 513,62

Leistungsbilanzsaldo in % des BIP 1,7  -09 1,3 2,4 2,2 2,0

Verbraucherpreise +28 +86 +78 +29 +29 +22

BIP-Deflator +19 +48 +66 +33 +28 +20

Finanzierungssaldo des Staates?)  in% desBIP - 5,7 -3.4 -26 - 4,6 - 4,1 -3.9

Unselbsténdig akfiv Beschéfiigte®) +25 +30 +12 +02 +02 +08

Arbeitslosenquote®) in% 80 6,3 6,4 7.0 7.5 7.3

Realwert des BIP pro Kopf’') +38 +1,1 -19 -06 -01 +08

Armutsgefdéhrdungsquote®) in% 14,8 14,9 14,3 14,1 14,4 14,1

Einkommensquintilsverhdlinis’) Verhdltniszahl 4,3 4,3 4,3 4,4 4,4 4,4

Treibhausgasemissionen'”) +45 -58 -66 -30 -09 -25

Mio.t CO,-Aquivalent 78,07 73,52 68,70 66,61 6599 64,34

Q: WIFO, Arbeitsmarktservice, Dachverband der Sozialversicherungstréiger, OeNB, Statistik Austria, Umweltbundesamt. — ') Ein-
schlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck. — %) WIFO-Berechnung anhand der Anteile der dauerhaften KonsumgUter
nach dem Inlandskonzept. - %) EinschlieBlich militarischer Waffensysteme und sonstiger Anlagen. - #) Laut Maastricht-Definition. —
%) Ohne Personen in aufrechtem Dienstverhdltnis, die Kinderbetreuungsgeld beziehen bzw. Prasenzdienst leisten. — 6) In % der un-
selbstéindigen Erwerbspersonen, nationale Definition. — 7) Nominelles BIP deflationiert mit dem impliziten Preisindex der inldn-
dischen Verwendung. - 8) Anteil der Personen in Privathaushalten mit einem verfigbaren Aquivalenzeinkommen unterhalb der
Armutsgeféhrdungsschwelle (60% des nationalen verfigbaren Mediandquivalenzeinkommens, ab 2024: Prognose. — ?) $80/520:
Verhdltnis des gesamten verfigbaren Aquivalenzeinkommens der Bevdlkerung in privaten Haushalten im obersten Einkommens-
quintil zu dem der Bevdlkerung im untersten Einkommensquintil, ab 2024: Prognose. — '°) Ab 2024: Prognose.

4 Glocker, Ch., Ederer, S. (2025). Osterreich kehrt langsam auf den Wachstumspfad zuriick. Prognose fir 2025 und
2026. WIFO-Konjunkturprognose, 2. https://www.wifo.ac.at/publication/427409/
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Prognose

2021 2022 2023 2024 2025 2026

Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Private Konsumausgaben'), real +48 +49 -05 +04 +04 +13
Dauerhafte KonsumgUter?) +64 -45 -54 +13 +15 +1,5
Nichtdauerhafte KonsumgUter

und Dienstleistungen?) +46 +60 +01 +03 +03 +13

Verfigbares Einkommen
der privaten Haushalte, real + 2,1 +1,7 -05 +35 -07 +07

Sparquote der privaten Haushalte, in % des verfugbaren Einkommens
EinschlieBlich Zunahme betrieblicher

Versorgungsansproche 11,4 8.8 87 11,7 10,8 10,2
Ohne Zunahme betrieblicher
Versorgungsanspriche 10,9 8.2 8,1 11,1 10,1 9,6

Forderungen an inldandische Nichtbanken
Jahresendsté&nde +66 +50 +07 +07 +12 +18

Verbraucherpreise
National +28 +86 +78 +29 +29 +22
Harmonisiert +28 +86 +77 +29 +29 +22

Kerninflation®) +23 +5]1 +73 +39 +29 +22
Q: WIFO, OeNB, Statistik Austria. - ') Private Haushalte einschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck. -

%) WIFO-Berechnung anhand der Anteile der dauerhaften Konsumguter nach dem Inlandskonzept. — *) Ohne Ener-

gie, Lebensmittel, Alkohol und Tabak.
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Glossar, Datenquellen

Nominelle und reale GréBen

Nominelle GréBen bilden auch die Preisentwicklung ab. Reale GréBen sind um den Preiseffekt
bereinigt.

Saisonbereinigt

Zeitreihen werden um jahreszeitlich bedingte Effekte, wie etwa Ostern, Feierfage oder Weih-
nachten, bereinigt.

Kalender- bzw. arbeitstagig bereinigt

Zeitreihen werden um die unterschiedliche Zahl von Arbeitstagen in der Periode bereinigt.

Periodenvergleiche

Die Formulierung "gegenUtber dem Vorjahr' beschreibt eine Verdnderung gegenuber der glei-
chen Periode des Vorjahres und bezieht sich auf unbereinigte Zeitreihen.

Vergleiche gegenuber der Vorperiode, z. B. dem Vorquartal, werden mit saisonbereinigten
oder saison- und arbeitstatig bereinigten Daten durchgefihrt.

Die Analyse der saison- und arbeitstdgig bereinigten Entwicklung liefert genauere Informatio-
nen Uber den aktuellen Konjunkturverlauf und zeigt Wendepunkte frGher an. Die Daten unter-
liegen allerdings zusatzlichen Revisionen, da die Saisonbereinigung auf statistischen Methoden
beruht.

WIFO-Schnellschatzung (Flash Estimates)

Im Auffrag des Finanzministeriums berechnet das WIFO die Schnellschdtzung (Flash Estimates)
der vierteljathrlichen Volkswirtschaftichen Gesamtrechnung fur Osterreich. Diese wird 30 Tage
nach Ablauf eines Quartals verdffentlicht und baut auf der Quartalsrechnung von Statistik Aus-
fria auf, die 60 Tage nach Ablauf eines Quartals mit umfangreicheren Ergebnissen veroffent-
licht wird. Die WIFO-Schnellschatzung umfasst das BIP sowie Komponenten in der Form von sai-
son- und arbeitstagsbereinigten Verdnderungsraten gegentber dem Vorquartal (Kennzahl
laut Eurostat-Vorgabe).

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wifo-schnellschaetzung

Wochentlicher WIFO-Wirtschaftsindex

Der wochentliche WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) schétzt die realwirtschaftliche Aktivitat der
Osterreichischen Volkswirtschaft auf wdchentlicher und monatlicher Basis. Er verwendet wé-
chentliche, monatliche und vierteljGhrliche Zeitreinen, um wdchentliche und monatliche Indi-
katoren fUr das reale BIP und BIP-Teilaggregate der vierteljahrlichen Volkswirtschaftlichen Ge-
samtrechnung zu schétzen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wwwi

WIFO


https://short.wifo.ac.at/wifo-schnellschaetzung
https://short.wifo.ac.at/wwwi

- 22 -

Nettoumsatze Einzelhandel

Die Konjunkturstatistik Handel und Dienstleistungen von Statistik Austria dient der Bereitstellung
von Informationen Uber die konjunkturelle Entwicklung im Handel und in wichtigen Dienstleis-
tungsbereichen. Fir den Einzelhandel erfolgt eine Schnellschdtzung der Umsatzindizes (nomi-
nell und real) fUr die Hauptaggregate nach rund 30 Tagen. Im Handel werden monatlich Um-
safzindizes (nominell und real, unbereinigt, saison- und arbeitstégig bereinigt) berechnet. Fir
die Ermittlung der Umsatzindizes werden fUr einen GroBteil der Unternehmen die Umsatzsteuer-
voranmeldungen (UVA) aus den Verwaltungsdaten der Finanzbehdérden verwendet.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/nettoumsaetze

Verbraucherpreisindex

Der nationale Verbraucherpreisindex (VPI) wird von Statistik Austria erhoben. Er misst die Ver-
anderung der Konsument:innenpreise (Waren und Dienstleistungen) Gber die Zeit. Die prozen-
tuale Veradnderung des VPl zum Vorjahr wird auch Inflation genannt.

Die Sonderaggregate IndustriegUter; Energie; Nahrungsmittel, Alkohol und Tabak und Dienst-
leistungen ergeben gemeinsam die Gesamtinflation.

Der Mikrowarenkorb wurde einem etwas groBeren taglichen Supermarkteinkauf nachempfun-
den und umfasst etwa 4% der Konsumausgaben, die im VPI enthalten sind, vorwiegend fur
Nahrungsmittel. Der Miniwarenkorb umfasst 16% der Konsumausgaben und soll einen wdchent-
lichen Einkauf widerspiegeln, neben Nahrungsmitteln beinhaltet er u. a. auch Treibstoffe.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/vpi

Zuordnung COICOP-Gruppen zu Sonderaggregaten: https://short.wifo.ac.at/vpi-sonderagaregate

WIFO-Konjunkturtest

Der WIFO-Konjunkturtest ist eine monatliche Befragung 6sterreichischer Unternehmen zu ihrer
wirtschaftlichen Lage und deren Entwicklung in den ndchsten Monaten. Ziel ist es, die aktuelle
und bevorstehende Entwicklung der &sterreichischen Wirtschaft zu erfassen. Die Ergebnisse des
WIFO-Konjunkturtests fUr einen bestimmten Monat sind rund zwei Monate vor der Verdffentli-
chung des vorldufigen Wertes und rund drei Monate vor der Publikation des ersten Wertes des
Produktionsindex verfugbar. Der WIFO-Konjunkturtest umfasst die Sektoren Sachgutererzeu-
gung und einen Teil des Dienstleistungssektors. Der Einzelhandel wird von der KMU Forschung
Austria (KMFA) im Auftrag des WIFO erhoben und ist rund einen Monat vor der Verdffentlichung
der ersten Umsatzschéatzung von Statistik Austria und rund zwei Monate vor den finalen Umsatz-
zahlen verfUgbar.

Der zusammenfassende WIFO-Konjunkturklimaindex je Sektor aggregiert als arithmetisches Mit-
tel zwei Teilindizes, die gefrennt ausgewiesen werden:

Der Index der aktuellen Lagebeurteilungen basiert auf den monatlichen Erhebungen zur aktu-
ellen Lage und zur Entwicklung in den letzten drei Monaten. Im Einzelhandel wird er aus der
Einschatzung der Unternehmen zu folgenden GréBen ermittelt: Entwicklung der Geschaftstéatig-
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keit in den letzten drei Monaten, derzeitiger Umfang der Lagerbestdnde (mit negativen Vorzei-
chen).

Der Index der unternehmerischen Erwartungen fasst jene monatlichen Fragen zusammen, die
sich auf die Entwicklung in den Folgemonaten der Erhebung beziehen. Im Einzelhandel wird
aus der Einscha@fzung der Unternehmen zu folgenden GréBen ermittelt: Entwicklung der Bestel-
lungen bei Vorlieferanten in den kommenden drei Monaten, Erwartung der Geschdftstatigkeit
in den n&chsten drei Monaten und Anderung im Personalbestand in den kommenden drei
Monaten.

Im Zuge der Auswertung werden "Salden" ermittelt, d. h. vom Anteil der positiven Antworten
auf eine Frage wird der Anteil der negativen Antworten abgezogen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wifo-kt

Vertrauvensindikatoren — Das gemeinsame harmonisierte EU-Programm fir Konjunkturumfragen
bei Unternehmen und Konsument:innen

Die Erhebungen basieren auf einem harmonisierten Fragebogen. Sie werden von nationalen
Instituten durchgefUhrt und gemeinsam von der Europdischen Kommission veroffentlicht. Da-
runter befinden sich folgende Indikatoren:

Vertrauensindikator fir den Einzelhandel: Der Vertrauensindikator des Einzelhandels ist das arith-
metische Mittel der Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur derzeitigen
und zukUnftigen Geschdaftslage sowie zu den Lagerbestédnden (mit umgekehrtem Vorzeichen).

Verbrauchervertrauven: Der Indikator des Verbrauchervertrauens ist das arithmetische Mittel der
Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur vergangenen und erwarteten
finanziellen Lage der Haushalte, zur erwarteten allgemeinen Wirtschaftsilage und zu der Héhe
der Ausgaben fur gréBere Anschaffungen in den néchsten zwdlf Monaten im Vergleich zu den
letzten zwoIf Monaten.

Quelle und weitere Informationen: hitps://short.wifo.ac.at/vertrauensindikator
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