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Der Konjunkturreport Einzelhandel stellt einmal pro Quartal wesentliche Konjunkturinfor-
mationen fur den Einzelhandel bzw. Handel insgesamt zusammen. Eine laufende Kon-
junkturbeobachtung und -berichterstattung ist von hoher Relevanz, um den Handelsbe-
trieben sowie der interessierten Offentlichkeit aktuelle Daten und Analysen liefern zu kén-
nen. Der aktuelle Bericht zeigt, dass sich mit dem Krieg im Iran die Stimmungsindikatoren
sowohl auf Seiten der Einzelhdndler:iinnen als auch der Konsument:innen deutlich eige-
fribt haben. Rezente Daten der gesamtwirtschaftlichen Wertschépfung (BIP-Schnell-
schatzung) und der Einzelhandelsumsatze zeigen bis Marz 2026 hingegen noch eine
leicht positive Entwicklung. Im Durchschnitt der ersten drei Monate 2026 stiegen die Um-
s@tze im Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) kalenderbereinigt um nominell 1,6%
(real +0,2%) gegenuber dem Vorjahr. Die reale Wertschdpfung stieg im |. Quartal 2026
nach vorldufigen Berechnungen um 0,2% gegenUber dem Vorquartal (saison- und ka-
lenderbereinigt).
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Der Konjunkturreport Einzelhandel wird vom Handelsverband kostenfrei an seine Mitglieder ver-
teilt.

Uber den Handelsverband Osterreich

Der Handelsverband - Sprecher und Partner des Handels — ist seit 1921 als freie Interes-
senvertretung und Innovationsplattform aktiv, um seine rund 4.000 Mitglieder im Umfeld
der sich ver&ndernden Marktherausforderungen bestmdglich zu begleiten. Neben sei-
nen Mitgliedern, die in Osterreich einen Jahresumsatz von mehr als 65 Mrd. € erzielen und
gemeinsam rund 80% des Marktes abdecken, sind dem Handelsverband zahlreiche Un-
ternehmen diverser Spezialisierungen als Partner assoziiert. Die HV Online-Plattform KMU
RETAIL bietet allen 6sterreichischen Handelsunternehmen Know-how, Handelsdaten und
Rechtssicherheit. Die offene Plattform "Artificial Intelligence for Retail" (Al4R) unterstGizt
heimische Handler und Tech-Anbieter bei der Planung und Umsetzung komplexer K- bzw.
Robotik-Anwendungen. Mit dem Gutesiegel Trustmark Austria setzt der Handelsverband
Standards und fordert das Qualitétsbewusstsein und Vertrauen der Konsument:innen zum
Online-Handel.
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Iran-Krieg dampft Stimmung im Einzelhandel
und bei Konsument:.innen

Indexpunkte

Die heimische Konjunktur verlief zu Jahresbeginn leicht positiv. GemdaB der WIFO-
Schnellsch&tzung nahm das BIP im I. Quartal 2026 real um 0,2% zu (zum Vorquartal; sai-
son- und kalenderbereinigt). Die Konsumnachfrage der privaten Haushalte frug positiv
zum Wachstum bei. In der monatlichen Entwicklung (laut WWWI) zeigte sich nach dem
positiven Jahresauftakt wieder eine leichte Eintribung in den ersten drei Aprilwochen.

Die Inflation stieg gemdaB der Schnellsch&tzung von Statistik Austria im April 2026 erneut
an (3,3%; Marz 3,2%). Infolge des Iran-Krieges stiegen die Energiepreise deutlich an
(+10,7% gegenuber dem Vorjahr).

Die Umsatzentwicklung im heimischen Einzelhandel (ohne Kfz) fiel nach vorléufigen Da-
ten kalenderbereinigt im Mdarz 2026 moderat aus (nominell +1,9%, real 0,0% gegenuber
dem Vorjahr, vorlaufige Werte). Unbereinigt fallt das Ergebnis im Mdarz etwas kréftiger
aus, da einige Tage der Karwoche in den Mdarz fielen.

Der Anstieg der Unsicherheiten infolge des Iran-Krieges zeigte sich zeithah in den Befra-
gungsdaten. Die unmittelbare Stimmungseintribung war jedoch schwdcher ausge-
pragt als beim Ausbruch des Ukraine-Krieges im Februar 2022.

Das Stimmungsbild der heimischen Handler:innen hat sich von Februar bis April abge-
kUhlt. Vorrangig aufgrund einer Verschlechterung bei den Erwartungen fur die kom-
menden Monate. Die aktuelle Lageeinschdtzung zeigt noch eine Balance zwischen op-
fimistischen und pessimistischen Antworten.

Deutlich kraftiger haben die heimischen Konsument:innen in deren Einschatzungen re-
agiert. Besonders stark belastet zeigt sich der wirtschaftliche Ausblick auf die kommen-
den Monate, die eigene finanzielle Situation, die Verkaufspreiserwartung sowie das Ar-
beitsplatzrisiko.

FUr 2026 wird mit einer moderaten Konsumdynamik gerechnet. Sowohl von der Verteu-
erung fossiler Energietrger als auch von der Budgetkonsolidierung der Bundesregie-
rung gehen dampfende Effekte aus. Die Sparquote durfte weiter zurickgehen.

Aktuelle Umfrageergebnisse

Verbrauchervertrauen Konjunkturklima Einzelhandel "Infolge des Iran-Krieges
2022 2023 2024 2025 2026 .gm,gen die \/er.’rrouen.s—
0 : : : : indikatoren bei den Einzel-
5 h&ndler:innen und insbe-
10 sondere bei den Konsu-
ment:innen zurick. Den-
BN noch fiel diese Stimmungs-
20 1 einfrbung schwdécher aus
25 1 als zu Beginn des Ukraine-
-30 1 Krieges im Februar 2022."
-35 -

Q: Europd&ische Kommission; Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-
Konjunkturtest; WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert April 2026.
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Aktuelle wirtschaftliche En’rwicklung_j

Gesamiwirtschaftliche Entwicklung

e Die heimische Konjunktur verlief zu Jahresbeginn leicht positiv, wenngleich durch den Iran-
Krieg die Unsicherheit der Unternehmen und Konsumentiinnen gestiegen ist. Gemdai der
WIFO-Schnellschéatzung deuten erste Berechnungen fir das I. Quartal 2026 auf einen mo-
deraten Zuwachsim Vorquartalsvergleich hin (+0,2%). Im Vergleich zum Vorjahr befand sich
die Wirtschaftsleistung auf Basis saison- und kalenderbereinigter Werte um 0,6% Uber dem
Wert des Vorjahres (Abbildung 1, Ubersicht 1).

e Aus der Industrie (ONACE 2008, Abschnitte B bis E) kamen leicht positive Impulse. Gegen-
Uber dem Vorquartal stieg die Wertschopfung um 0,4%. Der Bereich Handel, Verkehr, Be-
herbergung und Gastronomie entwickelten sich hingegen schwach; die Wertschdpfung
ging um 0,4% zurUck. Im Bereich Verkehr dUrfte auch der Iran-Krieg zum RUckgang beige-
fragen haben, der Handel lieferte hingegen einen positiven Wachstumsbeitrag. Spiegel-
bildlich stitzte die Konsumnachfrage der privaten Haushalte auf der Nachfrageseite das
BIP, diese wurde zum Vorquartal um 0,8% ausgeweitet. GemaB dem WWWI durften die pri-
vaten Konsumausgaben nach dem Zuwachs in den ersten drei Monaten des Jahres (jeweils
gegenuUber dem Vorjahr), in den ersten drei Apriwochen 2026 wieder leicht zurickgegan-
gen sein (Abbildung 2, Ubersicht 2).

Umsatzentwicklung

e Auf Basis vorlaufiger Daten nahmen die nominellen Umsétze im Mdarz 2026 kalenderberei-
nigt um 1,9% zu. Preisbereinigt lagen diese Umsatze auf dem Niveau des Vorjahres. Damit
entsprach die aktuelle Entwicklung in etwa jener im Durchschnitt Janner bis Mérz 2026. Die
Kalenderbereinigung berucksichtigt u. a. den Umstand, dass heuer auch ein Teil der Kar-
woche in den Mdarz gefallen ist. Unbereinigt stiegen die Ums&tze im Mérz um +3,2% nominell
bzw. +1,1% real.

¢ Im Nichtnahrungsmittelbereich lag die Umsatzentwicklung sowohl im Mdarz als auch im
Durchschnitt der ersten drei Monate hinter jener mit Nahrungs- und Genussmitteln zurGck.
Die nominellen Umsdatze stiegen im Mdarz kalenderbereinigt um 1,6% bzw. +2,9%. Real be-
deutet dies fUr erstere einen Anstieg um 0,3%, wdhrend zweitere um 0,8% zulegten
(Ubersicht 3, Ubersicht 4).

e Im Februar 2025 verlief die reale Umsatzentwicklung sowohl im Bereich der Nahrungs- und
Genussmittel als auch der Nichtnahrungsmittel geddmpft. Mit Ausnahme der Gruppen
sonstiger Einzelhandel mit Waren verschiedener Art und Einzelhandel mit Verlagsprodukten,
Sportausristungen, Spielwaren wurden bei den Nichtnahrungsmitteln in allen Bereichen
Umsatzrickgange verzeichnet. Uberdurchschnittlich fiel dieser in den Bereichen Einzelhan-
del mit sonstigen Haushaltsgeraten, Textilien sowie Einzelhandel mit Informations-, Kommu-
nikationstechnikger&ten aus. Nominell wurde nur in der Gruppe Einzelhandel mit sonstigen
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Haushaltsgeraten, Textilien ein RGckgang verzeichnet, wéhrend die Umsdtze in den ande-
ren Bereichen stiegen (Ubersicht 3, Ubersicht 4).

e In Deutschland gingen die realen, kalenderbereinigten Nettoumsdatze im Marz im Vorjah-
resvergleich zurick (-2,0%). Im Ja&nner und Feber war die Entwicklung im Vergleich zu Os-
terreich hingegen positiver, so dass es in den ersten drei Monate zu einer Stagnation der
Umsdatze kam. Die Entwicklung der Umsatze war somit im I. Quartal 2026 nur etwas niedriger
als in Osterreich. Dies resultiert vor allem aus der etwas stérkeren Umsatzentwicklung des
Einzelhandels mit Nichtnahrungsmitteln im Vergleich zu Osterreich, wahrend der Einzelhan-
del mit Nahrungs- und Genussmitteln schwécher verlief (Ubersicht 3).

Verbraucherpreise

e Dielnflation (VPI) stiegim April 2026 gemdaB der Schnellsché&tzung von Statistik Austria erneut
an und lag bei 3,3%. Im Mdarz betrug sie 3,2%. Infolge des Iran Krieges stiegen die Energie-
preise deutlich an (+10,7% gegenUber dem Vorjahr). Preisdé@mpfend wirkten hingegen die
im April 2026 eingefUhrte Spritpreisbremse sowie der frUhe Ostertermin, der sich auf Pau-
schalreisen preisddmpfend auswirkte!). Vom Dienstleistungsbereich gingen weiterhin merk-
liche preistreibende Effekte aus, wenngleich es zu einer Abschwdchung kam (+3,9% ge-
genUber dem Vorjahr, nach +4,5% im Mdarz). Die Preise fUr Nahrungsmittel, Tabak, Alkohol
erhohten sich um 2,7% und jene der IndustriegUter stiegen nur leicht um 0,7%.

e Bereits im Mdarz zeigten sich die gestiegenen Energie- und in weiterer Folge Treibstoffpreise
in den Detaildaten: Die hochsten Preissteigerungen waren demnach im Bereich Verkehr
(+6,3%) zu beobachten. Uberdurchschnittich hohe Preissteigerungen gab es auch im Be-
reich Bildung (+5,3), Gastronomie- und Beherbergungsdienstleistungen (+5,1%), andere
Waren und Dienstleistungen (3,9%), Versicherungs- und Finanzdienstleistungen (+3,7%), Ge-
sundheit (3,4%) sowie Freizeit, Sport und Kultur (+3,3%). Deutlich stdrker als im Februar stie-
gen die Preise fur Wohnung, Wasser, Energie (+2,7% nach +1,5%; getrieben durch die starke
Teuerung von Heizol). KostengUnstiger als vor einem Jahr waren im Méarz Waren und Dienst-
leitungen aus dem Bereich Bekleidung und Schuhe (-0,5%) sowie Information und Kommu-
nikation (-2,6%, Ubersicht 5).

e GemdB HVPIlag die Inflation im April ebenfalls bei 3,3% (Abbildung 3, links). Auch im Durch-
schnitt des Euro-Raumes stieg die Teuerung auf Grund der hdheren Energiekosten: die In-
flation betrug im April 3,0% (Marz 2,6%).

1) https://www.statistik.at/fileadmin/announcement/2026/04/20260430VPIFlashEstimate April2026.pdf.
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Beschaftigung und offene Stellen

Im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz, laut ONACE 2025)2) waren im Mérz 2026 328.143 unselb-
sténdig aktiv Beschdaftigte tatig. Damit wurde erstmails seit Februar 2023 ein leichter Anstieg
im Vergleich zum Vorjahr beobachtet (+0,5%). Auch in der Gesamtwirtschaft wurde ein
leichter Zuwachs beobachtet (Ubersicht 6, Abbildung 4).

Der RUckgang des Bestands an unbesetzten Stellen im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz, laut
ONACE 2025) erreichte nach einer zwischenzeitichen Verlangsamung im Janner 2026
(-9.7%) im April erneut einen zweistelligen Wert (-18,1% im Vergleich zum Vorjahr). Auch in
der Gesamtwirtschaft zeigte sich im April ein RUckgang, wobei dieser im Vorjahresvergleich
mit =5,9% schwdcher als zu Jahresbeginn ausfiel (J&dnner 2026: -10,5%). Im April 2026 konn-
ten im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz, laut ONACE 2025) 8.453 offene Stellen nicht zeithah
besetzt werden, in der Gesamtwirtschaft waren es 77.157 (Ubersicht 6, Abbildung 5).

Insolvenzen

Die Zahl der er6ffneten Unternehmensinsolvenzen zeigen weiterhin ein hohes Niveau, auch
wenn diese das zweite Mal seit dem Il. Quartal 2023 zurGckgegangen sind. Im |. Quartal
2026 wurden insgesamt 1.045 Insolvenzen erdffnet, das waren um 7,8% weniger als im Jahr
ZUVOT.

Auch im Handel (nach ONACE 2025) wurden 158 Falle verzeichnet (Ubersicht 7). GemdaR
der Umstellung auf ONACE 2025 werden ab dem |. Quartal 2026 Reparaturdienstleistungen
nicht mehr dem Bereich Handel, sondern der Erbringung von sonstigen Dienstleistungen
zugeordnet, damit ist ein Vergleich mit dem Vorjahr nur wenig aussagekraftig.

Aktuelle Umfrageergebnisse3)

Gesamtwirtschaft

Die Ergebnisse des WIFO-Konjunkturtests vom April zeigen einen RUckgang der unterneh-
merischen Konjunktureinschdtzungen in Folge der Energiepreiseffekte und des Anstiegs der
Unsicherheit aufgrund des Iran-Krieges. Der WIFO-Konjunkturklimaindex notierte
mit -5,8 Punkfen (saisonbereinigt) 3,9 Punkte unter dem Wert von Mérz 2026 (Abbildung 6,
Ubersicht 8). Die Eintribung der Konjunkturstimmung zeigt sich Uber die Segmente hinweg.
Besonders stark waren die RUckgdnge in der Sachgutererzeugung und den Dienstleistun-

2) Mit Janner 2025 wurde auf die ONACE 2025 umgestellt, wobei der Einzelhandel nur noch einschlieBlich Kfz-Handel
ausgewiesen wird. Um eine Vergleichsreihe zu erhalten, wurden die Werte fir 2024 durch das Arbeitsmarktservice von
ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlisselt.

3) Holzl, W., Bierbaumer, J., Klien, M., & Kigler, A. (2026). Iran-Krieg belastet Konjunkturklima. WIFO-Konjunkturtest, 4.

https://www.wifo.ac.at/publication/446136/
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gen. In der Bauwirtschaft zeigt sich eine Verbesserung der Erwartungen, die auf den Anstieg
bei den Baupreiserwartungen zurickzufUhren ist.

e Der Index der aktuellen Lagebeurteilungen der Gesamtwirtschaft ging im April um
3,0 Punkte auf -4,9 Punkte zurGck. In der SachgUtererzeugung sank der Lageindex
(-3,4 Punkte) und notierte mit-11,1 Punkten im pessimistischen Bereich. In der Bauwirtschaft
sank der Lageindex hingegen nur leicht und notierte mit -3,1 Punkten ebenfalls im pessimis-
tischen Bereich. In den Dienstleistungsbereichen verlor der Lageindex deutlicher an Dyna-
mik (=3,6 Punkte) und notierte mit —2,5 Punkten erstmals seit April des Vorjahres im pessimis-
tischen Bereich.

¢ Derlndexderunternehmerischen Erwartungen der Gesamtwirtschaft ging im April ebenfalls
zurick (—4,4 Punkte) und notierte mit —=6,9 Punkten wieder deutlich im pessimistischen Be-
reich. In der Sachgutererzeugung war der Erwartungsindex im April mit —8,5 Punkten rock-
lGufig (-2,3 Punkte). In der Bauwirtschaft zeigte sich zwar ein Anstieg (+7,5 Punkte) des Index,
dieser war aber vor allem auf die Baupreiserwartungen zurickzufUhren, wahrend sich die
Beschdaftigungs- und Geschdaftslageerwartungen eintribten. In den Dienstleistungen sank
der Erwartungsindex deutlich (-7,9 Punkte) und lag mit -7,4 Punkten wieder im pessimisti-
schen Bereich.

Einzelhandel (ohne Kfz)

e Bei den heimischen Einzelhandelsunternehmen hat sich das Stimmungsbild in der April-Be-
fragung abermals eingetribt. Der entsprechende WIFO-Konjunkturklimaindex ist (saisonbe-
reinigt) nach -1,5 Punkten im Mdarz um weitere 1,5 Punkte gesunken (Saldo: -7,3 Punkte)
(Abbildung 6, Ubersicht 8).

e Der Teilindex zur aktuellen Lagebeurteilung hat sich gegentber Marz nicht wesentlich ver-
andert und lag bei 0,0 Punkten. Bei den Erwartungen fUr die kommenden Monate waren
die Einzelhdndleriinnen weniger opftimistisch. Der Saldowert aus optimistischen und pessi-
mistischen Antworten ging bereits zum dritten Mal in Folge zurGck (Saldo: —14,7 Punkte).

e Aufgrund der erhdhten weltwirtschaftlichen Unsicherheit in Folge des Konflikts im Nahen
Osten und den unmittelbaren Auswirkungen auf die Energiepreise durch die Angebotsver-
knappung an Rohél, kann die StimmungseintrGbung bei den heimischen H&ndler:innen
derzeit noch als "moderat" eingeordnet werden — auch im Vergleich zum Beginn des Ukra-
ine-Krieges im Februar/Marz 2022, wo der Saldo deutlich stérker eingebrochen war.

e In der Beurteilung der Geschdaftstatigkeit in den letzten drei Monaten zeigen die Einzelhan-
delsunternehmen im Saldo steigenden Pessimismus (-2 Punkte gegenuber der Marz-Befro-
gung). Auch der Saldo bei der Frage zum Lagerstand hat sich erhoht (+3 Punkte auf
14 Punkte), was auf eine Nachfrageschwdche und hdhere Unsicherheit seitens der Konsu-
mentinnen hinweisen kénnte. In etwa auf dem Niveau des Vormonats verblieb der Index zur
aktuellen Geschdaftstatigkeit (Saldo: =27 Punkte; nicht Teil des Lageindikators).

e Der Blick auf die kommenden Monate liefert fUr die Teilindikatoren ein starkeres MaB an
Unsicherheit bzw. Pessimismus. Dies wird vorrangig von der Geschdaftserwartung fur die
nachsten Monate bestimmt, wo der Saldo gegenuber der Marz-Befragung um 10 Punkte
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auf =11 Punkte sank. Der Indikator zur Beschaftigungserwartung stagnierte in etwa am Ni-
veau des Vormonats (Saldo: -9 Punkte), jener bezuglich der Bestellungen bei Vorlieferanten
stieg im Saldo (+2 Punkte). Die Verkaufspreiserwartungen (nicht Teil des Erwartungsindex)
legten das zweite Mal in Folge zu (+5 Punkte).

e Der Vergleich mit Deutschland zeigt, dass sich im April in beiden Ldndern das Stimmungsbild,
gemessen am Vertrauensindikator der Europdischen Kommission, deutlich eingetribt hat. In
Osterreich sank der Vertrauensindikator mit rund 11 Punkten sehr kréftig, in Deutschland gab
der Index mit knapp é Punkten etwa halb so stark nach. Dabei ist zu berlcksichtigen, dass
das Niveau des Vertrauensindikators bei den deutschen Einzelhdndler:innen bereits seit mehr
als 12 Jahren deutlich unter jenem der heimischen Einzelhdndleriinnen liegt. Auch war seit
Jahresbeginn die Entwicklung in Osterreich zusatzlich optimistischer, wohingegen in Deutsch-
land der Vertrauensindikator auf niedrigem Niveau verharrte (Abbildung 8).

Verbrauchervertraven

e De Stimmung der heimischen Konsument:iinnen hat sich in den letzten beiden Monaten im
Zuge des Konlflikts im Nahen Osten deutlich abgekUhlt. GegenUber Februar hat sich das
heimische Verbrauchervertrauen, gemdaB des harmonisierten EU-Konsumklimaindikators,
um gut 10 Punkte verschlechtert (April: =24,1 Punkte). Verglichen mit der Phase des Aus-
bruchs des Ukraine-Krieges im Februar/Mdarz 2022, war die unmittelbare Stimmungseintro-
bung jedoch schwdcher ausgepragt.

e In Deutschland hat das Verbrauchervertrauen ebenfalls in den letzten beiden Monaten
nachgelassen, wenngleich die Stimmungseintribung im Vergleich zu Osterreich schwécher
ausgeprégt war. Ebendiese Reaktion war auch zu Beginn des Ukraine-Krieges im Jahr 2022
zu verzeichnen. Aktuell liegt der Index (saisonbereinigt) bei —18 Punkten und damit weiterhin
nicht so pessimistisch wie dies der Index fur Osterreich anzeigt (Abbildung 9).

e Der starke Anstieg als MaB der Unsicherheit auf Seiten der Konsument:innen zeigt sich in
allen abgefragten Dimensionen des Verbrauchervertrauens. Neben den Hauptindikatoren
des Konsumklimaindikators4) haben sich auch die Einschdtzungen hinsichtlich der Preisent-
wicklung, des Arbeitsmarkts, der Ersparnisbildung und der Einkommensentwicklung (teils)
deutlich verschlechtert. Dies gilt sowohl fUr die Ergebnisse in Osterreich wie auch in Deutsch-
land.

e Von den Hauptindikatoren hat sich in Osterreich die Entwicklung der allgemeinen wirt-
schaftlichen Lage in den kommenden zwdlf Monaten am deutlichsten verschlechtert. Der
(saisonbereinigte) Index sank von Februar auf Aprii um mehr als Doppelte (Ap-
ril: -38,4 Punkte; Februar: -17,5 Punkte). Relativ gesehen noch starker gefallen war die Ein-
schatzung zur finanziellen Situation des Haushalts in den kommenden zwdlf Monaten. Hier

4) Dies sind: Finanzielle Situation des Haushalts in den letzten zwdlf Monaten bzw. die entsprechende Erwartung fUr die
kommenden zwdlf Monate, Entwicklung der allgemeinen wirtschaftlichen Lage in den kommenden zwdlf Monaten
sowie Ausgaben fur gréBere Anschaffungen in den kommenden zwdlf Monaten.
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verschlechterte sich der Saldo von -3,5 Punkten auf —12,2 Punkte. Auch stieg der Anteil je-
ner Haushalte, die im kommenden Jahr keine gréBeren Anschaffungen téatigen wollen.

FUr Deutschland zeigen die Hauptindikatoren der Befragung ebenfalls einen deutlichen
Anstieg der pessimistischen Einschdtzungen. Die (saisonbereinigten) Salden lagen dabei
jedoch im Vergleich zu den Ergebnissen in Osterreich nicht so stark im pessimistischen Be-
reich.

Haben die heimischen Konsument:innen die Entwicklung der Preise in den vergangen zwolf
Monaten zuletzt wieder moderat mit einer ansteigenden Tendenz beurteilt, so sind die kUnf-
tigen Verkaufspreiserwartungen von Februar bis April um knapp das 3-Fache angestiegen
(April: 43,0 Punkte; Februar: 14,7 Punkte). Dies entspricht auch einem (relativ) stdrkeren An-
stieg als dies beim Ausbruch des Ukraine-Krieges im Februar/Mdarz 2022 der Fall gewesen ist
(Abbildung 10, linkes Panel).

In Deutschland gehen die Konsument:innen ebenfalls von stark steigenden Preisen in den
kommenden 12 Monate aus. In der April-Umfrage lag der (saisonbereinigte) Index zu dieser
Frage in Deutschland weiterhin Ober dem Wert in Osterreich, der Anteil der heimischen Kon-
sumenten:innen mit pessimistischeren Preiserwartungen hat sich seit Februar aber stérker
gezeigt.

Auch im Bereich des Arbeitsmarktes schatzen die heimischen Konsument:iinnen die negati-
ven Auswirkungen des Iran-Krieges pessimistischer ein. Nachdem sich in der Befragung fir
Osterreich die Einsch&tzung zur Arbeitsmarktentwicklung (d. h. das Risiko in den kommen-
den zwolf Monaten arbeitslos zu werden) bis Februar tendenziell verbessert hatte, stieg der
(saisonbereinigte) Saldo von Februar bis April mit rund ? Punkten doppelt so stark wie dies
in Deutschland zu verzeichnen war. Nach einem recht konstanten Niveau in den letzten
12 Jahren bei dieser Frage, zog der Index in der Befragung fUr Deutschland in den letzten
beiden Monaten etwas an (Abbildung 10, rechtes Panel).

WIFO-Konjunkturprognose, April 20265)

Nach zwei Rezessionsjahren nahm Osterreichs BIP 2025 wieder leicht zu (+0,6%). Die geopo-
litische Unsicherheit stieg zuletzt weiter an und zeigte sich bereits in einer preistreibenden
Entwicklung der Energietrager. Der weitere Verlauf wird auch fUr die heimische Konjunktur
mitentscheidend sein. Trotz der Belastung dUrfte sich die Konjunkturerholung im laufenden
Jahr fortsetzen. Das WIFO erwartet in der aktuellen Prognose von April 2026 ein BIP-Wachs-
tum von 0,9% for 2026 bzw. 1,3% fur 2027¢) (Ubersicht 9).

Die Weltkonjunktur hatte sich vor dem Beginn des Iran-Krieges im Aufschwung befunden,
wobei die internationale Nachfrage nach IndustriegUtern weiterhin schwdchelte. Vor die-
sem Hinfergrund durfte die heimische Industrie und Exportwirtschaft nur moderat expan-

5) Scheiblecker, M., & Ederer, S. (2026). Iran-Krieg gefdhrdet die Konjunkturerholung. WIFO-Konjunkturprognose, 1.
https://www.wifo.ac.at/publication/445091/

) Aufgrund der aktuellen gestiegenen geopolitischen Unsicherheit wurde die WIFO-Konjunkturprognose von April 2026
auf Basis von drei Szenarien erstellt, wobei hier das Hautszenario dargestellt wird.
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dieren. Die Stimmung in den Industrieunternehmen blieb zu Jahresbeginn geddmpft. Die
geopolitische Unsicherheit spiegelt sich auch in der Investitionsnachfrage der Unterneh-
men. Die Bauwirtschaft dUrfte sich hingegen nach vier Jahren rGckl&ufiger Entwicklung sta-
bilisieren. Wahrend sich vor allem der Wohnbau erholen durfte, wird die offentliche Bau-
nachfrage durch Einsparungen in den &ffentlichen Haushalten gedé@mpft werden.

Die steigende Inflation belastet die verfugbaren Einkommen, wodurch sich die private Kon-
sumnachfrage auch im Prognosezeitraum nur verhalten entwickeln dirfte (2026 +0,5%,
2027 +0,6%). Auch von der Budgetkonsolidierung der Bundesregierung werden dédmpfende
Effekte ausgehen. Wahrend 2025 die Konsumnachfrage fUr nichtdauerhafte Guter und
Dienstleistungen nahezu stagnierten, erwiesen sich die dauerhaften Konsumguter als Trei-
ber (+2,9%). FUr das Jahr 2026 werden folglich aus diesem Bereich weniger starke Impulse
erwartet.

Nach dem RUckgang der realen Einkommen 2025 dirften diese heuer stagnieren. Die Spar-
quote wird im Prognosezeitraum weiter zurickgehen (von 9,9% im Jahr 2025 auf 9,4%, Uber-
sicht 10). Mit der leicht gestiegenen Konsumnachfrage wird auch im Handel mit einer Aus-
weitung der realen Wertschdpfung gerechnet (2026: 0,9% 2027: 1,3%, Ubersicht 9).

Die Inflationsrate halbierte sich im Janner 2026 beinahe und erreichte einen Wert von 2%
(u. a. durch Basiseffekt des Auslaufes der Strompreisbremse). Seit Ausbruch des Iran-Krieges
sind die Preise fossiler Energie jedoch wieder stark gestiegen. Damit wird sich die Inflation
vorUbergehend erhéhen und somit inren RGckgang im Jahresdurchschnitt bremsen. Das
WIFO prognostiziert fir 2026 einen Jahresdurchschnitt von 2,7% (niedriger als 2025: 3,6%)
und fUr 2027 2,3%, (unter der Annahme einer anhaltenden Verbilligung von Erddl und Erd-
gas, Ubersicht 10).
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Abbildungen und Ubersichten

Aktuelle wirtschaftliche En’rwicklung

Abbildung 1: Entwicklung des realen Bruttoinlandsproduktes laut WIFO-Schnellschatzung

Saison- und kalenderbereinigt

3 -
s Verdnderung gegen das Vorquartal in % —e— Verdnderung gegen das Vorjahrin %
2 m
'| -
o -
1
2
-3 4
I.Qu. I.Qu. .Qu. IV.Qu. I.Qu. I.Qu. .Qu. IV.Qu. [.Qu.
2024 2025 2026
Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnung (I. Quartal 2026).
Ubersicht 1: Ergebnisse der WIFO-Schnellschédtzung der vierteljahrlichen VGR
Real, saison- und kalenderbereinigt
2024 2025 2026
IV.Qu. [.Qu. I.Qu. .Qu. V.Qu. [.Qu.
Verdnderung gegen das Vorquartal in %
Bruttoinlandsprodukt +0,5 +0.,3 +0,0 +0.3 +0,0 +0,2
Verwendung des Bruttoinlandsproduktes
Konsumausgaben
Private Haushalte') +0,9 -0.4 +0,4 -0,6 +0,2 +0.8
Staat +1.4 +0,5 +0.4 +0.,6 -0.4 +0.4
Bruttoanlageinvestitionen +0,8 +0,3 +1,3 +1,0 -2,1 +1,0
Exporte -1.0 +1.3 +0.4 +1,5 -0.1 +0,1
Importe -0.3 +0.,8 +1.7 +0,7 -0.7 +0,9
Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Bruttoinlandsprodukt +0.3 | +0,4 +0,7 +1,1 +0,7 +0,6
Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen (I. Quartal 2026). - ) EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck.
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Abbildung 2: Wéchentlicher WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) fir Osterreich, real

Privater Konsum Bruttowertschépfung Handel

Veré&nderung gegen das Vorjahrin %

-20 A
|||3||||
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2
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MIAIM] JJ]A|S|O[N|[D MIA[MI[J|J|IA|S|O|IN|D| J|FIM[A[M[J]| J[A|S|O|N|D| J|FIM[A
'25 '26
Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen. — Letzter dargestellter Wert Kalenderwoche 16 2026.
Ubersicht 2: WWWI und ausgewdhlte Teilkomponenten, real
Wdchentlicher WIFO- Privater Konsum Bruttowertschdpfung Handel
Wirtschaftsindex (WWWI)
Ver&nderung gegen das Vorjahrin %

Jan 25 + 1.3 + 3.2 + 3.9
Feb 25 -0.4 + 0.1 -0,1
Mrz 25 -04 -1.7 -20
Apr 25 +0,9 +33 +39
Mai 25 + 0,5 +1,2 +20
Jun 25 + 0,3 +0,2 -1.4
Jul 25 + 1.3 -0.1 +1,9
Aug 25 -0.0 -15 -23
Sep 25 +1,7 +1,5 + 3,1
Okt 25 + 1,2 +2,0 +3,5
Nov 25 -05 -3.0 -56
Dez 25 +1,0 -04 +1.4
Jan 26 +0,5 + 2,4 + 1,6
Feb 26 + 0.7 +09 -0.3
Mrz 26 + 1,1 + 1,2 +1,7

Anmerkung: Die monatlichen Wachstumsraten werden als ungewichteter Durchschnitt der wéchentlichen Daten er-
rechnet.

Q: Statistik Austria, WIFO-Berechnungen.
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Ubersicht 3: Entwicklung der realen Nettoumsétze im Einzelhandel
Kalenderbereinigt, ONACE 2008

Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb26 Mrz26 Jan/Mrz 26
Ver&nderung gegen das Vorjahr in %

Osterreich
Einzelhandel (ohne Kfz) -07 -23 +04 +0,8 -02 +0,0 +0,2
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) -0.8 -24 +0,2 +1,0 -02 +0,0 +0,3
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln -16 -28 = 1.5 = 1,3 % @)1 + 0.8 +08
Nahrungsmittel-EH (Supermdrkte) -1.5 -31 +2,1 +1,5 +04
Fach-EH mit Nahrungsmitteln, Getrénken -15 -22 +0,0 +1,8 -20
Tankstellen + 1,6 -1.5 +1.3 -1,0 +0,2
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +0,2 -24 -0.4 - 140 -05 +03 +03
Sonstiger EH mit Waren verschiedener Art -0,5 + 1,7 + 23 + 5,6 +20
EH mit Informations-, Kommunikationstechnikger&ten +0,7 -38 -02 - 4,9 -1,4
EH mit sonstigen Haushaltsgeraten, Textilien (einschl. Mobel) -25 -1,3 -53 -4,6 -1.8
EH mit Verlagsprodukten, SportausrUstungen, Spielwaren -35 - 4,2 -26 +2,6 +1,9
EH mit sonstigen GUtern (u. a. Apotheken, Bekleidung, Schuhe) +1,5 -2,4 +2,0 + 4,0 -03
EH an Verkaufsstéinden und auf Markten -57 -38 -1.4 + 4,8 =08
EH nicht in Verkaufsr@umen, an Verkaufsstdnden, auf Markten +1,0 -34 -1,6 +0,0 -0.9
Versand- und Internet-EH +1,7 -28 -09 + 0,5 -0,5
Devutschland
Einzelhandel (ohne Kfz) +1,8 +1,3 +3,0 +1,3 +0,9 -20 -0,0
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) +2,0 +1,2 + 3,0 + 1,4 + 1,0 -1.8 +0,1
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln - 2,9 -02 - 80 + 2,0 -0.1 -32 -06
Tankstellen -1,7 -02 +0,8 -33 -3.1 -9.6 -55
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +2,1 +2,4 +27 +0,8 +1,6 -0,5 +0,6

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Darstellung. — Zu den Detailgruppen der Nichtnahrungsmittel siehe die Ubersicht in
"Glossar und Datenguellen". — Marz 2026 vorlaufig.

Ubersicht 4: Entwicklung der nominellen Nettoumsatze im Einzelhandel
Kalenderbereinigt, ONACE 2008

Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb26 Mrz26 Jan/Mrz 26
Ver&nderung gegen das Vorjahr in %

Osterreich
Einzelhandel (ohne Kfz) +1,5 -03 +24 +1,9 +1,1 +1,9 +1,6
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) + 1,6 -03 + 22 + 2,6 +1,3 + 1,3 + 1,7
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln + 2,0 52 (0] + 4,6 + 4,1 + 2,4 + 29 S Ehll
Nahrungsmittel-EH (Supermdrkte) + 1,7 +0,0 + 4,9 + 3,7 +25
Fach-EH mit Nahrungsmitteln, Getrénken +31 +20 +3,6 +4,9 +22
Tankstellen +23 +0.8 +0,9 -6,2 -39
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) +1,9 -1,3 + 1,0 = 1,9 + 0.2 + 1,6 + 1.1
Sonstiger EH mit Waren verschiedener Art +22 + 4,3 + 4,6 +73 +38
EH mit Informations-, Kommunikationstechnikger&ten -1,4 -72 -23 -58 -36
EH mit sonstigen Haushaltsger&ten, Textilien (einschl. M&bel) -1,3 -1,7 -4,1 -4,0 -1,
EH mit Verlagsprodukten, SportausrUstungen, Spielwaren +0,7 -1.7 +0,1 +3,8 + &5
EH mit sonstigen GUtern (u. a. Apotheken, Bekleidung, Schuhe) +39 -05 +37 +4,6 +0,5
EH an Verkaufsstéinden und auf Markten -38 -1,9 +0,3 + 56 + 1,6
EH nicht in Verkaufsr@umen, an Verkaufsst&nden, auf Markten +2,1 -2,1 -0.7 +0,5 +0,5
Versand- und Internet-EH +28 -1,0 -0.8 +0,6 +0,3
Deutschland
Einzelhandel (ohne Kfz) + 3,1 + 2,0 + 3,3 + 2,6 & 1,7 -04 * 1,2
Einzelhandel (ohne Kfz und Tankstellen) + 3,2 + 2,0 + 3.2 + 2,6 + 1.7 -0.8 + 1.1
EH mit Nahrungs- und Genussmitteln +43 +1.4 + 4,0 + 4,3 + 1.4 -19 + 1,1
Tankstellen -04 + 2,1 + 1,4 -1.9 -1.8 + 4,9 + 0,5
EH mit Nichtnahrungsmitteln (ohne Tankstellen) + 2,9 + 3,0 + 2,6 +1,3 + 2,2 +0,6 +1,3

Q: Statistik Austria, Eurostat, WIFO-Darstellung. — Zu den Detailgruppen der Nichtnahrungsmittel siehe die Ubersicht in
"Glossar und Datenquellen”. — Marz 2026 vorldufig.
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Ubersicht 5: Entwicklung der Preise

- 12 -

Sep 25 Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb26 Mrz26 Apr26
In %

Verbraucherpreisindex + 4,0 + 4,0 + 4,0 + 3,8 + 2,0 + 272 + 3,2 + 3,3
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke + 3,9 + 4,0 + 3,6 + 3,9 + 2,5 +2,5 +23
Alkoholische Getrénke und Tabak +3,3 +3,5 +3,5 +3,7 +3,5 + 4,9 +29
Bekleidung und Schuhe + 1,4 +1,9 +1,5 -0,5 +0,9 +0.8 -0,5
Wohnung, Wasser, Energie + 5,9 + 6,6 + 6,6 + 6,5 + 1,0 + 1,5 = 2of/
Einrichtungsgegensté&nde, Hausrat, Ifd. Instandhaltung -06 -0,5 -0,6 +0,1 -07 + 0,2 +0,1
Gesundheit + 88 + 51 + 5.4 + 52 + &85 +32 +34
Verkehr + 25 + 2,5 + 27 + 23 + 0,2 +08 +6,3
Information und Kommunikation -39 -4,0 -35 -30 -23 -32 -26
Freizeit, Sport und Kultur + 4,0 +3.7 + 3,6 + 2,7 + 23 + 22 +3.3
Bildung + 6,4 +5,2 + 4,5 + 4,9 + 5,1 + 53 * 53
Gastronomie- und Beherbergungsdienstleistungen +6,3 + 6,0 + 59 +54 +50 +50 +51
Versicherungs- und Finanzdienstleistungen + 4,3 + 4,9 + 4,9 + 4,9 + 4,2 + 3.7 +3,7
Andere Waren und Dienstleistungen + 4,4 + 4,4 + 4,2 + 4,3 + 4,3 + 4,2 - &)
IndustriegUter +1,5 +1.3 +1.3 +1,2 +0,8 + 0,6 +0,9 +0,7
Energie +79 +95 +108 +89 - 49 —4,1 +62 +107
Nahrungsmittel, Tabak, Alkohol +37 +4,0 +3,6 +38 +27 +3,1 +24 +27
Dienstleistungen + 4,7 + 4,6 + 4,6 + 4,3 + 3,9 + 4,1 + 4,5 + 3,9

Mikrow arenkorb +3.8 +23 +20 + 1,1 +0,4 +0.5 + 0.3

Miniw arenkorb + 3,4 + 3.0 + 3,1 + 2,2 +0,9 + 1,1 + 4,5

Q: Statistik Austria, WDS — WIFO-Daten-System, Macrobond; WIFO-Berechnungen.

Abbildung 3: Harmonisierter Verbraucherpreisindex (HVPI)

Inflationsrate in % Index, 2015 = 100
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Q: Eurostat, Macrobond, WIFO-Darstellung. — Letzter dargesteliter Wert Marz 2026 (vorlaufige Werte).
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Ubersicht 6: Entwicklung der Beschaftigung und der offenen Stellen
Unbereinigt, ONACE 2025

Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26 Mrz 26 Apr 26

Bestand
Unselbstdndig aktiv Beschaftigte
Insgesamt 3.940.535 3.912.212 3.896.177 3.879.473 3.852.657 3.879.257 3.914.949
Einzelhandel (einschl. Kfz) 330.884 330.055 331.353 330.670 326.826 327.276 328.143
Offene Stellen
Insgesamt 78.677 76.289 71.933 67.647 68.463 72.001 74.534 77.157
Einzelhandel (einschl. Kfz) 10.014 9.660 9.024 8.065 8.435 7.970 8.026 8.453

Verdnderung gegen das Vorjahr in %

Unselbstdndig aktiv Beschaftigte

Insgesamt +0,2 +0,1 +0,2 +0,2 + 0.1 +0,2 +0,7
Einzelhandel (einschl. Kfz) -1,6 -1,6 -1,6 -1,5 -04 +0,0 +0,5

Offene Stellen

Insgesamt - 14,1 -12,8 -13.2 -16.2 -10.5 -10.3 -8.8 =59
Einzelhandel (einschl. Kfz) -13,8 -13,3 -12,8 -154 -9,7 -16,7 -155 -18,1

Anmerkung: Unselbstandig aktiv Beschéaftigte umfassen keine Prasenzdiener und Personen in Elternkarenz mit aufrech-
tfem Beschdaftigungsverhdltnis. — Die dargestellten sofort verfGgbaren Stellen sind freie Arbeitsplaize, die bereits hatten
angetreten werden kénnen.

Q: Dachverband der Sozialversicherungstréger, AMS, WIFO-Berechnungen. — Unselbstdndig aktiv Beschaftigte im Ein-
zelhandel; Werte fUr 2024 durch das Arbeitsmarkiservice von ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlUsselt.

Abbildung 4: Unselbstdndig aktiv Beschdftigte im Zeitverlauf
Unbereinigt, ONACE 2025
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Anmerkung: Unselbstandig aktiv Beschdaftigte umfassen keine Prasenzdiener und Personen in Elternkarenz mit aufrech-
tem Beschdaftigungsverhdlinis. Der Bestand der unselbstandig aktiv Beschaftigten unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: Dachverband der Sozialversicherungstréger, WIFO-Berechnungen. — Einzelhandel: Werte fUr 2024 durch das Arbeits-
marktservice von ONACE 2008 auf ONACE 2025 umgeschlUsselt. — Letzter dargestellter Wert Mérz 2026.
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Abbildung 5: Offene Stellen im Zeitverlauf
Unbereinigt, ONACE 2025
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Anmerkung: Die dargestellten sofort verfugbaren Stellen sind freie Arbeitsplaize, die bereits hatten angetreten werden
kénnen. Der Bestand der offenen Stellen unterliegt saisonalen Schwankungen.

Q: AMS, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert April 2026.

Ubersicht 7: Eréffnete Insolvenzen

2024 2025 2026
IIl. Quartal lll. Quartal V. Quartal | I. Quartal  Il. Quartal  lll. Quartal V. Quartal | 1. Quartal
Falle
Insgesamt 1.010 966 1.093 1.134 1.039 990 1.023 1.045
Handel insgesamt’) 173 168 211 215 185 190 182 158
Anteile an insgesamt in %
Handel insgesamt’) 17,1 17,4 19,3 19,0 17,8 19,2 17,8 15,1
Verdnderung gegen das Vorjahr in %

Insgesamt + 36,3 +10,3 + 154 + 4,1 + 29 +25 - 6,4 -78
Handel insgesamt’) +6,8 -7.2 + 23,4 +7,0 +6,9 + 13,1 -13,7 —

Q: KSV1870. — Handel insgesamt einschlieBlich Instandhaltung und Reparatur von Kfz. ') Bis einschlieBlich IV. Quartal
2025 nach ONACE 2008; ab I. Quartal 2026 nach ONACE 2025. In der Klassifikation ONACE 2025 wurden im Vergleich
zu ONACE 2008 "Instandhaltung und Reparatur von Kraftwagen und Kraftradem' in den ONACE-Abschnitt T"Erbringung
von sonstigen Dienstleistungen verschoben.
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Aktuelle Umfrageergebnisse

Abbildung é: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Unternehmen in einer
kurzfristigen Betrachtung

Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median (Beobachtungszeitfraum ab 2008)
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber 0
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — Letzter dargestellter Wert April 2026.
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Ubersicht 8: WIFO-Konjunkturklimaindex der ésterreichischen Unternehmen in einer kurziristi-

gen Betrachtung
Saisonbereinigt

Sep25 Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb2é6 Mrz 26 Apr 26
Indexpunkte
Konjunkturklimaindex
Unternehmen insgesamt -2.8 -1,5 -1,0 +0,6 -0,5 -09 -1.8 -58
Einzelhandel (ohne Kfz) -4,1 -4,6 -7.3 -6,9 -2,7 -4,3 -58 -7.3
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln -56 -4,6 -11,0 -10,0 -6,0 -4,0 -53 -56
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln’) -4,3 -39 -6,7 -57 -1,2 -4,1 -6,6 -82
Aktuelle Lagebeurteilungen
Unternehmen insgesamt -3,6 -23 -1,5 -0.2 -12 +0,2 -1.9 -49
Einzelhandel (ohne Kfz) +3,4 +1,4 -04 -0,0 +2,0 +1.8 +0,1 -0,0
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln -19 -0.8 -56 =79 -10,9 =87 -8.0 -1.0
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln') +5,1 + 4,0 +1.9 + 3.0 +5,1 +2.3 +1,.2 +0,4
Unternehmerische Erwartungen
Unternehmen insgesamt -1,7 -0.4 -03 +1,2 -0,0 -2,1 -25 -6,9
Einzelhandel (ohne Kfz) -11,6 -10,6 -13,6 -13,6 -7.2 -10,2 -11,7 -14,7
Einzelhandel mit Nahrungsmitteln -9.3 -8.3 -16,3 -12,3 -1.2 -4,4 -29 -10,7
Einzelhandel mit Nichtnahrungsmitteln’) -13,5 -11,7 -150 -14,3 -7,4 -10,6 -14,3 -16,6

Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Gber O
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — ') Ohne Tankstellen.

Abbildung 7: WIFO-Konjunkturklimaindex der 6sterreichischen Unternehmen in einer lang-

fristigen Betrachtung

Saisonbereinigt, x-Achse schneidet im Median des Konjunkturklimaindex
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Anmerkung: Werte liegen zwischen +100 und -100 und zeigen eine insgesamt positive Einschatzung bei Werten Gber 0
und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Einzelhandelsbefragung KMU-Forschung, WIFO-Konjunkturtest. — Letzter dargestellter Wert April 2026.
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Abbildung 8: Vertrauensindikator Einzelhandel der Europdischen Kommission
Saisonbereinigt
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30 ~
20
10

Indexpunkte

og 0?2 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26

Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —-100 und
zeigen eine insgesamt positive Einschdtzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.
Der Vertrauensindikator setzt sich aus der Einschdtzung zur Geschdftstétigkeit der letzten und der kommenden drei Monate
sowie dem derzeitigen Lagerbestand (mit negativem Vorzeichen) zusammen.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert April 2026.
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Abbildung ?9: Verbrauchervertrauen und Teilindikatoren

Saisonbereinigt
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Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsch&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europédische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert April 2026. — Osterreich n = 1.500. Deutsch-

land n = 2.000.
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Abbildung 10: Erganzende Indikatoren zum Verbrauchervertrauen
Saisonbereinigt

Entwicklung der Verbraucherpreise Entwicklung der Zahl der Arbeitslosen
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zu den letzten 12 Monaten

80 Osterreich =--——-- Deutschland 100 Osterreich ----—-- Deutschland
70
60 80 1
o
< 50 g 60
é 40 S
& 30 % 40 A
2 2 20 A
10
0 01
-10 -20 -

Anmerkung: Saldo aus positiven und negativen Antworten in % aller Antworten. Werte liegen zwischen +100 und —-100 und
zeigen eine insgesamt positive Einsché&tzung bei Werten Uber 0 und eine negative Einschdtzung bei Werten unter 0 an.

Q: Europdische Kommission, WIFO-Darstellung. — Letzter dargestellter Wert April 2026. — Osterreich n = 1.500. Deutsch-
land n = 2.000.
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WIFO-Konjunkturprognose, April 20267)

Ubersicht 9: Hauptergebnisse

Prognose

2022 2023 2024 2025 2026 2027
Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Bruttoinlandsprodukt, real + 5,3 -0,8 -0,7 +0,6 +09 +1,3
Herstellung von Waren +8.3 -33 -56 +12 +12 +17
Handel +10 -79 -30 +09 +09 +13

Private Konsumausgaben'), reall +54 -02 +10 +05 +05 +046
Dauerhafte Konsumgiter?) - 4,5 -55 -02 +29 +04 +10

Bruttoanlageinvestitionen, real -0.3 -1.3 -4,3 +1,4 +1,0 + 2,1
AusrUstungen®) +14 +17 -28 +50 +17 +28
Bauten -21 - 4,5 -59 -29 +0,1 +1,1

Exporte, real +9.4 -0,6 -23 +0,3 T 1,9 + 2.2
Warenexporte, fob + 56 -0.9 - 4,5 -02 +0,7 +18

Importe, real + 6,9 -4.3 -2,6 +1,7 +1,0 +20
Warenimporte, fob + 3,2 -7.0 -53 +1,7 +0,7 + 1,6

Bruttoinlandsprodukt, nominell + 10,6 + 6,3 + 3,4 + 3,8 + 3,1 + 3,5

Mrd. € 449,38 477,84 494,09 512,81 528,53 547,24

Leistungsbilanzsaldo in%desBIP  —1,3 1,6 1,5 1,9 1,5 1,4

Verbraucherpreise +86 +78 +29 +36 +27 +23

BIP-Deflator +50 +72 +4,] +32 +22 +22

Finanzierungssaldo des Staates*)  in%desBIP —-34 -26 —46 —42 —41 —40

Unselbsténdig akiiv Beschdftigte®) +30 +12 +02 +02 +05 +08

Arbeitslosenquote®) in% 6,3 6,4 7.0 7.4 7.4 7.1

Realwert des BIP pro Kopf’) +11 =14 -06 +09 +03 +1,1

Armutsgeféhrdungsquote®)'©) in% 14,9 14,3 14,4 14,4 14,6 14,3

) Verhaltniszahl 4,3 43 43 43 4,4 4,4

Treibhausgasemissionen'') -59 -66 -25 +12 =35 -20
Mio. t CO,-Aquivalent 73,52 68,70 67,00 67,84 6544 64,14

Einkommensquintilsverhdlinis’)

Q: WIFO, Arbeitsmarktservice, Dachverband der Sozialversicherungstréiger, OeNB, Statistik Austria, Umweltbundesamt. — ') Ein-
schlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck. — 2) WIFO-Berechnung anhand der Anteile der dauerhaften Konsumguter
nach dem Inlandskonzept. — %) EinschlieBlich militarischer Waffensysteme und sonstiger Anlagen. — 4) Laut Maastricht-Definition. —
%) Ohne Personen in aufrechtem Dienstverhdltnis, die Kinderbetreuungsgeld beziehen bzw. Présenzdienst leisten. — ¢) In % der un-
selbsténdigen Erwerbspersonen, nationale Definition. — /) Nominelles BIP deflationiert mit dem impiliziten Preisindex der inlén-
dischen Verwendung. - &) Anteil der Personen in Privathaushalten mit einem verfigbaren Aquivalenzeinkommen unterhalb der
Armutsgeféhrdungsschwelle. — ?) $80/520: Verhdltnis des gesamten verfigbaren Aquivalenzeinkommens der Bevolkerung in pri-
vaten Haushalten im obersten Einkommensquintil zu dem der Bevdlkerung im untersten Einkommensquintil. — '°) Eurostat-Defini-
tion; dem Einkommensreferenzjahr zugeordnet. Ab 2024 Prognose basierend auf EUROMOD Version J2.0+ und EU-SILC 2024. -

') 2024: Schatzung Umweltbundesamt, ab 2025: Prognose.

7) Scheiblecker, M., & Ederer, S. (2026). Iran-Krieg gefdhrdet die Konjunkturerholung. WIFO-Konjunkturprognose, 1.
https://www.wifo.ac.at/publication/445091/
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Ubersicht 10: Konsum, Einkommen, Preise

- 2] =

Prognose

2022 2023 2024 2025 2026 2027
Verdnderung gegen das Vorjahrin %

Private Konsumausgaben'), real +54 -02 +10 +05 +05 +06
Dauerhafte Konsumgiter?) -45 -55 -02 +29 +04 +10
Nichtdauerhafte KonsumgUter

und Dienstleistungen?) +66 +03 +1,1 +02 +05 +046

Verfigbares Einkommen
der privaten Haushalte, real +25 -07 +44 -16 -00 +06

Sparquote der privaten Haushalte, in % des verfGgbaren Einkommens
EinschlieBlich Zunahme betrieblicher

Versorgungsanspriche 9.1 8.6 11,7 9.9 9.4 9.4
Ohne Zunahme betrieblicher
Versorgungsansproche 8,5 8.1 11,1 9.2 8,8 8.8

Forderungen an inlandische Nichtbanken
Jahresendstdnde +50 +07 +07 +18 +28 +14

Verbraucherpreise
National +86 +78 +29 +36 +27 +23
Harmonisiert +86 +77 +29 +36 +27 +24

Kerninflation®) +51 +73 +39 +31 +27 +26
Q: WIFO, OeNB, Statistik Austria. — ') Private Haushalte einschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck. -

2) WIFO-Berechnung anhand der Anteile der dauerhaften Konsumguter nach dem Inlandskonzept. — 3) Ohne Ener-

gie, Lebensmittel, Alkohol und Tabak.
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Glossar, Datenquellen

Nominelle und reale GréBen

Nominelle GréBen bilden auch die Preisentwicklung ab. Reale GréBen sind um den Preiseffekt
bereinigt.

Saisonbereinigt

Zeitreihen werden um jahreszeitlich bedingte Effekte, wie etwa Ostern, Feierfage oder Weih-
nachten, bereinigt.

Kalender- bzw. arbeitstagig bereinigt

Zeitreihen werden um die unterschiedliche Zahl von Arbeitstagen in der Periode bereinigt.

Periodenvergleiche

Die Formulierung "gegenUtber dem Vorjahr' beschreibt eine Verdnderung gegenuber der glei-
chen Periode des Vorjahres und bezieht sich auf unbereinigte Zeitreihen.

Vergleiche gegenuber der Vorperiode, z. B. dem Vorquartal, werden mit saisonbereinigten
oder saison- und arbeitstatig bereinigten Daten durchgefihrt.

Die Analyse der saison- und arbeitstdgig bereinigten Entwicklung liefert genauere Informatio-
nen Uber den aktuellen Konjunkturverlauf und zeigt Wendepunkte frGher an. Die Daten unter-
liegen allerdings zusatzlichen Revisionen, da die Saisonbereinigung auf statistischen Methoden
beruht.

WIFO-Schnellschatzung (Flash Estimates)

Im Auffrag des Finanzministeriums berechnet das WIFO die Schnellschétzung (Flash Estimates)
der vierteljathrlichen Volkswirtschaftichen Gesamtrechnung fur Osterreich. Diese wird 30 Tage
nach Ablauf eines Quartals verdffentlicht und baut auf der Quartalsrechnung von Statistik Aus-
fria auf, die 60 Tage nach Ablauf eines Quartals mit umfangreicheren Ergebnissen veroffent-
licht wird. Die WIFO-Schnellschatzung umfasst das BIP sowie Komponenten in der Form von sai-
son- und arbeitstagsbereinigten Verdnderungsraten gegentber dem Vorquartal (Kennzahl
laut Eurostat-Vorgabe).

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wifo-schnellschaetzung

Wochentlicher WIFO-Wirtschaftsindex

Der wochentliche WIFO-Wirtschaftsindex (WWWI) schétzt die realwirtschaftliche Aktivitat der
Osterreichischen Volkswirtschaft auf wdchentlicher und monatlicher Basis. Er verwendet wé-
chentliche, monatliche und vierteljghrliche Zeitreinen, um wdchentliche und monatliche Indi-
katoren fUr das reale BIP und BIP-Teilaggregate der vierteljahrlichen Volkswirtschaftlichen Ge-
samtrechnung zu schétzen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wwwi

WIFO
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Nettoumsatze Einzelhandel

Die Konjunkturstatistik Handel und Dienstleistungen von Statistik Austria dient der Bereitstellung
von Informationen Uber die konjunkturelle Entwicklung im Handel und in wichtigen Dienstleis-
tungsbereichen. Fir den Einzelhandel erfolgt eine Schnellschdtzung der Umsatzindizes (nomi-
nell und real) fUr die Hauptaggregate nach rund 30 Tagen. Im Handel werden monatlich Um-
safzindizes (nominell und real, unbereinigt, saison- und arbeitstégig bereinigt) berechnet. Fir
die Ermittlung der Umsatzindizes werden fUr einen GroBteil der Unternehmen die Umsatzsteuer-
voranmeldungen (UVA) aus den Verwaltungsdaten der Finanzbehdérden verwendet.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/nettoumsaetze

Verbraucherpreisindex

Der nationale Verbraucherpreisindex (VPI) wird von Statistik Austria erhoben. Er misst die Ver-
anderung der Konsument:innenpreise (Waren und Dienstleistungen) Gber die Zeit. Die prozen-
tuale Veradnderung des VPl zum Vorjahr wird auch Inflation genannt.

Die Sonderaggregate IndustriegUter; Energie; Nahrungsmittel, Alkohol und Tabak und Dienst-
leistungen ergeben gemeinsam die Gesamtinflation.

Der Mikrowarenkorb wurde einem etwas groBeren taglichen Supermarkteinkauf nachempfun-
den und umfasst etwa 4% der Konsumausgaben, die im VPI enthalten sind, vorwiegend fur
Nahrungsmittel. Der Miniwarenkorb umfasst 16% der Konsumausgaben und soll einen wdchent-
lichen Einkauf widerspiegeln, neben Nahrungsmitteln beinhaltet er u. a. auch Treibstoffe.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/vpi

Zuordnung COICOP-Gruppen zu Sonderaggregaten: https://short.wifo.ac.at/vpi-sonderagaregate

WIFO-Konjunkturtest

Der WIFO-Konjunkturtest ist eine monatliche Befragung 6sterreichischer Unternehmen zu ihrer
wirtschaftlichen Lage und deren Entwicklung in den ndchsten Monaten. Ziel ist es, die aktuelle
und bevorstehende Entwicklung der &sterreichischen Wirtschaft zu erfassen. Die Ergebnisse des
WIFO-Konjunkturtests fUr einen bestimmten Monat sind rund zwei Monate vor der Verdffentli-
chung des vorldufigen Wertes und rund drei Monate vor der Publikation des ersten Wertes des
Produktionsindex verfugbar. Der WIFO-Konjunkturtest umfasst die Sektoren Sachgutererzeu-
gung und einen Teil des Dienstleistungssektors. Der Einzelhandel wird von der KMU Forschung
Austria (KMFA) im Auftrag des WIFO erhoben und ist rund einen Monat vor der Verdffentlichung
der ersten Umsatzschéatzung von Statistik Austria und rund zwei Monate vor den finalen Umsatz-
zahlen verfUgbar.

Der zusammenfassende WIFO-Konjunkturklimaindex je Sektor aggregiert als arithmetisches Mit-
tel zwei Teilindizes, die gefrennt ausgewiesen werden:

Der Index der aktuellen Lagebeurteilungen basiert auf den monatlichen Erhebungen zur aktu-
ellen Lage und zur Entwicklung in den letzten drei Monaten. Im Einzelhandel wird er aus der
Einschatzung der Unternehmen zu folgenden GréBen ermittelt: Entwicklung der Geschdaftstéatig-
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keit in den letzten drei Monaten, derzeitiger Umfang der Lagerbestdnde (mit negativen Vorzei-
chen).

Der Index der unternehmerischen Erwartungen fasst jene monatlichen Fragen zusammen, die
sich auf die Entwicklung in den Folgemonaten der Erhebung beziehen. Im Einzelhandel wird
aus der Einscha@fzung der Unternehmen zu folgenden GréBen ermittelt: Entwicklung der Bestel-
lungen bei Vorlieferanten in den kommenden drei Monaten, Erwartung der Geschdftstatigkeit
in den ndchsten drei Monaten und Anderung im Personalbestand in den kommenden drei
Monaten.

Im Zuge der Auswertung werden "Salden" ermittelt, d. h. vom Anteil der positiven Antworten
auf eine Frage wird der Anteil der negativen Antworten abgezogen.

Quelle und weitere Informationen: https://short.wifo.ac.at/wifo-kt

Vertrauvensindikatoren — Das gemeinsame harmonisierte EU-Programm fir Konjunkturumfragen
bei Unternehmen und Konsument:innen

Die Erhebungen basieren auf einem harmonisierten Fragebogen. Sie werden von nationalen
Instituten durchgefUhrt und gemeinsam von der Europdischen Kommission veroffentlicht. Da-
runter befinden sich folgende Indikatoren:

Vertrauensindikator fir den Einzelhandel: Der Vertrauensindikator des Einzelhandels ist das arith-
metische Mittel der Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur derzeitigen
und zukUnftigen Geschdaftslage sowie zu den Lagerbestédnden (mit umgekehrtem Vorzeichen).

Verbrauchervertrauven: Der Indikator des Verbrauchervertrauens ist das arithmetische Mittel der
Salden (in Prozentpunkten) der Antworten auf die Fragen zur vergangenen und erwarteten
finanziellen Lage der Haushalte, zur erwarteten allgemeinen Wirtschaftsilage und zu der Héhe
der Ausgaben fur gréBere Anschaffungen in den néchsten zwdlf Monaten im Vergleich zu den
letzten zwolf Monaten.

Quelle und weitere Informationen: hitps://short.wifo.ac.at/vertrauensindikator
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Detailgruppen im Nichtnahrungsmitteleinzelhandel

Zum besseren Verst@ndnis der angefUhrten Einzelhandelspositionen im Bereich des Nichtnahrungsmittel-
einzelhandels zeigt die Ubersicht die Detailgruppen nach ONACE 2008.

NACE Bezeichnung
Sonstiger EH mit Waren verschiedener Art

47191 Warenhduser
47199 Sonstiger EH mit Waren verschiedener Art
EH mit Informations-, Kommunikationstechnikgeraten
47410 EH mit Datenverarbeitungsgeréten
47420 EH mit Telekommunikationsgeraten
47430 EH mit Unterhaltungselektronik
EH mit sonstigen Haushaltsgerdten, Textilien (einschl. M6bel)
47510 EH mit Textilien
47520 EH mit Metallwaren und Baubedarf
47530 EH mit Vorhdngen, Teppichen und Tapeten
47540 EH mit elektrischen Haushaltsgeraten
47591 EH mit Musikinstrumenten
47592 EH mit Wohnmobeln
47599 EH mit Einrichtungsgegensténden a.n.g.
EH mit Verlagsprodukten, Sportausriistungen, Spielwaren
47610 EH mit BGchern
47620 EH mit Zeitschriften und Burobedarf
47630 EH mit bespielten Ton- und Bildfr&gern
47640 EH mit Fahrr&dern und Sportartikeln
47650 EH mit Spielwaren
EH mit sonstigen Giitern
47710 EH mit Bekleidung
47721 EH mit Schuhen
47722 EH mit Leder- und Taschnerwaren
47730 Apotheken
47740 EH mit medizinischen Artikeln
47750 EH mit Kérperpflegemitteln
47761 EH mit Blumen und Pflanzen
47762 EH mit zoologischem Bedarf und Tieren
47770 EH mit Uhren und Schmuck
47781 EH mit Foto- und optischen Artikeln
47782 EH mit Brennstoffen
47789 Sonstiger EH a.n.g. in Verkaufsr&umen
47790 EH mit Antiquit&ten und Gebrauchtwaren
EH an Verkaufsstanden und auf Markten
47810 EH mit Nahrungsmitteln an Verkaufsstdnden
47820 EH mit Bekleidung an VerkaufsstGnden
47890 EH mit sonstigen GUtern an Verkaufsstdnden
EH nicht in Verkaufsraumen, an Verkaufsstanden, auf Mdrkten
47910 Versand- und Internet-EH
47990 Sonstiger EH; nicht: Verkaufsrdume, Markte

Q: Statistik Austria, WIFO-Darstellung.
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