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Der private Konsum ist das mit Abstand gréfite Nachfrageaggre-
gat. Seine in der Regel geringen Schwankungen begrinden seine
stabilisierende Wirkung auf das Wirtschaftsgeschehen und sind in
Zusammenhang mit einer gewissen Persistenz des Konsumverhal-
tens zu sehen. In Osterreich stiegen in den letzten Jahren die Aus-
gaben der privaten Haushalte stérker als die Einkommen, weil
die privaten Haushalte ihre Konsumplane trotz gedédmpfter Ein-
kommensentwicklung weitgehend verwirklichten. Das so redu-
zierte Niveau der Sparquote lie3 2002 keinen weiteren Rickgang
mehr erwarten, sodass mit einem nur maBigen Konsumwachstum
zu rechnen war. Vor diesem Hintergrund entwickelten sich die
Umsdatze des Einzelhandels méBig; eine Belebung ist — angesichts
der fir einige Branchen noch immer grofien Bedeutung des
Weihnachtsgeschdfts — im Dezember méglich.

Die privaten Haushalte éndern ihre Konsumgewohnheiten hauptsachlich bei ei-
ner nachhaltigen Anderung der Rahmenbedingungen. Die mit Abstand wichtigs-
te Komponente der Rahmenbedingungen fir die Konsumentscheidung ist das
Einkommen, dessen Entwicklung im Wesentlichen von léngerfristigen Trends,
Konjunktureinflissen sowie Sondereffekten (z. B. Steuerdnderungen) bestimmt
wird.

Da Konjunktureinflisse tempordr sind, leitet sich aus dem beschriebenen Ver-
halten ab, dass die privaten Haushalte ihre Konsumpléne in der Regel nicht
in vollem Umfang an Konjunkturschwankungen des Einkommens anpassen.
In Aufschwungphasen, wenn sich die Einkommen stérker als ,normal” erho-
hen, flieBt daher nicht der gesamte Einkommenszuwachs in den Konsum; da-
durch sinkt die Konsumquote — das ist der Anfeil des Konsums am verfig-
baren Einkommen. Umgekehrt schrénken die privaten Haushalte in Zeiten
unginstiger Konjunktur ihre Ausgaben nicht so deutlich ein, wie es der Ein-
kommensentwicklung entsprechen wirde, und die Konsumquote steigt. Durch
die antizyklische Entwicklung der Konsumquote — sie sinkt im Wirtschaftsauf-
schwung und steigt im Abschwung — stabilisiert daher der Konsum der pri-
vaten Haushalte, die mit Abstand gréBte Nachfragekomponente!), norma-

') Knapp 60% des BIP entfallen auf diese Nachfragekomponente.
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lerweise die Wirtschaftsentwicklung im Konjunkturver-
lauf?).

Neben der konjunkturstabilisierenden Wirkung kennt die
dkonomische Theorie jedoch auch das Phénomen des
Angst- bzw. Vorsichtssparen (Sandmo, 1970, Neusser,
1988, Pollan, 1988, Van der Ploeg, 1993, Weil, 1993,
Wiiger, 1993). Scharfe Einbriiche der Wirtschaftsent-
wicklung, die als dauerhaft angesehen werden, die Ein-
kommensunsicherheiten erhéhen und zumeist von deut-
lich steigender Arbeitslosigkeit begleitet werden, kénnen
die privaten Haushalte zu verstérktem Sparen veranlas-
sen, um Vorsorge fir die unsichere Zukunft zu treffen.
Dadurch sinkt die Konsumquote, und dies verschéarft den
Abschwung weiter.

ENTWICKLUNG DER KONSUM- BZW.
SPARQUOTE IN DER JUNGSTEN
VERGANGENHEIT

Die privaten Haushalte gaben im Durch-
schnitt des 1. Halbjahres 2002 real um 0,2%
mehr aus als ein Jahr zuvor. Konjunkturkom-
ponente und Trend der Nachfrage haben
sich gegeniber dem 2. Halbjahr nicht
verschlechtert. Der geringe Zuwachs ist
hauptsdchlich auf die méBige Einkommens-
entwicklung zurickzufihren. Die Sparquote
ist weiterhin sehr niedrig.

In Osterreich wurde die stabilisierende Wirkung des
Konsums in mehreren Studien nachgewiesen (Wiger,
1993, 1998). Die Entwicklung des privaten Konsums in
Osterreich konnte nach den Ergebnissen dieser Studien
am besten durch ein ,Fehlerkorrekturmodell” (Davidson
etal., 1978, Salmon, 1982, Engle — Granger, 1987,
Thury — Wiger, 1994, 2001) abgebildet werden. Dem-
nach bestand langfristig eine sehr enge Beziehung zwi-
schen der Entwicklung der Konsumausgaben und jener
des Einkommens. Kurzfristige Anderungen der Einkom-
mensentwicklung |8sten Korrekturen aus, die wieder zu
dieser stabilen Beziehung zuriickfihrten. Gegenbewe-
gungen in Richtung ,Normalitét” traten vor allem auf,
wenn Abweichungen in eine Richtung Uber mehrere
Jahre anhielten. Effekte eines Angst- oder Vorsichtsspa-
ren waren in Osterreich bisher in Summe nicht zu beob-
achten.

Diese Analysen stitzten sich auf Datenmaterial zur Kon-
sum- und Einkommensentwicklung Uber eine léngere

?) Die stabilisierende Wirkung ist auf die Nachfrage nach nichtdauer-
haften Waren und Dienstleistungen (Nahrungsmittel, Beheizung,
Miete usw.) zurickzufihren, wéhrend die Nachfrage nach dauerhaf-
ten Konsumgitern (Autos, Mé&bel, Schmuck usw.) betréchtlich
schwankt und die stabilisierende Wirkung des Konsums insgesamt
mindert.

Stitzperiode, sodass genigend Beobachtungen vorhan-
den waren, um das Konsumverhalten der &sterreichi-
schen Haushalte mit &konometrischen Funktionen abzu-
bilden und so den Einfluss der einzelnen Faktoren zu
isolieren. Durch die Umstellung der Volkswirtschaftlichen
Gesamitrechnung (VGR) auf das neue System des
ESVG 95 wurden sowohl die Konsumrechnung als auch
die Berechnung des Einkommens im Jahr 1999 auf eine
neue Basis gestellt (Wager, 2000, Scheiblecker, 1999)3).
Waéhrend das Konzept der Konsumrechnung durch den
Ubergang auf das neue System nur wenig veréndert
wurde und hauptséchlich die oft nur oberfléchlichen Be-
stimmungen der alten Berechnung verbessert wurden,
ergaben sich fir die Einkommensberechnung betréchtli-
che Anderungen.

In der VGR nach dem alten System lieferte die Vertei-
lungsrechnung Informationen Gber die Masseneinkom-
men (Nettoeinkommen der Unselbsténdigen), und die
Ubrigen Einkommen (Einkommen aus Besitz und Unter-
nehmung) wurden als Residualgréfie durch Anbindung
der Verteilungsrechnung an die Entstehungsrechnung
abgeleitet; so wurden die verfigbaren Einkommen der
privaten Haushalte insgesamt ermittelt. Nach dem
ESVG 95 wird hingegen im Rahmen der Sektorrechnung
die Kontenabfolge, die fir die Volkswirtschaft als Gan-
zes erstellt wird, auch auf die privaten Haushalte Gber-
tragen; daraus werden die Einkommen der Selbstandi-
gen?), die Vermdgenseinkommen, die Arbeitsentgelte,
die Sozialleistungen und Transfers ermittelt und zum Ein-
kommen der privaten Haushalte insgesamt zusammen-
gefasst.

Dieser neue ,Datengenerierungsprozess” erfordert die
Erstellung neuer Kontenpositionen®) fir die privaten
Haushalte; die Ergebnisse sind mit jenen aus der alten
Rechnung nur bedingt vergleichbar. Der Aufbau der
neuen Kontenpositionen fir die Berechnung des verfig-
baren Einkommens der privaten Haushalte ist in Oster-
reich noch nicht abgeschlossen. Zur Zeit liegen daher
entsprechende Informationen von Statistik Austria ledig-
lich fur die Jahre 1995 bis 2000 vor®). Diese Zeitspanne
ist natirlich viel zu kurz, um &konometrische Funktionen
schatzen zu kénnen, die fundierte Analysen zum aktuel-
len Konsumverhalten zuliefien.

%) Zugleich nutzte Statistik Austria neue statistische Quellen (Ergeb-
nisse der aktuellsten Konsumerhebung sowie der nichtlandwirtschaft-
lichen Bereichszéhlungen) fir die Neuberechnung.

4) Fur die Ermittlung der Einkommen der Selbsténdigen wird ein eige-
nes Produktionskonto der privaten Haushalte gebildet. In der alten
VGR wurden sie, wie oben dargestellt, als Residualgréfie ermittelt.

%) Das Haushaltskonto setzt sich aus einem Produktions-, einem Ver-
teilungs-, einem Verwendungs- und einem Vermégenskonto zusam-
men.

¢) Erste Ergebnisse fir das Jahr 2001 werden im Dezember 2002 ver-
sffentlicht.
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Ubersicht 1: Privater Konsum, persénlich verfigbares
Einkommen, Sparquote

Privater Konsum') Persénlich verfigbares Spar-
Einkommen?) quote?)
Nominell Real Nominell Real
Verénderung gegen das Vorjahr in % In % des
verfigba-
ren Ein-
kommens
1998 +3,3 +2,7 +4,1 +3,6 8,0
1999 +3,2 +2,3 +3,0 +2,2 7,7
2000 +4,9 +3,3 +3,4 +1,8 6,7
2001 3,5 NS 25 +0,2 S¥5)

2002, 1. Halbjahr +1,9 +0,2
') EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbscharakter. — 2) Vor der Revision vom

Dezember 2002. — 3) EinschlieBlich Zunahme betrieblicher Versorgungsanspriiche; Berech-
nung der Sparquote mit den Konsumdaten vor der Revision vom Dezember 2002.

Die von Statistik Austria fir den Zeitraum 1995 bis
2000 ausgewiesene Sparquote — sie ist das Pendant zur
Konsumquote und setzt Sparen’) in Relation zum verfig-
baren Einkommen — verringert sich von einem héheren
Niveau aus wesentlich starker als nach der alten Rech-
nung®). Unplausibel erscheint insbesondere die ausge-
wiesene Entwicklung im Jahr 2000 (Ubersicht 1). In die-
sem Jahr wurden die privaten Haushalte durch die
zweite Tranche des ,Familienpakets” und die Steuerre-
form entlastet (Wager, 2000). Da die privaten Haushalte
in der Regel erst verzdgert auf Anderungen der Rahmen-
bedingungen reagieren und Uberwiegend erst dann,
wenn sich diese als dauerhaft erweisen, war zu erwar-
ten, dass nicht die gesamte hinzugewonnene Liquiditét
nachfragewirksam werden und die Sparquote entspre-
chend steigen wirde. Vorldufige Berechnungen des
WIFO bestdtigten eine solche Entwicklung?). Eine erste
Berechnung von Statistik Austria ergab fir das Jahr
2000 eine Uberraschend schwache Einkommensent-
wicklung und einen unplausibel grofien Rickgang der
Sparquote'?). Jingste Revisionen von Statistik Austria lie-
fern fur das Jahr 2000 einen stérkeren Anstieg des rea-
len Bruttoinlandsproduktes (BIP) insgesamt als nach der
bisherigen Rechnung und lassen erwarten, dass die

’) Das Sparen enthdlt nach der Definition des ESVG 95 abweichend
vom alten System nicht nur die Differenz zwischen Einkommen und
Konsum der privaten Haushalte, sondern auch die Verénderung der
betrieblichen Versorgungsanspriche.

8) Verlangert man die Zeitreihe des verfigbaren Einkommens mit Hilfe
des (nur beschrénkt kompatiblen) Datengenerierungsprozesses nach
der alten VGR in die Vergangenheit, dann liegen genigend Beobach-
tungen fir eine sinnvolle dkonometrische Schétzung von Konsum-
funktionen vor; eine solche Schétzung liefert eine langfristige Einkom-
menselastizitét grofer als 1 — ein unplausibles Ergebnis, weil der Kon-
sum Uber- und nicht unterproportional mit dem Einkommen schwan-
ken und damit destabilisierend wirken wirde. Die hohe Einkommens-
elastizitét ist nicht zuletzt auf den starken Rickgang der Sparquote
zwischen 1995 und 2000 zuriickzufohren, als sich der private Kon-
sum nach dem heutigen Stand der amtlichen Statistik wesentlich
gunstiger entwickelte als das Einkommen.

?) Die Sparquote stieg demnach 2000 im Vorjahresvergleich um
V2 Prozentpunkt.

1) Sie ging demnach gegentber 1999 um 1 Prozentpunkt zurick
(Ubersicht 1).

neue Sektorrechnung, die gegen Jahresende 2002 ver-
dffentlicht werden wird, keine Verringerung der Spar-
quote fur das Jahr 2000 ausweisen wird'').

NUR GERINGFUGIGER REALER
KONSUMZUWACHS BEI NIEDRIGER
SPARQUOTE IM 1. HALBJAHR 2002

Tendenziell gedémpft wurde die Nachfrage
auch von der schlechten Stimmung der
privaten Haushalte, die in Zusammenhang
mit der Arbeitsmarktentwicklung sowie mit
Unsicherheiten nach der Euro-Bargeldeinfih-
rung und dem Auslaufen der doppelten
Preisauszeichnung in Euro und Schilling zu
sehen ist.

Wegen der Konjunkturschwéche und fiskalischer Maf3-
nahmen zur Erreichung des angestrebten Nulldefizits in
den offentlichen Haushalten stagnierten die Einkommen
der privaten Haushalte 2001 real nach vorléufigen Be-
rechnungen des WIFO etwa; die privaten Haushalte
reagierfen wieder mit einer Verringerung ihres Spa-
rens'?) und stitzten dadurch die Konjunktur. Die Ein-
kommensaussichten fir das Jahr 2002 wurden giins-
tiger eingeschatzt: Die Konjunktur sollte sich in der zwei-
ten Jahreshdlfte erholen, und fiskalisch wurde die Ein-
kommensentwicklung durch die Einfihrung des Kinder-
geldes gestarkt'®). Neben der Einkommensentwicklung
und den anderen wichtigen Einflussfaktoren der Konsum-
entwicklung (z. B. Stimmungen und Erwartungen) sollte
auch die Einfuhrung des Euro als Bargeld zumindest den
unterjcéhrigen Verlauf der Nachfrage der privaten Haus-
halte im Jahr 2002 beeinflussen.

Das bereits niedrige Niveau der Sparquote und die
gunstigeren Einkommensperspekfiven lieBen fur das
Jahr 2002 einen Anstieg der Sparquote erwarten.
Nach einer Phase der Gewdhnung an den Euro als
Bargeld, in der mit einer gewissen Kaufzurickhaltung
zu rechnen war, war von einer Riuckkehr zur ,Norma-
litéit” auszugehen bzw. wegen der Geldillusion (kleinere
Betrdge in Euro, die den Eindruck niedriger Preise ver-
mitteln) sogar von einer Steigerung der Ausgaben.

") Dadurch wirde die Frage obsolet, ob die Sparquote léngerfristig
unter das bisherige Gleichgewichtsniveau sinkt.

'2) Die Sparquote verringerte sich nach vorléufigen Berechnungen des
WIFO um gut 1 Prozentpunkt (Ubersicht 1). Der Rickgang wird aller-
dings durch Vorauszahlungen an Einkommen- und Vermégensteuer,
die vom Sektor der privaten Haushalte geleistet wurden, Gberzeichnet:
Ohne diesen Effekt wéare er 2001 nur etwa halb so hoch ausgefallen.

13) Per Saldo sollten durch die Einfihrung des Kindergeldes, das ja
das Karenzgeld ersefzt und einem gréfleren Personenkreis zugute
kommt, die Einkommen der privaten Haushalte im Jahr 2002 nach
vorlaufigen Schétzungen um rund 170 Mio. € steigen.
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Aulerdem war zu beriicksichtigen, dass gegen Jahres-
ende 2001 wegen der Euro-EinfGhrung in gewissem
Umfang Vorziehkéufe (letzte Ausgaben in Schilling) ge-
tétigh wurden'®). Eine wichtige Zasur fir die Nachfra-
geentwicklung sollte das Auslaufen der doppelten Preis-
auszeichnung sein: Im Jénner und Februar waren die
Preise sowohl in Euro als auch in Schilling auszuwei-
sen'®), sodass die privaten Haushalte ein ,Sicherheits-
nefz” vorfanden.

Die privaten Haushalte (einschlieBlich privater Organi-
sationen ohne Erwerbscharakter) gaben in Osterreich
im 1. Halbjahr 2002 nach vorléufigen Berechnungen
nominell knapp 60 Mrd. € aus, um 1,9% mehr als ein
Jahr zuvor. Deflationiert mit dem impliziten Preisindex
des privaten Konsums ergibt sich eine reale Konsumstei-
gerung von 0,2% (Ubersicht 1). Konjunktur- und trend-
bedingt hat sich die Nachfrage damit nicht weiter ver-
schlechtert. Nach Ausschaltung von Saisonschwankun-
gen stagnierte die reale Nachfrage im 1. Halbjohr 2002
auf dem Niveau des 2. Halbjahres 2001.

Diese maBige Konsumentwicklung ist in Zusammenhang
mit einer konjunkturbedingt gedédmpften Einkommens-
entwicklung der privaten Haushalte zu sehen.

Unterighrige Informationen Uber die Entwicklung der
verfigbaren Einkommen der privaten Haushalte sind zur
Zeit nicht verfigbar. Grobe Anhaltspunkte Gber den Ver-
lauf im 1. Halbjahr lassen sich aus der Differenz zwi-
schen dem Bruttoinlandsprodukt (BIP) und einer Abzugs-
gréBe’®) ableiten. Das BIP wuchs in Osterreich im
1. Halbjahr real um 0,4%. Da die AbzugsgréfBe, die im
Vorjahr deutlich gestiegen war, heuer relativ niedriger
ausfiel (nicht zuletzt wegen der EinfGhrung des Kinder-
geldes), wuchsen die Realeinkommen nach diesem Indi-
kator etwas stdrker als das BIP und erreichten eine Rate
von etwa +0,6%.

Dieses mafBige Wachstum der Realeinkommen
schrénkte den Spielraum fur Konsumsteigerungen ein.
Dass nicht der gesamte Einkommenszuwachs in den
Konsum floss, ist auch auf das bereits niedrige Niveau
der Sparquote zuriickzufihren, das geméafl den oben
dargestellten Modellen eine Gegenbewegung erfor-
derte. Aus der GegenUberstellung von Konsum- und
Einkommensentwicklung ergibt sich, dass der Anstieg
der Sparquote im 1. Halbjahr 2002 nur ein sehr kleiner

'4) Dafur spricht z. B. der Umstand, dass sich der konjunkturelle Ab-
wdrtstrend der Ausgaben fir dauerhafte Konsumguter im IV. Quartal
20071 signifikant abschwaéchte.

1%) Ausgenommen waren Kleinbetriebe (bis 10 Beschaftigte), in denen
nur Umrechnungstabellen aufliegen mussten.

19 Auf Jahresbasis liegen Daten fir BIP und Einkommen sowie die
(sich daraus ergebende) Abzugsgréfe vor. Die prognostizierte Ent-
wicklung dieser Variablen fir das gesamte Jahr 2002 wurde propor-
tional auf das 1. Halbjahr Gbertragen, um eine Schétzung fur das Ein-
kommen in diesem Zeitintervall zu erhalten.

Schritt in Richtung ,Normalisierung” war. Die Sparquote
blieb damit konjunkturbedingt sehr niedrig'’).

Auch die Euro-EinfGhrung dirfte die Konsumnachfrage
im 1. Halbjahr gedémpft haben, und zwar nach Auslau-
fen der doppelten Preisauszeichnung im Janner und Fe-
bruar. Die Nachfrage der privaten Haushalte schwéchte
sich im Jahresverlauf ab. Das Konsumwachstum (gegen-
Uber dem Vorjahr) kam im Il. Quartal 2002 zum Erlie-
gen, saisonbereinigt ging die reale Nachfrage gegen-
uber dem |. Quartal zurick (-0,3%)'8).

Um den Effekt der Einfihrung des Euro als Bargeld er-
fassen zu kénnen, muss die tatséichliche Nachfrageent-
wicklung mit einer hypothetischen (ohne Euro-Einfih-
rung) verglichen werden. Anhaltspunkte fir einen sol-
chen hypothetischen Verlauf kénnen z. B. Modellschét-
zungen liefern'?), welche die wichtigsten Einflussfaktoren
der Nachfrage bericksichtigen. Die Abweichungen der
tatséchlichen Entwicklung von dieser Modellschétzung
kénnen als ein Maf} fir diesen Sondereffekt gedeutet
werden?0).

Eine wichtige Zasur sollte wie erwdhnt das Auslaufen der
doppelten Preisauszeichnung sein. Solange die Preise
sowohl in Euro als auch in Schilling ausgewiesen wur-
den, waren nach Erhebungen des Instituts fir Gewerbe
und Handelsforschung (fGH) in den Handelsumsétzen
kaum Effekte einer Nachfragedémpfung zu beobachten.
Insgesamt kamen aber sowohl das fGH als auch der
Handelsverband nach Befragungen im Handel zum
Schluss, dass die Wahrungsumstellung die Umsatzent-
wicklung des Handels im 1. Halbjahr beeintréchtigte.
Auch die Modellrechnungen des WIFO, die die tatséich-
liche Entwicklung mit einem addquaten Modellwert ver-
gleichen (siehe dazu weiter unten), deuten darauf hin,
dass die Euro-Bargeldeinfihrung die Nachfrage nach
Auslaufen der dualen Preisauszeichnung drickte, und
zwar hauptsdchlich jene nach dauerhaften Konsumgi-
tern?!).

'7) Dem mit Hilfe der obengenannten Modelle ermittelten steigenden
Trend stand eine démpfende Konjunkturkomponente gegeniber.

'%) Da Konsumdaten nur auf Quartalsebene vorliegen, ist ein Ver-
gleich zwischen den Monaten Jénner und Februar (doppelte Preisaus-
zeichnung) und der Periode Mérz bis Juni nicht méglich. Im Rahmen
der Analyse der Einzelhandelsentwicklung weiter unten wird dieser
Vergleich anhand der monatlichen Umsatzdaten kommentiert.

1%) Dazu stehen einerseits kausale Modelle zur Verfigung, welche die
Nachfrage in Abhéngigkeit von den wichtigsten Einflussfaktoren (Ein-
kommen, Inflation, Zinssétze usw.) zeigen und eine Schétzung der ak-
tuellen Nachfrage aufgrund friherer Zusammenhénge und der ak-
tuellen Entwicklung der Einflussfaktoren erlauben. Andererseits er-
méglichen Zeitreihenmodelle eine Erkldrung und Extrapolation der
Nachfrageentwicklung mit Hilfe einer Trend- und Konjunkturkompo-
nente, Saisoneinflissen sowie Sondereffekten.

Dabei muss ein unvermeidbarer Fehler konometrischer Schétzun-
gen bericksichtigt werden.

20)

21) Dies ist darauf zurickzufuhren, dass der Preis dieser Giter je Kauf-

einheit relativ hoch ist.
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Ubersicht 2: Entwicklung des privaten Konsums

EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbscharakter, real

@ 1988/1998

Nahrungsmittel, alkoholfreie Getréinke +1,7
Tabak und alkoholische Getréinke +1,0
Bekleidung, Schuhe +0,2
Wohnen, Beheizung +2,3
Einrichtung +3,4
Gesundheitspflege +3,4
Verkehr +2,7
Nachrichtentbermittlung +9,7
Freizeit, Unterhaltung, Kultur +4,4
Bildungswesen +1,7
Beherbergungs- und Gaststéttendienstleistungen +5,2
Andere Waren und Dienstleistungen +3,1
Ausgaben im Ausland +2,3
Private Organisationen ohne Erwerbscharakter 2,1
Privater Konsum insgesamt +2,7

Dauerhafte Konsumgiter +4,4

Q: Statistik Austria.

SCHWACHE NACHFRAGE NACH
DAUERHAFTEN KONSUMGUTERN

Das maflige Ausmaf3 der Konsumsteigerung
ist hauptsdchlich auf die sehr konjunkturrea-
gible Nachfrage nach dauverhaften Waren
(Autos, Mébel, elektrotechnische Waren
usw.) zurickzufihren, die das reale Vorjah-
resniveau im 1. Halbjahr um 2,2% unter-
schritt. Hingegen nahmen die Ausgaben fur
nichtdauerhafte Waren und Dienstleistungen
(Nahrungsmittel, Beheizung, Miete usw.), das
stabilisierende Element innerhalb der
Konsumnachfrage, leicht zu (+0,6%).

Das maBige Ausmafl des Konsumwachstums im
1. Halbjahr 2002 ist hauptsdchlich auf die schwache
Nachfrage nach dauerhaften Konsumgitern (Uber-
sicht 2) zurickzufthren: Sie unterschritt das reale Vor-
jahresniveau um 2,2%, wobei die Ausgaben fir Pkw
(-6,9%) Gberdurchschnittlich zuriickgingen, jene fur Ein-
richtung (-1,4%) sowie Schmuckwaren (-1,1%) unter-
durchschnittlich. Der Kauf dauerhafter Konsumguter
kann leichter verschoben und der Konjunkturlage ange-
passt werden, weil sie eher verzichtbar sind als Guter
des téglichen Bedarfs. Die Kaufentscheidung hat investi-
tionséhnlichen Charakter (Wiger, 1981) und ist auch
von Stimmungen und Erwartungen (Breuss — Wiger,
1986) abhéngig. Neben den erwdhnten Vorziehkaufen
gegen Jahresende 2001und der Euro-Einfihrung dirfte
sich auch die schlechte Stimmung der privaten Haus-
halte im 1. Halbjahr 2002 démpfend auf die Nachfrage
nach diesen Gitern ausgewirkt haben.

Nach Umfragen der GfK, die von der EU-Kommission
geférdert werden, war der ,Vertrauensindex” (arithmeti-
sches Mittel der Einschétzungen und Erwartungen zur

WIFO

1999

+1,7
9,8
+1,0
+0,5
-0,7
+4,0
+6,1
+4,3
+6,3
+6,2
+5,1
+0,2
-1,4
+1,5
+2,3
+7,3
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2000 2001 1. Halbjahr 2002
Verénderung gegen das Vorjahr in %
+ 2,2 - 1,1 +2,7
+ 3,9 - 45 +4,2
+ 0,1 + 2,0 +1,5
15 + 2,7 +2,2
+ 2,3 - 06 -1,4
+ 2,6 + 3,2 +2,9
+03 - 1,1 =3,0
+18,2 + 3,6 +0,9
+ 8,1 +08 -4,0
+ 2,0 - 04 +1,2
+11,2 +11,5 -0,9
- 04 + 0,6 -0,2
+ 4,9 + 4,9 +2,0
+ 1,5 + 0,4 -0,2
+ 3.3 + 1,5 +0,2
+ 3,8 + 2,0 -2,2

Einkommens- und Wirtschaftsentwicklung sowie der be-
absichtigten Kéufe von Konsumgitern) im 1. Halbjahr
2002 um 9,8% niedriger als im Vorjahr. Pessimistischer
als im Vorjahr wurden auch die Arbeitsplatzsicherheit??)
sowie die vergangene Preisentwicklung gesehen. Der
Pessimismus beziglich der Preisentwicklung hangt nach
Umfrageergebnissen auch mit der Einfohrung des Euro
als Bargeld zusammen. Detaillierte Vergleiche mit
Deutschland und der Schweiz sowie eine Analyse des
zeitlichen Verlaufs einzelner Untergruppen des Verbrau-
cherpreisindex liefern jedoch keine Hinweise darauf,
dass der Einfihrung des Euro als Bargeld eine deutlich
preiserhhende Wirkung zuzuschreiben wdare (Pollan,
2002). In einigen Bereichen wurden demnach allerdings
Preiserhéhungen vorgenommen, die mit der Wéhrungs-
umstellung zusammenhdngen kdénnten; ihre Schwer-
punkte liegen im Dienstleistungssektor?).

Die Nachfrage nach nichtdauerhaften Waren und
Dienstleistungen — sie ist wie erwdhnt nicht sehr kon-
junkturreagibel und begrindet die stabilisierende Wir-
kung der Konsumnachfrage im Konjunkturzyklus —
wuchs im Durchschnitt des 1. Halbjahres 2002 real um
0,6%. Dabei erhéhte sich nach dem Rickgang im Vor-
jahr (BSE-Krise) die Nachfrage nach Nahrungsmitteln.
Auch die Ausgaben fir Gesundheitspflege sowie Woh-
nung und Beheizung stiegen, rickléufig waren hingegen
die Ausgaben fur Beherbergungs- und Gaststétten-
dienstleistungen; das ist in Zusammenhang mit den er-
wéhnten Preissteigerungen im Dienstleistungsbereich zu
sehen.

2) Die Zahl der Arbeitslosen nahm im Durchschnitt des 1. Halbjahres
2002 um 17,5% zu.

%) Teils erklart sich die Diskrepanz zwischen subjektiver Inflations-
wahrnehmung und tatséchlicher Inflation damit, dass die Verbraucher
der Preisentwicklung von Waren und Dienstleistungen, die sie hdufig
kaufen bzw. beanspruchen, grofes Gewicht beimessen. Dagegen
werden Preise von Anschaffungen, die nur in gréfieren Absténden ge-
tétigt werden, oder von Leistungen, die routineméfBig beansprucht
werden, kaum wahrgenommen.
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Ubersicht 3: Umsatzentwicklung des Handels im Jahr 2002

1. Halbjahr
Handel, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgitern =05
Kfz-Handel, Reparatur von Kfz, Tankstellen -4,3
Handelsvermittlung und Grohandel (ohne Kfz) +0,4
Einzelhandel (ohne Kfz, ohne Tankstellen), Reparatur von Gebrauchsgitern -0,1

Q: Statistik Austria. Index (& 1995 = 100).

UMSATZZUWACHSE IM GROSSHANDEL,
STAGNATION IM EINZELHANDEL, RUCK-
GANG IM KFZ-HANDEL

Die Umsdtze des Einzelhandels (ohne Kfz)
stagnierten real im 1. Halbjahr 2002. Eine
Steigerung in der Phase der doppelten Preis-
auszeichnung wurde durch einen Rickgang
danach kompensiert. Sowohl Umfragen im
Einzelhandel als auch Modellschatzungen
weisen darauthin, dass die Dampfung mit
der Einfihrung des Euro als Bargeld
zusammenhdngt.

Uber den Geschéftsgang des Handels liefert die amtli-
che Statistik Informationen gegliedert nach Kfz-Handel
(Grof3- und Einzelhandel), Einzelhandel ohne Kfz und
GroBhandel ohne Kfz (Ubersicht 3).

Die Umsatzentwicklung des Einzelhandels héngt ab von
der Konsumnachfrage in Osterreich, die sich aus der
(einzelhandelsrelevanten) Konsumgiternachfrage der
Inlénder im Inland und (einzelhandelsrelevanten) Aus-
gaben ausléndischer Touristen?!) in Osterreich  zu-
sammensetzt. Die realen Ausgaben der privaten ster-
reichischen Haushalte — sie entsprechen den Ausgaben
der Osterreicher im In- und Ausland — stiegen im
1. Halbjahr 2002 leicht (+0,2%; siehe dazu weiter
oben); dabei erhéhten sich die Ausgaben im Ausland
(real +2%), die als verlorene Kaufkraft fir den dsterrei-
chischen Einzelhandel verstanden werden kénnen, deut-
lich Gberdurchschnittlich. Die Ausgaben der Osterrei-
cher im Inland stagnierten im 1. Halbjahr real auf dem
Vorjahresniveau. Dies schrdnkte den Expansionsspiel-
raum des Einzelhandels ein.

Die realen Umsétze des Einzelhandels (ohne Kfz) hielten
im Durchschnitt der Monate Janner bis Juni ebenfalls
das Vorjahresniveau; auf einen Zuwachs im |. Quartal
(real +0,6%) folgte ein Rickgang im Il. Quartal
(~0,5%). Diese Entwicklung dirfte auch mit dem Auslau-
fen der doppelten Preisauszeichnung zusammenhéngen
(Ubersicht 3): Bis Ende Februar mussten wie erwéhnt die
Preise in Osterreich mit Ausnahme der Kleinbetriebe so-

24) Rund 20% der Deviseneinnahmen entfallen auf ,Shopping”.

Nominell Real
I. Quartal . Quartal @ Juli/ 1. Halbjahr 1. Quartal  II. Quartal @ Juli/
August August
Verénderung gegen das Vorjahr in %
-0,5 -0,6 +1,1 -0,1 -0,3 +0,0 +1,5
-4,0 -4,6 -3,6 =55 -4,9 -6,0 =52
-0,1 +0,9 +2,2 +1,4 +0,6 +2,1 +3,4
+0,6 -0,8 +1,1 +0,0 +0,6 -0,5 +1,5

wohl in Euro als auch in Schilling ausgewiesen wer-
den?®). Im Durchschnitt der Monate mit doppelter Preis-
auszeichnung (Jénner und Februar) setzte der Einzelhan-
del laut Statistik Austria real um 0,9% mehr um als im
Vorjahr, im Durchschnitt der folgenden Monate (Mérz
bis Juni) um 0,3% weniger. Saisonbereinigt waren die
realen Umsétze nach Auslaufen der doppelten Preisaus-
zeichnung durchschnittlich um rund 1% niedriger als im
Janner und Februar.

Um die Ursachen dieser Verschlechterung des Geschdfts-
gangs im Einzelhandel einzugrenzen, wurde mit Hilfe ei-
nes Zeitreihenmodells?¢) ein hypothetischer Umsatzverlauf
unter Bericksichtigung von Trend-, Saison-, Kalender-
und Sondereinflissen errechnet und mit der tatscichlichen
Entwicklung verglichen. Demnach fielen die Umsétze nur
in den Monaten nach dem Auslaufen der doppelten Preis-
auszeichnung schwdécher aus, als aufgrund der Modell-
schétzung zu erwarten gewesen wiéire?’).

Dieses Ergebnis bestétigt auch eine Umfrage des fGH,
wonach der Handel in der Phase der doppelten Preis-
auszeichnung kaum ddmpfende Effekte der Euro-Bar-
geldeinfohrung verzeichnete, wohl aber im Durchschnitt
des 1. Halbjahres 2002. Auch in einer Befragung des
Handelsverbandes wurde, wie erwéhnt, die Euro-Einfih-
rung als Grund fur den schleppenden Geschéftsgang
des Einzelhandels im 1. Halbjahr identifiziert. Die freiwil-
lige Weiterfihrung der doppelten Preisauszeichnung in
manchen Einzelhandelsketten dirfte neben einem zu-
sétzlichen Service fur die Kunden auch der Stabilisierung
der Nachfrage gedient haben?).

2%) AuBerdem konnte in dieser Zeit auch noch mit Schilling gezahlt
werden (,duale Phase”).

26) Kausale Modelle konnten nicht geschétzt werden, weil fur die
wichtigste Komponente der Nachfrageentwicklung — das Einkommen
— keine ausreichend lange Zeitreihe vorliegt.

?7) Im Einzelhandel insgesamt um rund 1 Prozentpunkt, im Einzelhan-
del ohne Nahrungsmittel rund 2 Prozentpunkte, weil die Nachfrage
nach dauerhaften Konsumgitern wie erwéhnt stérker gedé@mpft
wurde. Diese Werte sind Obergrenzen der tatséchlichen Auswirkun-
gen, weil jeder Schatzwert mit einem unvermeidlichen Fehler behaftet
ist.
2?8) Vor allem im Nahrungsmittelhandel wurde die doppelte Preisaus-
zeichnung weitergefuhrt. Die Umsatzentwicklung hat sich in diesem
Bereich im Jahresverlauf kaum verschlechtert. Das kann zum Teil mit
diesem erweiterten Kundendienst zusammenhéngen; andere Ursa-
chen wéren z. B. die grofie Robustheit der Nachfrage in diesem Be-
reich, die relativ kleinen Betrége je Einkauf usw.
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Ubersicht 4: Umsatzentwicklung der Einzelhandelsbranchen

Real

2000
Waren verschiedener Art: Schwerpunkt Nahrungsmittel - 27
Sonstiger Einzelhandel mit Waren verschiedener Art -21,8
Facheinzelhandel mit Nahrungs-, Genussmittel und Getréinken + 8,0
Tabakwaren + 4,5
Apotheken + 6,4
Medizinische und orthopédische Artikel + 6,4
Kosmetische Artikel, Kérperpflegemittel + 9,1
Textilien =107
Bekleidung + 6,1
Schuhe und Lederwaren + 24
Mébel und Hausrat - 0,6
Elektrische Haushalts- und phonotechnische Geréte + 4,1
Metallwaren, Anstrichmittel - 4,2
Bicher, Zeitschriften, Zeitungen - 4,6
Facheinzelhandel a. n. g. (in Verkaufsréumen) +10,9
Antiquitéten und Gebrauchtwaren + 4,5
Versandhandel - 28
Einzelhandel an Verkaufsstéinden, Markten +14,1
Sonstiger Einzelhandel (nicht in Verkaufsréumen) +10,0

Q: Statistik Austria. Index (& 1995 = 100).

Einen relativ ginstigen Geschéftsgang verzeichnete im
1. Halbjahr 2002 der Einzelhandel mit Nahrungsmitteln
(Ubersicht 4); seine Umsatze waren im Vorjahr als Folge
der BSE-Krise real ricklaufig gewesen. Heuer wurde die
Branche sowohl von der Konjunktureintribung als auch

Der Grof3handel (ohne Kfz) profitierte im

1. Halbjahr 2002 von der relativ ginstigen
Entwicklung der Auslandsnachfrage und der
Industrieproduktion. Seine Umsatze Gber-
trafen das reale Vorjahresniveau um 1,4%.
Der Geschdftsgang des Kfz-Handels wurde
durch die geringe Bereitschaft zum Kauf von
daverhaften Konsumgdtern und den deut-
lichen Rickgang der Investitionen gedédmpft,
die Umsdtze blieben merklich unter dem
realen Vorjahresniveau (-5,5%).

von der Euro-Bargeldeinfihrung weniger getroffen als
andere Sparten. Die Schwdche der Nachfrage nach
dauerhaften Konsumgitern schlug sich in einem ungins-
tigen Ergebnis des Einzelhandels mit M&beln sowie des
Elektrohandels nieder.

2001 2002
1. Halbjahr I. Quartal II. Quartal
Verénderung gegen das Vorjahr in %

- 6,1 + 1,0 -09 + 28
+16,9 -11,7 - 6,1 -17,2
- 54 + 2,4 + 3,1 + 1,7
-14,7 + 25 + 0,7 + 4,5
+14,9 + 4,0 + 3,1 + 4,9
+12,0 +20,3 +25,8 +14,9
-07 = 1,3 - 27 + 0,0
+ 8,7 +11,5 +16,2 + 7,1
+ 3,7 + 4,3 + 6,6 + 2,1
+1,3 - 62 = 83 - 8,6
= 8P - 34 - 4,4 - 24
+ 0,8 -18,0 -20,1 -15,6
+ 0,5 -79 - 4,0 -10,4
+ 1,1 -70 - 4,3 -10,0
+ 2,1 + 75 +11,2 + 3,7
+ 6,4 +24,3 +23,4 +25,1
- 14 -28 -4, = 1,3
+42,0 -15,8 = 50 -22,5
- 86 +18,6 +20,0 +17,3

Die Umsétze des GroBhandels (Ubersicht 5) werden ne-
ben der Konsumnachfrage auch von der Entwicklung
der Industrieproduktion und des Auflenhandels stark be-
einflusst. Der relativ ginstige reale Verlauf der Auslands-
nachfrage (,sonstiger Grof3handel”) und der Produktion
(,nichtlandwirtschaftliche Halbwaren”) sowie der Han-
delsvermittiung war im 1. Halbjahr 2002 mafigebend
for den Umsatzzuwachs im GroBhandel (+1,4%). Auch
saisonbereinigt belebte sich der Geschéftsgang gegen-
Uber dem 2. Halbjahr 2001 (real +1,3%).

Die realen Umsdtze des Handels insgesamt
stagnierten im Durchschnitt des 1. Halb-
jahres 2002 bei weitgehend stabilen Preisen
auf dem Vorjahresniveau. Auch die Beschdaf-
tigung nahm im Handel in diesem Zeitraum
nicht zu, sodass die Produktivitdt gemessen
an den realen Umsdtzen je Beschdftigte stag-
nierte.

Wegen der Schwéche der Pkw-Nachfrage der privaten
Haushalte und des konjunkturbedingt starken Rick-
gangs der Investitionen verzeichnete der Kfz-Handel ei-

Ubersicht 5: Umsdtze im Grofihandel nach Branchen im Jahr 2002

Nominell

1. Halbjahr I. Quartal
Handelsvermittlung +19,3 +20,9
Landwirtschaftliche Grundstoffe, lebende Tiere, Tabak + 1,4 + 6,1
Nahrungsmittel, Getréinke, Tabak + 5,7 + 7,1
Haushaltswaren + 0,8 + 1,4
Nichtlandwirtschaftliche Halbwaren, Schrott - 06 -25
Maschinen, Zubehér, Ausristung - 6,4 -73
Sonstiger GroBhandel +15,6 -08

Q: Statistik Austria. Index (& 1995 = 100).

WIFO

II. Quartal

Veréinderung gegen das Vorjahr in %

+17,8
= 2,3
+ 4,5
+ 0,2
+ 1,0
= 55
+32,3

MONATSBERICHTE 12/2002

1. Halbjahr

+21,4
+ 9,6
+ 1,9
+ 0,5
+ 2,6
-56
+17,4

Real
I. Quartal

+23,0
+13,1
+ 1,2
+ 0,9
+ 1,1
- 6,0
+ 1,0

II. Quartal

+19,8
+ 6,8
+ 2,6
+ 0,2
+ 4,0
-53
+34,2
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Ubersicht 6: Beschaftigungs- und Preisentwicklung im Handel im Jahr 2002

1. Halbjahr
Handel, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgitern -0,1
Kfz-Handel, Reparatur von Kfz, Tankstellen +0,7
Handelsvermittlung und Grohandel (ohne Kfz) -0,1
Einzelhandel (ohne Kfz, ohne Tankstellen); Reparatur von Gebrauchsgitern -0,3

Q: Statistik Austria. Index (& 1995 = 100).

nen schlechten Geschéftsgang. Seine Umsdtze unter-
schritten im Durchschnitt des 1. Halbjahres das reale
Vorjahresniveau um 5,5% (Ubersicht 3).

Fur den Handel insgesamt ergibt sich aus der beschriebe-
nen Umsatzentwicklung der einzelnen Teilbereiche fir
das 1. Halbjahr 2002 eine Stagnation der realen Um-
sdtze auf dem Vorjahreswert (Ubersicht 3). Auch die Be-
schéaftigung entsprach im 1. Halbjahr etwa dem Vorjah-
resniveau; ein kleiner Zuwachs im Kfz-Bereich wurde
durch geringe Einbuflen im Einzelhandel (ohne Kfz) und
im GroBBhandel (ohne Kfz) kompensiert (Ubersicht 6). Aus
der Gegeniberstellung von realer Umsatz- und Beschéf-
tigungsentwicklung im 1. Halbjahr 2002 ergibt sich eine
Stagnation der Produktivitét des Handels auf dem Vorjah-
resniveau (gemessen als realer Umsatz je Beschdftigte).

Nach den Ergebnissen von Statistik Austria stiegen die
Preise im Handel im Durchschnitt des 1. Halbjahres ge-
messen an den impliziten Deflatoren nicht. Eine Verteue-
rung wurde nur im Kfz-Bereich ermittelt.

UMSATZE IM JULI UND AUGUST
GESTEIGERT - HOFFNUNG AUF REGES
WEIHNACHTSGESCHAFT

Im Durchschnitt der Monate Juli und August
Uberstiegen die realen Einzelhandelsumsdtze
das Vorjahresniveau. Vor diesem Hintergrund
kénnten die Umsdtze im Weihnachtsgeschdaft
das reale Vorjahresniveau erreichen, viel-
leicht sogar leicht Gbertreffen.

Laut Statistik Austria (Ubersicht 3) Gberstiegen die Um-
satze des Handels im Durchschnitt der Monate Juli und
August das reale Vorjahresniveau um 1,5%; einem wei-
teren Rickgang im Kfz-Bereich (-5,2%) stand eine Stei-
gerung im GroBhandel (+3,4%), aber auch wieder im
Einzelhandel (+1,5%) gegeniber.

Die Ausweitung der Einzelhandelsumsatze dirfte auch
mit der allmahlichen Gewéhnung der Konsumenten an
den Euro zusammenhéngen, wie sie z. B. in Umfragen
der GfK zum Ausdruck kommt. Das bestatigt auch eine
Modellschétzung, wonach die Divergenz zwischen hypo-
thetischer und tatséchlicher Umsatzentwicklung deutlich
geschrumpft ist. Saisonbereinigt verringerten sich die
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Beschaftigte Preise
I. Quartal . Quartal @ Juli/ 1. Halbjahr 1. Quartal  II. Quartal @ Juli/
August August
Verénderung gegen das Vorjahr in %
+0,2 -0,3 -0,8 -0,4 -0,2 -0,6 -0,4
+0,6 +0,9 +0,3 +1,2 +1,0 1,5 7
+0,3 -0,5 -0,8 -1,0 -0,7 -1,2 =11
+0,0 -0,6 -1,0 -0,2 +0,0 -0,3 -0,4

Umsatze nicht weiter. Dédmpfende Auswirkungen der
Hochwasserkatastrophe waren nach Auskunft von Statis-
tik Austria kaum zu bemerken, da einerseits der Handel
rasch reagierte und so Versorgungsengpdsse vermied
und andererseits der Ausfall lokaler Héndler durch Ein-
kaufen in Nachbarortschaften mit intakten Betriebsstcit-
ten kompensiert werden konnte. Vor dem Hintergrund
dieser Entwicklung kann das Weihnachtsgeschaft for
den Einzelhandel erfolgreich verlaufen.

Einen groben Anhaltspunkt Gber Ausmafl und Struktur
des Weihnachtsgeschéifts des Einzelhandels geben jene
Umsdtze im V. Quartal eines Jahres, die das Durch-
schnittsniveau der ersten drei Quartale Ubersteigen?).

%) Die hier unterstellte Annahme, dass der gesamte Umsatzzuwachs
gegen Jahresende dem Weihnachtsgeschaft zuzuschreiben ware, ist
allerdings nicht realistisch.

Abbildung 1: ,Zusatzumsétze” des Einzelhandels im
IV. Quartal 2001

Fotoartikel, optische, ] 25
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] 28
Spielwaren [] 33
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Nettoumsétze (ohne Umsatzsteuer), Differenz zwischen dem IV. Quartal und dem Durch-
schnitt der ersten drei Quartale.

WIFO



PRIVATER KONSUM

Das Weihnachtsgeschaft des Einzelhandels

Aussagen Uber das Weihnachtsgeschéft setzen eine
Definition dieses Begriffes voraus. Da sich nahezu alle
Waren als Geschenke eignen, scheidet eine giterspe-
zifische Definition (Beschréinkung auf jene Waren, die
ausschlieBlich zu Weihnachten gekauft werden: Christ-
bdume, Christbaumschmuck usw.) aus. Gangbar
scheint nur eine zeitspezifische Definition: Jene Um-
sitze des Einzelhandels, die in unmittelbarer Néhe des
Festes erzielt werden und ein gewisses Normalmaf
Uberschreiten, kénnen als Weihnachtsgeschaft des Ein-
zelhandels bezeichnet werden. Festzulegen sind der
Zeitraum und das Normalmaf.

Da Statistik Austria nur monatliche Umséitze des &ster-
reichischen Einzelhandels erhebt, bietet sich als zeitli-
che Eingrenzung der Dezember an. Je enger némlich
der Zeitraum abgegrenzt wird, umso gréBer ist die
Wahrscheinlichkeit, dass tatséchlich weihnachtsbezo-
gene Einkdufe erfasst werden.

Das WIFO definiert deshalb als Weihnachtsgeschaft
ijenen Umsatz im Dezember, der ein bestimmtes Nor-
malmaB Gberschreitet. Durch die Beschrénkung auf
den Dezember wird einerseits unterstellt, dass der Um-
satzzuwachs (bezogen auf ein Normalmaf}) des gan-
zen Monats Weihnachtseink&ufen zuzuschreiben wére,
andererseits bewusst in Kauf genommen, das Niveau
etwas zu unterschétzen, weil manche Weihnachtsein-
kéufe auch schon vorher getétigt werden. Fir die Ent-
wicklung des Weihnachtsgeschéfts im Zeitablauf (z. B.
im Vergleich zum Vorjahr) dirfte die Einschrénkung
des Zeitbereichs kein Nachteil sein. Der so definierte
Indikator sollte deshalb recht brauchbare Informatio-
nen liefern.

Zur Bestimmung des NormalmafBBes missen Anséize
der modernen Zeitreihenanalyse (Thury, 1988, Thury —
Wiager, 1989, 1992, Wager, 1992, 1998) herangezo-
gen werden. Mit ihnen kénnen neben den herkémm-
lichen Determinanten der Umsatzentwicklung wie
Trend, Konjunktur und Saison auch Einflisse wie die
Zahl der Sonn- und Feiertage pro Monat, die Wochen-
tagszusammensetzung der einzelnen Monate, Reaktio-
nen auf fiskalische Mafinahmen und andere externe
Ereignisse erfasst werden. Als Normalmafl kann dann
die kalenderbereinigte, flexible Trend-Konjunktur-Kom-
ponente des Dezember-Umsatzes dienen. Das Weih-
nachtsgeschéft des Einzelhandels nach der WIFO-De-
finition umfasst jene Umséitze im Dezember, die dieses
definierte Normalmaf3 Ubersteigen.

Dieser Indikator machte 2001 netto (d. h. ohne Mehr-
wertsteuer) 1,4 Mrd. € aus, brutto (einschlieflich Mehr-
wertstever) rund 1,7 Mrd. €%°). Wie aus Abbildung 1

30) Rund 510 € pro Haushalt bzw. 210 € pro Person.

Abbildung 2: Dezember-Spitzen ausgewdhlter
Einzelhandelsbranchen 2001

Differenz zwischen dem Umsatz im Dezember und dem Durchschnitt
von Jénner bis November in %
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hervorgeht, entfiel der Grofiteil dieses so definierten
Weihnachtsgeschéfts auf den Einzelhandel mit Beklei-
dung (17,8%), mit elekirotechnischen Haushaltsgeréten
und phonotechnischen Gerdten (11,4%), mit Mébeln
und Hausrat (11,4%), mit Bichern, Zeitungen, Zeit-
schriften (6,9%), mit kosmetischen Artikeln und Kérper-
pflege (5,4%), mit Uhren und Schmuckwaren (5,0%) so-
wie auf den Versandhandel (3,2%).

Da das Weihnachtsgeschéft nicht direkt beobachtet wer-
den kann, ist eine geeignete Definition zu finden, auf
der ein Indikator fir die Prognose des Weihnachtsge-
schafts des laufenden Jahres aufbauen kann. Das WIFO
definiert diesen Indikator mit jenen Umscéitzen des Einzel-
handels im Dezember, die ein geeignetes Normalmaf3
Ubersteigen (sieche Kasten). Dieser Indikator liefert An-
haltspunkte zur Entwicklung des Weihnachtsgeschéfts im
Einzelhandel Gber die Zeit.

Obwohl die Bedeutung des Weihnachtsgeschafts mit
der Zeit schwindet’'), wie die Abnahme des Anteils des
Dezember-Umsatzes am Jahresergebnis des Einzelhan-
dels belegt, hat es fir einige Branchen des Einzelhan-
dels noch immer eminentes Gewicht. Dies bestétigen
die ausgeprégten Dezember-Spitzen (Abbildung 2): Im
Jahr 2001 lagen die Dezember-Umséitze des Einzelhan-
dels mit Uhren und Schmuckwaren um 202,8% Gber

31) Die wichtigsten Grinde dieser Tendenz sind der steigende Wohl-
stand, eine gréfere Streuung der Auszahlung des Weihnachtsgeldes,
Anderungen des Konsumverhaltens (Urlaubsreisen zu Weihnachten,
bewusster Verzicht auf Geschenke), eine Abnahme der Geburtenrate
(Weihnachten als Fest der Kinder) sowie der Religiositét.
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dem Durchschnitt der Monate Janner bis November,
iene mit Spielwaren um 189,9%, mit elektrotechnischen
Haushaltsgerdten und phonotechnischen Gerdten um
70,1%, mit Bichern, Zeitungen, Zeitschriffen um
69,4%, mit Fahrradern, Sport- und Campingartikeln um
62,1%, mit kosmetischen Artikeln und Kérperpflege um
52,4%, mit Bekleidung um 51,3%, mit Textilien um
45,1%, mit Fotoartikeln, optischen und feinmechani-
schen Artikeln um 43,4% und die Umséitze mit Biroma-
schinen, Biromébeln und Computern um 32,2% Gber
dem ,Normalmaf3”. Im Einzelhandel insgesamt waren
die Dezember-Umsétze 2001 um 30,1% héher als der
Durchschnitt der Vormonate.

For die Prognose des Weihnachtsgeschdfts mit dem
WIFO-Indikator missen Schétzwerte des Dezember-
Umsatzes und des Normalmafes erstellt werden. Das
Weihnachtsgeschaft kénnte nach dieser Berechnung
heuer das reale Vorjahresniveau erreichen oder leicht
Ubersteigen.
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Modest Increase of Consumption. Hope for Christmas Sales — Summary

Over the past few years, expenditure on private con-
sumption rose more rapidly than incomes because pri-
vate households continued to spend in spite of the reti-
cent development of incomes. As a consequence, the
propensity to save declined and remained at a steady
low level in the first half of 2002. Nevertheless, spend-
ing on consumption exceeded the actual level of the
previous year by just 0.2 percent. One major reason
for this was the slack growth of incomes, faltering un-
der the effects of a cyclical downturn, which could not
be compensated by the introduction of the child-care
benefit.

The growth of consumption being mediocre at best is
due mainly to the demand for durable goods (cars,
furniture, jewellery, electric and electronic equipment),
which is highly responsive to the business cycle, falling
below the level of the first half of 2001 by 2.2 percent.
Demand for such goods sagged as a consequence of
general income developments and the resistance to
purchases in private households in connection with
labour market developments. Demand also appears to
have been stymied by the infroduction of euro cash
(which resulted in purchases advanced to the fourth
quarter of 2001 and weak demand after the end of the
double price marking period).

Demand for non-durable goods and services (food,
heating, rental, etc.), which constitutes a stabilising el-
ement in consumer demand in general and which

changes little in the course of a business cycle, slightly
rose in the second half of 2002 (by 0.6 percent).

Weak demand on the part of consumers also affected
retailing. According to Statistics Austria, retailing sales
(at constant prices and excluding motor vehicles) stag-
nated in the first six months of 2002 at the previous
year’s level. Growth during the double price marking
phase was cancelled out by a subsequent decline.
Even when seasonally adjusted, demand dropped
once the double price marking phase had expired.

On average in July and August, real retail sales once
again topped those of the previous year (by 1.5 per-
cent), raising hope in retailers for this year’s Christmas
business. Christmas is gradually losing its former im-
portance as a sales prop, mostly because of rising af-
fluence, greater variation in the dates for paying the
Christmas bonus, changes in consumer behaviour
(holiday trips taken around Christmas, consciously re-
fraining from giving presents), lower birth rates (Christ-
mas as a the celebration of and by children), and less
piety (problem of identifying with the religious occa-
sion). Yet it is still of eminent importance to some sec-
tors of the economy, as evidenced by peak sales in De-
cember. According to the WIFO models, Christmas-
driven retail sales (defined as that part of the Decem-
ber sales in excess of ,normal” sales), should arrive at
and may perhaps even surpass, the previous year'’s
level in real terms.

760 MONATSBERICHTE 12/2002 WIFO



PRIVATER KONSUM

Thury, G., Wiger, M., ,Bereinigung von Ausreifiern und Kalenderef-
fekten und Saisonbereinigung von &konomischen Zeitreihen”,

WIFO-Monatsberichte, 1992, 65(9).

Thury, G., Wiger, M., ,Schétzung einer datenkonformen Konsum-
funktion fur nichtdauerhafte Konsumguter und Dienstleistungen”,
WIFO-Monatsberichte, 1994, 67(12).

Thury, G., Wiger, M., ,The Treatment of Seasonality in Error Correc-
tion Models as Unobserved Component: A Case Study for an Aus-
trian Consumption Function”, Empirical Economics, 2001, 26(2),
S. 325-341.

Van der Ploeg, F, ,A Closed-form Solution for a Model of Precaution-
ary Saving”, Review of Economic Studies, 1993, 60.

Weil, Ph., ,Precautionary Savings and the Permanent Income Hypo-
thesis”, Review of Economic Studies, 1993, 60.

Wiger, M., ,Dauerhafte Konsumgiter — Nachfrage und Ausstattung
der 6sterreichischen Haushalte”, WIFO-Monatsberichte ,1981,
54(2).

Wiger, M., ,Der Einzelhandel als wichtige Konjunkturstitze. Gute
Aussichten fir das Weihnachtsgeschéft”, WIFO-Monatsberichte,
1992, 65(12).

Wiger, M., ,Stabiler Konsum in der Rezession”, WIFO-Monatsbe-
richte, 1993, 66(11).

Woger, M., ,Kréftiges Konsumwachstum bei steigender Sparquote.
Zuwéchse im Weihnachtsgeschaft zu erwarten”, WIFO-Monatsbe-
richte, 1998, 71(12).

Wiuger, M., ,Kréftiger Konsumzuwachs bei weiter steigender Sparnei-
gung”, in Scheiblecker, M., et al., ,Mé&Biges Wirf§choﬁswcchstum
— erhebliche Beschleunigung im Jahresverlauf. Osterreichs Wirt-

schaft im Jahr 1999“, WIFO-Monatsberichte, 2000, 73(4).

WIFO MONATSBERICHTE 12/2002 761



Bestellungen bitte an das Osterreichische Institut fir Wirtschaftsforschung, Frau Christine Kautz,
A-1103 Wien, Postfach 91, Tel. (1) 798 26 01/282, Fax (1) 798 93 8¢,
E-Mail Christine.Kautz@wifo.ac.at, http://www.wifo.ac.at

DANIELA KLETZAN
ANGELA KOPPL
KURT KRATENA
MICHAEL WUGER

Study commissioned by the Federal
Ministries for Agriculture and
Forestry, Environment and Water
Management and for Transport,
Innovation and Technology
November 2002 ¢ 173 pages *
30,00 € ¢ Free Download

BECONOMIC MODELLING OF
SUSTAINABLE STRUCTURES IN
PRIVATE CONSUMPTION

AN ANALYSIS OF HEATING AND TRANSPORT

Changes in consumption processes are increasingly recognised as impor-
tant steps towards sustainable development. The empirical study for Aus-
tria aims at integrating aspects of sustainable consumption into economic
modelling. This is done within a microeconomic consumption model using
household production functions for the relevant services for mobility and
heating. In contrast to a strictly neo-classical model, in this approach cap-
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