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Bericht uber die Bedeutung, Entwicklung und
Struktur der osterreichischen Tourismus- und
Freizeitwirtschaft im Jahr 2015

1. Die Bedeutung der Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Osterreich

1.1 Tourismus-Satellitenkonto fir Osterrreich (TSA)

Der Tourismus hat in der dsterreichischen Volkswirtschaft einen bedeutenden Stellenwert. Die
Vielfalt an wirtschaftlichen Verflechtungen des Tourismus kann jedoch auf Basis der herkémm-
lichen Tourismusstatistik sowie der Volkswirtschaftichen Gesamtrechnung (VGR) nur unzurei-
chend dargestellt werden, monetdre Kennzahlen sind kaum verfugbar. Die Erhebungen sind
meist nur auf wenige, wenn auch wichtige Facetten ausgerichtet (Ankinfte, Ubernachtun-
gen) oder es handelt sich um globale KenngréBen (Reiseverkehrsbilanz).

Um dem Umstand der monetdren Erfassung der Tourismuswirtschaft Rechnung zu tragen, er-
stellen die Statistik Austria und das WIFO seit 2002 alljahrlich ein auf den internationalen Richt-
linien') basierendes Tourismus-Satellitenkonto fur Osterreich. Das TSA soll regelmd&Biges Zahlen-
material liefern, das im Zeitverlauf und ebenso mit anderen Wirtschaftszweigen einheitlich ver-
gleichbar ist. Die TSA-Daten sind in sich konsistent und mit dem makrodkonomischen Grund-
gerUst verknUpfbar.

Aktuell liegen Ergebnisse auf Basis des TSA-Konzeptes fUr die Berichtsjahre 2000 bis 2014 vor,
wobei das Jahr 2014 neu erstellt sowie die historischen Werte der laufenden Datenrevision
unterzogen wurden. Zu wichtigen Eckwerten stellte das WIFO Schatzungen fur die Jahre 2015
und 2016 an.?)

1.1.1 TSA-Hauptergebnisse

Die Gesamtaufwendungen von in- und ausléndischen Besuchern in Osterreich (Urlaubs- und
Geschdftsreisen, Verwandten- und Bekanntenbesuche) erreichten 2014 ein Volumen von
36,55 Mrd. € (+2,0% gegenuber 2013). Davon entfielen 53,3% auf inléndische Reisende, 46,3%
auf auslé@ndische Besucher und 0,4% auf Besucher von Wochenendhd&usern und Zweitwohn-
sitzen (Ubersicht 1). Seit dem TSA-Basisjahr 2000 ist der touristische Gesamtumsatz damit um
insgesamt 58,7% bzw. durchschnittlich 3,4% pro Jahr angestiegen. Ersten Schatzungen zufolge
dUrfte der Tourismuskonsum in Osterreich im Jahr 2015 um 5,0% gewachsen sein, fir 2016 wird
mit einer Steigerung von 2,8% gerechnet.

1) UN (United Nations), Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework, EUROSTAT, OECD, UN,
UNWTO, New York, 2001; UN (United Nations), (2010A), Tourism Satellite Account: Recommended Methodological
Framework 2008, Eurostat, OECD, UN, UNWTO, Luxemburg-Madrid-New York-Paris, 2010, http://unstats.un.org/unsd/
publication/Seriesf/Seriesk 80revle.pdf.

2) Eine Schatzung der Produktstruktur ist aus methodischen und statistischen Grinden nicht méglich, die Analyse be-
schrdnkt sich hier auf das Berichtsjahr 2014.



Ubersicht 1: Hauptergebnisse des Tourismus-Satellitenkontos fir Osterreich, 2000-2015

- 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Touristische Nachfrage "
Mio. €
Ausgaben ausldndischer Besucher 11.882 12.457 12.853 13.175 13.534 14.316 14.748 15.080
Ubernachtende Touristen 10.414 10.868 11.090 11.395 11.729 12.390 12.701 12.849
Tagesbesucher 1.468 1.589 1.763 1.779 1.805 1.926 2.047 2.231
Ausgaben inlGndischer Besucher 11.061 11.542 12.040 12.268 13.092 13.545 14.159 14.719
Urlaubsreisende 9.135 9.444 9.906 10.061 10.908 11.298 11.667 11.974
Ubernachtende Touristen 5.557 5.835 6.184 6.331 6.857 6.996 7.322 7.600
Tagesbesucher 3.578 3.609 3.722 3.729 4.051 4.301 4.345 4374
Geschdftsreisende 1.925 2.098 2.134 2.207 2.183 2.248 2.493 2.746
Ubernachtende Touristen 1.106 1.210 1.265 1.323 1.278 1.317 1.552 1.723
Tagesbesucher 819 889 868 884 905 931 941 1.022
Ausgaben in Wochenend-
h&usern und Zweitwohnungen 91 97 98 100 104 107 109 110
Gesamtausgaben 23.034 24.095 24.990 25.542 26.730 27.969 29.016 29.910
Touristische Nachfrage 2008 2009 2010 2011 . 2012 2013 2014 2015
Mio. €
Ausgaben ausldndischer Besucher 16.082 14.973 15.295 15.764 16.177 16.653 16.944 17.960
Ubernachtende Touristen 13.352 12.365 12.899 13.097 13.486 13.851 14.095 14.757
Tagesbesucher 2.730 2.608 2.395 2.667 2.691 2.802 2.849 3.203
Ausgaben inlandischer Besucher 15.245 15.127 17.572 18.794 19.042 19.054 19.474 20.292
Urlaubsreisende 12.288 12.660 15.145 16.075 16.269 16.252 16.542 17.237
Ubernachtende Touristen 7.700 7.872 9.352 9.828 9.833 9.858 10.112 10.719
Tagesbesucher 4.587 4.789 5.793 6.247 6.436 6.393 6.430 6.518
Geschdftsreisende 2.957 2.467 2.427 2.719 2.773 2.803 2.931 3.054
Ubernachtende Touristen 1.895 1.513 1.587 1.804 1.839 1.861 1.962 2.040
Tagesbesucher 1.063 953 840 914 934 942 969 1.014
Ausgaben in Wochenend-
h&usern und Zweitwohnungen 112 117 131 132 132 132 135 137
Gesamtausgaben 31.438 30.218 32.998 34.690 35.352 35.839 36.552 38.388

Q: Statistik Austria, WIFO. Urlaubs- und Geschdaftsreisen. 2000 bis 2013: revidiert, 2014: vorlaufig, 2015: Schatzung.

1.1.2 Direkte Wertschépfungseffekte des Tourismus in Osterreich laut TSA

Das TSA-Konzept berucksichtigt nur jene Aufwendungen fir Waren und Dienstleistungen, de-
nen eine direkte Verbindung zwischen K&ufern und Produzenten/Lieferanten zu Grunde liegt.
Folglich umfasst die daraus resultierende Wertschépfung laut TSA ebenfalls nur die direkten
Effekte.

Diese beliefen sich im Berichtsjahr 2014 ohne die Dienst- und Geschdftsreisen auf 17,59 Mrd. €
(einschlieBlich Dienst- und Geschdaftsreisen 18,72 Mrd. €; jeweils +3,8% gegenuUber 2013), der
rechnerische Antfeil am Bruttoinlandsprodukt lag bei 5,3% (einschlielich Dienst- und Ge-
schaftsreisen 5,7%; jeweils +0,1 Prozentpunkte; Ubersicht 2).

FUr 2015 weisen erste Schdtzungen eine deutliche Zunahme der direkten Tourismuswertschdp-
fung um 5,1% aus (einschlieBlich Dienst- und Geschdftsreisen +5,0%), der Anteil am BIP dUrfte
damit um 0,2 Prozentpunkte auf 5,5% gestiegen sein (einschlieBlich Dienst- und Geschdaftsrei-
sen 5,8%; +0,3 Prozentpunkte). Fir 2016 wird ein BIP-Anteil der direkten Tourismuswertschop-
fung von 5,4% erwartet.
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Ubersicht 2: Die volkswirtschaftliche Bedeutung der direkten Effekte des Tourismus
in Osterreich, 2000-2015

Tourismus-Satellitenkonto — 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Direkte Wertschépfung laut TSA Mio. €

Ohne Dienst- und Geschéftsreisen 10.211 10.571 10.915 11.208 11.690 11.979 12.465 13.050

EinschlieBlich Dienst- und Geschdaftsreisen 11.107 11.450 11.869 12.136 12.566 12.818 13.322 14.120

Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Ohne Dienst- und Geschdaftsreisen . +3,5 +3,3 +2,7 +4,3 +2,5 +4,1 +4,7
EinschlieBlich Dienst- und Geschdéftsreisen . +3,1 +3,7 +2,3 +3,5 +2,0 +3,9 +6,0
Anteil am BIP in %

Ohne Dienst- und Geschdaftsreisen 4,8 4,8 4,8 4,9 4,8 4,7 4,7 4,6

EinschlieBlich Dienst- und Geschdftsreisen 5.2 52 5.2 5.3 5.2 5.1 5.0 5.0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Mio. €
Ohne Dienst- und Geschdftsreisen 13.795 13.867 14.745 15.473 16.445 16.940 17.589 18.485
EinschlieBlich Dienst- und Geschdaftsreisen 15.062 14.960 15.572 16.463 17.470 18.027 18.721 19.662
Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Ohne Dienst- und Geschdftsreisen +5,7 +0,5 +6,3 +4,9 +6,3 +3,0 +3,8 +5,1
EinschlieBlich Dienst- und Geschdaftsreisen +6,7 -0,7 +4,1 +5,7 +6,1 +3,2 +3,8 +5,0
Anteil am BIP in %
Ohne Dienst- und Geschd&ftsreisen 4,7 4,8 5,0 5,0 52 52 53 55
EinschlieBlich Dienst- und Geschdaftsreisen 5.2 52 53 53 55 5.6 5.7 5.8

Q: Statistik Austria, WIFO. 2000 bis 2013: revidiert, 2014: vorldufig, 2015: Schatzung.

1.1.3 Touristischer Konsum nach Produkten in Osterreich 2014

Die Konsumaufwendungen in- und auslandischer Besucher in Osterreich lassen sich im Rah-
men des TSA auch nach Produktstruktur analysieren, wobei die Waren und Dienstleistungen in
zwei Hauptkategorien unterteilt werden, n&mlich tourismuscharakteristisch und tourismusver-
wandt bzw. nicht-tourismusspezifisch.

Die charakteristischen Tourismusprodukte machten 2014 mit 30,13 Mrd. € (+2,2%) und 82,4%
mehr als vier FOnftel der touristischen Gesamtnachfrage in Osterreich aus, auf die zweite
Gruppe der tourismusverwandten und nicht-tourismussperzifischen Produkte entfielen 17,6%
(6,42 Mrd. €; +0,9%), wobei hier gut die Halfte (50,4%) die Dienstleistungen ausmachten, 45,2%
wurden fir Waren und 4,4% fir die Handelsspanne verausgabt (siehe Ubersicht 3).

Die bedeutendsten Detailpositionen am touristischen Konsum stellfen auch im Berichtsjahr
2014 die Beherbergung (29,4%) und die Gastronomie (27,3%) dar (2013 29,8% bzw. 26,7%). Das
Gewicht des Personentransportes lag bei 15,9% und verringerte sich gegenuber 2013 etwas
(0,2 Prozentpunkte). Die Aufwendungen fUr Kultur-, Unterhaltung- und sonstige Dienstleistun-
gen machten mit 9,5% knapp ein Zehntel des gesamten Tourismuskonsums aus (2013 9,3%).

L ODUL VIENNA
.WlFO CSTATISTIC AUSTRIA > NIVERSITY
Die nformatiansmonoger WA= PRIVATE UNIVERSITY



Ubersicht 3: Touristischer Konsum nach Produkten in Osterreich 2014

Aggregate Mio. € Anteil in %
Tourismuscharakteristische Dienstleistungen 30.131 82,4
Beherbergung 10.730 29,4
Hotels und andere UnTerkUnf’re') 10.595 29.0
Zweitwohnungen/—hduserz) 135 0.4
Restaurant- und Gaststattendienste 9.993 27,3
Personentransport 5.814 15,9
Eisenbahn 1.096 3.0
STroBenverkehﬁ) 609 1.7
W asserverkehr 46 0.1
Luftverkehr 3.756 10,3
Sonstige Hilfs- und Nebentdatigkeiten for den Verkehr) 306 0.8
ReisebUros bzw. -veronstolterS) 107 0,3
Kultur-, Unterhaltungs- und sonstige Dienstleistungen 3.488 9.5
Tourismusverwandte bzw. nicht-tourismusspezifische
Waren bzw. Dienstleistungen 6.421 17,6
Waren 2.905 7.9
Dienstleistungen 3.234 8.8
Handelsspanne 281 0,8
Insgesamt 36.552 100,0

Q: ') EinschlieBlich Verwandten- und Bekanntenbesuche. — 2) Aufwendungen bzw. "fiktive" Miete. - 3) Z. B. StraBen-
bahn, Schnellbahn, Autobus, Taxi. — 4) Z. B. Parkhduser, Betrieb von Bahnhofen bzw. Flughdfen. — 5) Nur Spannen;
Package-Teile sind in den jeweiligen Dienstleistungen enthalten (z. B. bei Buchung einer Schiffskreuzfahrt in einem Rei-
sebUro: Die Dienstleistung wird dem "Wasserverkehr' zugerechnet, die Position "Spanne” verbleibt unter "Reisebiros
bzw. -veranstalter”).

1.2  TSA-Erweiterungen - Direkte und indirekte Wertschopfungseffekte
der Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Osterreich

Da im Rahmen des TSA nur die direkten touristischen Effekte erfasst werden, ist eine Erweite-
rung der Datenlage um die indirekten Wertschépfungswirkungen vonndten, so dass der Tou-
rismus — und in einem weiteren Schritt die gesamte Tourismus- und Freizeitwirtschaft — in korrek-
ter Weise in einen volkswirtschaftlichen Gesamtzusammenhang gebracht werden kann.

Lur Erstellung dieser Vergleichsbasis ist der touristische Inlénderkonsum laut TSA um die Dienst-
und Geschdftsreisen zu bereinigen (- im TSA-Konzept werden diese der touristischen Gesamt-
nachfrage zugerechnet und sind damit mesodkonomisch wertschdpfungswirksam —-), da ge-
samtwirtschaftlich der Intermediérkonsum ("Zwischennachfrage") — im Speziellen die Dienst-
und Geschdftsreisen der Inldnder — als Vorleistung behandelt wird. In einem weiteren Schritt
sind die indirekten Effekte des Tourismus (sowie zusatzlich auch jene des Freizeitkonsums der
Inldnder am Wohnort) zu ermitteln. Dies geschieht unter Zugrundelegung der sektforalen
Lieferverflechtungen auf Basis der fir das jeweilige Berichtsjahr relevanten nationalen Input-
Output-Tabelled) sowie einer tourismus- bzw. freizeitrelevanten Bewertung der Guter- und
Dienstleistungsstruktur auf Basis der Konsumausgaben laut VGR. Bisher wurde ein Multiplikator
fUr ein einziges Basisjahr errechnet und vor- bzw. rGckgeschrieben. Der aktuelle Ansatz tragt
der Tatsache Rechnung, dass sich die Verflechtungen zwischen den Wirtschaftsbereichen

3) Im vorliegenden Bericht fanden die Input-Output-Tabellen 2000 bis 2011 Anwendung, die von Statistik Austria publi-
ziert werden; die Wertschopfungsmultiplikatoren fur die Folgejahre wurden vom WIFO geschdatzt.
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und damit auch die Multiplikatorwirkungen jahrlich veréndern. Es muss dabei auch darauf
hingewiesen werden, dass die jghrlichen Input-Output-Tabellen von Statistik Austria laufenden
methodischen und statistischen Anpassungen und Verdnderungen unterliegen (z. B. Uber-
gang von ESVG 1995 auf ESVG 2010 sowie von NACE Rev. 1.1 zu NACE Rev. 2), was Auswir-
kungen auf die Zeitreine der Multiplikatorwerte haben kann. Zudem sind weitere Adaptierun-
gen der Berechnungsmethodik der indirekten Wertschépfungsrechnung in Folgeberichten
nicht auszuschlieBen.

Die gemdaB der beschriebenen Berechnungsmethode ermittelte direkte und indirekte Wert-
schoépfung des Tourismus belief sich im Berichtsjahr 2014 auf 23,11 Mrd. € (+1,0% gegenutber
2013) und trug damit 7,0% zur Gesamtwirtschaft (BIP) bei (-0,1 Prozentpunkte; Ubersicht 4).
2015 dUrfte die touristische Gesamtwertschopfung eine Zunahme um 4,3% erfahren haben
und ihr Beitrag zum BIP auf 7,1% gestiegen sein. FUr 2016 wird die Kennzahl bei 7,0% gesehen.

Ubersicht 4: Die volkswirtschaftliche Bedeutung der Tourismus- und Freizeitwirtschaft
in Osterreich, 2000-2015

TSA-Erweiterungen — 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Direkte v. indirekte Wertschépfung Mio. €

Tourismus') 15.486 16.026 16.474 16.775 17.522 18.534 19.016 19.530

Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort 13.387 13.793 13.962 14.720 15.167 15.917 16.816 17.506

Tourismus und FreizeiTWirTschofTw) 28.873 29.819 30.436 31.496 32.689 34.451 35.832 37.036

Ver&nderung gegen das Vorjahrin %

Tourismus') ) +3,5 +2,8 +1,8 +4,5 +5,8 +2,6 +2,7

Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort . +3.0 +1,2 +5.4 +3,0 +4,9 +5.6 +4,1

Tourismus und FreizeiTwirTschofT‘) . +3,3 +2,1 +3,5 +3,8 +5,4 +4,0 +3,4

Beitrag zum BIP in %

Tourismusw) 7.3 7.3 7.3 7.3 7.3 7.3 7.1 6,9

Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort 6,3 6,3 6,2 6.4 6,3 6,3 6,3 6,2

Tourismus und Freizei’rwirtschoﬁw) 13,5 13,5 13.4 13,6 13,5 13,6 13.4 13,1
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Mio. €

Tourismus') 20.187 20.193 21.826 22.453 22.716 22.871 23.107 24.108

Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort 17.278 18.276 18.863 19.572 20.160 20.567 21.017 21.641

Tourismus und Freizeifwirfsohoﬂ‘) 37.465 38.469 40.689 42.025 42.876 43.438 44123 45.749

Verdnderung gegen das Vorjahr in %

Tourismus') +3.4 +0,0 +8,1 +2,9 +1,2 +0,7 +1,0 +4,3

Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort -1,3 +5.8 +3,2 +3.8 +3,0 +2,0 +2,2 +3,0

Tourismus und Freizei’rwirtschoﬁw) +1,2 +2,7 +5,8 +3,3 +2,0 +1,3 +1,6 +3,7

Beitrag zum BIP in %

Tourismus') 6.9 7.1 7.4 7.3 7.2 7.1 7.0 7.1
Freizeitkonsum der Inldnder am Wohnort 59 6,4 6,4 6,3 6,4 6,4 6,4 6,4
Tourismus und Freizeifwirfsohoﬂw) 12,8 13.4 13.8 13,6 13,5 13,5 13.4 13,5

Q: Statistik Austria, WIFO. — ') Ohne Dienst- und Geschd&ftsreisen.

Der nicht-touristische Freizeitkonsum der Inlénder am Wohnort ist nicht Bestandteil des TSA und
wird als eigenst@ndige KenngréBe vom WIFO ermittelt, um die Bedeutung der gesamten
Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Osterreich dokumentieren zu kdnnen. FUr 2014 ergaben
aktuelle Berechnungen ein Volumen des Freizeitkonsums von 30,18 Mrd. € (+2,2%), die daraus
resultierenden direkten und indirekten Wertschopfungseffekte erreichten 21,02 Mrd. € (+2,2%),
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der Beitrag zum BIP lag — wie in den beiden Jahren davor — bei 6,4%. Ersten Schatzungen
zufolge durfte diese Kennzahl auch 2015 und 2016 unverdndert bleiben.

Die gesamte Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Osterreich generierte 2014 ein beachtliches
Wertschdpfungsvolumen (direkt und indirekt) von 44,12 Mrd. € (+1,6%) und frug damit 13,4%
zur Gesamtwirtschaft bei (0,1 Prozentpunkte gegenuber 2013). 2015 dUrfte die Bedeutung
des Sektors leicht gestiegen sein (13,5%), 2016 wird der BIP-Beitrag wieder bei 13,4% erwartet.
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2. Gesamtwirtschaftliche Rahmenbedingungen -
International und in Osterreich

Das globale Wachstum hat sich 2015 deutlich eingeschrénkt. Nach etwa +3%4% pro Jahr im
Leitraum 2012 bis 2014 ging die Entwicklung des realen BIP 2015 auf +3% zurUck. Diese Wachs-
tumsrate liegt deutlich unter dem langfristigen Durchschnitt der vergangenen zwei Jahrzehn-
te (etwa +4% pro Jahr). Die deutliche Abschwdchung der wirtschaftlichen Akfivitat in den
EMEs ("emerging market economies”) wirkte sich negativ auf das globale Wachstum und den
Welthandel aus - letzterer wuchs 2015 real um nur 1% (OECD, 2015; EC, 2016). Hoffnungen auf
eine wachstumsférdernde Wirtschaftspolitik und niedrige Rohstoffpreise sollten jedoch das
Wachstum der Weltwirtschaft 2016 und 2017 schrittweise anheben.

Gegenwdartig sind die Aussichten fUr die EMEs die groBten Risikoquellen (IMF, 2015). Die EMEs
sind gegenwartig mit sinkenden Rohstoffpreisen, Kreditbeschrédnkungen, Kapitalflucht und
Wahrungsabwertungen konfrontiert. Insbesondere die Olexporteure stehen aufgrund der
sinkenden und niedrigen Olpreise unter erheblichen Druck. Brasilien und Russland sind in tiefe
Rezessionen geraten und haben ihre Importe stark eingeschrénkt. Von den BRIC-L&ndern
bleibt nur Indien als Hoffnungstré&ger, um international Nachfrage generieren zu kdnnen.

Der Wachstumseinbruch in China hat die rohstoffexportierenden Lander preis- und mengen-
maBig stark getroffen. Die Wachstumsabschwdchung in China trifft nicht nur die rohstoff-
exportierenden Lander (Brasilien, Russland, SGdafrika), sondern auch die exportorientierten
europdischen Lander (Deutschland, Frankreich, Osterreich usw.), die durch geringere Export-
madglichkeiten nach China und auch durch die eingeschrénkte Exportaufnahmekraft der
Rohstoffexporteure getroffen werden. Insgesamt gesehen sind die strukturbedingten Wachs-
tumsschwdéchen in vielen Schwellenldndern auch ein wesentlicher Faktor fUr deren getribte
Zukunftsaussichten.

Die Wachstumsabschwdchung in China hat die weltwirtschaftliche Dynamik empfindlich ge-
dampft. Als Reaktion auf die internationale Konjunkturddmpfung sind die chinesischen Expor-
te von GuUtern und Dienstleistungen leicht gesunken. In dieser Entwicklung schlugen auch
Lohnsteigerungen durch, die zu einer EinbuBe der preislichen Wettbewerbsfahigkeit fuhrten.
China versucht zurzeit einen stérkeren Einbruch im Wirtschaftswachstum zu vermeiden. Ein
deutlicher Einbruch der chinesischen Binnennachfrage kénnte das Vertrauen der Finanzmdérk-
te schwer schddigen sowie die Wachstumsaussichten vieler Lander, insbesondere der Indus-
trieldnder, deutlich beeintrdchtigen.

Der Euro-Raum kann sich nur langsam von der Stagnation erholen und befindet sich in einer
instabilen Erholungsphase. Nachdem 2014 ein Wachstum von knapp +1% erreicht wurde,
stieg das reale BIP 2015 um 1%% an. Damit fiel das Wachstum im Euro-Raum tfrotz niedrigerer
Olpreise, Euro-Abwertung und einer konzeptionell stimulierenden Geldpolitik schwdcher aus
als noch vor einem Jahr erwartet wurde (IMF, 2015; OECD, 2015). Faktum ist, dass in einer
mittelfristigen Sicht die wirtschaftliche Entwicklung seit 2008 stagnierte. Anzeichen fUr einen
selbsttragenden, nachhaltigen Aufschwung fehlen. Die Stagnation im Euro-Raum wirkte sich
erwartungsgemdaB auch auf die realen Tourismusausgaben der Euro-Lander fUr Auslands-
reisen aus, die seit 2008 im Durchschnitt pro Jahr eine leicht rOckldufige Tendenz aufzeigten.
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Im Prinzip hoffen die einzelnen Lander auf eine Erholung des privaten Konsums, die dann die
Investitionstatigkeit anregen sollte und die Konjunktur positiv stimuliert. Jedoch ist gegenwdartig
eine Konsumerholung ohne nennenswerte Realeinkommenssteigerung nur schwer vorstellbar.
Auch die Entwicklung des Konsumentenverirauens sendet keine eindeutigen Signale an die
Unternehmen, ihre Investitionen zu erhdhen (Abbildung 1). Diese Situation kann nur durch
massive offentliche Investitionen Uber mehrere Jahre hinweg verbessert werden. Ein mégli-
cher Weg wdre, dass die Institution der Europdischen Investitionsbank insofern genutzt wird,
als diese Investitionsanleihen auflegt, die von der EZB gekauft werden. Dadurch wirde die In-
vestitionsbank Uber genug Liquiditat verfGgen, um europaweite Investitionsprojekte (z. B. Gas,
Bahn, Elektrizitdt) durchzufGhren.

Abbildung 1: Konsumentenvertrauen im Euro-Raum und ausgewdhlten EU-Ldndern
Salden aus positiven und negativen Meldungen in % der befragten Konsumenten, saisonbereinigt

+20 +
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Q: Konjunkturtest der Europdischen Kommission. Abgebildeter Zeitfraum: J&dnner 2005 bis Janner 2016.

Die Wirtschaft in den USA wuchs 2015 deutlich stérker als im Euro-Raum (+22%; Ederer, 2016).
Die Industrieproduktfion der USA hat bis Mitte 2015 einen soliden Wachstumspfad eingeschla-
gen. UnterstUtzt wurde diese Entwicklung durch die Ausweitung der Beschaftigung und den
Anstieg der privaten Konsumnachfrage. Im 2. Halbjahr 2015 verlor die Konjunktur jedoch an
Dynamik (Scheiblecker, 2016). Nur die Konsumausgaben hielten ihr bisheriges Expansions-
tempo.

Japan ist abgeschlagen: Nach der Stagnation seit 2014 wird fUr 2016 eine Wachstumsrate
von +1% erwartet. Japan scheint sich weiterhin nicht aus der Stagnationsfalle befreien zu kén-
nen, wobei zus@tzlich noch empfindliche negative Wirkungen von der Wachstumsabschwa-
chung in China ausgehen. Die Arbeitslosigkeit wird weiter sinken, wobei hier bereits demogra-
fisch bedingte Knappheiten in Bezug auf das Arbeitskraftfeangebot durchschlagen.

Deutschland wuchs 2015 nicht stérker als der Euro-Raum (+1%%). Man hofft, dass die wirt-
schaftliche Entwicklung durch die Binnennachfrage und die Verbesserung des Exportklimas
begUnstigt wird. Ein robuster Arbeitsmarkt, niedrige Zinsen und Olpreise sollen die Nachfrage
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der privaten Haushalte stimulieren. In naher Zukunft wird erwartet, dass die mittlerweile reali-
sierten BudgetUberschisse neben dem Schuldenabbau auch fur 6ffentliche Investitionen ein-
gesetzt werden.

In Osterreich lag das BIP-Wachstum 2015 mit +0,9% unter jenem des Euro-Raums und Deutsch-
lands. Die Wirtschaft Osterreichs entwickelte sich schwach und realisierte in den letzten Jah-
ren relativ niedrige Zuwdéchse von unter 1%. Aufgrund der unbefriedigenden Realeinkom-
mensentwicklung stagnierte der private Konsum (Scheiblecker, 2016); die Investitionsschwa-
che hielt weiter an. Trofz der schwachen Auslastung und der steigenden Arbeitslosigkeit war
die Inflation héher als in den Euro-Landern.

Spanien zeigt deutliche Reformerfolge: Nach einem Schrumpfungsprozess im Zeitraum 2009
bis 2013 erholte sich die Volkswirtschaft 2014 (+1%%) allmd&hlich und erreichte 2015 ein Wachs-
tfum von +3%%. Der private Konsum (2015-2017: etwa +2%2% bis +3% pro Jahr) wird durch die
wieder ansteigende Beschdftigung, die Zunahme der Einkommen, geringere Steuemn, OI-
preise und Zinssatze gestutzt und stimuliert die Investitionen.

In GroBbritannien hat das seit 2014 anhaltende kraftige Wachstum zu einer deutlichen Sen-
kung der Arbeitslosigkeit gefUhrt. Die verbesserte Arbeitsmarktsituation schldgt sich auch posi-
fiv in der privaten Konsumnachfrage nieder. Die gunstigeren Wirtschaftsaussichten werden
auch in einer rucklaufigen Sparquote reflektiert.

Neben Spanien und GroBbritannien verzeichnen in Europa noch die MOEL-L&nder (Polen,
Slowcakei, Slowenien, Tschechien, Ungarn) relativ kraftfige Zuwdchse der Gesamtwirtschaft
(2015 +3%2%).

Trotz der suboptimalen wirtschaftichen Rahmenbedingungen stiegen die internationalen
Touristenankinfte 2015 mit +4,4% etwas stdérker als im Jahr davor (Ubersicht 5; UNWTO, 2016).
Damit reisten 1,18 Mrd. Touristen grenziberschreitend, was gegenuber 2014 einen absoluten
Zuwachs um 50 Mio. an internationalen TouristenankUnften bedeutet. FUr Europa beliefen sich
die relevanten Vergleichszahlen auf 580,3 Mio. (2014) bzw. 609,1 Mio. (2015; +5,0%; UNWTO,
2016; vgl. Abbildung 2). Im Gegensatz zu den Vorjahren verzeichnete jedoch Europa die
starkste Wachstumsrate unter den Welitregionen. Von den anderen wichtigen Landerbldcken
wuchsen Asien und der Pazifische Raum mit +4,8% sowie Nord-, Mittel- und Sudamerika
(+4,9%) nur etwas geringer als Europa. Die internationalen Touristenankinfte im Nahen Osten
stiegen etwas schwdécher (+3,1%), in Afrika entwickelten sich diese ricklaufig (-3.3%).

Ubersicht 5: Entwicklung internationaler TouristenankUnfte nach Lédnderblécken, 20102015

2010 2011 2012 2013 2014 2015
Verdnderung gegen das Vorjahrin %
Welt +6,5 +4,6 +4,7 +4,6 +4,2 +4.,4
Europa +3,1 +6.,4 +3.9 +4,8 +2.,4 +5,0
Asien und Pazifik +13,2 +6,2 +7.1 +6,9 +538 +4.8
Amerika und Karibik +6,3 +3,6 +4,5 +3.1 +8.,4 +4,9
Afrika +9.3 -0.7 +4,6 +4,4 +0,3 -3.3
Naher Osten +13,1 9.6 +2,2 29 +6.7 +3.1
Q: UNWTO.
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Abbildung 2: Entwicklung der infernationalen TouristenankUnfte weltweit und in Europa
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Q: UNWTO.

Der internationale Tourismus wuchs 2015 auf der Basis der AnkUnfte und der realen Tourismus-
exporte (+4,3%) deutlich kraftiger als der Welthandel (real +1,0%; Abbildung 3). Langerfristig
betrachtet zeigt sich, dass im Zeitraum 2000/2008 der Welthandel mit real +5,3% pro Jahr
deutlich starker wuchs als die preisbereinigten Tourismusexporte (+1,6% p. a.) und die Touris-
tenankunfte (+4,1% p. a.). Nach der groBen Rezession 2008/09 ('great recession”) zeigte sich
jedoch ein anderes Bild: Der Welthandel expandierte deutlich schwdécher (2008/2015 +2,1%
p. a.), wogegen die Reiseverkehrsexporte mit real +2,2% pro Jahr ein dhnliches Wachstum
erzielten, das sogar etwas Uber jenem der Periode davor lag. Auch die TouristenankUnfte
schwdchten sich deutlich ab (+3,5% p. a.), zeigten jedoch eine starkere Dynamik als die
realen Tourismusexporte und der Welthandel.

Abbildung 3: Reale Entwicklung des Welttourismus und des Welthandels seit 1990
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Q: UNWTO, WTO, WDS - WIFO-Daten-System, Macrobond. Welttourismusexporte (42 Lander): bis 1995 ohne Polen, Slo-
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Grundsatzlich muss hier hervorgehoben werden, dass quantitative Kennzahlen (AnkUnfte)
und monetdr definierte Einheiten (reale Exporte) nur beschrénkt vergleichbar sind, da Men-
gengréBen qualitative Verdnderungen sowie deren Motivation (Vorsichtssparen) nicht erfas-
sen kénnen. Diese Diskrepanz wird durch die seit 2008 mit etwa knapp +3% pro Jahr wachsen-
den internationalen TouristenankUnfte in Europa und die deutlich geringere Wachstumsrate
der realen europdischen Tourismusexporte (etwa +1%% pro Jahr) reflektiert. Ebenso deutlich
wird das Auseinanderklaffen der mengenmdaBigen und monetdren Entwicklung, vergleicht
man die wachsende Zahl der AnkUnfte der Euro-Lander im Ausland mit den rGckldufigen
realen Tourismusausgaben dieser Lander.

Offensichtlich wurden durch die graduelle Verschlechterung der wirtschaftlichen Situation seit
2008 deutliche Einsparungen bei touristischen Dienstleistungen vorgenommen sowie die Ver-
billigungstendenzen bei Pauschalreisen genutzt, so dass die Einnahmen-/Ausgabenentwick-
lung entsprechend schwach verlief.

In Bezug auf den obigen Zusammenhang analysierten Campos-Soria, Inchausti-Sintes und
Eugenio-Martin (2015), wie Touristen in 165 Regionen der EU 27 ihre Tourismusausgaben wdah-
rend der "great recession" reduzierten: 46,3% der befragten Personen gaben an, dass sie ihre
Tourismusausgaben einschrankten, davon reduzierten 26,8% ihre Aufenthaltsdauer, 21,8%
wdhlten biligere UnterkUnfte, 18,9% kUrzten die Reisedistanz, 16,2% verringerten die Zahl der
Urlaubstage, 8,9% reisten zu einer anderen Jahreszeit und 7,5% buchten biligere Transport-
maoglichkeiten (Campos-Soria — Inchausti-Sintes — Eugenio-Martin, 2015).

Zusatzlich zeigen Studien auf, dass in Perioden mit eher langsamen Wirtschaftswachstum und
Unsicherheiten in Bezug auf die zukinftige Einkommens- und Arbeitsmarkisituation wesentli-
che Einkommensanteile eher fir notwendige Konsumguter als fur LuxusgUter (Auslandsreisen)
aufgewendet werden sowie aufgrund der bestehenden Unsicherheiten auch die mitunter
bescheidenen Einkommenszuwdchse dem Vorsichtsparen gewidmet werden (Gunter -
Smeral, 2014 und 2016). Weiters zeigten Bronner und Hoog (2014), dass — sobald sich eine &ko-
nomische Krise verfestigt — die Konsumenten eher auf Urlaubsreisen verzichten als bei diesen
einzusparen. Bronner und Hoog (2016) demonstrierten auch, dass die Sommerhaupturlaube in
6konomischen Krisen keine LuxusgUter mehr darstellen. Diese Erkenntnisse stehen im Gegen-
satz zu Studienergebnissen der neunziger Jahre, die Tourismus im Allgemeinen als Luxusgut mit
einer Einkommenselastizitdt von gréBer als 1 darstellten (Melenberg — van Soest, 1996; Gunter
—Smeral, 2016).
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3. Die Situation der osterreichischen Tourismuswirtschaft

Angesichts der eher mdaBigen konjunkturellen Erholung in Euro-Raum entwickelte sich der
dsterreichische Tourismus Uberraschend auBergewodhnlich ginstig (Ubersicht 6): Die realen
Tourismusexporte stiegen mit 4,2% (nominell +6,0%) sehr kraftig an und zdhlten zu den Wachs-
tfumsstUtzen der &sterreichischen Wirtschaft.

Ubersicht 6: Ubernachtungen und Umsditze im Ssterreichischen Tourismus, 2000-2015

Ubernachtungen Umsatze
Inlénder  Auslédnder  Insgesamt Binnenreiseverkehr Internat. Reiseverkehr]) Gesomfreiseverkehrw)
In 1.000 Nominell Real Nominell Real Nominell Real
(Pr. 2010) (Pr. 2010) (Pr. 2010)
Mio. €
2000 31.153 82.534 113.686 4.060 5.226 12.201 15.382 16.261 20.608
2001 31.442 83.669 115.111 4.233 5.309 12.791 15.752 17.024 21.061
2002 31.013 85.792 116.804 4.207 5.144 13.198 15.877 17.405 21.021
2003 31.619 86.348 117.967 4.355 5.198 13.528 15.911 17.883 21.109
2004 31.329 85.922 117.251 4.483 5.198 13.897 15.885 18.380 21.083
2005 31.501 87.741 119.242 4.742 5.361 14.700 16.363 19.442 21.724
2006 32.130 87.274 119.403 4.971 5.475 15.144 16.537 20.115 22.012
2007 33.008 88.443 121.451 5.134 5.468 15.485 16.480 20.619 21.948
2008 33.879 92.840 126.719 5.382 5.562 16.513 17.006 21.895 22.568
2009 34.443 89.864 124.307 5.374 5.511 15.375 15.648 20.749 21.159
2010 35.024 89.857 124.881 5.442 5.442 15.705 15.705 21.147 21.147
2011 35.297 90.706 126.003 5.621 5.413 16.187 15.503 21.808 20.916
2012 35.964 95.052 131.016 5.680 5.336 16.661 15.629 22.341 20.965
2013 35.755 96.874 132.629 5.676 5.184 17.126 15.692 22.802 20.876
2014 35.668 96.233 131.901 5.765 5.122 17.444 15.601 23.209 20.723
2015 36.423 98.778 135.201 6.008 5.224 18.491 16.259 24.498 21.483

Verdnderung gegen das Vorjahrin %

2000 +2,8 +0,1 +0,8 +8,9 +6,2 +6,1 +3,6 +6,8 +4,2
2001 +0,9 +1.4 +1.3 +4,3 +1.6 +4,8 +2,4 +4,7 +2,2
2002 -1.4 +2,5 +1,5 -0,6 -3, +3,2 +0,8 +2,2 -0,2
2003 +2,0 +0,6 +1,0 +3,5 +1,1 +2,5 +0,2 +2,8 +0,4
2004 -0,9 -0,5 -0.6 +2,9 -0,0 +2,7 -0.2 +2,8 -0,1
2005 +0,5 +2,1 +1,7 +5,8 +3,1 +5,8 +3,0 +5,8 +3,0
2006 +2,0 -0,5 +0,1 +4,8 +2,1 +3,0 +1,1 +3,5 +1,3
2007 +2,7 +1,3 +1,7 +3.3 -0,1 +2,3 -0.3 +2,5 -0.3
2008 +2,6 +5,0 +4,3 +4,8 +1,7 +6,6 +3,2 +6,2 +2,8
2009 +1,7 -3.2 -1.9 -0,1 -0,9 -6.9 -8,0 -52 -6,2
2010 +1,7 -0,0 +0,5 +1.,3 -1.3 +2,1 +0,4 +1,9 -0,1
2011 +0,8 +0,9 +0,9 +3,3 -0,5 +3,1 -1.3 +3,1 -1.1
2012 +1,9 +4,8 +4,0 +1,0 -1.4 +2,9 +0,8 +2,4 +0,2
2013 -0,6 +1,9 +1,2 -0,1 -2,8 +2,8 +0,4 +2,1 -0,4
2014 -0.2 -0,7 -0,5 +1,6 -1,2 +1,9 -0,6 +1,8 -0,7
2015 +2,1 +2,6 +2,5 +4,2 +2,0 +6,0 +4,2 +5,6 +3,7
Q: Statistik Austria, OeNB, WDS - WIFO-Daten-System, Macrobond. Umsdétze 2015: vorlaufig. — 1) EinschlieBlich inter-

nafionaler Personentransport.

Die hohe Wachstumsrate der realen Tourismusexporte 2015 lag deutlich Uber dem Stagna-
fionstrend seit dem Jahr 2000 und zeigt den seither hdchsten Wert. Trotz der starken Zunahme
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der realen Exporte im Jahr 2015 lag ihr Niveau noch immer um 4,4% unter dem Spitzenwert
des Jahres 2008.

Schwdcher als die realen Tourismusexporte — aber ebenso relativ kraffig im Vergleich zur lang-
fristigen Entwicklung — stiegen die preisbereinigten Einnahmen im Binnenreiseverkehr (+2,0%;
nominell +4,2%). Der touristische Gesamtumsatz wuchs 2015 um real 3,7% (nominell +5,6%),
wodurch sich der Rickstand zum Hoéchstwert 2008 gegenUtber den Jahren davor verringerte
und nun 4,8% betragt.

Auch die Zahl der N&chtigungen belebte sich deutlich (Auslander +2,6%; Inladnder +2,1%) und
erreichten mit 135,2 Mio. ein neues Rekordniveau.

Der reale Aufwand je Ubernachtung - eine wichtige touristische Kennziffer — erholte sich 2015
etwas (+1,2%; Abbildung 4), ob jedoch der deutlich negative Trend seit der Periode 2006—
2008 gestoppt werden konnte, wird erst die Entwicklung in den n&chsten Jahren zeigen.

Der mittelfristig rGckldufige Trend in Bezug auf den realen Aufwand je Nachtigung I18sst sich
zum Teil auf eine generell qualitative Verminderung der realisierten Tourismusnachfrage zu-
rockfUhren. Dies ist zum Teil darauf zurUckzufUhren, dass die Konsumenten aus Ersparnis-
grinden billigere Reiseformen sowie Reiseskomponenten bevorzugen. Dabei spielen kosten-
gUnstigere Packages sowie der Preis-/QualitGtsdruck durch die Transparenz des Internets eine
wichtige Rolle, wobei die stdndig wachsende Anzahl der Internetnutzer einen weiteren preis-
bzw. qualitGtsddmpfenden strukturellen Faktor darstellt.

Abbildung 4: Realer Aufwand je Ubernachtung, 2000-2015
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Q: Statistik Austria, OeNB, WDS - WIFO-Daten-System, Macrobond. 2015: vorldufiger Wert.

FUr die Entwicklung im Jahr 2015 kann nicht ausgeschlossen werden, dass nach oben gerich-
tete statistische Verzerrungen, die von einer einmaligen sprunghaften Zunahme einzelner
Komponenten des Aggregates "realer Aufwand" ausgehen kdnnten, zu Unscharfen fUhrten.
Die im Laufe des Jahres 2016 zu erwartenden Revisionen der bis dato nur vorldufigen Werte,
werden dazu beitragen, das statistische Bild zu kldren.
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Die deutliche Erholung im &sterreichischen Tourismus schlug sich auch in Zugewinnen beim
Marktanteil nieder: So konnten 2015 nominell und real deutliche Markanteilsgewinne realisiert
werden, wobei sich diese sowohl auf Vergleichsbasis der EU 15 (Abbildung 5) als auch der
EU 28 ergaben.

Abbildung 5: Osterreichs Einnahmenmarktanteil am internationalen europdischen Tourismus
Gemessen an den nominellen Tourismusexporten der EU 15
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Q: IMF, OeNB, UNWTO, WDS - WIFO-Daten-System, Macrobond. Ohne internationalen Personentransport. 2015: Schét-
zung.

Der relative Exportpreis Osterreichs zur EU 28 stieg 2015 geringfigig an, die Nachtigungsmarki-
anteile blieben in etwa unverdndert (vgl. Abbildung 6). Eine dhnliche Entwicklung zeigt sich
auch bei einem Vergleich auf Basis der EU 15.

Gemessen an den nominellen Tourismusexporten der EU 15 konnte Osterreich 2015 seinen
Marktanteil (MA) um 3,9% (+0,22 Prozentpunkte) auf 5,80% anheben (Abbildung 5) und schnitt
damit deutlich gunstiger ab als wichtige Tourismusi@nder wie Frankreich (MA -10,7%) oder
Deutschland (MA -2,5%). Auch im Vergleich mit den mediterranen Tourismusdestinationen
wie Spanien (MA -1,0%), Griechenland (MA +0,5%) und ltalien (MA +0,9) konnte Osterreich
ein besseres Resultat erzielen. Mit einem Niveau von 5,80% 2015 lag der Tourismusexportmarki-
anteil Osterreich an der EU 15 um etwas mehr als 0,4 Prozentpunkte Ober dem historischen
Tiefstwert des Jahres 2000.

In einem weltweiten Vergleich unter 42 L&andern konnte Osterreich auf Basis der nominellen
Tourismusexporte 2015 keine Zugewinne verbuchen, sondern musste einen Ruckgang seines
Markteils (2,37%) um 3,8% in Kauf nehmen, verbuchte jedoch erstmals seit 2009 reale Gewin-
ne (MA +1,2% gegenUber 2014). Die relativen Preise sanken infolge der Euro-Abwertung um
rund 5%.
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Abbildung é: Osterreichs Ndchtigungsmarktanteil am internationalen europdischen Tourismus
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Q: Eurostat, Statfistik Austria, WIFO-Berechnungen. 2015: Schéfzung. — ') EU 28 ohne Irdand und GroBbritannien
(Datenbriche).

Abbildung 7: Marktanteilsgewinner im internationalen Tourismus 2015
Gemessen an den nominellen Tourismusexporten von 42 Ldndern
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Zu den groBen Marktanteilsgewinnern zahlten weltweit die USA, Japan und China, aber auch
Mexiko und GroBbritannien schnitten relativ erfolgreich ab (Abbildung 7). Das gréBte Gewicht
im internationalen Wettbewerb (gemessen an den nominellen Tourismusexporten von 42
Landern) haben mit Uber einem FUnftel die USA (22,82%), dahinter folgen mit groBem
Abstand China (MA 7,32%), Spanien (MA 7,05%), GroBbritannien (MA 5,73%), Frankreich (MA
5,64%), Italien (MA 5,03%) und Deutschland(MA 4,62%).

Insgesamt gesehen musste nun beurteilt werden, ob diese statistisch gemessene aulerge-
wohnlich deutliche Verbesserung im &sterreichischen Tourismus auch plausibel erscheint. Zwei
Grunde sprechen dafur:

Das Jahr 2014 war wetterbedingt relativ unginstig for Osterreich: Der Winter war schneearm,
im Sommer gab es viele Regentage, so dass die realisierten Ergebnisse relativ niedrig ausfie-
len und die Normalisierung der wettermdBigen Voraussetzungen 2015 relativ deutliche Zu-
wachse entstehen lieB. Zusatzlich war der Sommer 2015 auBergewdhnlich hei und stabil. Das
heiBt, "man konnte sogar in Osterreich seinen Urlaub verbringen, ohne ein Wetterrisiko einzu-
gehen" (Karnten dirfte dabei eine Ausnahme darstellen, zumindest was den Ausldndertouris-
mus betrifft). Anders ausgedrickt: Der wettermdBig bedingte Wettbewerbsnachteil Oster-
reichs fiel einmalig weg, so dass deutliche Zuwdchse und auch Marktanteilsgewinne — vor
allem im lll. Quartal 2015 - realisiert werden konnten.

Diese oben genannten PlausibilitGtsargumente fur die Markanteilsgewinne werden aber da-
durch abgeschwdcht, dass die Verbesserung nicht durch eine relativ kraftigere Nachtigungs-
steigerung (gemessen auf Basis EU 28 bzw. EU 15), sondern statistisch durch ausschlieBlich
qualitative Komponenten (reale Marktanteilsgewinne) entstanden ist, woflr jedoch weitge-
hend Begrundungen fehlen. Ursachen fur die Uberhdhte Steigerungsrate der Tourismusex-
porte kédnnten zum Teil auf die relativ kraftige Zunahme der durchschnittlichen Preise in der
Wiener Hotellerie liegen (2015 +8,9%), wobei dieser Beitrag unter der BerUcksichtigung der
Wirkungen auf das gesamte touristische Preisniveau etwa einen %2 bis % Prozentpunkt betra-
gen durfte. In allen Fallen muss hier jedoch in Befracht gezogen werden, dass das zur Ver-
fiUgung stehende Datengebdude nur einen vorl@ufigen Charakter hat und eventuell bevor-
stehende Revisionen mehr Klarheit Uber die zu Grunde liegenden Entwicklungstendenzen
liefern kénnten.
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4. Entwicklung und Struktur der Tourismuswirtschaft

4.1 Aufenthaltsdauver und Unterkunft

Das Jahr 2015 zeigte sowohl bei inldndischen als auch ausldndischen Gdastendchtigungen in
entgeltlichen Beherbergungsbetrieben einen Zuwachs von 2,1% bzw. 2,6%. Insgesamt lag die
Zahl die Ubernachtungen um 2,5% Uber dem Niveau des Jahres 2014 und um 1,3% Uber
jenem des bisherigen Rekordjahres 2013. Gleichzeitig erhdhte sich die Zahl der AnkUnfte in
Unterkunftsbetrieben um 4,9%, womit im Jahr 2015 ein weiterer RGckgang der durchschnitt-
lichen Aufenthaltsdauer pro Unterkunft feststelloar war. Diese lag 2015 bei 3,4 Nachtigungen
was einem Ruckgang von 2,3% gegenuber 2014 entspricht. 1990 lag dieser Wert noch bei 4,9
Ubermnachtungen, womit Uber die letzten 25 Jahre ein durchschnittlicher jahrlicher RUckgang
von 1,4% zu beobachten war. Die Aufenthaltsdauer ausldndischer Gaste lag mit 3,7 Nachti-
gungen um knapp eine Nacht Uber jener der inl&ndischen Gdaste (2,9) (siehe Abbildung 8).
Von den internationalen Géasten verweilten 2015 jene aus den Niederlanden (5,3 N&chte),
Belgien (5,1 N&chte) und Luxemburg (5,0 Nachte) am langsten in Osterreich. Gaste aus weit
entfernten Herkunftsmdarkten wiesen tendenziell auch die niedrigsten Werte bei der Aufent-
haltsdauer auf: China (1,3 Nachte), Taiwan (1,4 Nachte), SGdkorea (1,5 N&chte), SUdostasien
(1.8 Nachte), Japan (2,1 N&chte). Nachdem Reisende aus Fernmdarkten im Rahmen ihres
Urlaubsaufenthaltes meist mehrere Destinationen besuchen, sind diese herkunftsregionsspezi-
fischen Unterschiede in der Verweildauer nicht weiter bemerkenswert. Von den europdischen
Herkunftsl&ndern n&chtigten spanische Gaste mit durchschnittlich 2,3 N&chten am kirzesten.

Abbildung 8: Entwicklung der Aufenthaltsdauer von in- und ausidndischen Gdsten
in Osterreich, 1990-2015
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2015 lag die durchschnittliche Aufenthaltsdauer in gewerblichen UnterkUnften4) bei 3,2 Ndch-
tigungen, in privaten UnterkUnften (Privatquartiere und private Ferienwohnungen) hingegen
bei 54. GegenUlber 2014 bedeutet das einen RUckgang der Aufenthaltsdauer um 2,3%
(gewerblich) bzw. 2,1% (privat).

Neben dem langjahrig zu beobachtenden Trend hin zu kUrzeren Reisend) ldsst die Nachfi-
gungsstatistik jedoch keinen RUckschluss Uber einen Trend zu hédufigerem Quartierwechsel
innerhalb einer Reise zu, was Mitgrund fUr die rocklaufige Aufenthaltsdauer sein kann.
Dementsprechend ist die Abnahme der Aufenthaltsdauer in einer bestimmten Unterkunftsart
nicht einer im selben Ausmag rOckldufigen Aufenthaltsdauer pro Reise gleichzusetzen.

Gleichzeitig zum Trend der abnehmenden Aufenthaltsdauer je Unterkunft ist die Tendenz zur
Wahl héherwertiger Quartiere festzustellen. Seit 1990 stieg die Zahl der Ubernachtungen in
5/4-Stern-Betrieben pro Jahr im Schnitt um 3,0% wahrend Sie in 2/1-Stern-Betrieben um 3,5%
zurick ging. Folglich verlagerten sich die Marktanteile innerhalb der Hotelkategorien inner-
halb der letzten 25 Jahre: Wahrend die 5/4-Stern-Betriebe ihr Gewicht von 30,3% (1990) auf
56,2% (2015) erhohten, zahlten die 2/1-Stern-Betriebe 2015 nur noch 12,2% aller HotelUber-
nachfungen (1990 33,9%).

4.2 Ubernachtungen nach Enffernung der Herkunftsmarkte

Der Nachtigungszuwachs von insgesamt 2,5% im Jahr 2015 wurde Uberdurchschnittlich stark
durch Gdste aus dem Inland und benachbarten Herkunftslndern (+2,9%) generiert. Aber
auch die Zahl der Ubermnachtungen nicht benachbarter Herkunftsmérkte entwickelte sich
nach einem RUckgang 2014 (-1,2%) im Jahr 2015 mit +2,2% positiv. Hier wurden unter den
nachtigungsstarksten Mdarkten die gréBten relativen Zuwdédchse aus China (+41,1%), den arabi-
schen Landern in Asien (+36,5%)., den USA (+12,3%), Spanien (+10,8%), Polen (+6,6%), GroBbri-
tfannien (+5,5%) und Schweden (+5,2%) erzielt, wahrend den héchsten relativen Nachtigungs-
rickgang der Herkunftsmarkt Russland (-34,0%) aufwies. Uber die mittelfristige Betrachtung
des Zeitraumes 2011/2015 ist eine mdaBige Tendenz zu einer verstérkten Internationalisierung zu
beobachten. So nahm in diesem Zeitraum die Nachfrage nicht benachbarter Herkunfts-
mdarkte um durchschnittlich 2,1% pro Jahr zu, jene aus dem Inland und benachbarter L&dndern
um 1,8%. Im vorgelagerten Beobachtungszeitraum 2005/2011 war eine insgesamt geringere
Dynamik mit jGhrlichen Wachstumsraten von +1,9% (Inland und benachbarte Herkunftsmark-
te) bzw. +0,2% (nicht benachbarte Herkunfisidnder) zu verzeichnen (Ubersicht 7).

4) Hierzu z&hlen Hotels und dhnliche Betriebe, gewerbliche Ferienwohnungen/-hduser, Campingplétze, Jugend-
herbergen/-gastehduser, Kinder- und Jugenderholungsheime, Kurheime der Sozialversicherungstrager, private oder
offentliche Kurheime, bewirtschaftete SchutzhUtten, sonstige Unterkinfte, Sanatorien, Heil- oder Pflegeanstalten,
sonstige Kur- oder Erholungsheime fUr Erwachse, unbekannte gewerbliche Betriebe.

s) Statistik Austria, 2015A.
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Ubersicht 7: N&chtigungsentwicklung in Osterreich nach Entfernung der Herkunftsmdrkte,

2005-2015
2005 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2005/2011 2011/2015
Verdnderung gegen das Vorjahrin % @ Jahrliche Verdand.in %

Insgesam't (In- und Ausland) +1,7  +43 -1,9 405 +09 +40 +12 0.5 +2,5 +0,9 +1,8
Inland und benachbarte Herkunftsm drkte I) +0,9 +3,1 +1,3 +14 +22 +23 -0,1 +0,3 +2,9 +1,9 +1,3
Inland +0,5 +26 +1,7 +1,7 +08 +19 06 -02 +2]1 +1,9 +0,8
Deutschland gesamt +0,1 +4,1 246 =14 -1,6 +47 +25 26 +13 -1,2 +1,4

Bayern +02 +35 03 -06 +23 +3,6 +18 +04 +27 +0,1 +2,1
Schweiz -1.4 38 +22 +43 +126 +66 +04 +14 +58 +3.3 +3,5
Italien +2,1 -25 +12 +02 -02 -32 -48 00 +54 -0.6 -0.7
Tschechien +8,6 +279 +99 +09 +54 +22 +12 43,1 +7.2 +10.,6 +3.4
Ungarn +12,7 +87 87 +0,7 +58 +16 01 +18 +08 +3.6 +1.0
Slowakei +55 +31,6 +91 496 +74 +52 +60 +62 +74 +13,6 +6,2
Slowenien +11,0 +13,6 +12 +22 +11,9 +56 +7,7 +1,9 +30 +6,5 +4,5
Nicht benachbarte Herkunftsm &rkte . +53 44 03 02 +54 +23 -12 +22 +0,2 +2,1
Ubriges Deutschland +00 +43 32 -1,7 =27 +50 +26 34 +09 -1,6 +1,2

Baden-W Urttemberg +04 +28 +03 00 +14 +42 +34 09 +10 +0,0 +1.9

Nordrhein-W estfalen +4,1 +46 -70 -19 -45 +75 +03 -79 -19 -3.3 -0.6

Miﬂeldeu’rschlondQ) -03 +23 -10 -40 -43 +29 +55 -4, -1.6 -2,0 +0,6

Norddeu’rschlonds) -1 +63 52 -13 -73 +72 +40 346 +56 =27 +3,2

Os’rdeuTschIcndA) -12 +65 28 -07 +11 +35 +09 -00 +25 +0,8 +1,7

Berlin -12,7 +38 -05 02 22 +42 +18 +03 +55 -1,4 +29
Niederlande +27 +52 -12 -40 -19 +55 27 -14 +18 +0.4 +0,8
GroBbritannien +52 -03 -167 -03 -446 +25 +52 +0,6 +55 2,4 +3,4
Belgien und Luxemburg +5,1 +33 -14 20 +43 +04 +16 +1,7 -1,5 +1,4 +0.5
Frankreich -4,1 +19 +03 +27 +27 09 06 -18 -1.3 +1,6 -11
Spanien +129 +48 -132 +80 +11,3 -45 -52 +60 +108 +2,7 +1.6
Kroatien +52 +152 -87 94 -50 +02 60 +61 +67 +1.9 +1.6
Danemark +129 +54 -14 +09 -33 -12 +0,1 -08 +28 +4,0 +0,2
Schweden +50 +19,1 =185 +94 -1,1 +53 +25 0,7 +52 +1,2 +3,1
Polen +72 +340 02 +27 +67 26 +1,1  +70 +66 +10,8 +3,0
Rum(‘jniens) +257 +413 -64 22 +37 26 -34 +1,1 +19 +24,4 -0.8
Russland . +40,6 -12,4 +233 +256 +189 +95 -79 -340 +19.0 =57
Arabische Lander in Asiené) +590 +11,8 -94 +204 -398 +28,1 +240 +8,1 +36,5 -1.7 +23,7
China +48 35 60 +204 +382 +370 +143 +179 +41,1 +6,8 +27,1
Israel =37 +7.3 +120 +14,6 +14,1 +8,1 +123 +60 +119 +11,4 +9,5
USA -20 -178 -74 +119 =32 +69 +63 +9,1 +123 2.4 +8,6
Ubriges Ausland . +83 =92 452 +135 +135 +48 +42 +89 +4.,8 +7.8
Ausland insgesam t +2,1  +50 32 00 +09 +48 +1.9 07 +26 +0,6 +2,2

Q: Stafistik Austria. — 1) EinschlieBlich benachbartes Deutschland (Bayern). — 2) Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland. -
3) Niedersachsen, Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein. — 4) Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiringen, Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern. —5) 2005: Schétzung. - ¢) Jemen, Bahrein, Irak, Jordanien, Katar, Kuwait, Libanon, Oman,
Syrien.
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4.3 Regionale Entwicklungen

Im Jahr 2015 setzte sich der Trend zu N&chtigungen in dicht besiedeltem Gebieté) mit einer
Uberdurchschnittlichen Zunahme von 5,2% gegenutber 2014 fort. In I&ndlichen Gebieten wur-
den 2015 1,9% mehr Nachtigungen verzeichnet. Betrachtet man den Zeitraum der letzten 15
Jahre, betrug das j@hrliche Wachstum in stddtischen Gebieten durchschnittlich +3,7%, wobei
eine zunehmende Dynamik feststellbar ist. Bereinigt um die Entwicklung des St&dtetourismus in
Wien (+4,2%) betrug der Zuwachs in den Ubrigen Ballungsréumen Osterreichs in diesem Zeit-
raum noch +2,7% jahrlich. Hingegen erfuhr der Nachtigungstourismus im GroBteil der Gemein-
den Osterreichs, die dem dinn besiedelten Bereich zuzuordnen sind, einen maBigeren Auf-
schwung von durchschnittlich +0,7% pro Jahr. Fir Osterreich insgesamt wurde in der Periode
2000/2015 ein jahrliches Nachtigungswachstum von +1,2% verzeichnet.

Dicht besiedelte Regionen weisen darUber hinaus eine geringere Aufenthaltsdauer je Unter-
kunft aus als dunn besiedelte. Seit 1990 ist die Aufenthaltsdauer in st&dtisch gepragten Regio-
nen nahezu gleich geblieben (von 2,1 Ndachtigungen auf 2,0 im Jahr 2015) wdhrend sie vor
allem in I&ndlichen Regionen von 5,3 N&chtigungen (1990) auf 4,2 (2015) zurick ging. Allein
gegenUber dem Vorjahr fiel die Aufenthaltsdauer 2015 in dinn besiedelten Regionen mit —
2,6% ricklaufig aus.

Ubersicht 8: Ndéchtigungsentwicklung in den ésterreichischen Bundesiéndern, 2000-2015

Burgen- Kdarnten  Nieder- Ober-  Salzburg  Steier- Tirol Vorarl- Wien Osterreich
land Osterreich Osterreich mark berg

Verdnderung gegen das Vorjahr in %

2000 +3,8 -1.8 +1,1 -0,8 -0.5 +0,7 +2,3 +0,9 +2,0 +0,8
2001 +0,0 +1,4 -1,5 -1,3 +2,8 +2,7 +1,3 +1,0 -0,4 +1,3
2002 +1,4 +2,7 -3.7 -1.5 +2,2 +1,3 +2,5 +0,8 -0,6 +1,5
2003 +0,1 +0,9 +3,5 +0,4 -0.2 +1,1 +0,9 +0,5 +4,2 +1,0
2004 -3,3 -4,3 +3,6 -0,3 +0,9 -4,0 -1,2 -0,3 +6,2 -0,6
2005 +6,3 -1,3 +0,3 -0,1 +2,9 +2,1 +2,0 -0,1 +3,9 +1,7
2006 +1,4 -3.4 +4,0 +1,3 +2,0 +0,0 -1,5 -2,1 +6,7 +0,1
2007 +4,8 +4,0 +4,3 +1,6 +0,7 +3,1 +0,2 +2,6 +3,3 +1,7
2008 +4,0 +1,3 +3,1 +3,3 +4,7 +5,3 +4,8 +4,4 +6,0 +4,3
2009 +2,1 -1,6 -1,3 -1,2 -3.3 +0,8 -1,9 -1.7 -3,8 -1,9
2010 +1,5 -3,7 +0,5 -1,8 +0,6 +1,1 -0,5 +0,1 +10,3 +0,5
2011 +0,8 +1,2 +3,2 +3,4 +0,3 +1,8 -0,2 -2,4 +5,0 +0,9
2012 +0,2 +1,7 +0,7 +3,9 +5,4 +1,7 +3,8 +6,6 +7,6 +4,0
2013 -2,9 -0,9 -3,0 -2,2 +2,2 +1,3 +1,7 +3,0 +3,7 +1,2
2014 +2,1 -3,3 +2,9 -1,2 -1,2 +0,9 -1,6 -3,8 +6,3 -0,5
2015 +0,0 +0,6 +1,2 +2,7 +2,6 +3,0 +2,3 +1,6 +5,9 +2,5

Q: Statistik Austria.

Auf Bundesldnderebene verlief 2015 die Nd&chtigungsentwicklung mit Ausnahme eines
stagnierenden Burgenlands positiv. Uberdurchschnittlich kraftige Steigerungsraten und damit
Marktanteilsgewinne verzeichneten dabei Wien (+5,9%), die Steiermark (+3,0%), Oberdster-
reich (+2,7%) und Salzburg (+2,6%; Ubersicht 8).

¢) Degree of urbanization (DEGURBA): densely-populated areas (Osterreich: Wien, Graz, Linz, Salzburg, Innsbruck,
Klagenfurt); intermediate density areas; thinly populated areas (Osterreich: 82% aller Gemeinden).
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Seit dem Jahr 2000 konnte die Bundeshauptstadt mit einem Wachstum von +4,2% pro Jahr
ihren Marktanteil (MA) am gesamten Nachtigungsvolumen Osterreichs um 3,8 Prozentpunkte
auf 10,60% erndhen, wdhrend im selben Zeitraum Karnten 2,3 Prozentpunkte (MA 9,01%)
sowie Tirol 1,8 Prozentpunkte (MA 33,53%) ihres absoluten Marktanteiles verloren (vergleiche
Abbildung 9).

Abbildung 9: Marktwachstum und Marktanteil der &sterreichischen Bundeslénder, 2000-2015
Basis: Ubernachtungen insgesamt
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Q: Statistik Austria.

Neben der Entwicklung auf Bundeslinderebene zeigt eine Analyse auf der fiefer geglieder-
ten Datenbasis nach Tourismusregionen im Zeitraum 2011 bis 2015 ja@hrliche Zuwdéchse fur die
wichtigsten Regionen (Wien unbericksichtigt): Salzburger Sportwelt +2,2%; Otztal Tourismus
+2,5%; Innsbruck und seine Ferienddrfer +3,1%; Schladming-Dachstein +3,5%; Nationalpark
Hohe Tauern +2,6%. Im Vergleich zur vorgelagerten Periode 2005-2011 konnte die Wachs-
tumsdynamik in allen angefhrten Top-Destinationen ausgebaut werden (siehe Ubersicht 9).
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Ubersicht 9: Ndchtigungsentwicklung in Osterreichs Regionen mit einem Marktanteil > 1%,

2005-2015
2005 2008 2011 2012 2013 2014 2015 2005/ 2011/ 2000/ MA

2011 2015 2015 2015
Tourism usregionen Verdnderung gegen das Vorjahrin % @ Jahrliche Verdnd.in % in%
Wien +39 +60 +50 +76 +37 +63 +59 +45  +59 +42 10,60
Salzburger Sportwelt +55 +62 +23 +48 +32 -28 +38 +1,0 +2,2 +1,7 3.21
Otztal Tourismus -05 +72 +34 +38 +23 +30 +079 +1,3 +2,5 +1,4 2,88
Innsbruck und seine Feriendérfer +2,5 +24 +02 +60 +02 +24 +40 +0,8 +3,1 +1,2 2,37
Schladming-Dachstein +32 +96 -1,1 +48 +23 +24 +43 +1,3 +3,5 +1,7 2,34

Ferienregion Nationalpark Hohe Tauern  +32 +68 24 +5,1 +33 +06 +1.4 +1,2 +2,6 +1,9 2,30
Thermenland Steiermark — Oststeiermark  +0,8 +19 -0,6 -09 -0,7 +09 -02 +0,9 -0.2 +0,2 2,17

Stadt Salzburg +23 22 +46 +84 +2,7 +32 +29 +33 +4,3 +3.4 2,00
Salzkammergut -30 +42 +446 +30 -05 -50 +70 +03 +1,0 -04 1.99
Mayrhofen +3,7 +53 -08 +48 +10 -346 -12 +1,4 +0,2 +1,2 1,96
Paznaun - Ischgl -38 +88 -0,1 +25 +38 +1,1 +02 +0,9 +1,9 +1,6 1,92
Region Villach 28 +1,3 +28 +43 +13 -44 +046 -0,0 +0.4 0.4 1,89
Saalbach-Hinterglemm +82 +49 25 +65 +19 =31 +3]1 -0,5 +2,1 +0,8 1.83
Zell am See - Kaprun -0,6 +34 +6,1 +6,6 +20 +04 +3,9 +1,2 +3,2 +1,7 1,78
Serfaus-Fiss-Ladis +1,9 +40 04 +82 +2,7 -42 +49 +34 +2,8 +3,1 1.72
Gasteinertal -14 +72 -43 +1,1 -01 -16 -08 -0,1 -0,4 +0,4 1,72
Erste Ferienregionim Zillertal +8,6 +6,1 -13 +3,7 +32 -43 +49 +1,9 +1.8 +2,5 1,71
Nassfeld-Pressegger See/

Lesachtal/W eissensee +39 +03 +046 +43 +18 -16 09 +0,3 +0.,9 +1,2 1,45
Montafon 20 +65 -41 +64 +23 -63 +04 -0.2 +0,6 +0,3 1,43
Osttirol -04 +1,7 -03 +1,9 -03 +1,7 +046 -0.8 +1,0 +0,2 1.43
Wilder Kaiser +51 +53 -00 +52 04 +04 +45 0.9 +2,4 +0,8 1,40
Seefeld +1,6 +1,5 -45 +43 +37 -28 +77 -2,3 +3,2 -0,5 1,35
Stubai Tirol -23 +50 +1,1 +08 +02 -06 +18 0.4 +0,5 +0,6 1,30
Bregenzerwald +19 +45 09 +59 +28 -16 +04 +02 +1.8 +1,1 1,30
Kleinwalsertal +21 +70 -45 +63 +36 -46 +10 -1,5 +1,5 -0,7 1.15
Region Graz +2,9 02 +69 +12 +26 +48 +46 +38 +3.3 +3,2 1.15
Donau NO +4,6 +3,1 +62 +2,6 65 +7,1 -10 +2,] +0.4 +2,0 1.15
Wienerwald -4,7 +1,6 +13 +05 20 +40 +1,6 +25 +1,0 +1,3 1,13
KitzbUheler Alpen — Brixental +8,1 +70 24 +42 -03 -34 +02 -1,1 +0,1 -0,2 1,13
Tiroler Oberland 09 +72 +18 +18 +18 -16 +09 +0.,9 +0,7 +1.1 1,09
Achensee +94 +0,5 -08 +35 +12 -35 +10 +02 +0,5 +1,0 1,09
Tiroler Zugspitz Arena +7,7 +133 22 +2,6 +65 -32 +34 +03 +2.3 +0.8 1,08
Neusiedler See +04 +24 +38 +13 -19 +0,1 +03 +20 -0,0 +0,3 1,07
St. Anton am Arlberg 2,1 +51 -4,6 +40 +3,7 -6, +56 -0,1 +1,6 +1,2 1,07
W Orthersee -41 -05 +17 +13 -34 -58 +30 -14 -1.3 -1,2 1,06

Q: Statistik Austria.
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5. Angebotsaspekte des Hotel- und Gaststaltenwesens

Die Bereiche Beherbergung und Gastronomie (NACE 155 und 156) umfassten laut vorldufigen
Ergebnissen der letztverfUgbaren Leistungs- und Strukturstatistik for das Jahr 2014 47.330 Unter-
nehmen (+2,7% gegenUber 2013). Der Sektor war dabei zu 65,4% (30.947 Unternehmen) von
der Gastronomie dominiert, gut ein Drittel (34,6%; 16.383 Unternehmen) entfiel auf die Beher-
bergung (Statistik Ausfria, 2015B). VorlGufigen Berechnungen zufolge erwirtschaftete die Bran-
che ein Bruttowertschdpfungsvolumen (zu Herstellungspreisen) von 15,89 Mrd. € (+5,1%), der
Beitrag zur Summe der Wirtschaftsbereiche lag damit bei 5,3% (+0,1 Prozentpunkte).

Im Kalenderjahr 2015 z&hlte das Beherbergungs- und Gaststéttenwesen insgesamt rund
202.900 unselbstdndig Beschdftigte (ohne Kinderbetreuungsgeldbezieher und Présenzdienst-
leistende), gegenUber 2014 bedeutet dies eine Zunahme um 2,6% (2014 +0,9%). Die Gesamt-
zahl der Unselbsté&ndigen der Branche verteilte sich dabei zu 56,7% auf die Gastronomie (ca.
115.100 Personen; +3,3%; 2014 +1,4%) und zu 43,3% auf den Unterkunftsbereich (rund 87.900
Personen), welcher mit +1,7% deutlich langsamer wuchs (2014 +0,4%). Die Zahl der Selbstandi-
gen im Beherbergungs- und Gaststattenwesen insgesamt stieg 2015 voraussichtlich um 1,1%
auf 55.700, wovon der GroBteil (57,1% bzw. 31.800 Personen; +3,6%) in der Beherbergung tatig
war, die verbleibenden 42,9% entfielen auf die Gastronomie — hier ging die Zahl der Selbstén-
digen wie auch schon 2014 zurGck (-1,6%, 2014: -1,2%). Die Arbeitslosenquote des gesamten
Sektors erreichte 2015 (laut ONACE-Klassifizierung 2008) mit 18,0% ihren bisherigen Héchstwert
(2014 17,3%). Damit liegt die Rate deutlich Uber jener des Rezessionsjahres 2009 (15,7%).

Das Bettenangebot der &sterreichischen Beherbergungsbetriebe’) blieb im Tourismusjahr
2014/15 gegenuber dem Vorjahr anndhernd konstant (+0,1%), wobei die Kapazitdt im Winter
leicht gesteigert wurde (+0,4%) und im Sommer in etwa das Niveau der Saison 2014 erreichte
(-0.1%). 2013/14 war sowohl im Winter als auch im Sommer ein Anstieg verzeichnet worden
(+0,4% bzw. +0,5%).

Der Trend zur angebotsseitigen Qualitatssteigerung in der Hotellerie setzte sich auch 2014/15
fort — die 5/4-Stern-Betriebe erhdhten vor allem im Winter inr Bettenangebot (mit +1,3% auf
rund 267.200; im Sommer um 0,3% auf ca. 258.600) -, gleichzeitig verzeichnete aber auch das
preiswerte 2/1-Stern-Segment erstmals seit Beginn (Winter) bzw. Mitte (Sommer) der 1980er-
Jahre Zuwdachse (Winter 2014/15 +1%; Sommer 2015 +0,4%). Einzig die 3-Stern-Hotellerie baute
in beiden Saisonen Kapazitdten ab (jeweils —0,2%) — dies jedoch in deutlich geringerem MaBe
als noch 2013/14 (Winter —1,2%; Sommer -0,9%). Im langfristigen Durchschnitt seit 1999/2000
weist nur das Top-Segment der 5/4-Stern-Betriebe eine Zunahme seines Bettenangebotes um
insgesamt 48,8% (Winter) bzw. 46,3% (Sommer) aus, wdhrend die beiden Ubrigen Hotelkate-
gorien Ruckgd@nge verzeichneten (3-Stern: insgesamt —-6,3% bzw. -8,9%; 2/1-Stern: insgesamt
-30,6% bzw. -33,9%).

In privaten UnterkUnften (Privatquartiere und private Ferienwohnungen) reduzierte sich im
Tourismusjahr 2014/15 die Zahl der Gastebetten im Vorjahresvergleich um 0,7% (Winter -0,2%;
Sommer -1,0%), Gber den Zeitfraum der letzten 15 Jahre bedeutet dies einen Abbau der
Kapazitdten um insgesamt knapp ein Zehntel (-9,8%) im Winter bzw. um ein Finftel (-20,1%)
im Sommer. In den gewerblichen Ferienhdusern/-wohnungen wurde das Angebot im Touris-

7) Gewerbliche und private UnterkUnfte; ohne Campingplé&tze.
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musjahr 2014/15 erneut ausgeweitet (+3,2%) und liegt nun mit rund 95.500 Betten 75,6% Uber
dem Niveau 1999/2000.

Im Durchschnitt aller Unterkunftsarten (ohne Campingpl@tze) betrug die Kapazitatsauslastung
in der Wintersaison 2014/15 35,1% (+0,7 Prozentpunkte gegenuUber Winter 2013/14), &hnlich
hohe Werte wurden in den Saisonen 2007/08 und 2012/13 mit jeweils 35,2% erreicht. AuBer in
Privatquartieren auf Bauernhdfen (0,3 Prozentpunkte) und 2/1-Stern-Betrieben (-0,1 Prozent-
punkte) konnte die Bettenbelegung im Winter 2014/15 in allen Unterkunftskategorien gestei-
gert werden, insbesondere in gewerblichen Ferienwohnungen/-hdusern und in der 5/4-Stern-
Hotellerie (+1,1 bzw. +0,8 Prozentpunkte) — lefztere verzeichnete mit 49,1% den Top-Wert unter
allen Unterkunftsarten. Auch in der Sommersaison 2015 entwickelte sich die Auslastungssitua-
fion positiv: Im Durchschnitt aller UnterkUnfte (ohne Campingpldtze) wurde eine Belegung
von 33,2% und damit ein um 1 Prozentpunkt héherer Wert als im Sommer 2014 erreicht. Somit
schwdchte sich auch die seit 1999 bestehende Diskrepanz zur besser ausgelasteten Winter-
saison weiter ab. Im Sommer 2015 lag die Bettenbelegung in allen Unterkunftsarten Uber dem
Vergleichswert des Vorjahres, allen voran in der Spitzenhotellerie (5/4-Stern), wo mit 53,0%
erneut ein Top-Wert (+1,7 Prozentpunkte) erreicht wurde. Auch die 3-Stern-Betriebe erzielten
mit 38,4% eine deutlich Uberdurchschnittliche Auslastung (+0,7 Prozentpunkte). Das Betten-
angebot im 2/1-Stern-Segment wurde im Sommer 2015 nur zu 26,5% genutzt, erfuhr jedoch
gegenuUber der Vorjahressaison eine deutliche Steigerung um 1,2 Prozentpunkte. Die Ubrigen
Unterkunftsarten verzeichneten Auslastungszugewinne zwischen 0,3 Prozentpunkten (private
Ferienwohnungen/-h&user auf Bauernhdfen) und 0,9 Prozentpunkien (gewerbliche Ferien-
wohnungen/-hduser).
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6. Ausblick 2016 und 2017

Das Wachstumspotenzial der Tourismusnachfrage der einzelnen Quellmdarkte hdngt entschei-
dend von der moglichen gesamtwirtschaftlichen Entwicklung (reales BIP) ab.

Der Euro-Raum ist der fur Osterreich bei weitem wichtigste Herkunftsmarkt. FUr diesen wird
erwartet, dass die Nachfrageschwdche zumindest in den beiden ndchsten Jahren noch an-
halt. FOr 2016 wird mit einem Wachstum von +1,5% gerechnet, eine dhnliche GréBenordnung
ist auch fUr 2017 méglich (Ederer, 2016). Damit bleibt der Euro-Raum in den n&chsten beiden
Jahren um etwa je 1 Prozent hinter dem Wachstum der USA zurUck.

Deutschland und auch Osterreich werden 2016 und 2017 nicht rascher als der Euro-Raum
wachsen. In Europa erreichen nur die MOEL-5 Ldnder befriedigende Wachstumsraten. In
Europa gehoéren diese Ldnder zu den am kraffigsten wachsenden Volkswirtschaften (2016
und 2017 etwa je +3%; Ederer, 2016).

In China wird sich das Wachstum weiter abschwdéchen, die russische Wirtschaft dirfte in den
beiden n&chsten Jahren stagnieren und Japan kann fur die Jahre 2016 und 2017 héchstens
eine Wachstumsrate von etwa je +1% erwarten.

In Bezug auf die zukinftige touristische Entwicklung in Osterreich sowie hinsichtlich des inter-
nationalen touristischen Wachstums muss grundsétzlich hervorgehoben werden, dass Wachs-
fum und Dynamik des Tourismus nicht isoliert von der weltwirtschaftlichen Entwicklung gese-
hen werden durfen: Durch das mittelfristig verlangsamte Wachstum der Weltwirtschaft sowie
die mdaBige Expansion der wichtigen Herkunftsmdarkte im Euro-Raum haben sich die Rahmen-
bedingungen fur die Entwicklung des internationalen Tourismus erheblich verschlechtert. Als
Konsequenz kamen deutliche RUckgdnge der touristischen EinkommenselastizitGtens) zur Wir-
kung, die seit 2004 im Durchschnitt Werte von signifikant unter 1 aufweisen (Gunter — Smeral,
2014 und 2016). Auch fur Osterreich ist damit zu rechnen, dass das Wachstum der realen
Einnahmen aus dem internationalen Reiseverkehr 2016 und 2017 hinter dem BIP-Wachstum
des Euro-Raums zurUckbleibt und etwa jeweils +1% nicht Ubersteigen wird; eine Fortsetzung
der auBergewodhnlich gunstigen Entwicklung des Jahres 2015 wird ausgeschlossen. Eine
Gefahrdung des Wachstums kdonnte jedoch im Falle verstérkter Grenzkontrollen Uber einen
I&ngeren Zeitraum im Zuge der Eind&dmmung der FlUchtlingsproblematik bzw. ein AuBer-Kraft-
Sefzen des Schengen-Abkommens entstehen. Dies wuirde den &sterreichischen Tourismus
einerseits direkt treffen und zu einer Ablenkung der Reisestréome fUhren, andererseits sind aber
auch indirekte Wirkungen Uber gesamtwirtschaftliche Effekte zu erwarten, da eine Einschrén-
kung des Freihandels in der EU Kostensteigerungen und EinkommenseinbuBen bewirken wir-
de, wodurch wieder die Tourismusnachfrage negativ beeinflusst wird.

In Bezug auf die Einschatzung der zukinftigen Entwicklung des Binnenreiseverkehrs muss an-
gesichts des hohen Niveaus und des hohen Sattigungsgrads real von einer Stagnation bzw.
einem hoéchstens leichten Wachstum (2016 und 2017: etwa je +4% pro Jahr) ausgegangen
werden.

8) Die touristische Einkommenselastizitat wird hier nGherungsweise mit folgender Beziehung gleichgesetzt:

Prozentuelle Ver&nderung der Tourismusnachfrage : prozentuelle Verénderung der Realeinkommen; d. h. bei einer
Elastizitat von 0,5 wirde z. B. eine Realeinkommenssteigerung um 1% einen Anstieg der Tourismusnachfrage um 0,5%
bewirken.
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Ein strategischer Ansatz, um das touristische Wachstum zu erhéhen, liegt in der Steigerung des
realen Aufwands je N&chtigung. Hierfur sind MaBnahmen notwendig, die eine Verbesserung
der qualitativen Zusammensetzung der Nachfrage bewirken sowie einen weiteren RUckgang
der Aufenthaltsdauer stoppen.

Die Diskrepanz zwischen der N&chtigungs- und Ankunftsentwicklung bzw. die rickléaufige Auf-
enthaltsdauer erklart auch zum Teil die potenziellen Einnahmenverluste der &sterreichischen
Tourismuswirtschaft. Dies wird umso deutlicher, unterstellt man fiktiv eine gleichbleibende Auf-
enthaltsdauer seit 2000: Eine solche Rechnung bringt zu Tage, dass der RUckgang der
Aufenthaltsdauer im Zeitraum 2000/2015 insgesamt rund 34 Mio. Nachtfigungen "gekostet"
hat. Anders ausgedruckt, kdnnte im Jahr 2015 das N&chtigungsvolumen um 34 Mio. hdéher
sein als das tatséchlich erreichte Niveau (das entspricht in etwa einem Differenzbetrag von 6
Mrd. €). Mit einer zunehmenden Produktdifferenzierung und einer Verldngerung der Wert-
schopfungskette kdnnte der rickldufigen Aufenthaltsdauer entgegensteuert werden bzw. die
Wettbewerbsfahigkeit der Tourismusdestinationen erhdht werden. Die Differenzierung ist auch
deshalb weiter zu forcieren, da sich viele Tourismusangebote — vor allem die der tourismus-
intensiven landlichen Regionen — an Kundenschichten mit nur geringer Nachfragedynamik
richten und auf den relevanten Mdarkten eine hohe Preiskonkurrenz vorherrscht. Dabei geht es
um die Schaffung "post-moderner” Strukturen, die den Konsumenten erlauben, beliebig kom-
binierbare Erlebniskomponenten mit hohem Erinnerungswert zu vernetzen.
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