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Unternehmensausgaben fur neve Produkte durften
2024 nur schwach wachsen

Kathrin Hofmann, Agnes Kugler, Nicole Schmidt-Padickakudy

e Der Zuwachs der Ausgaben fUr neue Produkte und Dienstleistungen blieb auch 2023
Uberdurchschnittlich.

¢ In fast allen Branchen démpften jedoch die weltweite Abschwachung der Industriekonjunktur und die
gestiegene Unsicherheit die Bereitschaft, 2024 in ProduktneueinfUhrungen zu investieren.

e Der Anteil der &sterreichischen Unternehmen, die neue Produkte eingefihrt haben, stabilisierte sich
2023 auf niedrigem Niveau.

e Im Vergleich zu den Jahren vor der COVID-19-Pandemie haben die ProdukineueinfGhrungen in allen
UnternehmensgréoBenklassen abgenommen.

e Externe Finanzierung kann fir ProdukineueinfUhrungen von Bedeutung sein. Die Zahl der Neukredite
von Unternehmen ist in Osterreich seit Ausbruch der COVID-19-Pandemie rickléufig.

Geplante Aufwendungen fir neue Produkie und Dienstleistungen sowie kinftige
Lagebeurteilung
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Der Indikator der Ausgabenplanung fir das kommende Jahr, der von der laufenden
Konjunktureinschédtzung bzw. den Erwartungen geprégt ist, sank 2023 auf 4,1 Punkte ab,
nachdem er 2021 und 2022 noch einen deutlichen Ausgabenzuwachs im jeweiligen Folgejahr
signalisiert hatte (Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen).

WIFO B Monatsberichte 3/2024, S. 151-163 151



Unternehmensausgaben fir neue Produkte durften 2024 nur schwach

wachsen

Kathrin Hofmann, Agnes Kugler, Nicole Schmidt-Padickakudy

Unternehmensausgaben fir neue Produkte dirften 2024
nur schwach wachsen

2023 verzeichneten &sterreichische Unternehmen einen
Uberdurchschnittlichen Anstieg der Ausgaben fir neue
Produkte und Dienstleistungen. Unternehmen, die bereits
im Vorjahr ihre Innovationsausgaben erhéht hatten, behiel-
ten diesen Kurs Gberwiegend bei. Obwohl die Innovations-
ausgaben 2023 zulegten, fUhrte nur etwa ein FUnftel der
befragten Unternehmen neue Produkte oder Dienstleistun-
gen ein. Seit der COVID-19-Krise ist ein genereller RUck-
gang der Innovationanstrengungen zu beobachten, vor
allem in kleinen und mittleren Unternehmen. Ebenso ist die
Finanzierung Uber Kredite, ein wichtiger Motor fUr die Ein-
fOhrung neuer Produkte, seit der Pandemie ricklaufig. Je-
des vierte Unternehmen meldete im Jahr 2023 Hindernisse

Corporate Expenditure on New Products is Expected to
Grow Only Weakly in 2024

In 2023, Austrian companies recorded an above-average
increase in expenditure on new products and services, al-
though only around a fifth of the companies surveyed
infroduced new products or services. Companies that had
already increased their innovation expenditure in the previ-
ous year largely maintained this course. Since the outbreak
of the COVID-19 crisis, there has been a general decline in
innovation efforts, particularly in small and medium-sized
enterprises. Financing through loans, which can be a signif-
icant driver for the introduction of new products, has also
decreased since the pandemic. In 2023, one in four com-
panies reported obstacles to lending.

bei der Kreditvergabe.
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1. Einleitung

Osterreichs Wirtschaft befindet sich derzeit in
einer Rezession. Die heimische Wirtschafts-
leistung sank 2023 um voraussichtlich 0,8%;
die Folgen des Nachfrageeinbruchs und des
Energiepreisschocks sind nach wie vor spUr-
bar (Ederer & Schiman-Vukan, 2023). Infolge
des Ukraine-Krieges stiegen die Energie-
preise und insbesondere der Erdgaspreis
kraftig an, was vorrangig energieintensive
Unternehmen in der SachguUtererzeugung
traf. Die Industrieproduktion durfte sich nur
langsam erholen. Die Investitionsdynamik
wird durch die Unsicherheit beziglich der
Energiepreisentwicklung und das hohe Preis-

niveau belastet (Friesenbichler & Holzl, 2024).

Die hohen Energiepreise trieben die Infla-
tion, was eine Straffung der Geldpolitik zur
Folge hatte. Damit wurde es fUr Unterneh-
men teurer, ihren Kreditbedarf zu decken.
Die Investitionsdaten der Volkswirtschaftli-
chen Gesamirechnung (VGR) lassen darauf
schlieBen, dass sich das Wachstum der wis-
sensinfensiven "sonstigen Anlageinvestitio-
nen" 2023 auf 4,2% verlangsamt hat

(-0.8 Prozentpunkte im Vergleich zu 2022).
FUr 2024 rechnet das WIFO mit einem Zu-

wachs von nur 3% (Ederer & Schiman-Vukan,

2023).

In der Literatur herrscht weitgehend Einigkeit
dariber, dass unternehmensinterne For-
schung und Entwicklung (F&E) einen wichti-
gen Beitrag zur Flexibilitat leisten und Unter-
nehmen in die Lage versetzen, wirtschaftli-
chen Verédnderungen erfolgreicher zu be-
gegnen (Geroski et al., 1993; Meghir et al.,
1996). Solche Unternehmen kénnen sich mit-
hilfe ihres Wissenskapitals durch Innovatio-
nen in Produkt- und Geschdaftsprozessen bes-
ser an wechselnde Marktsituationen anpas-
sen und wettbewerbliche Herausforderun-
gen bewdltigen. Dadurch sind sie wider-
standsfahiger gegen Krisen (Archibugi et al.,
2013; Friesenbichler et al., 2020). So verzeich-
nen insbesondere kleine und mittlere Unter-
nehmen (KMU), die in Krisenzeiten neue Pro-
dukte auf den Markt bringen, ein starkeres
Beschdaftigungswachstum als andere Unter-
nehmen (Peters et al., 2022). Durch die Ein-
fUhrung neuer Produkte kénnen innovative
Unternehmen Nachfrageeinbriche nach
bestehenden Produkten kompensieren. Al-
lerdings verhalten sich die aggregierten In-
novationsausgaben der Unternehmen héu-
fig azyklisch und schrumpfen bei schlechte-
rer Konjunktur.
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Dieser Beitrag pré&sentiert die Ergebnisse der
aktuellen WIFO-Befragung Osterreichischer
Unternehmen zur EinfOhrung neuer Produkte
und Dienstleistungen sowie zu den dafir ge-
tatigten und geplanten Ausgaben. Bereits
2022 hatte sich ein deutlicher konjunkturbe-
dingter RUckgang der Innovationstatigkeit
Osterreichischer Unternehmen gezeigt
(Kbgler et al., 2023). Dieser Trend konnte
auch im Jahr 2023 nicht durchbrochen
werden: der Anteil der Unternehmen, die
neue Produkte oder Dienstleistungen

2. Datengrundlage

Seit 2011 werden im Rahmen des WIFO-
Konjunkturtests einmal jahrlich Fragen zur Ein-
fihrung neuer Produkte gestellt!). Die letzte
Erhebung fand im Dezember 2023 statt. Die
daraus gewonnenen Ergebnisse vermitteln
ein erstes Stimmungsbild zum Innovations-

Verwendete Indikatoren

einfGhrten, stagnierte auf einem niedrigen
Niveau. Die unternehmerischen Aufwendun-
gen fur ProduktneueinfUhrungen blieben
zwar per Saldo Uberdurchschnittlich, die
hohe wirtschafts- und geopolitische Un-
sicherheit trGbte jedoch merklich die Pla-
nung fur 2024. Dies spiegelt sich auch im
RUckgang der KreditvertragsabschliUsse
durch Unternehmen bzw. den vermehrten
Meldungen Uber Beschrénkungen bei der
Kreditvergabe.

verhalten &sterreichischer Unternehmen. An
der aktuellen Befragungswelle nahmen 432
Unternehmen teil. Die Indikatoren, die den
Auswertungen zugrunde liegen, sind im fol-
genden Textkasten zusammengefasst.

Verdanderung der Aufwendungen fiir Produkineueinfihrungen im Meldejahr im Vergleich zum Vorjahr: Die Unternehmen mel-
den, ob sie derartige Aufwendungen getatigt haben und ob diese gegenuber dem Vorjahr héher, niedriger oder gleich
hoch ausgefallen sind. Die Meldungen gehen beschdaftigungsgewichtet in die Berechnung des Indikators fir die Gesamtwiirt-
schaft ein. Bei einem Indikatorwert gréBer null Uberwiegen die (beschdftigungsgewichteten) Meldungen der Unternehmen,
die eine Ausweitung der Aufwendungen planen, die (beschaftigungsgewichteten) Meldungen der Unternehmen, die ihre
Ausgaben kiUrzen durften. Bei einem Indikatorwert von null halten sich positive und negative Meldungen die Waage. Dar-
Uber hinaus werden auch die (ungewichteten) Anteile der Unternehmen, die ihre Ausgaben gesteigert, gleich gehalten
bzw. gesenkt haben, nach GréBenklassen und Branchen berechnet.

Geplante Aufwendungen fiir Produkineueinfihrungen im Folgejahr im Vergleich zum Meldejahr: Berechnung analog zum

vorigen Indikator.

Anteil der Unternehmen mit Produkineueinfihrungen: Anteil aller positiven Meldungen zur Frage, ob im abgelaufenen Jahr
neue Produkte oder Dienstleistungen eingefUhrt wurden, an allen befragten Unternehmen (vgl. Reinstaller, 2019).

Indikator der kiinftigen Lagebeurteilung: Der Indikatfor setzt sich aus monatlichen Meldungen zu Fragen zur Entwicklung der
Produktion und der Beschdaftigung in den kommenden drei Monaten und zur Entwicklung der Geschdaftslage in den kom-
menden sechs Monaten zusammen. Die Meldungen zu diesen Fragen wurden fUr jedes Unternehmen zuerst Uber die monat-
lichen Meldungen der drei Indikatoren saldiert und daraus ein (beschéftigungsgewichteter) Jahresdurchschnitt Uber alle

Meldungen in einem Jahr berechnet.

Anteil der Unternehmen mit neuen Kreditvertragen im Meldejahr: Der Anteil wird aus monatlichen Meldungen zu Fragen zur
Kreditvergabe berechnet. Die Unternenmen melden, ob sie in den lefzten 3 Monaten einen oder mehrere Kreditvertrage
(z. B. Neukredit, Ausweitung eines bestehenden Kredits oder eines Uberziehungsrahmens, usw.) mit Banken abgeschlossen

haben.

Anteil der Unternehmen mit Beschrdankungen bei Kreditvorhaben: Die Berechnung basiert auf demselben Fragenkatalog wie
der vorherige Indikator. Beschradnkungen umfassen sowohl eine Abweichung in der erwarteten Kredithéhe und/oder den
Kreditbedingungen als auch ein Nichtzustandekommen eines Kredites aufgrund der Ablehnung durch die Bank. Sollte ein
Unternehmen gar nicht erst um einen Kredit angesucht haben, da es keine realistische Chance darauf sah, gilt auch dieser

Umstand als Beschré&nkung.

3. Aufwendungen fiir die Einfihrung neuver Produkte werden im Einklang
mit den Konjunkturerwartungen geplant

Die unternehmerischen Erwartungen tribten
sich im Laufe des Jahres 2023 wieder ein. Es
war geprdgt durch hohe wirtschaftliche und
geopolitische Unsicherheit infolge des russi-
schen Angriffskrieges, der gestiegenen Ener-
giekosten und hoher Inflationsraten. Unter-
nehmen planen inre Ausgaben fir neue Pro-
dukte und Dienstleistungen nicht losgeldst
vom erwarteten Konjunkturverlauf. Sind die

1) Siehe Reinstaller (2019) fUr eine detaillierte Beschrei-
bung der Teilerhebung zur EinfOhrung neuer Produkte
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unternehmerischen Einsch&tzungen zur kinf-
tigen Wirtschaftsentwicklung optimistischer,
werden entsprechend héhere Ausgaben fir
ProduktneueinfUhrungen vorgesehen.

In Osterreich zeigen die geplanten Ausgao-
ben fUr neue Produkte und Dienstleistungen
einen prozyklischen Verlauf (Abbildung 1).
So wurde der Einbruch der unternehmeri-

und Dienstleistungen bzw. Hlzl und Schwarz (2014) for
eine Beschreibung des WIFO-Konjunkturtests.
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schen Erwartungen zur Konjunkturentwick-
lung im Jahr 2020 von einem RUckgang der
geplanten Aufwendungen fUr Produktneu-
einfUhrungen begleitet. 2021 waren die be-
fragten Unternehmen wieder opftimistischer
in Bezug auf die kinftige Wirtschaftsentwick-
lung. Der Konjunkturaufschwung wurde

jedoch in den beiden Folgejahren durch ge-
opolitische Unsicherheit, Liefer- und Energie-
engpdsse und die daraus folgenden welt-
weiten Preissteigerungen gedd@mpft. Die
RUckmeldungen zu den geplanten Ausgo-
ben fUr neue Produkte und Dienstleistungen
folgten diesem Konjunkturverlauf.

Abbildung 1: Geplante Aufwendungen fir neue Produkie und Dienstleistungen sowie

kinftige Lagebeurteilung

Indikator fUr geplante Aufwendungen fUr Produktneueinfihrungen

im Folgejahr (linke Achse)

Indikator fUr kUnftige Lagebeurteilung (rechte Achse)
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die StichprobengréBe des WIFO-Konjunkturtests liegt bei jahrlich
rund 1.500 Unternehmen (2023: 1.547), davon beantworteten im Dezember 2023 321 Unternehmen die Frage
zu den geplanten Aufwendungen fUr die NeueinfUhrung von Produkten und Dienstleistungen. Der Indikator fUr
die Verdnderung der geplanten Aufwendungen fUr ProduktneueinfUhrungen wurde als beschaftigungsge-
wichteter Uberhang berechnet. Bei einem Wert gréBer null Uberwiegen die (beschéftigungsgewichteten)
RUckmeldungen der Unternehmen, die eine Ausweitung der Aufwendungen planen, die (beschaftigungsge-
wichteten) RUckmeldungen der Unternehmen, die ihre Ausgaben kirzen durften. Der Indikator der kUnftigen
Lagebeurteilung zeigt den (beschaftigungsgewichteten) Durchschnitt der unternehmerischen Erwartungen

der befragten Unternehmen.

Ubersicht 1: Aufwendungen fir neue Produkte und Dienstleistungen im Meldejahr sowie geplante Aufwendungen

im Folgejahr

2013 2014 2015 2016

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Indikator fir Aufwendungen fir ProduktneueinfGhrungen

im Meldejahr

6,2 6,2 5,3 6,4

Indikator fir geplante Aufwendungen fur
ProduktneueinfGhrungen im Folgejahr 6,0 4,4 4,0 57

6,5

4,9

8.0 6,8 3.5 11,9 7,1 7,6

7,5 5,4 4,1 6,7 8,1 4,1

Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die Indikatoren fUr die Verdnderung der getdtigten bzw. geplanten Aufwendungen fir Produktneuein-
fohrungen im Melde- bzw. im Folgejahr wurden als beschéftigungsgewichtete Uberhé&nge berechnet. Bei einem Wert gréBer null Gberwiegen die (be-
schaftigungsgewichteten) Rickmeldungen der Unternehmen, die ihre Aufwendungen ausweiten wollen bzw. bereits ausgeweitet haben, die (beschdaf-

tigungsgewichteten) RUckmeldungen der Unternehmen, die Ausgabenkirzungen planen bzw. durchgefUhrt haben.

Osterreichs Unterneh-
men durften ihre Ausga-
ben fir neve Produkte
und Dienstleistungen
2024 deutlich schwa-
cher ausweiten als im
Durchschnitt der letzten
10 Jahre.

Die erste Zeile in Ubersicht 1 zeigt die Verdn-
derung der im jeweiligen Meldejahr aufge-
brachten Aufwendungen fUr neue Produkte
und Dienstleistungen. Die Aufwendungen
waren nach einem zurGckhaltenden Jahr
2020 im Folgejahr kr&ftig angestiegen (per
Saldo). Ab 2022 fiel der Anstieg aber wieder
geringer aus. Der beschdaftigungsgewichtete
Indikator der Ver&nderung der Ausgaben
blieb mit Werten von 7,1 (2022) und 7,6
(2023) dennoch Uberdurchschnittlich, wenn
man die letzten 10 Jahre als Vergleichszeit-
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raum heranzieht (10-Jahres-Durchschnitt:
6.,8).

Der Indikator der fUr das jeweilige Folgejahr
geplanten Aufwendungen fUr neue Pro-
dukte und Dienstleistungen bildet die Pla-
nungsunsicherheit der Unternehmen ab und
ist von der laufenden Konjunktureinschét-
zung bzw. den Erwartungen gepragt. Hatte
der Indikator 2021 und 2022 noch einen
deutlichen Ausgabenzuwachs im jeweiligen
Folgejahr signalisiert, so sackte er 2023 auf
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4,1 Punkte ab (Ubersicht 1, 2. Zeile). Damit
lag er zwar weiterhin im positiven Bereich,
doch deutlich unter dem 10-Jahres-Durch-
schnitt von 5,5 Punkten. Dies I&sst fir 2024
nur einen unterdurchschnittlichen Anstieg
der Aufwendungen erwarten und spiegelt
die pessimistischen Geschaftsaussichten der
Unternehmen um die Jahreswende 2023/24
wider (Holzl et al., 2024). Mit Ausnahme des

Dienstleistungsbereichs stieg die unterneh-
merische Unsicherheit infolge der weltweiten
Abschwdchung der Industriekonjunktur in al-
len Sektoren merklich UGber den langjahrigen
Durchschnitt. Eine erhdhte gesamtwirtschaft-
liche Unsicherheit geht wiederum oftmals
mit einem z&gerlichen Investitionsverhalten
der Unternehmen einher.

Abbildung 2: Aufwendungen firr die Einfihrung neuer Produkte und Dienstleistungen
im Meldejahr nach UnternehmensgréBenklassen
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegenden Fragen lauten: "Die Gesamtzahl unserer
Beschaftigten (Arbeiter und Angestellte) in Osterreich betréigt rund . . .". "Wurden bzw. werden von lhrem Un-
ternehmen heuer neue oder wesentlich verénderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt (national oder
international) eingefUhrt2". "Wie hoch waren die Aufwendungen dafir heuer im Vergleich zum Vorjahre". 2022:

226 Beobachtungen, 2023: 295 Beobachtungen.

Insgesamt meldeten 37,6% der befragten
Unternehmen, im Jahr 2023 mehr fUr Pro-
duktneueinfUhrungen aufgewendet zu ha-
ben als im Vorjahr. 2022 waren es noch
48,2% gewesen. Der Anteil sank in fast allen
GroBenklassen (Abbildung 2), eine Aus-
nahme bilden lediglich groBe Unternehmen
ab 500 Beschdaftigten (2022: 36,4%, 2023:
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45,5%). Mit 20 Prozentpunkten ist der groBte
RUckgang in der Gruppe der Unternehmen
mit 50 bis 99 Beschdaftigten auszumachen
(2022: 53,3%, 2023: 33,3%).

8.5% aller befragten Unternehmen gaben
an, ihre Ausgaben fUr die EinfUhrung neuer
Produkte und Dienstleistungen im Jahr 2023

Die Mehrzahl der be-
fragten Unternehmen
hat ihre Aufwendungen
fir Produktneueinfihrun-
gen 2023 konstant ge-
halten.

Produktneueinfihrungen
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gesenkt zu haben. Deutlich zurickhaltender
als im Vorjahr waren Unfernehmen mit 100
bis 249 Beschdaftigten (+7,3 Prozentpunkte
auf 12,7%).

Die Mehrheit der Unternehmen - insgesamt
53,9% der Stichprobe — meldete fUr 2023
eine Stagnation ihrer Aufwendungen fir
neue Produkte und Dienstleistungen im Ver-
gleich zum Vorjahr. In der Gruppe der

Unternehmen mit 250 bis 499 Beschdaftigten
lag dieser Anteil sogar bei 61,5%. Angesichfts
der hohen Inflation im Jahr 2023 bedeutet
dies einen realen RUckgang der Investitio-
nen in ProduktneueinfUhrungen. Von den
GroBunternehmen mit mehr als 500 Beschdaf-
tigten gaben nur 45,5% an, ihre Ausgaben
im Vergleich zum Vorjahr in etwa gleich ge-
halten zu haben.

Abbildung 3: Aufwendungen fir die Einfilhrung neuer Produkte und Dienstleistungen
im Meldejahr nach der Innovationsintensitat der Branche
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegenden Fragen lauten: "Wurden bzw. werden
von Inrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verdnderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt
(national oder international) eingefUhrt?2". "Wie hoch waren die Aufwendungen dafir heuer im Vergleich zum
Vorjahrg". 2022: 226 Beobachtungen, 2023: 295 Beobachtungen. 2023 wurde diese Frage von keinem Unter-
nehmen in einer Branche mit "niedriger" Innovationsintensitét beantwortet.

In einem nd&chsten Schritt wurden die be-
fragten Unternehmen gemdaB der F&E-Inten-
sitat ihnrer Branche (vgl. Galindo-Rueda &
Verger, 2016) in finf Subgruppen eingeteilt
(Abbildung 3). 2023 ging der Anteil der Un-
ternehmen, die ihre Aufwendungen fUr neue
Produkte und Dienstleistungen erhdht

haben, im Vorjahresvergleich in allen Bran-
chengruppen zurick. Am stdrksten fiel der
RUckgang in Branchen mit mittlerer bis nied-
riger Innovationsintensitat aus (-15,9 Prozent-
punkte auf 41,7%).
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Aber auch in den hoch innovationsintensi-
ven Branchen durften die Unternehmen
mittlerweile deutlich zurickhaltender agie-
ren. Hatten 2021 noch 61,1% der betreffen-
den Unternehmen angegeben, ihre Aufwen-
dungen fUr neue Produkte und Dienstleistun-
gen erhdht zu haben, so sank dieser Anteil
im Jahr 2022 auf 30% und 2023 weiter auf
23,5%. Eine dhnliche Entwicklung —wenn
auch abgemildert - zeigen Unternehmen in
mittel bis hoch F&E-intensiven Branchen: hier

schrumpfte der Anteil von 46,8% (2021) auf
37% (2022) bzw. auf 33,3% (2023).

Unternehmen in Branchen mit mittlerer und
mittlerer bis niedriger Innovationsintensitat
meldeten 2023 verstdrkt eine Stabilisierung
der Ausgaben. Zu AusgabenkUrzungen kam
es vermehrt in Branchen mit hoher (+1,8 Pro-
zentpunkte) und mittlerer bis hoher (+2,9 Pro-
zentpunkte) Innovationsintensité&t.

Abbildung 4: Aufwendungen fir die Einfihrung neuer Produkte und Dienstleistungen
im Meldejahr im Vergleich zur Vorjahresmeldung

Anteil der Unternehmen in % der Vorjahresmeldungen je Antwortkategorie
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegenden Fragen lauten: "Wurden bzw. werden
von lhrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verénderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt
(national oder international) eingefhrt?2". "Wie hoch waren die Aufwendungen dafir heuer im Vergleich zum
Vorjahr?". 2023: 150 Beobachtungen, 2010/2019: 1.418 Beobachtungen.

4. Stabile Verhaltensmuster bei Investitionen in Produkineueinfihrungen

Langfristig neigen die Unternehmen dazu,
ihre Aufwendungen fUr die EinfOhrung neuer
Produkte und Dienstleistungen konstant zu
halten oder diese zu erhéhen. Abbildung 4
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(obere Grafik) setzt die Verdnderung der
Ausgaben der Unternehmen fUr Produkineu-
einfGhrungen in den Meldejahren 2022 und
2023 zueinander in Beziehung. Je héher die
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Unternehmen, die ihre
Innovationsausgaben
2022 gleich gelassen
hatten, hielten diese
mehrheitlich auch 2023
auf dhnlichem Niveau.
Gut 51% der Unterneh-
men, die ihre Innovati-
onsausgaben 2022 aus-
geweitet hatten, steiger-
ten diese auch 2023.
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Anteile in der Hauptdiagonale (links oben
nach rechts unten) sind, desto stabiler sind
die Verhaltensmuster der Unternehmen Uber
die Zeit. Um durch die Krisenjahre ausgeldste
Verhaltensdnderungen zu identifizieren, wur-
den in einer weiteren Grafik die Durch-
schnittswerte aus den Jahren 2010 bis 2019
vor der COVID-19-Krise dargestellt (Abbil-
dung 4, untere Grafik). Wie der Vergleich
zeigt, ist die Hauptdiagonale in der oberen
Grafik deutlich dominanter als in der unte-
ren. Die Persistenz der Ausgabenmuster trat
also im von multiplen Krisen gepréagten Jahr
2023 nochmals deutlicher zum Vorschein als
in "normalen" Jahren.

40% jener Unternehmen, die inre Aufwen-
dungen bereits 2022 verringert hatten, senk-
ten diese auch 2023. 69,1% der Unterneh-
men, die ihre Aufwendungen 2022 gleich
gelassen hatten, belieBen sie auch 2023 un-
verdndert. Und knapp Uber der Hélfte

(51,4%) der Unternehmen, die ihre Ausga-
ben fUr ProduktneueinfUhrungen 2022 erhdht
hatten, weiteten sie 2023 abermals aus. Da-
mit steigerte rund eines von vier befragten
Unternehmen (24,6%; 2022: 29,7%) seine Auf-
wendungen fUr Produkte und Dienstleistun-
gen zwei Jahre in Folge und ein weiteres
knappes Drittel (31,3%; 2022: 31%) belieB sie
zwei Jahre in Folge konstant.

FUr 2024 planen insgesamt 34% der Unter-
nehmen eine Ausweitung und 56,3% eine
Beibehaltung ihrer Aufwendungen im Ver-
gleich zu 2023. 9,7% der Unternehmen go-
ben an, ihnre Aufwendungen 2024 voraus-
sichtlich reduzieren zu mussen (Ubersicht 2).

Ubersicht 2: Fir 2024 geplante Aufwendungen fir neuve Produkte und Dienstleistungen im

Vergleich zu 2023

Unternehmen
In% Anzahl
Insgesamt 100,0 288
Geringer als 2023 9.7 28
Etwa gleich hoch wie 2023 56,3 162
Hoher als 2023 34,0 98

Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen.

Abbildung 5: Aufwendungen fir die Einflhrung neuer Produkte und Dienstleistungen 2023

und geplante Veranderung 2024

Anteil der Unternehmen in % der Meldungen je Antwortkategorie (zu den Aufwendungen

im Meldejahr)

Geringer

Et leich
wa gleic 9.0

Héher

55

50,0

72,3

18,7

34,9 59.6

Verdnderung der Aufwendungen 2023
im Vergleich zum Vorjahr (aktuelle Meldungen)

Geringer

Etwa gleich Héher

FOr 2024 geplante Ver&nderung der Aufwendungen gegenUber 2023

(aktuelle Meldungen)

Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegenden Fragen lauten: "Wurden bzw. werden
von Inrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verénderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt
(national oder international) eingefUhrt?2". "Wie hoch waren die Aufwendungen dafir heuer im Vergleich zum
Vorjahr?2". "Wie schétzen Sie die Aufwendungen dafir im ndchsten Jahrim Vergleich zu heuer ein?2". 288 Be-
obachtfungen.
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Grundsatzlich erweist sich das Verhalten der
Unternehmen auch in der Vorausschau als
sehr bestandig (Abbildung 5). Die héchsten
Anteile sind abermals fendenziell in der
Hauptdiagonale zu finden. 72,3% der Unter-
nehmen, die ihre Ausgaben fUr neue Pro-
dukte 2023 konstant gehalten hatten, plan-
ten dies auch fUr 2024. Analog beabsichtig-
ten 59,6% der Unternehmen, die ihre Auf-
wendungen 2023 erhdht hatten, auch for
2024 eine Anhebung. In der Gruppe der Un-
ternehmen, die ihre Ausgaben 2023 verrin-
gern mussten, ist die Persistenz am gerings-
ten: nur rund ein Drittel (33,3%) gab an, die

Aufwendungen 2024 weiter zu reduzieren.
Ahnlich wie in der Rickschau wollen die
meisten Unternehmen ihre Aufwendungen
2024 entweder gleich halten oder auswei-
ten.

Werte abseits der Hauptdiagonale spiegeln
VerhaltensGnderungen wider. Von jenen Un-
ternehmen, die ihre Aufwendungen 2023
verringern mussten, planten nur 16,7% eine
Aufstockung im Jahr 2024. Umgekehrt beab-
sichtigten nur 5,5% nach der Erhéhung im
Vorjahr eine Senkung.

5. Anteil der Unternehmen mit Produkineueinfihrungen stagnierte 2023 auf

niedrigem Niveau

Der Anteil der Unternehmen, die im WIFO-
Konjunkturtest eine EinfGhrung neuer Pro-
dukte oder Dienstleistungen meldeten, sank
2023 um weitere 0,4 Prozentpunkte auf
20,6%. Seit etwa 2016 wurde bei den inno-
vierenden Unternehmen ein rGcklaufiger

Trend beobachtet, den auch die zwischen-
zeitlichen Anstiege 2019 und 2021 nicht um-
kehren konnten. 2023 stabilisierte sich der
Anteil der Unternehmen mit Produktneuein-
fOhrungen auf niedrigem Niveau (Abbil-
dung 6).

Abbildung 6: Anteil der Unternehmen mit neuen Produkten und Dienstleistungen
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegende Frage lautet: "Wurden bzw. werden von
Inrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verdnderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt (natio-
nal oder infernational) eingefUhrt?2". 4.700 Beobachtungen.

Abbildung 7 (oben) zeigt den Anteil der Un-
ternehmen, die im Jahr 2023 neue Produkte
oder Dienstleistungen eingefUhrt haben,
nach UnternenmensgréBe, sowie die Verdn-
derung zum Vorjahr. Verglichen mit 2022
verringerte sich der Anteil der Unternehmen
mit ProdukineueinfUhrungen in der Gruppe
der gréBten Unternehmen ab 500 Beschaf-
figten um 9,2 Prozentpunkte auf 32,1%. Auch
in den kleinsten Unternehmen mit weniger
als 50 Beschdaftigten war im Vergleich zu
2022 ein RGckgang zu beobachten

(2,7 Prozentpunkte auf 13,1%). In den
mittleren bis groBen Unternehmen stiegen
die Antfeile hingegen an: in Unternehmen
mit 250 bis 499 Beschdaftigten um 10 Prozent-
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punkte (auf 33,3%) und in Unterhehmen mit
100 bis 249 Beschdaftigten um 5 Prozent-
punkte (auf 30,8%).

Vergleicht man die rezenten Ergebnisse mit
den Werten, die zwischen 2010 und 2019 be-
obachtet wurden (Abbildung 7, unten), so
wird eine Abweichung vom langfristigen
Durchschnitt sichtbar. Wie bereits 2022 war
auch 2023 der Anteil der Unternehmen mit
neuen Produkten oder Dienstleistungen in al-
len GréBenklassen niedriger als im Durch-
schnitt der Vorkrisenjahre. Hatten in den Jah-
ren 2010 bis 2019 — also vor der COVID-19-
Pandemie — noch durchschnittlich 44,4% der
Unternehmen ab 500 Beschdftigten sowie

Produktneueinfihrungen

Der Anteil der Unterneh-
men, die neue Produkte
eingefihrt haben, pen-
delte sich 2023 auf be-
scheidenem Niveau ein.
Eine Trendumkehr ist
nicht in Sicht.

Im Vergleich zu den
Jahren vor der COVID-
19-Krise hat die Innova-
tionskraft Gber alle Gro-
Benklassen hinweg ab-
genommen. Neben den
kleinsten schneiden nun
auch KMU nur unter-
durchschnittlich ab.
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37,6% der Unternehmen mit 250 bis 499 Be-
schaftigten die EinfGhrung neuer Produkte
gemeldet, so waren es 2023 lediglich 32,1%
bzw. 33,3%. Von den Unternehmen mit 50 bis

99 Beschaftigten waren es vor der COVID-
19-Pandemie 38,4% (2023: 20,5%), von klei-
nen Unternehmen mit weniger als 50 Be-
schaftigten 23,9% (2023: 13,1%).

Abbildung 7: Anteil der Unternehmen mit Produkineueinfiihrungen im Meldejahr nach

UnternehmensgréBenklassen
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegende Frage lautet: "Wurden bzw. werden von
Inrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verénderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt (natio-
nal oder international) eingefUhrte". 2023: 432 Beobachtungen, 2010/2019: 3.761 Beobachtungen.

Wie bereits die Ergebnisse fUr 2022 zeigten,
hat sich das generelle Muster im Vergleich
zu den Vorkrisenjahren leicht verschoben.
2010/2019 wiesen nur die kleinsten Unterneh-
men einen unterdurchschnittlichen Anteil an
Unternehmen mit neuen Produkten oder
Dienstleistungen auf, wdhrend alle anderen
Gruppen Uber dem gesamtwirtschaftlichen
Durchschnitt von 31,8% notieren. Im Jahr
2023 lag dagegen zum wiederholten Mal
auch die Gruppe der Unternehmen mit 50
bis 99 Beschaftigten unter dem durchschnitt-
lichen Anteil von 20,6% (2023) bzw. von
21,1% (2022). Demnach dricken nicht mehr

nur die kleinsten Unternehmen den Durch-
schnitt, sondern auch die kleinen bis mittle-
ren Unternehmen.

SchlUsselt man die Anteile nach der Innova-
tionsintensitat der Branchen auf (Abbil-
dung 8), so zeigt sich, dass 2023 insbeson-
dere Unternehmen in hoch innovationsinten-
siven Branchen seltener neue Produkte ein-
fOhrten als noch im Vorjahr (=17 Prozent-
punkte gegenUber 2022; -33,8 Prozent-
punkte gegenlber dem Durchschnitt
2010/2019). Ahnliches gilt fir Unternehmen in
Branchen mit mittlerer Innovationsintensitat:
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Hier sank der Antfeil der Unternehmen mit
Produktneueinfihrungen von 30% (2022) auf
17,6% (2023). Damit lag er um 13,1 Prozent-
punkte unter dem Durchschnitt der Vorkri-
senjahre (30,7%). In Branchen mit mittlerer bis

hoher Innovationsintensitat war der Anteil
2023 hingegen um 10,7 Prozentpunkte héher
als 2022. Mit 32% war der Abstand zum
Durchschnittswert vor der COVID-19-Pande-
mie (38,4%) noch vergleichsweise gering.

Abbildung 8: Anteil der Unternehmen mit Produkineueinfihrungen nach

Innovationsintensitat der Branche

2023
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die zugrunde liegende Frage lautet: "Wurden bzw. werden von
Inrem Unternehmen heuer neue oder wesentlich verdnderte Produkte bzw. Leistungen auf dem Markt (natio-
nal oder international) eingefUhri?". 2023: 432 Beobachtungen, 2010/2019: 3.761 Beobachtungen.

6. Die Rolle der Kreditvergabe bei der EinfUhrung neuer Produkie und

Dienstleistungen

Seit Beginn der COVID-19-Krise konnte ein
RUckgang bei den abgeschlossenen Kredit-
vertr&égen beobachtet werden. 2023 schlos-
sen insgesamt 25,7% der befragten Unter-
nehmen einen oder mehrere Kreditvertrdge
mit einer Bank ab, wdhrend 74,3% angaben,
keinen neuen Kredit eingegangen zu sein.
Damit lag der Anteil der Unternehmen, die
neuve Kredite aufgenommen haben, um

3.6 Prozentpunkte unter dem durchschnittli-
chen Vorkrisenwert von 29,3% (2010/2019).

WIFO B Monatsberichte 3/2024, S. 151-163

Von den Unternehmen, die 2023 einen
neuen Kredit abgeschlossen haben, brach-
ten 31% im selben Jahr neue Produkte oder
Dienstleistungen auf den Markt. Dieser Anteil
ist gut doppelt so hoch wie in der Gruppe
der Unternehmen ohne neue Kredite
(14,6%). Die Diskrepanz war 2023 deutlich
gréBer als im Durchschnitt der Jahre 2010 bis
2019 (34,1% gegenlber 29,9%).

Produktneueinfihrungen
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Jedes vierte Unterneh-
men meldete, 2023 mit
Beschrdnkungen bei
Kreditvorhaben konfron-
tiert gewesen zu sein.

Auch der Anteil der Unternehmen, die an-
gaben, bei Kreditvorhaben mit Beschrdn-
kungen konfrontiert gewesen zu sein, nahm
2023 deutlich zu (zur Definition siehe Kasten
"Verwendete Indikatoren”).

Insgesamt meldeten 2023 24,6% der befrag-
ten Unternehmen Kreditbeschrénkungen,
wogegen 75,4% durch keinerlei Beschran-
kungen der Kreditvergabe beeintrachtigt
waren. In diesem Fall fielen die H6he und
die Bedingungen des Kredites entweder wie
erwartet aus, oder die Untfernehmen hatten
2023 keinen Bedarf an neuen Krediten. Von
den Unternehmen, die 2023 einen oder
mehrere neue Kreditvertrdge abgeschlossen
haben, gaben 44,4% an, ihnre Aufwendun-
gen fUr neue Produkte und Dienstleistungen
im Folgejahr erhdhen zu wollen. In der

Gruppe ohne neue Kreditvertrige waren es
hingegen nur 30,2%.

Der Anteil der Unternehmen, die mit Kredit-
beschrankungen konfrontiert sind, fallt aller-
dings deutlich geringer aus, wenn man ihn
beschdaftigungsgewichtet berechnet (Abbil-
dung 9). Das Iasst darauf schlieBen, dass ins-
besondere kleinere Unternehmen mit weni-
ger Beschaftigten von Kreditbeschrénkun-
gen betroffen sind. Wie Abbildung 9 zeigft,
verlaufen die Ver&nderung der geplanten
Investitionen in neue Produkte und Dienst-
leistungen und die Kreditbeschrankungen
asynchron. Sind viele Unternehmen mit Kre-
ditbeschrdnkungen konfrontiert, so sinkt der
Anteil der Unternehmen, die planen, ihre
Ausgaben fUr ProduktneueinfUhrungen im
Folgejahr zu erhdhen, und umgekehrt.

Abbildung 9: Kreditbeschrdnkungen und geplante Aufwendungen fiir neue Produkte und

Dienstleistungen

Indikator fUr geplante Aufwendungen fUr Produktneueinflhrungen
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Q: WIFO-Konjunkturtest, WIFO-Berechnungen. Die StichprobengréBe des WIFO-Konjunkturtests liegt bei jahrlich
rund 1.500 Unternehmen (2023: 1.547). Davon beantworteten im Dezember 2023 321 Unternehmen die Frage
zu geplanten Aufwendungen fUr die NeueinfUhrung von Produkten und Dienstleistungen und 557 Unferneh-
men die Fragen zur Kreditvergabe. Der Indikator fUr die Verdnderung der geplanten Aufwendungen fUr Pro-
duktneueinfihrungen wurde als beschéftigungsgewichteter Uberhang berechnet. Bei einem Wert gréBer null
Uberwiegen die (beschaftigungsgewichteten) RUckmeldungen der Unternehmen, die eine Ausweitung der
Aufwendungen planen, die (beschaffigungsgewichteten) RUckmeldungen der Unternehmen, die ihre Ausga-
ben kirzen durften. Der (beschdaftigungsgewichtete) Anteil der Unternehmen, die mindestens einmal im jewei-
ligen Meldejahr mit Kreditbeschrénkungen konfrontiert waren, umfasst etwaige Beschrénkungen betreffend
die Hohe, die Laufzeit und die Konditionen der Kredite, wie auch die gdnzliche Ablehnung eines Kredites

durch die Bank.

7. Zusammenfassung und Schlussfolgerungen

Im Jahr 2023 war die Wirtschaftslage in Os-
terreich aufgrund geopolitischer Spannun-
gen, steigender Energiekosten und hoher In-
flationsraten schwieriger als zuvor, insbeson-
dere fUr energieintensive Unternehmen. Die
Aufwendungen fir neue Produkte und
Dienstleistungen entwickelten sich in den
letzten Jahren tendenziell im Einklang mit
der Konjunktur. Nach einem Wachstums-
rGckgang im Jahr 2020 stiegen sie im Folge-
jahr (per Saldo), waren im Jahr 2022 jedoch
wieder rUcklaufig, obwohl sie insgesamt auf

162 Produkineueinfihrungen

einem Uberdurchschnittlich hohen Niveau
blieben.

Im Jahr 2023 sank der Anteil der Unterneh-
men, die ihre Ausgaben fir neue Produkte
und Dienstleistungen erhdht haben, in allen
GréBenklassen mit Ausnahme der Unterneh-
men ab 500 Beschdaftigten. Die Mehrheit der
Unternehmen hielt jedoch ihre Ausgaben
auf dem Niveau des Vorjahres. Dies impliziert
angesichts der hohen Inflation einen realen
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RUckgang der Investitionen in neue Pro-
dukte und Dienstleistungen.

Der RUckgang der Ausgabenzuwdchse fir
neue Produkte und Dienstleistungen betraf
alle Branchen, insbesondere die mittel bis
niedrig innovationsintensiven Sektoren. Aber
auch in hoch innovativen Bereichen ist der
Anteil der Unternehmen, die Ausgabenstei-
gerungen melden, seit dem Hbchststand
2021 deutlich gesunken. Trotz der Herausfor-
derungen neigen Unternehmen dazu, ihre
Ausgaben langfristig konstant zu halten oder
zu erhéhen, wobei in Krisenjahren eine stér-
kere Persistenz des Ausgabenverhaltens er-
kennbar ist als in normalen Jahren.

Aufgrund der weltweiten Abschwé&chung
der Industriekonjunktur stieg die unterneh-
merische Unsicherheit in allen Branchen mit
Ausnahme des Dienstleistungssektors Uber
den langjéhrigen Durchschnitt, was oft zu ei-
ner zurUckhaltenden Investitionstatigkeit
fOhrt. Die Planung der Unternehmensausga-
ben fUr neue Produkte und Dienstleistungen
spiegelt die wachsende Unsicherheit wider:
2024 dUrfte der Anstieg der Aufwendungen
per Saldo deutlich unter dem 10-Jahres-
Durchschnitt bleiben.
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