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VERBRAUCHERPREISE

Usterreichs Beitritt zur Europdischen Union hat den Wett-
bewerb auf allen Produktions- und Handelsstufen verschdrft.
Soweit die preisddmpfenden Wirkungen auf Kostensenkungen
beruhen, dirffen sie auf der Ebene der Konsumentenpreise erst
mit einiger Verzégerung eintreten. Eine wichtige Ausnahme
bilden die Nahrungsmittelpreise, die zur Jahreswende 1994/95
zugig zurdckgingen. Verbilligungseffekte aufgrund der
EU-Mitgliedschaft kdnnen fir Industriewaren erst im 2. Halbjahr
1995 beobachtet werden. Die Entwicklung der Dienstleistungs-
preise scheint dagegen noch kaum von der Integration

berihrt zu sein.

Usterreich ist mit dem EU-Beitritt Teil eines Wirtschaftsraumes geworden, in
dem die Wirtschaftspolitik darauf setzt, durch den Abbau von Handelsschran-
ken den Wettbewerb zwischen den Produzenten einzelner Lander zu intensi-
vieren Ziel dieser Anstrengungen sind eine Erhéhung der Wohlfahrt und eine
Verminderung des Preisauftriebs. Die preisdampfenden Wirkungen, die von der
Verstarkung des Wettbewerbs erwartet werden kénnen, flieBen aus mehreren
Quellen (EG-Kommission, 1988} aus der Abschaffung der Grenzkontrollen, der
Uberalisierung des &ffentiichen Auftragswesens und der Finanzdienstleistungen
sowie aus einer Erhéhung des Angebates (Skaleneffekte und Effekte, die sich
allgemein aus einer Verstarkung des Wettbewerbs ergebenl Die Effizienz- und
Preiseffekie einer Intensivierung des Wettbewerbs betreffen also die gesamie
Volkswirtschaft, d. h. grundsétzlich alle Fertigungs- und Handelsstufen; die In-
tegrationswirkungen beziehen sich nicht nur auf die Endverbraucherpreise.

Die zu erwartenden preisdémpfenden Effekte der Vollendung des européi-
schen Binnenmarktes cder eines Eintrittes in den Integrationsraum wirken folg-
lich in der Hauptsache erst mittelfristig oder sogar erst langfristig. In der Beur-
teilung der zeitlichen Abfolge der Wettbewerbsettekie mub man fir Usterreich
dariber hinaus bertcksichtigen, dab bereits mit dem EWR-Abkommen ein gro-
Ber Teil dieser Anderungen eingeireten ist. Freilich sollten sich die Wettbe-
werbswirkungen mit dem EU-Beilritt verstérken

Zwei neue Einflisse treten jedoch mit dem Beitritt zur EU hinzu: Usterreich
Ubernimmt die Gemeinsame Agrarpolitik der EU — die Preiseffekte dieses Schrit-
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Abbildung 1: Inflationsraten in Osterreich und Westdeutschland
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tes werden bereits sichtbar Der zweite Effekt, der
ebenfalls in einigen Bereichen kurzfristig einfreten sollte,
ergibt sich aus der Angleichung der &sterreichischen
Zolle ar die EU-Aubenzélle Breuss — Kratena — Sche-
beack, 1994). Mit dem Beitritt zur EU hat Osterreich auf
Importe aus Drittstaaten das AuBenhandelsregime der
Gemeinschaft anzuwenden. Dies bedeutet insbescnde-
re die Ubernahme des Gemeinsamen Zolltarifs. Das
Zollniveau war in Usterreich merklich héher als in der

EU {Stankovsky, 1994).

DER VERLAUF DER VERBRAUCHERPREISE
IM JAHR 1995

Die Teuerungsrate laut Verbraucherpreisindex blieb zu
Jahresbeginn 1995 gegeniber Dezember 1994 unver-
&ndert, cbwohl der Vorjahresvergleich nicht mehr durch
Tarif- und Stevererhdhungen belastet war und der star-
ke Rickgang der Produzentenpreise in der Landwiri-
schaft eine Beruhigung des Preisauftriebs erwarten liel).
Diese Erwartungen wurden vorerst entt@uscht Erst im
Februar und Mérz setzie eine Preisberuhigung ein, und
die Inflationsrate sank auf 2,4%. Damit reihte sich
Osterreich wieder in den Kreis der lander mit einer
niedrigen Inflationsrate ein. Trotz der Anhebung der Mi-
neraldlsteuer im Mai hielt, nach einer Unterbrechung im
Juni, die Abwartsbewegung an Der Preisautirieb erma-
Bigt sich aut 2,2% im Juli, sogar cuf 2,1% im August und
September. Neben der Verbilligung von Saisonwaren
driickten vor allem starke Preisnachlasse fur Oberbe-
kleidung und Schuhe die Teuverungsrate Im Oktober
und Novembsr sank die Inflationsrate unter die Marke
von 2%

NAHRUNGSMITTEL

Die Integration Osterreichs in den groben europdischen
Wirtschaftsraum hatte unterschiedliche Auswirkungen

1993 1994 1995

auf die Konsumentenpreise Am starksten waren die
Nahrungsmillelpreise betroffen  Vor dem EU-Beitritt
war der Agrarschuiz in Osterreich hdher, die landwirt-
schaftlichen Erzeugerpreise und die Verbraucherpreise
fur Nahrungsmittel und Getrénke lagen erheblich Uber
dem EU-Niveau. Landwirtschaft und Nahrungsmittelin-
dustrie waren primér ouf die Bedurinisse des geschutz-
ten, aber relativ kleinen Inlandsmarktes ausgerichtet.

Der EU-Beiiritt bedeutete die Ubernahme der Gemein-
samen Agrarpolitik sowie die Otthung der Agrar- und
Nahrungsmitteimérkte fur Mitbewerber aus der EU Die
erheblichen Unterschiede zwischen Usterreich und der
EU lieBen gravierende Anderungen sowohl fur Landwirt-
schaft und Nahrungsmittelindustrie als auch fur die Ver-
braucher erwarten. Die Ubernahme der 1992 reformier-
ten Agrarpolitik der Gemeinschaft im Jahre 1995 sollte
die Erzeugerpreise landwirtschaftlicher Produkte in
Usterreich um durchschnitilich rund 23% drucken. Ein
besonders starker Praiseinbruch wurde fir Getreide
prognostiziert. Auch fir Speisekartoffeln, Schweine,
Gefligel und Milch wurden etwas uberdurchschnittliche
Einbufen erwartet.

Diese Prognesen sind im allgemeinen eingetroffen: Dis
landwirtschaftlichen Erzeugerpreise sind im Gefolge
des EU-Beitritts erheblich gesunken. Getreide wurde
gegenuber Ende 1994 um etwa die Halfte, Schlachtrin-
der um rund 10%, Schweine um rund 20%, Milch um et-
wa ein Drittel billiger. Nur der Miichpreis sank deutlich
tiefer als erwartet Die Preise begannen zumeist schon
im Herbst 1994 abzubréckeln (Schneider, 1995}

Die Verbraucher profitieren von der Senkung der Erzeu-
gerpreise [ir tradifionell im Inland erzeugte landwirt-
schaftliche Produkte. Die Vearbilligung von Lebensmitteln
blieb allerdings unter den Erwartungen. Die Preise von
Grundnahrungsmiiteln thauptséchlich Milch und Milch-
produkte, Mehl und Mehlprodukte! lagen im | Quartal
um fast 10% unter dem Vorjahresniveau. Seither gehen
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Abbildung 2. Enmtwicklung der Nahrungsmittelpreise
Verénderung gegen das Vorjahr in %
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sie weiter leicht zuruck, die Vorjahresverénderung beirug
in denletzten Monaten rund —12% Die Preise von Fleisch,
Gefligel und Fischen gaben dagegen seit Jahresanfang
1995 nur leicht nach und lagen im Il und lil. Quartal um
knapp 1% unter dem Vorjahresniveau. Die Saisonwaren-
preise trugen im 1. Halbjahr kréftig zur Inflation bei,
dampften allerdings seither den Preisaufirieb.

ANDERE VERBRAUCHERPREISE

Die Gruppe Errichtung, Miete und Insfandhaltung von
Wohnungen fabt unterschiedliche Entwicklungen zu-
sammen; insgesamt zeichnet sich nur eine geringfugige
Méabigung des Preisauliriebs ab. Der Auftrieb der Woh-

Ubersicht 1. Inflaticnsraten in Osterreich
nach Untergruppen

1994 1995
I Quartal I Quartal Il Quarial November
in%

Nahrungsmittel 14 - 01 =14 =24 =31
Grundnahrungsmittel —04 — @7 -0 —1s —108
Fleisch. Gefligel. Fische 09 — 03 — 038 — 11 — 17
Salsonwaren 09 165 55 -— 38 — 532
Sonstige 25 10 046 04 — 08

Tabakwaren 29 34 34 34 34

tieten 64 74 71 74 83

Diensileisfungen im Bereich der

Wahnung 40 57 56 54 54

Sachgiter im Bereich der

Wohnung 40 60 39 24 24

Diensileistungen
Preisgeregett 52 35 33 34 38
Nicht preisgeregelt 33 27 34 39 35

Chne Reisen und Unterkunft 44 38 38 37 35
Reisen und Unterkunft 0.5 — 02 29 44 35

Industrielle und gewerbliche

Waren 25 22 20 07 o1
Industrielle Verbrauchsgiter 20 13 19 17 14
Gebrauchsgiter

Langlebig 23 18 11 05 — 02
Kurziebig 29 30 28 03 — 02

Energie T4 05 39 47 64

Index der Verbraucherpreise 30 235 25 21 19
Ohne Saisonwaren 30 23 25 22 21
Chne Energie 31 26 24 19 18

nungsmieten beschlaunigte sich von 6,4% 1994 auf uber
7% in den ersten drei Quartalen 1995. Auch die Preise
von Dienstleistungen im Bereich der Wehnung ziehen
nach einer Stabilitétsphase im lahr 1994 wieder kraftig
an; Hauptursache hiefir ist der neuerliche Anstieg der
Gebihren und Taritfe aut Gemeindeebene. Die Preise
von Sachgutern im Bereich der Wohnung [Baumaterial)
weisen seit Anfang 1994 einen steigenden Trend auf,
der erst in den letzten Monaten gebrochen wurde.

Wie der Wohnungsautwand sind die Dienstleistungs-
preise relativ unabhéngig von aubenwirtschafilichen
Faktoren. Sowohi preisgeregelte als auch richt preisge-
regelte Dienstleisiungen verteuerien sich etwa im Aus-
maB der Lohnsteigerungsraten

In der Gruppe der industriellen und gewerblichen Wa-
ren ermdbigte sich der Preisauftrieb im Laufe des Jahres
1994 von 2,8% auf 2,3% Diese Tenderz hielt in den er-
sten Maonaten des lahres an; deutlich anderte sich der
Verlauf erst in den Sommermonaten, als groBe Preis-
nachlésse fir Oberbekleidung und Schuhe verzeichnet
wurden, Yon Juni bis Juli wurde Oberbekleidung um
3,4% billiger, Schuhe um 2,5%; die Preise von Damen-
oberbekleidung gaben im August nochmals um 0,8%
nach Diese Verbiligungen driickten die Infiationsrate
laut VPl um rund 0,3 Prozentpunkie. Sie wurden haupt-
sachlich im Rahmen von SommerschiuBverkauten fur die
Konsumenten wirksam; freilich dirfte sich darin auch
der verstarkte Wettbewerbsdruck aus der EU nieder-
schlagen. Der Preisauttrieb langlebiger Gebrauchsglier
hat sich seit lahresbeginn ebenfalls deuilich verlang-
samt, dagegen ist die Teuerungstendenz industrieller
Verbrauchsgiter nchezu ungebrochen
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Ubersicht 2: Vergleich der Inflationsraten zwischen Osterreich und Westdeutschiand

i994
Osterraich West-
deutschland

MNahrungsmitiel lohne Saisonwaren) T4 i0
Saisomwaren Qe 77
Tabakwaren 29 13
Mietenh 52 46
Dienstleistungen 38 43
Industrielle und gewerbliche Waren 25 11
Incustrielle Vetbrauchsgiter 20 ]
Gebrauchsgiiter 26 10
Langlebig 23 07
Kurzlebig 29 13
Energie 14 33
Index der Verbraucherpraise 30 30
Chne Saiscnwaren 30 30
Ohne Energie 31 30

I Quartal 1995 Il Quartal 1995 Il Quartal 1995
Usterreich West- Usterrsich YWest- Tsterrsich West-
devtschland deutschland deutschlond
In %
— 14 11 —20 1.3 —2.2 .
165 150 55 85 —338 26
34 1.4 34 1.4 34
&6 42 40 4.1 59 40
29 3 35 33 38 30
22 0g 20 10 07
1.3 09 19 02 17
24 09 20 10 04 10
18 06 1 09 0.5 09
30 1.1 28 11 03 12
05 — 02 39 —02 47 —13
25 23 2.5 23 2.1 17
23 21 25 22 22 17
pds] 25 24 24 18 20

Woestdeutschland: Verbraucherpreisindex ab Juli 1995 Basis 1991 = 100 ~ ¥ Usterssich: Misten Dienstleistungen und Sachgiter im Bereich der Wohnung

Zeigten die Preise von Energie seit Anfang 1994 nur
schwache Bewegungen, so schnellten sie im Mai mit
der Anhebung der Mineraldlsteuer in die Héhe; seitdem
betragt die Vorjahresverénderung fast +5%.

EIN VERGLEICH DER PREISENTWICK-
LUNG MIT WESTDEUTSCHLAND

Etwas weitergehende Aufschlisse Uber die Auswirkun-
gen der EU-Mitgliedschaft Osterreichs aut die Preise
kénnen von einem Vergleich der Preisentwicklung in
Usterreich mil jener in Westdeutschiond  erwartet
werden. In der Vergangenheit verlief sie in beiden Lan-
dern weitgehend parallel; dies betriftt besonders Indu-
stiiewaren Die Effekte des EU-Beitrittes soliten sich also
in niedrigeren Preissteigerungen in Osterreich ausdrik-
ken.

1994 wiesen sowohl Westdeutschland als aquch Uster-
reich eine Inflationsrate von 3,0% auf Wéhrend sie sich
in der BRD im |, Quartal auf 2,3% ermabigte, ging sie in
Osterreich lediglich auf 2,5% zurick Diese Relation
hielt bis in das || Quartal an.

Die grobten Effekie des EU-Beitritts sind aut dem
Nahrungsmittelsektor zu erwarten. Sie wurden in die-
sem Sektor auch tatséchlich am deutlichsten sichtbar
Ein Teil dieser Effekie frat bereits Ende 1994 ein.
Dartiber hinaus drickte die Anderung der Marktord-
nung Anfang 1994 die Inflationsrate der Nahrungs-
mittel im Jahresverlaut. Dennoch war 1994 der Preis-
auftrieb der Nahrungsmittel {ohne Saisonwaren) in
der BRD mit 1,0% etwas niedriger als in Osterreich
{1,4%). Dieser Unterschied verkehrte sich im |. Quartal
1995 ins Gegentell: In Osterreich verbilligten sich
Nahrungsmittel um 1,4%, in der BRD verteuerten sie
sich um 1,1%. Der Abstand der Infiationsraten erhdh-
te sich von 25 Prozentpunkien im | Quartal auf
3,3 Prozentpunkie im Il Quartal und in den Monaten
seither.
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Die asterreichischen Saisonwarenpreise zeigten 1995,
nach groben Divergenzen im lahr 1994, wieder diesel-
ben Tendenzen wie in Deutschland. Die Steigerungsra-
ten betrugen im | Quartal 16,5% in Csterreich, 15%
in der BRD, im Il. Quartal 5,5% und 8,5%; der Ab-
stand vergréberte sich im Il Quartal auf 6,7 Prozent-
purkte.

Die Preise von Tabakwaren und Mieten werden im we-
sentlichen durch heimische Faktoren bestimmt und kén-
nen in diesem Vergleich unbericksichtigt bleiben.

Die Preise von Dienstleistungen soliten dagegen zumin-
dest mittelfristig von der Intensivierung des Wettbe-
werbs im Rahmen der EU betroffen sein. Hier sind vor-
erst noch keine Unterschiede in der Preisentwicklung zu
beobachten: Sowohl im | Quartal als auch im Il Quar-
tal verteuerten sich Dienstleistungen in Usterreich im
selben Ausmab wie in der BRD {um rund 3,2% im
1 Halbjahr). Im Il Quartal lag die Teuerungsrate in
Osterreich wieder deutlich iber jener in der BRD.

Viele industriell erzeugte Waren sind in
Osterreich teurer als in Westdeutschland.
Dennoch uberstieg in diesem Bereich im

1. Halbjahr die Inflationsrate in Osterreich
fene in der BRD. Erst im 2. Halbjahr kehrte
sich der bisherige Trend um.

Der Bereich der industriellen und gewerblichen Waren
weist ein grobes Potential fur Preisruckgange auf'l. Die-
se Gruppe ist im VPI mit einem Gewicht von rund 30%
vertreten |m Jahr 1994 betrug der Unterschied zwi-
schen den Inflationsraten fast 1/ Prozentpunkte zuun-
gunsten Osterreichs Dieses Ditferential verringerte sich

'l Eine Reihe von Waren ist in Usterreich teurer als in der BRD lsishe
dazu den Abschnitt tber dis Preiserhebung der Arbeiterkammer
1994/95, weiter unten)
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Ubersicht 3. inflationsunterschiede zwischen Osterreich

und Westdeutschland 1995

Gawichte 1695
R il i Oktober
Quartal  Quartal  Quartal
In % Prozentpunkte

tahrungsmitted lohne Saisonwaren! 152 —25 33 =29 -39
Saisonwaren 14 +00 —35 —67 =18
Industrielle und gewerbliche Waren 05 *00 =00 03 046
Geawichtetes Inflationsdifferential —038 —035 —-0463 079

im | Quartal 1995 nur geringfugig auf 1,3 Prozentpunk-
te und weiter auf 1,0 Prozentpunkie im I Quartal. Da-
mit war der Preisaufirieb in der Gruppe der industriellen
und gewerblichen Waren im 1. Halbjahr weiterhin star-
ker als in der BRDA Erst im Il Quartal verlangsamie
sich der Anstieg merklich und sank unier die Rate in
Wesideutschland  {+1,0%, Osterreich  dagegen
+0,7%)

Fur eine grabe Schéatzung der EU-Effekte aus dem Ver-
gleich mit der BRD bietet sich folgende einfache Rech-
nung an: Fir iene Bereiche, die vom EU-Beitritt poten-
tiell betroffen sind — Nahrungsmittel (ohne Saisonwa-
rent, Saisonwaren, Dienstleistungen, industrielle und ge-
werbliche Waren — wird unterstellt, da ohne EU-Bei-
tritt die Preisentwicklung in Osterreich parallel zu jener
in der BRD verlaufen ware; weiters werden nur Abwei-
chungen von diesem Standard nach unten — nicht nach
oben — als Beitrag der EU-Integration zur Inflations-
ddmpfung bezeichnet

Wenn man den Preisverlauf in Westdeutsch-
land als MaBstab heranzieht, lGBt sich der
preisddmpfende Effekt des Beitritts zur EU
im 1. Halbjahr 1995 auf fast /4 Prozent-
punkt, im 2. Halbjahr auf fast % Prozent-
punkte schétzen. Der tberwiegende Teil ist
der Verbilligung der Nahrungsmittel
zuzuschreiben.

Die Unterschiede in der Inflationsrate zwischen Uster-
reich und der BRD sowie die entsprechenden Gewichte
zeigt Ubersicht 33 Laut dieser Rechnung trégt in erster
Linie die Verbilligung der Nahrungsmittel zum ,EU-Ef-
fekt” bei. Der Beitrag der anderen Gruppen ist gering-

% Dies gitt selbst donn, wenn /% Prozentpunkt den preiserhdhenden Ef-
fekten der Verpackungsverordnung zugeschrieben wird

¥ Die Gewichte ergeben sich aus einer Hochrechnung der enfspre-
chenden Gewichte aus dem VPl 86 anhand der relativen Preisent-
wicklurg (siche dazu Pollan, 19821 Diese Rechnung bericksichtigt
nicht die Méglichkeit, dab die Verbraucher mehr von jenen Produkten
konsumieren, die sich weniger stark verteuern (Substitutionseffekt); sie
beriicksichtigh auch nicht, dab sich mit steigendem Finkommen laber
unverdnderten relativen Preisenl die Verbrouchsanteile verschieben
kénnen

Abbildung 3: Preisvergleich zwischen Usterreich und
Deutschiand

Verdnderung gegen das Vorjahr in %
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fugig oder gleich Null, da der Preisauftrieb in Uster-
reich in fast allen Bereichen trotz Mitgliedschaft in der
EU starker ausfie! als in der BRD. Allerdings erhéhte sich
im laufe des Jahres der Beitrag der industriellen und
gewerblichen Waren; diese Entwickiung durite sich
1996 fortsetzen.
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Abbildung 4: Preisvergleich zwischen Usterreich und
Deutschiand

Verdnderung gegen das Vorjohr in %

Bacher
150 Osterreich
160 1 »wuan e Deutschlond
50 £
0,0 +
1991 1992 1993 1994 1995
Personenkraftwagen
Qsterreich

== Deutschlond

1991 1992 1993 1994 1995

Leibwlische
Osterreich
aen - Dautschland
4,0
4,0 e
2,0 e )
00 4 = : e
1991 1992 1993 1994 1995
Oberbekieidung
Osterraich
wuwaww Deutschland

1991 1992 1993 1994 1995

Schuhe

8,0 Osterraich
= v +uew Dautschland

1991 1992 1993 1994 1995

PREISENTWICKLUNG EINIGER AUSGE-
WAHLTER WAREN IN OSTERREICH
UND IN DER BRD

Die Abbildungen 3 und 4 vergleichen die Preisentwick-
lung einiger wichtiger Waren, fur die im deutschen Ver-
braucherpreisindex Reprasentanten gefunden werden
konnten¥. In nur wenigen Fallen ist — immer im Verhalinis

4) Der Vergleich mit der BRD endet mit Juli 1995. Im Herbst 1995 wur-
de in der BRD ein never Index eingefuhrt, dessen Einzelergebnisse
bisher nicht veréffentlicht sind

Abbildung 5: Inflationsraten einiger Waren und
Dienstleistungen in Usterreich lin %)
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zur Entwickiung in Westdeutschland — nach dem EU-
Beitritt loder kurz zuvor als Vorwegnahme) eine Ab-
schwéchung des Preisauftriebs festzustellen. Der Preis-
verfall fir Oberbekleidung, leibwésche und Schuhe
wurde schon erwdhnt
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Der Rickgang der Preise von Farbfernsehern und Vi-
deoreceordern kann noch am ehesten in Zusammenhang
mit dem EU-Beitritt gebracht werden  Alierdings folgt
die Verbilligung auf einen Zeitraum ven 1 bis 2 Jahren,
in dem die Preise kraftig stiegen (in Relation zur BRDI.

Einige Positionen weisen im Jahr 1993 einen starken An-
stieg autf, der mit der Erhdhung der Mehrweristeuer in
der BRD in Verbindung stehen kénnie; Personenkrafi-
wagen [mit einer besonders deutlich ausgepragten Par-
alleibewegungl, Videorecorder, Stereckompaktanlagen
und Tonbandkassetten

Auch in der Preisentwicklung von einigen Waren und
Dienstleistungen, fir die im deutschen VPl keine Entspre-
chung gefunden werden konnte, ergeben sich ange-
sichts der in Usterreich erratischen und fir manche Posi-
tionen sprunghaften Preisveranderungen keine eindeuti-
gen Aussogen (Abbildung 5).

DIE PREISERHEBUNG DER KAMMER FUR
ARBEITER UND ANGESTELLTE FUR WIEN

Die Arbeiterkammer Wien fuhrte im November und De-
zember 1994 bzw im April und Mai 1995 einen grob-
angelegten Preisvergleich zwischen Berlin und Wien
durch®, Die Auswahl der Erhebungszeitpunkie — vor
und nach dem Eintritt Usterreichs in die Europdische
Union — erlaubt es, die Auswirkungen des EL-Bsitritts
auf die Konsumentenpraise in Osterreich zu analysie-
ren

Nach einer Preiserhebung der Arbejter-
kammer zu zwei verschiedenen Zeit-
punkten in Wien und Berlin sind in einigen
Bereichen Konsumgiter in Wien erheblich
teurer als in Berlin. Allerdings bilden jene
Waren, die in Wien billiger angeboten
werden als in Berfin, durchaus keine
Ausnahme. Die Strevung der Preisunter-
schiede ist selbst fir enggetfalbte Produkt-
gruppen sehr hoch.

Die Erwartung, dab sich mit der Integration Usterreichs
in einen groBeren Wirtschaftsraum die Preise aliméhlich
an den ,EU-Standard” angleichen, legt die Uberpri-
fung folgender Hypothese nahe: Die Geschwindigkeit,

3 In Wien nahmen 375, in Berlin 163 Betriebe an der Erhebung teil,
Erhoben wurden die Preise von 1019 Produkien. davon wurden 754
in die Endauswertung einbezogen In Berlin fUhrte das Institut for an-
gewandte Verbraucherforschung die Erhebungen durch. In mehreren
Vorerhebungen in Wien wurden die Produkte der verschiedenen
Marktsegmenie nach ihrer Marktgéngigkeil erhoben, gewichtet und
mit dem deutschen Partner abgestimmt Damit wurde eine Deckung
der zum Endvergleich herangezogenen Pradukte von insgesamt 74%
errsicht

Ubersicht 4: Preisvergleich Wien-Berlin fiir Drogeriewaren

Fr Pt £2 2
Waeichspiler, Vollwaschmitiel +111] + 06 —18 +135
Hayshaltsreiniger Schuhpilege + (072 — 02 —34 + 34
tMaschinengeschirrspilmittel + 21 —112 +27 —118
Toiiettenseifen +171 — 23 +06 +142
Zahnreinigungsmittel +110 ~ 09 —09 +110
Howrshampoo Haarspray — 47 — 04 —14 — 57
Houtcreme, Rosierwasser — 84 + 20 —05 — 59
Tampens, Binden — 41 —- 12 —37 — 16
Bobyhygiene Pflege + 29 — 20 —0. + 0%
Tiertutter +154 — 39 +05 +110

Pl . Veranderungsrale der Preise in Wien van Herbst 1994 bis Frishiohr 1995 P2
Veranderungsrate der Preise in Berdin van Herbst 1924 bis Fiohjabr 1995, V1 relativar
Abstand der Preise in Wien von jenen in Berlin im Herbst 1994 (ain pasitiver Wert fur 17
bedeutel, dab die Prelse in Wien héher sind als in Berlint ¥2  relativer Abstand Jer
Preise in Wien von jenen in Berlin im FeShjohr 1995

Der relative Abstand und die Verdnderungsraten wurden als logarithmische Differenzen
barechnet Disse kdnnen. mit 100 multipliziert naherungswaise als Abstand baw als Ver-
anderungsrate in % interpratiert werden

mit der sich die Preise in Wien an jene in Berlin, dem Re-
ferenzort, anpassen, ist proportional zum relativen
Preisunterschied im Ausgangszeitpunkt

Wédhrend dieser Anpassungsphase ergeben sich je-
doch Anderungen der Kosten- und Nachfragesituation;
daruber sind aber keine Angaben verfugbar In einem
einheitlichen Markt sollten Kosten- und Nachfragever-
schiebungen in allen Landern in gleicher Weise Preisén-
derungen bewirken Sie werden daher fir Wien unter
der Annahme, dab Preisverdinderungen in Berlin die Ef-
fekte von Kosten- und Nachfrageverschiebungen gut
widerspiegeln, durch die Verdnderungsrate der Preise
in Berlin angendhert

DROGERIEWAREN UND GEBRAUCHSKOSMETIK

Die Analyse der Bewegung der Preise von ,Drogerie-
waren” [Drogeriewaren und Gebrauchskosmetikl wird
hier detailliert erlautert, fur die anderen Industriepro-
dukte werden jeweils die Hauptergebnisse zusammen-
gefalt

Die Preise von Drogeriewaren gingen in Wien im Durch-
schnitt um 1,4% zurdck; der grobte Ruckgang machte
26,8%, der grébte Anstieg 13,1% aus® . Die Verbilligung
war in Berlin mit 0,3% deutlich geringer Imit einem Mini-
mum ven —20,0% und einem Maximum von +33,7%! Im
Durchschnitt der untersuchten Positionen lagen die Prei-
se im Herbst 1994 in Wien um 3,3% uber jenen in Berlin,
wobei auch hier die Streuung sehr hoch war

Fir einen ersten Uberblick wurde die Gesamtheit der
Drogeriewaren in 10 Untergruppen gegliedert. Bereits
dadurch werden sehr grofie Unterschiede in der Preis-
entwicklung deutlich Dennoch ist eine negative Bezie-

8 Ays der Betrachiung wurden zwei Positionen ausgeschieden, die
méaglicherweise Ausreiber sind Sie wiesen in Berlin sehr starke Preis-
verdnderungen auf
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Regressionsanalyse der Preisentwicklung in Wien und Berlin

In die Regressionsanalyse gehen alle Variablen als Differenz der Logarithmen der absoiuten Preise ein. Logarithmi-
sche Differenzen kénnen naherungsweise als Abstand bzw. Verdnderungsrate in Prozent interpretiert werden — im
folgenden werden sie daher der Einfachheit halber als Prozentveréinderung bezeichnet

Alle Preise sind um die Mehrweristeuer bereinigt (Berlin 15%, Wien 20%). Fur Lebensmittel gilt in Osterreich ein Satz
von 10%, in der BRD von 7%.

Folgende Bezeichnungen wurden verwendet:

PWo4 .. Preise in Wien im November und Dezember 1594,
PW9s .. Preise in Wien im April und Mai 1995,
PB94 . Preise in Berlin im November und Dezember 1994,
PBR9S .. Preise in Berlin im April und Mai 1995,
PWo5 . L . . -
Pl = IHW .. Veranderungsrate der Preise in Wien vom Herbst 1994 bis zum Frihjahr 1995,
PB9S . s . . oy
P2=1n PROZ . Veranderungsrate der Preise in Berfin vom Herbst 1994 bis zum Frihjahr 1995,
P94 . L . . \ o . o
Vi=1In PEGF relativer Abstand der Preise in Wien von jenen in Berlin im MHerbst 1994 lein positiver Wert fur
. VI bedeutet, dab die Preise in Wien héher sind als in Berlin),
PHYs . g . . R
V2 =1In .. relativer Abstand der Preise in Wien von jenen in Berlin im Frishjahr 1995

PR9S
Regressionsgleichungen von folgender Form wurden geschatzi:

Pl=a+bP2+cVl

a ist eine Konstante, der in diesem Ansatz nur wenig Bedeutung zukommt (sie gibt autonome, d. h. von P2 und V1
unabhéangige Einflusse wieder Der Koeffizient & mibt den Grad der Parallelitét in der Bewegung der Preise in Wien
und Berlin Ober die Periode fast eines halben Jahres. Wenn & = 1, entwickeln sich die Preise, gemessen an den
Ver@nderungsraten, in Wien parallel zu jenen in Berlin. Wenn & = 0, gibt es keinen Zusammenhang. Der Koeffi-
zient ¢ gibt an, wie schnell die relativen Preisunferschiede zwischen Wien und Berlin abgebaut werden. Ist ¢ = 1,
so wird der gesamte Preisunterschied zwischen den zwei Zeitpunkten abgebaut Die Angleichung der Preise voll-
zieht sich also in rund einem halben Jahr. Gilt jedoch ¢ = 0, so gibt es keine Angleichung der Preise zwischen bei-

den Stadten.

Fir Drogeriewaren und industrielle Waren werden jeweils zwei Regressionsgleichungen gerechnet: Beide enthalten
die Preisveranderung in Wien vom Herbst 1994 bis zum Frihjahr 1995 als abhéngige Variable. Die Bestimmungsfak-
toren der ersten Gleichung sind eine Konstante, die Preisverénderung in Berlin sowie der relative Abstand zwischen
den Preisen in Wien und Berlin im Herbst 1994 Die zweite Gleichung enthalt zusatzlich zwei Dummyvariable (CC,
VPOS, die eigene Koeffizienten [Konstante und Anstieg) zulassen, fails die Preise in Wien 1994 unter jenen in Berlin

fiegen.

hung zwischen der Héhe des relativen Abstands im Gleichung 1
Herbst 1994 und der Entwicklung der Preise in Oster- Abhangige Variable Pl
reich zu erkennen. Allerdings ist diese Beziehung nur Zoh! der Beobachtungen 100

schwach ausgepragt (Abbildung 6.

Die Bildung von Gruppendurchschnitten erlaubt zwar
ginen ersten Findruck, verdeckt aber die erheblichen
Unterschiede in der Preishewegung in den einzelnen
Gruppen. Hier bietet sich die Methode der Regres-
sionsanalyse an

In dieser Stichprobe standen nach einer Bereinigung um
mégliche Ausreiber, die die Gesamtergebnisse verzer-
ren kdnnten, 100 Beobachtungen zur Verfigung

Mittelwert der abhéngigen Variablen —0,014927
Standardabweichung der abhéngigen Variablen  0,062394

R? bereinigt C,147570
Koaffizient ¢-Statistik
Kenstante -0,011521 -1,92495
P2 -0,035121 -0,277931
Vi -0, 148936 —4,16622

Die Ergebnisse der Regressionsanalyse weisen darauf
hin, dab die erklérenden Variablen nur einen kleinen

52 MONATSBERICHTE 1/1996 WIFO



VERBRAUCHERPRE!SE B8

Abbildung 6: Drogenewaren

Preisabstand zwischen Wien und Berlin und Preisverlauf in Wien
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Teil der Streuung in der Veréinderungsraie der Preise in
Wien erklaren: Viele Faktoren beeinflussen die Preisent-
wicklung in Wien, die nicht von den beiden erklarenden
Variablen aufgefangen werden. Dennoch besteht eine
statistisch gesicherte Beziehung zwischen der akbhéngi-
gen Variablen und den erklarenden Variablen Die Ha-
he der relativen Abweichungen der Preise zwischen
Wien und Berlin Ubt einen signifikanten Einflub aul die
Preisentwicklung aus: Je hdher der Abstand im Aus-
gangszeitpunkt, desto starker die Angleichung an die
Preise in Berlin Im Durchschnitt verringerte sich der rela-
tive Abstand innerhalb eines halben Jahr um 15%.

Dagegen scheint die Preisentwicklung in Berlin keinerlei
Einflub aut die Preisentwicklung in Wien zu haben — der
Koeffizient ist nicht signifikant von Null verschieden

58% der in Wien und Berlin im Herbst 1994 erhobenen
Preise von Drogeriewaren waren in Wien héher, 42%
niedriger. Die positiven Preisunterschiede betrugen im
Durchschnitt 14,0%, die negativen 13,2%.

Die Preisunterschiede zwischen Wien und
Berlin verringerten sich vom Herbst 1994 bis
zum Frihjahr 1995 deutlich. Je héher die
relativen Preisunterschiede im Herbst 1994,
desto stdrker pabten sich die Preise in Wien
an jene in Berlin an. Diese Tendenz zur
Angleichung war im Bereich der lebens-
mittel besonders ausgeprdgt.

Zur Uberprifung der Vermutung, dab jene Preise, die in
Usterreich héher sind als in der BRD, systematisch an
jene in der BRD angeglichen werden, jene dagegen,
die in Usterreich niedriger sind, eher erratischen Einflus-
sen folgen, wurde die Stichprobe aufgeteilt: in einen

WIFO

5,0

10.0¢ s 15,0 20,0

Teil, fir den V1 gleich oder grober als Null ist [die Preise
sind in Wien hoher oder gleich hoch wie in Berlin) und
einen anderen, fir den ¥7 kleiner als Null ist [die Preise
in Wien unterschreiten jene in Berlinl.

Schon aus der Betrachiung der Mittelwerte ergeben
sich Hinweise auf eine Angleichung der Preise zwischen
den beiden Stédten, und zwar in Abhargigkeit von der
Hohe der relativen Preisunterschiede im Nevember und
Dezember 1994 Fir die Warengruppe, deren Preise in
Wien hdher sind als in Berlin [+ 14,4%!, sinker die Prei-
se in Wien im Durchschnitt um 2,8%, in Berlin steigen sie
um 0,4% Unterschraiten die Preise in Wien arfangs das
Niveau von Berlin =12,7%!, so erhéhen sie sich in Wien
um 0,2% und sinken in Berlin um 2,5%.

Genauere Aufschlusse uber die Beziehung zwischen
dem relativen Abstand im Herbst und der Verdnde-
rungsrate ergeben sich aus einer Schatzgleichung, die
unterschiedliche Koeflizienter sowoh! fir die Konstante
als aueh fur den Anstiegl 1ir positive und negative Aus-
prégungen von FI1 zulabr).

Die obengenannte Vermutung bestétigt sich nur zum
Teil: Zwar ist der Koeffizient von VI, der die Geschwin-
digkeit der Anpassung an die Preise in Berlin angibt,
atwas kleiner fir den Fall, dab die Preise in Wien unter
jenen in Beriin liegen (0,180 gegenuber -0,278, den-
noch laBt die stalistische Anolyse deuilich erkennen,
dab sich die Preise in Wien und Berlin anndhern So-
wohl Abweichungen nach oben als auch nach unten

?) Fir pasitive Auspragungen von F1 wird eine Dummyvariable sowoh!
for die Konstante als auch for den Anstieg eingetihrt. Aus dieser Form
ergibt sich daher, dab for ¥7 = 0 der Wert des Anstiegs gleich ist
der Summe der Keeffizienien von ¥1 und VPOS 1-0,180 - 0,096 =
-0,2768). Fir ¥1 < 0 gii der Koeffizient von ¥I [Entsprechendes gilt
fir die Kanstantel
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Ubersicht 5: Preisvergleich Wien—Berlin fir industrielle
Woearan nach Untergruppen

¥ Fi £2 V2
Kamera + 82 — 80 —67 + 74
Geschirrspifer + 90 — 41 —1é + &5
Mikrowellenherds + 30 — 34 —15 + 1.1
Koffeefiltermaschinen + 88 — 16 —0.5 + 77
Waschmaschingn — 14 + 08 —41 + 35
Staubsauger +20Q — 82 —13 +131
Armaturen — 24 — 03 +02 — 29
Spiegelschranke + 77 + 67 +25 +121
Heimwerkermaschinen +1i03 — 76 —34 + 681
Gehobene Schreibgerate + 5i + 22 —a. +114
Tennisschlégar —104 —i7 +37 —158
Tennisschuhe + 46 — 50 +0.5 — 09
Tennisballe — 80 — 13 +7.1 —164
Wanderschuhe — 10 —10.5 +21 —136
Gesellschaftsspiele +136 — 1t +0.5 +120
Lemspiele Puppenspicle +134 — 30 +18 + 86
Bausdrze + 34 — 4] —11 + 04
Elektronikspiefe +179 —-119 —2.5 + 85
Mackenjeans — 50 — 17 —32 — 335

Pl Verénderungsrate der Pretse in Wien von Herbst 1994 bis Frihjahr 1995, P2
Veranderungsrole der Preise in Berlin von Herbst 1994 bis Frohjehr 1995 ¥ relafiver
Abstand der Preise in Wien von fenen in Berlin im Herbst 1994 ¥2  relotiver Abstand
der Preise in Wien von jenen in Berlin im Frishjahr 1995

werden allmdhlich korrigiert Falls die Waren in Wien
teurer sind als in Berlin, wird innerhalk der Frist von
knapp einem halben Jahr mehr als ein Viertel der Preis-
unterschiede beseitigt. Um umgekehrten Fall davent die
Anpassung etwas langer

Gleichung 2
Abhéngige Variable Pl
Zahl der Beobachiungen 100

Mittelwert der abhdngigen Varichblen -0,014927
Standardabwaichung der abhéngigen Varioblen  0,0623%94

R? bereinigt 0,164708
Koeffizient - Statistik
Konstante -0,023218 -1,58414
P2 =0,072749 —0,569188
Vi -0,180345 —2,03808
VPOS —0,095680 -0,809174
cC 0,035494 177408
CC . Dummyvarigble: €CC = 1, wenn ¥i = 0, sonst Q,

VPOS . Dummyvariable: VPOS = VI, wenn FiI = 0, sonst 0

INDUSTRIELLE WAREN

Fur industrielle Waren ergibt sich insgesamt eine negati-
ve Beziehung zwischen dem relativen Abstand zu Jah-
resende in Wien und Berlin und der Veranderungsrate
der Preise in Wien: Je starker die Preise in Wien von je-
nen in Berlin abweichen, destc geringer ist die Veran-
derungsrate in Wien Von diesem Muster weichen Spie-
gelschranke, gehobene Schreibgerate sowie Wander-
und Trekkingschuhe sehr deutlich ab.

Die Ergebnisse der Regressionsanalyse: Die Regres-
sionsgleichungen fur 8 Gruppen (Kameras, Elekirogeré-
te, Armaturen und Spiegeischrénke, Heimwerkermaschi-

nen, gehobene Schreibgerate, Sportariikel, Marken-
spielwaren und Markenjeans) zeigen recht unierschied-
liche Ergebnisse, die Streuung innerhalb der einzelnen
Gruppen ist mitunter recht gro. So bieten etwa die
Variablen ,Preisentwicklung in Berlin” und ,relativer Ab-
stand” fir die Preise von Sportartikeln und von Marken-
spielwaren keinerlei Erklarungswert

LEBENSMITTEL

Die Stichprobe der lebensmitielpreise umiabt 338 Posi-
tionen Die Lebensmittelpreise gingen in Wien vom De-
zember 1994 bis zum April und Mai 1995 im Durch-
schnitt um 3,6% zuriick, sie erhdhten sich dagegen in
Berlin um 0,5%. Der durchschnittliche relative Abstand
zwischen Wien und Berlin betrug im Dezember 1994
10,4%

Die Regressicnsgleichung ergibt eine bedeutend besse-
re Erklérung der Preisverdnderungen vom Herbst 1994
bis zum Frohjahr 1995 als fur die meisten Industriewa-
ren

In VWien verbilligten sich jene Llebensmittel am stéarksten,
deren Preise im Herbsi jene in Beriin am weitesten uber-
troffen hatten (Ubersicht 7, Abbildung 81

Gleichung 3
Abhéngige Variakle PI
Zahl der Beobachtungen 338

Mittelwert der abhéngigen Variablen ~0,035745
Standardabweichung der abhéngigen Variablen  0,14143

R? bereinigt 0,497233
KoeHizient {-Statistik
Konstante —0,237271E-02 - 0,401766
P2 0,50328% 11,4494
Vi —0,345247 —15,6942

Die Ergebnisse weisen auf ein groBes Mab ven Paral-
lelitat in der Preisbewegung von Nahrungsmitteln zwi-
schen Berlin und Wien hin Der Koetfizient von P2 be-
trégt 0,5, die Preisentwicklung in Berlin [gemessen in re-
lativen Verénderungsraten! spiegelt sich in der Preisent-
wicklung der Nahrungsmittel in Wien Wenn man die
Preisbewegung in Berlin als Néherungsvariable fir An-
gebots- und Nachtrageverschiebungen interpretiert, le-
gen die Ergebnisse den Schlub nahe, dab die Inflations-
rate in Berlin und Wien weitgehend von denselben An-
gebots- und Nachiragefakioren bestimmt wird

Die Rate, mit der der Preisunterschied zwischen Berlin
und Wien abgebaut wird, ist ebenfalls bedeutend hé-
her als fur Drogeriewaren: Der Koetizient von 0,35 be-
deutet, dab innerhalb von vier bis finf Monaten mehr
als ein Drittel der Preisunterschiede abgebaut wurde.

Von besonderem Inferesse ist die Entwicklung der Preise
jener Waren, deren Produzentenpreise mit Osterreichs
EU-Beitritt Anfang 1995 an das EU-Niveau angeglichen
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Abbildung 7: Industriefle Waren
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wurden Diese Anpassung betrat vor aliem Mileh und
Milchprodukte, Mehl und Mehlprodukte sowie Fleisch
und Wourstwaren. Auch die Markte fir Gemuse und
Obst wurden in die Liberalisierung einbezogen

Ubersicht &: Regressionsgleichungen fir industrielle Waren

- 3T

Getrennte Regressionsgleichungen fur diese Waren er-
gaben, dab die Inflationsraten in recht unterschiedlicher
Weise von den erkldrenden Variablen abhangen In
der Gruppe Speisefett, Milch und Milchprodukte wur-
den zwischen Dezember 1994 und April bzw. Mai 1995
fast 50% der Preisunterschiede zwischen Berlin und
Wien beseitigt. Daruber hinaus war die Preisenfwick-

o P2 W CCVPOS R Zohlder
siante ercingt Beob- lung dieser Gruppe in Wien von einer groPen Paral-
gen lelitat zu jener in Berlin gekennzeichnet
Kameras —-02 065 —016 028 41
—ri B4 18 Etwas weniger pabten sich die Preise von Brot an Die
r—g{gj gg r—g ;? rkgg)l (_g?j; b0 4 autonome Preisverdnderung, d h jene Verdnderung,
Elektragerate 000 055 —030 T die nicht auf die erkldrenden Varicblen zurickgeht, war
&3 (8 —30 iedoch mit —1,5% etwas stérker negaliv
—006 050 —0%5 009 055 019 53
14 0z e aA Fir die Gruppe Fleisch, Wurstwaren und frischer Fisch
Al i Spi |- . . . . . N
chranke o eee GOl 001 —009 om0 19 zeigh sich kaum eine Beziehung zwischen der Preisver-
1.9 1—003) 1—0.9
—00! —030 021 016 =113 o4 19 ,
08 —i% —L) By (30 Ubersicht 7+ Preisvergleich Wien—Berlin fir lebensmitte!
Heimwerkermaschinen —00&6 —034 —030 038 7
28 (2T —37 ¥ o P2 vz
—008 —0% —021 008 —039 054 27 Alkcholische Getrénke +233 - 25 — 09 +217
=11 =19 =03 oy 1—08 Alkoholfreie Getedinke + 31 + 07 + 07 + 30
. _ — 292
Gohobene Seheibgertte 001 —015 —020 008 ;Chd:ﬂf;’:n i’fﬁ' - Bockworen i;gi 3 ZZ N gz ilg?
QI —i0 L& susrwaren, Ve
Babynahrung +198 — &7 + 01 +131
—035 0% —113 030 16 043 25 Dauerwaren Suppen +88 30 x00 -+ 58
—1.3 4 i—14 i 21 Speisewlirzen, Suppen Sclate + 63 — 38 + 13 + 15
Sportartikel —006 0.56 0.0% 002 25 Marmelade . Konserven +157 — 63 — 71 +11.5
=21} thé! i0.4) Instantgatrénke Kaffee Tee — 87 + 23 — 0o — 58
— 005 0.8 018 002 —050 006 25 Speisefett BuHer +134 — 772 + 00 + A2
[ 1.5 0.5 02 1—08 Milch, Milehprodukte +340 —158 + 15 +147
Markenspielwaren —00! 047 033 005 73 Tiefiihhwergn + 50 - 10 + 13 + 26
0.5 g —2n Brot +181 — 70 + 20 + 21
’ ' ! Fleisch. Wurst, frischer Fsch — 04 — 30 — 54 + 23
—004 044 041 004 002 003 73 Gemise Salat — 40  +13  £i09  — 37
i—0& fle i—02 .5 fa.n Obst _ R4 + 14 — 10 — 40
Markenjeans —0al 041 006 G.49 12 Reformpradukte  Stbstoffe — 07 + 01 + 25 — 31
=07 34 —06
Pl Veréinderungsrate der Preise in Wien von Herbst 1994 bis Frihjchr 1995 P2
P2 . Verandetvngsrate der Preise in Berlin von Herbst 1994 bis Fribjabr 1995, K7 . re- Veranderungsrate der Preise in Bedin von Herbst 1994 bis Frihjohr 1995 V2 relativer

lativer Abstand der Preise in Wien von jenen in Berlin im Herbst 1994 CC VFPOS

myvariable kursive Zohlen in Klammern  #Stafistik
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Abbildung §: lebensmitie
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anderung und den erklarenden Variablen Der auto-
nome Ruckgang der Preise betrug 4,1%.

Eine gute Erklérung ergibt sich hingegen fur die Gruppe
Obst und Gemiise. Hier isi die Parallelitét zwischen der
Preisbewegung in Berlin und Wien besonders ausge-
prégt Dies stimmt mit Beobachtungen aus friheren Jah-
ren gut Gberein Die Bewegung der Obst- und Gemuse-
preise wird sehr stark von Angebotsschwankungen be-
stimmt, die nicht aut ein Land allein beschrénkt sind.

DIE PREISE INDUSTRIELLER UND GEWERBLICHER
WAREN IM VPl UND LAUT ERHEBUNG DER
ARBEITERKAMMER

laut Verbraucherpreisindex betrug die Inflationsrate
der Gruppe der indusiriellen und gewerblichen Waren
im Il Quartal 1995 2,0% und war damit erheblich héher
als in Westdeutschiand {1,5%) Dieser relativ kréftige
Preisauftrieb steht im Gegensatz zu jenem Bild, das sich
aus der Preiserhebung der Arbeiterkammer ergibt: Zwar
stiegen die Preise ven einzelnen Produkten oder Pro-

Ubersicht 8: Regressionsgleichungen far lebensmittel

Konstante P2 ¥l R? Zaht der
bereinigt Beobach-
tungen

Speisefeft. Milch Milchpradukte —000 045 —047 0.58 45
63 28 72

Brot und Broi verpockt —001 —002 =030 043 el
—03 -0 —0%

Heisch, Wurstwaren. frischer Fisch —004 —018 024 o) 23
—18 (—09 118

Obst und Gemise 002 067 =029 0.54 37
0.6 o5 24

P2 . Veranderungsrate der Preisa in Berlin von Herbst 1994 bis Frihjohr 1995 I . re-
lativer Abstand der Preise in Wien von jenen in Berlin im Herbst 1994 kursive Zablen in

Klammern  ¢-Statistk
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dukigruppen zwischen Herbst 1994 und Frihjahr 1995,
doch insgesamt ergeben sich aus der Auswertung der
Preiserhebung Hinweise auf eine fallende Preistendenz
und somit auf eine Anpassung der Preise in Wien an je-
ne in Beriin.

Ein Teil dieser Diskrepanz labt sich damit erkléren, dab
unterschiedliche Zeitpunkte verglichen werden. Die Infio-
tionsrate laut VP! ist eine Jahresveranderungsrate, jene
laut Erhebung der Arbeiterkammer bezieht sich auf einen
Zeitraum von knapp einem halben Jahr {(November/
Dezember 1994 bis April/Mai 1995]. Schrankt man die
Preisentwicklung laut VPl auf einen entsprechender Zeit-
raum ein IV Quartal 1994 und II. Quartal 1995 und
rechnet die Verénderungsrate auf eine Jahresrate hoch,
so ergeben sich merklich geringere Ver@nderungsraten:
Industrielle und gewerbliche Waren verteuverten sich ins-
gesamt mit einer Jahresrafe von 1,3% lim Varjohresver-
gleich +2,0%I; die Preise industrieller Verbrauchsguter
erhéhten sich um 2,6% [+ 1,9%l, jene von langlebigen
Gebrauchsgutern um 0,5% {+ 1,1%] und von kurzlebigen
Gebrauchsgutern um 1,4% (4 2,8%) Somit hat sich auch
laut VPI der Preisauftrieb seit Jahresbeginn deutlich ab-
geschwdicht, er liegt aber noch immer Ober Null

Ein weiterer wichtiger Punki, der die Vergleichbarkeit
der Preisentwicklung laut VP mit jener laut Erhebung der
Arbeiterkammer erschwert, sind grole Unterschiede in
den Warenkdrben sowie in der regionalen Erfassung:
Die Erhebung der Arbeiterkammer deckt — wenn auch in
grober Genauigkeit — nur ein gewisses Segment der im
VPl erfabten Waren ab. Aus der groBen Zahl der in bei-
den Stalistiken erhobenen Preise sind nur 16 Positionen
vergleichbar, hauptsachlich Elektrogeréte, Kameras und
Drogeriewaren Die kleine Warenauswah!, deren Preise
in beiden Erheburgen erfabt werden, macht allerdings
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weitere deutliche Unterschiede sichtbar. Diese Waren
verbilligten sich im Durchschnitt laut Erhebung der Ar-
beiterkammer um 2,7%, laut VPl um nur 0,3%

Auch die Unterschiede in der regionalen Erfassung sind
grob. Wahrend der VPI die Preisentwicklung fir ganz
Osterreich abbildet — wobei aut Wien ein Gewicht von
29,5% entfallt —, gibt die Erhebung der Arbeiterkammer
nur die Preise in Wien wieder. Die erheblichen Unter-
schiede in der Preisbewegung beider Statistiken — mehr
als 2 Prozentpunkie — legen die Vermutung nahe, dab
sich die Preise in der GroBstadt Wien etwas anders
entwickeln als in den kleineren Landeshauptstadien und
Bezirksstéidten, die das OSTAT in die Preiserhebung
einbezieht. Auch die Auswahl der Geschafte fur die Er-
hebung der Arbeiterkammer mag von jener fur den Ver-
braucherpreisindex abweichen Letzilich mégen die Er-
fordernisse eines Stadtevergleichs, die Preise von Pro-
dukien derselben Qualitat in beiden Stadten zu erfas-
sen, bedeuten, dab vermehrt Waren in die Erhebung
aufgenommen wurden, die nichi nur in bestimmten Re-
gionen angeboten, sondern auch europaweit vertrie-
ben werden; falls die Preise dieser Produkte letwa als
Folge eines verscharften Wettbewsrbs innerhalb der
EU eher dazu tendierien nachzugeben, kénnte sich im
zeitlichen Verlaut eine gewisse Verzerrung nach unten
einstellen

ANDERE PREISVERGLEICHE

In den ersten Monaten nach dem Beitritt Tsterreichs
zur EU wurde eine Reihe von Preisvergleichen publiziert
Auch die Kammer fir Arbeiter und Angestellie fur Wien
wies in einer Serie ,Preissinder der Woche” auf hohe
Preisunterschiede fur verschiedene Waren hin

Ein wichtiger Markt, auf dem Preisunterschiede schon
seif langem grobe Aufmerksamkeit erregen, ist der
Markt 10r Pkw. Im Juni 1995 veréttentlichte die EU-Kom-
mission eine Studie (ber die Preisunterschiede von Neu-
wagen zwischen den EU-Mitgliedstaaten. Erstmals wur-
de auch Tsterreich in diese Untersuchung einbezogen
Gegeniber friheren Erhebungen haben sich die Prais-
unterschiede fir die 75 unfersuchten Modelle deutlich
erhaht. Der Anteil der Neuwagen mit einem Preisunter-
schied von iber 20% liegt bet Gber 50% (1994 18%| Die
Kommission erklért diese Divergenz u. a mit dem Eintritt
Osterreichs, dessen Automarkt schon seit langem zu
den teuersten zdhle: 33 der 75 Modelle sind in Oster-
reich am teuersten?.

% Die EU-Kommission fohrt zwel weitere Grinde an: 1 Die Abwertung
der itclienischen lira lie die Preise in ltalien sinken, da die meisten
auf diesem Markt veriretenen auslandischen Hersteller ihre Lira-Preise
aufrechterhielten, um thren Markfanteil zu wahren 2 Hersteller in
Mitgliedstaaten, in denen bereits hohe Preise vorherrschten, hoben
ihre Preise weiter an [Deutschland, Frankreich, Belgien und Luxem-
burg).

Auch fur den Markt fir Autoteile kann eine Segmentie-
rungsstrategie der Autohersteller vermutet werden. Die
Kiz-Ersatzteile der meisten Marken sind laut einer Auf-
stellung von Autodatex in Usterreich erheblich teurer

als in der BRDA)

ABSCHLIESSENDE BEMERKUNGEN

Die theoretische und empirische Forschung im Bereich
des AuBenhandels konzentriert sich zunshmend auf
Marktformen, in denen die Unternehmen als Preissefzer
agieren und zwischen verschiedenen Méarkten diskrimi-
nieren kénnen Dieses Phénomen ist in der Literatur
auch als ,Pricing to Market” bekannt. Erhebliche Preis-
unterschiede zwischen nationalen Méarkten fur dasselbe
Produkt weisen darauf hin, daB diese Strategie eine
wichtige Rolle spielt. In einem engeren Sinn bezieht sich
Pricing to Market auf die Beobachtung, dab Exporteure
ihren Mark-up den Wechselkursanderungen je nach
dem Zielland in unterschiedlicher Weise anpassen Die
Praxis der Preisdiskriminierung nach Kéufern aus ver-
schiedenen Léndern ist in einer Vielzahl von empirischen
Studien dokumentiert (Knettler, 1993)

Auf einer Reihe von Produkimdrkten kénnen
die Unternehmen als Preissetzer agieren
und zwischen verschiedenen Mdrkten
diskriminieren. Die Praxis der Preisdiskrimi-
nierung nach Kéufern aus verschiedenen
léndern ist als ,Fricing to Market” bekannt
und in einer Vielzahl von empirischen
Studien dokumentiert.

Preisdiskriminierung nach nationalen Marklen kann ver-
schiedene Ursachen haben. Auf Méarkten mit unvollkom-
menem Wettbewerb werden Unternehmen in Abhan-
gigkeit von den Charakieristka der Nachfrage ver-
schiedener Marktsegmente unterschiedliche Preise fur
dasselbe Produki verlangen Aber auch aus der unter-
schiedlichen interaktion der Anbieter (Preistihrerschaft,
Preisgefolgschaft] auf oligopolistischen Markten kénnen
sich Preisunterschiede ergeben [Kirman - Schueller,
19901, Ebenso driicken sich unierschiedlich starke Ein-
fuhrbeschrankunger in Preisdifferentialen aus.

Auch die Steuergeseizgebung kann Preisdifferentiale
zwischen nationalen Markien bewirken Auf segmen-
fierten Marklen ergeben unterschiedliche Steuersétze
unterproportionale Unterschiede der Bruttopreise: Die
Nettopreise (ohne Umsatzsteuer sind in Landern mit ho-
hen Steuersatzen niedriger. Ein Teil des Unterschieds im
Steversatz wird also vom Verkauler gefragen und er-

9 Autoersaizteile sind in Usterreich viel teurer als in Deutschland”
(Die Presse, 7 August 1995
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gibt eine Diskriminierung der Konsumenten in Landern
mit niedrigem Steversatz (Gual 19931 Ein bekanntes
Beispiel ist der Automarkt in Dénemark: Mit einer Um-
satzstever von 100% sind die Netto-Autopreise in Da-
nemark die niedrigsten in der EJY

in den theoretischen Studien wird meist unterstellt,
dab die Unternehmer die Form der Nachfragefunktion
kennen, wenn sie Uber itre Preisstrategie entscheiden.
In der Praxis wird dies in der Regel nicht der Fall sein,
auch wenn sich Unternehmen vielfach bemihen, sich
ein gutes Bild Uber den Markt zu verschaffen, aut dem
sie agieren. Abweichungen der tatsachlichen von der
in den Strategieiiberlegungen angenommenen Nach-
fragefunktion werden méglicherweise nie bekannt;
dies tritt besonders auf Markte mit vielen Produktinne-
vafionen zu Nur auf wenigen Markten sind die Signa-
le so eindeutlig, dab sie eine rasche Revision einsr Feh-
leinschatzung zulassen Woraut es also in der Beurtei-
lung der unternehmerischen Preispolitik in erster Linie
ankommt, ist die Einschdtzung des Marktes durch die
Marktteilnehmer Wird etwa die Nachfrage auf einem
nationaien Markt als sehr unelastisch eingeschatzt, so
kemmt die Segmentierungsstrategie voll zum Tragen
Die Preise werden héher als auf Markten angesetzt,
auf denen die Nachfrage sehr elastisch auf der Preis
reagiert. Wenn diese Sicht ouch von anderen An-
bietern geteilt wird, werden auch diese eine Segmen-
tierungsstrategie verfolgen und die Preise hdher als
in anderen landern ansetzen Dies versiarki die Ten-
denz zu mehr oder minder einhsitlichen Preisen auf
hohem Niveau Ahnliches gilt fur die Einschatzung der
Wettbewerbssituation und der Hohe der Einfuhrhin-
dernisse

Aut vielen Mérkien besteht ein groBer Verhandlungs-
spielraum, der von verhandlungsstarken Konsumenten
und dem Handel genutzt werden kann Eine Studie aus
den USA Uber Preisverhondlungen im Zuge eines Auto-
kaufes zeigt sehr eindrucksvoll, welche Rolle die Ein-
schatzung der Verhandlungsstarke des Geschéftspart-
ners spielen kann (Ayres — Siegelman, 1995): Autchand-
ler nannten polentiellen Kéufern, deren Verhandlungs-
position als schwach eingeschatzt wurde, erheblich hs-
here Verkaufspreise als anderen Gruppen, auch wenn
beiden Gruppen in bezug auf den Autokaut tatséchlich
keine Unterschiede aufwiesen. Die Handler scheinen
aus beobachtbaren Merkmalen von Personengruppen
auf nicht beobachtbare Markmale, in diesem Fall die
Verhandlungsstarke potentieller Autokdufer, zu schlie-

) Dieses theoretische Ergebnis beziglich der Steuerinzidenz ist aine
Verallgemeinerung sines in der Mikroskonomie bekannten Satzes:
Die Uberwdlzung der Umsaizstever hangt sowohl von der Form der
Nachfragefunkfion als auch der Kostenfunkiion ab. Je elastischer die
Nachfrage, desto geringer ist das Ausmal der Steverlberwdlzung
auf den Konsumenten; ie unelastischer die Angebotskurve, desto stér-
ker ist die Absorption durch den Produzenten
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fen. Eine einmal erworbene ,Reputation” ist nur schwer
abzulegen.

Usterreich scheint in vielen Markisegmenten den Ruf als
Hochpreisland zu haben Eine Reihe von Preisverglei-
chen spricht dafir, dab dieser Ruf nicht unverdient ist
{siche die Erhebung der Arbeiterkammer vom Herbst
1994 und vom Frihjahr 19951 Dies durfte auf seiten der
Anbieter mit der Vorstellung einhergehen, dab Oster-
reich ein Markt ist, auf dem sich Segmentierungsstrate-
gien leicht redlisieren lassen, nicht zuletzt weil die
Csterreicher als Konsumenten mit geringem Preisbe-
wubtsein eingeschdatzt werden Der einzelne Konsument
kann sich gegen diesen Ruf nicht wirksam zur Wehr set-
zen Dazu bedarf es einer Strategie, die von einer Stel-
le konzertiert wird, die sich der allgemeinen Konsumen-
teninteressen annimmt Oder aber es freten Ereignisse
ein, die viele Konsumenten zur selben Zeit veranlassen,
ihr Verhalten in derselben Richtung zu Gndern — Ande-
rungen, die sich in ihrer Auswirkung gegenseitig verstar-
ken.

Osterreich scheint in vielen Marktsegmenten
den Ruf als Hochpreisland zu haben, in
dem Segmentierungsstrategien erfolgreich
eingesetzt werden kénnen.

Mit Ende des Jahres 1994 scheint sich ein solcher Um-
schwung angebahnt haben. Die wahrend der Debatte
Uber den EU-Beitriit gendhrten Erwartungen Uber einen
raschen Preisverfall lieben die heimischen Kaufer kriti-
scher werden Die Preisunterschisde zum benachbarten
Ausland, die den Konsumenten zu Jchresende 1994
und seither vorgefGhrt wurden, machten die Kéufer
preisbewuBter. Eine Vielzahl von Preisvergleichen, ob
von den Medien oder von Inferessenvertretungen wie
der Arbeiterkammer, wiesen darauf hin, dab die Preise
in Usterreich in vielen Bereichen tber jenen in der BRD
oder in Italien lagen Bereits diese |nformationskampa-
gne dirfte dazu beigetragen haben, dab eine Reihe
von Waren billiger wurde Diese Vermutung wird ge-
stitzt durch Ergebnisse einer Unlernshmensbefragung,
wonach sich der Verhandliungsdruck von Abnehmern
verstarkt, wenn sie Kenntnis von unterschiedlichen Prei-
se in anderen Landern haben (Gaul — Lutz, 1993). Un-
ternehmer schreiben diesem Gesichispunkt von Preisre-
dukiionen die wichtigste Rolle zu

Der Handel selbst — als jener Sektor, der die Haushalte
direkt beliefert ~ reagierte aut diese Erwartungen und
verstarkte sie, indem er ,EU-Preise” bewarb und in man-
chen Segmenten drastische Preisreduktionen ankindig-
te. Dies war auf dem Nahrungsmitielsektor besonders
deutlich

Die bisherigen positiven Erfahrungen mit den Auswirkun-
gen von Preisvergleichen legen es nahe, die Konsumen-
ten auch in Zukunft mit Informationen zu versorgen, die
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ihnen Preisvergleiche ermdglichen und sie veranlassen,
stéirker aut Preisunterschiede zu reagieren und aut billi-
gere Anbieter im Inland oder im Ausland ausweichen
Diese Reaktion der Endverbraucher dirfte in weiterer
Folge den Handel darin bestérken, mit Hinweis auf das
gestiegene PreisbewubBtsein der Konsumenten den
Druck an die in- und ausléindischen lieferonten weiter-
zugeben und in Preisverhandlungen grébere Konzessio-
nen zu verlangen'!l

Produkidifferenzierung wird haufig als Instrument der
Preisdifferenzierung eingesetzt, mit dem Ziel, Preisverglei-
che zu erschweren. Die Differenzierung kann sich auf Pro-
dukte desselben Herstellers in verschiedenen Landern
oder auf Produkie von Konkurrenten beziehen Organisa-
tiocnen, die sich um den Konsumentenschutz bemihen, wis
etwa die Arbeiterkammern und der Verein fur Konsumen-
teninformation, nehmen seit langem die Aufgabe wahr,
die Konsumenten bei der Kaulentscheidung zu bera-
ten'™ Eine Verstarkung dieser Informationstatigkeit wiir-
de dazu beitragen, die Nachfrage der Verbraucher zu
preisgunstigen Angeboten zu lenken.

Die Bereitstellung van mehr Information hat also eine be-
deutende Rolle zu erfillen. Sie mub aber nicht das allei-
nige Mittel zur Férderung der Preisangleichung sein Aus
Befragungen ergibt sich, dab Unternehmer Paral-
lelimporte in der Form von ,professionellem Auslandsein-
kauf gewerblicher Abnshmer” als wickligen Grund fir
Preisharmonisierung erkennen (Gaul — lutz, 19931 Seit
einiger Zeit sind auch in Osterreich Preisagenturen tétig;
solche Agenturen — die vom Verein fur Konsumenteninfor-
mation wohlwollend beurteilt wurden — kénnten dazu
beitragen, das Preisniveau zu senken. Dazu bedirfte es
allerdings etwas groberer Publizitét. Dies kénnte etwa
dadurch erreicht werden, dab die 8ffentliche Hand Prais-
agenturen im Rahmen von dffentiichen Aufirdgen mit der
Ausforschung von preisgiinstigen Anboten betraut.

Auch Parallelimporte durch die Konsumenten selbst
Uben einen gewissen Druck aut die Preise aus. Importe
von Autos etwa wurden allerdings bisher durch biire-
kratische Hemmnisse bei der Anmeldung und durch eine
steverliche Benachteiligung bei der Berechnung der
Normverbrauchsabgabe  erheblich behindert!). Eine
Senkung der Pkw-Preise um nur 10% wirde die Inflation
um fast % Prozentpunkt dampfen.

Die Forderung eines preisbewubten Kaulverhaltens der
Konsumenten ist eine vordringliche Aufgabe Weo aber

"} Diese Uberlegungen betreffen nicht nur die Kéufe von Endverbrau-
chern, sondemn gleichermaben die Zukdufe von Unternehmen

% Auch die Autofahrerklubs sind, wenn auch auf wenige Gebiete be-
schrénkt, auf diesem Gebiet tétig

) Die Arbeiterkammer hat diesbeziglich bei der EU-Kommission eine
Beschwerde wegen ungerechtfertigter Diskriminierung von Konsumen-
ten, die ein Aute aus dem EU-Raum nach Osterreich einfihren, durch
die Finanzbeharden eingsbracht

die Konsumenten Moncpolisten oder Unternehmen ge-
gendberstehen, die ihre marktbeherrschende Stellung
miBbrauchen oder mit anderen Unternehmen verbotene
wetibewerbsbeschrankende Vereinbarungen eingehen,
kann eine Starkung des Preisbewubtseins nur wenig
ausrichten. Hier bedart es des Einsatzes von Instrumen-
ten der Wettbewerbspolitik

Inhalilich bereits mit dem EWR-Abkommen, vollstéindig
dann mit dem EU-Beitritt Ubernahm Osterreich das
Weithewerbsrecht der EU  Dennoch verbleibt dem
dsterreichischen Gesetzgeber und der Verwaltung im
innerstaatlichen Bereich ein erheblicher Spielraum in be-
zug auf Wettbewerbsialie, die vom EU-Recht nicht er-
fabt werden. Ein strenger Vollzug des &sierreichischen
Karteligesetzes sowie eine méglichst weitgehende Mit-
wirkung am Volizug des EU-Kartellrechtes kénnten dazu
beitragen, jene Preissenkungen, welche sich aus libera-
lisierungsmafBnahmen aufgrund anderer EWR- und EU-
Vorschriften ergeben, zu sichern sowie allgemein der
Versuchung snigegenzuwirken, abgeschalfte staatliche
Marktzugangsbeschrénkungen durch Absprachen zwi-
schen Unternehmen zu ersetzen Eine Angleichung des
dsterreichischen Kartellgesetzes an den Standard, der
in anderen europdischen Landern herrscht, ist eine wei-
tere Méglichkeit: Wéhrend das Wettbewerbsrecht der
EU vom Verbotsprinzip ausgeht, gilt in Osterreich im
waesentlichen das MiBbrauchsprinzip: In der EU sind
demnach wettbewerbsbeschrankende Verhaltenswei-
sen oder Vereinbarungen grundsatzlich verboten, wenn
ihnen nicht Vorteile fir die Gesamtwirtschaft, den tech-
nischen Fortschritt, die Verbraucher usw. gegeniberste-
hen; in Osterreich sind solche Vereinbarungen grund-
satzlich erlaubt, sofern ihnen nicht die volkswirtschaftlhi-
che Rechifertigung fehlt. MiBbrauchen soli dureh be-
hardliche Autsicht entgegengetreten werden

In der Neufassung des Kartellgesetzes vom 1 Novem-
ber 1993 hat jeder betroffene Unternehmer (Konkurrent,
Abnehmer, Lieferant] die Maglichkeit, beim dsterreichi-
schen Kartellgericht einen Antrag auf Feststellung, ob
ein bestimmter Sachverhali dem Kartellgesetz unter-
liegt, und gegebenenfalls auf Untersagung dieses Kar-
tells zu steilen. Diese Anderung bedeutet eine erhebli-
che Verbesserung im Vergleich zur bisherigen Geset-
zeslage; davon wurde bisher in einer Reihe von Fdllen
Gebrauch gemacht'l Trotz dieser Verbesserung leidet
das Karteliverfahren daran, dab es weitgehend vom
Antragsprinzip beherrscht wird. Ein Unternehmen wird
einen Antrag nur dann stellen, wenn der erwartete Nut-

14 Laut Angaben der Kammer fir Arbeiter und Angestellten fir Wien
wurden & Untersagungsantrdge von Unternehmen wegen Milk-
brauchs einer markibeherrschenden Stellung, 6 Feststeilungsanirdge
im Zusammenhang mit Fusionskonirolle und vertikalen Vertriebsverbin-
dungen sowie 2 Anirdge wegen Druckausibung zur Teilnahme an
einem Kartell gestellt Daneben gab es mehr als 50 Antrige der
Amtsparteien
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zen die in der Regel doch erheblichen Kosten — mate-
rieller oder immaterieller Art — deutlich Gbersteigt. Die
fiir andere Unternehmen sowie die Konsumenten ent-
stehenden Vorteile mégen dennoch die Kosten eines
solchen Verfahrens Uberschreiten; dies ist die Problema-
tik des Kollektivgutes'. Selbst wenn der Nutzen fur die
Allgemeinheit hoch ist, veranlaft das individuelle Ko-
sten-Nutzen-Kalki! den einzelnen, ven einer bestimmten
Handiung abzusehen, da er nur einen Bruchteil des cil-
gemeinen Nuizens lukrieren kann. Um das Allgemeinin-
teresse besser zu beriicksichtigen, kénnte eine Aniauf-
stelle fir betroffene Unfernehmen und Konsumenten im
Bundesministerium fur wirtschaftliche Angelegenheiten,
die Infermationen und Beschwerden sammelt und als
Vermittlungsstelle Unternehmen mit dhnlichen Interessen
zusammenfOhit, bereits teilweise Abhilfe schaffen. Ein
weiterer Schritt wdre die EinfUhrung des amtswegigen
Untersuchungsgrundsatzes, der bereits in den Kartell-
vertahren anderer Staaten gilt. Mit der Einleitung eines
Verfahrens von Amts wegen sollie eine unabhdngige
Behorde betraut werden, deren Aufgabe &5 ware, die
Einhoitung der Wettbewerbsgesetze zu iberwachen

1% Als Kollektivgiter Bffentliche Goter) werden in der dkonomischen
Lireratur Giter bezeichnet, die durch die Prinzipien der Nichtaus-
schiieBbarkeit und der Nichirivalitdt im Verbrauch gekennzeichnet
sind
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The Effects of Austria’s Accession to the EU on Consumer Prices — Summary

Austria’s accession to the EU has intensified compet-
itive pressure at all levels of production and distribu-
fion. Where price reductions are based on cost re-
ductions considerable lags must be expected One
imporfant exception are foods prices At the begin-
ning of 1995 Austria adopted the EU’s Common Agri-
cultural Policy As a result, agricultural producer prices
dropped sharply; by the end of 1995, mare than half
of these reductions have been passed on to consumer
prices.

In other segments, the integration effects on prices
were more drawn out. Even though prices of many
manufactured goods are higher in Austrio than in
West Germany, inflation in this area hardly slowed
down during the first half of 1995 and exceeded the
inflation rate in West Germany . It was only towards
the end of the year that price increases fell below
comparable figures for Germany. No clear signs of a
deceleration have emerged yet for service prices

if the development of prices in West Germany is used
as a standard against which to measure the effects
of membership in the EU, the price effect can be
estimated at almost ' percentage point in the first
half of 1995 and at % percentage poini in the second
half of 1995 Much of this effect is due to lower food
prices.

The analysis of the movement of consumer prices ac-
cording to the CPl can be complemented by the anal-
ysis of a survey of consumer prices conducted by the
Chamber of labor in the fall of 1994, before Austria’s
entry inta the EU, and the spring of 1995 in Vienna
and Berlin. In many market segments prices are higher
in Vienna than in Berlin, but the averages mask a
great deal of variation in price differentials. Prices in
Vienna tended to adjust to prices in Berlin in a system-
atic way: the higher the initial price differential, the
larger the adjustment. This price equalization feature
was most pronounced for food prices

At the level of consumer prices, Austria seems o have
the reputation of being a high-price country where
market segmentation strategies can be successtully
employed The expectations of sharp price reductions
in the wake of EU membership as well as a great num-
ber of price comparisons with other countries seem to
have boosted the competitive spirit and may have
made Austrian consumers more price-conscious. This
change is likely to have coniributed to the eventual
siowdown in inflation. Well informed consumers are
essential to the functioning of the market, but where
the markets are distorted by oligopolistic structures
competition policies are called for Austria needs to
strengthen competition by adopting legislation that
has been standard in many EU countries
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