Trotz giinstiger Konsum-
entwicklung miallige Steigerung
der Einzelhandelsumsitze

Weihnachtsgeschiilt eher flau

jie Sparquote der Osterrei-

cher') hatte nach dem

hauptsachlich statistisch
bedingten hohen Anstieg Anfang
der neunziger Jahre {Wiiger, 1992,
1993, Thury — Wiger, 1924) sinken-
de Tendenz Unterbrochen wurde
dieser Trend 1994, als eine Steuer-
reform den privaten Haushalten re-
lativ hohe Einkommenszuwichse
brachte (Wuger, 1994) und die Kon-
junktur anzog

Diese Entwicklung 148t sich am be-
sten mit dem Bestreben der Konsu-
menten erkldren, vordringlich ein ge-
stecktes Konsumziel zu befriedigen

‘- Die verzogerte Anpassung der -

‘Konsumausgaben an sich dndernde ©
: Ra_h_m__éanbe_dingungen v'erursac_hte_in

~den Jahren maBiger Konjunktur (1992/

--93) einen Riickgang der Sparquote,

1994 brachten eine Steuerreform und’
~ein beginnender Konjunktur-.

aufschwung den privaten Haushalten

relativ grofte Einkommenszuwichse, -

. die sich nicht voll in erhéhten -
:'_ Ko_nsu__ma_us_gaben niedel_'sc_hlugen -
... die Sparquote nahm zu. Da der
“Aufschwung 1995 anhielt, ware mit

einqm-\yei_te_ren Anstieg der 'Sparquote' '
‘zu rechnen gewesen. Die Mafnahmen -

zur. Konsolidierung der éffentlichen
Haushalte dampften jedoch die
Einkommensentwicklung und damit
- die Sparneigung. "

Da sich der Aufschwung 1995 fort-
setzte, wire mit einem kraftigen Ein-
kammenswachstum und einem wei-
teren Anstieg der Sparquote 2zu
rechnen gewesen. Die MaBnahmen
zur Konsolidierung der &ffentlichen
Haushalte ddmpften jedoch die Ein-
kommensteigerung: Nach Modellsi-
mulationen des WIFO (Breuss —
Schebeck, 1995) fiel der Einkom-
menszuwachs der privaien Haushal-
te 1995 um 0.8 Prozentpunkte gerin-
ger aus als chne diese MaBnahmen
Die Reaktion der Konsumenten auf
diese Entwicklung war nicht im ein-
zelnen vorherzusagen

und sich an neue Einkommenspfade

erst dann anzupassen, wenn diese als dauerhaft angese-
hen werden®). Signifikante konsumdidmpfende Effekte
eines Angst- bzw. Vorsichtssparens waren in Osterreich
bisher in Summe nicht nachzuweisen (Wiiger, 1993A)

Die verzdgerte Anpassung von Ausgaben der privaten
Haushalte an die Einkommensentwicklung verleiht dem
Konsum eine stabilisierende Wirkung im Konjunkturver-
fauf: Im Abschwung steigt die Konsumquote, d h. ain gré-
Berer Teil des verfligbaren Einkommens der privaten
Haushalie flieBt in den Konsum Umgekehrt sinkt die Kon-
sumguote in der Regel in Auischwungphasen.

Der Riickgang der Sparquote 1992 und insbesondere 1893
war auf die médBige Konjunktur zuriickzuflhren Der ein-
setzende Aufschwung und die Steuerreform, die sich erst
verzogert in erhdhten Konsumausgaben niederschiug,
hatten 1994 einen Anstieg der Sparquote zur Folge

Nach vorldufigen Berechnungen ga-
ben die privaten Haushalte in Osterreich im 1. Halbjahr
1995 rund 622 Mrd. S fir Zwecke des privaten Konsums
aus, um 4,7% mehr als vor einem Jahr. Nach Ausschaltung
der Inflation waren die Konsumausgaben um 2,4% hiher
als ein Jahr zuvor (| Quartal +2,3%, Il Quartal - 2,4%]}

Die Osterreicher gaben im 1. Halbjahr 1995 622 Mrd. S fiir
Zwecke des privaten Konsums aus, um 4,7% mehr als vor .
einem Jahr. Nach Ausschaliung der Inflation waren die
Verbrauchsausgaben um 2,4% héher als 1994,

Saisonbereinigt®) war die Konsumnachfrage im li. Quartal
um 0,7% hoher als im | Quartal Die Nachfrage der Ver-
braucher hat sich also nach Ausschaltung von Saisonein-
flussen leicht gebessert

Die Masseneinkommen {Nettoeinkommen der Unselbstan-
digen) stiegen im 1 Halbjahr gegentber dem Vorjahr no-

') Die Aufbereitung der statistischen Daten betreuten Inge Buder und Marfina Einsied|

"} Sie ist jener Teil des verfligbaren Nettoeinkommens der privaten Haushalte, der nicht flir Zwecke des privaten Konsums verwendet wird in Prozent des Gesamt-
einkommens Eine Sparquote von 10% etwa ist gleichbedeutend mit einer Konsumquote von 90%

%) In Osterreich ist die Beziehung zwischen den Kensumausgaben und ihren wichtigsten Bestimrmungsfakicren (Einkommen Inflation und Vermigen) sehr stabil

(Thury — Wuger 1984)

%) Zur Saisonbereinigung wurde ein ARIMA-modellgestiitzter Ansatz verwendet (Wuger 1995)
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Privater Konsum, Masseneinkommen, Ubersicht 1 Entwicklung des privaten Konsums Ubersicht 2
Sparen des privaten Sektors und Konsumkredite Real : '
Nominell S ' i

" @ 198! 1933 1994 1995

1982 ;

Privatet . Netto-Einkom- . Sparen’) . - Konsumkredite®) 1 Halbjahr
Konsum men der Unselb- : ) Jahrliche  Verldinderung gegen das Voriahr
sténdigen . Verédnde- in %
: Veranderung gegen das Vorjahr . Verinderung_gegen die . rung in %

= : inf - .+ Vorperiode in Mrd S Nahrungsmittel und Getrinke 14 108 00 B

1991 - B +6.4 T8 o+ 11616 +3727 . Tabakwaren +03 - —27 . +48 = 38
1992 . +67 +62 + 9413 . +2806 |- Kleidung : +12 - —30 —28 — 687
1993 . +42 45T + 76147 +2107 : Wohnungsemnchwng und Hausrat] +26 +1.2 +38 + 60
1994 © 4586 148 4 8485 S +1816 Heizung und Beleuchtung +23 | . 4+54 —-27 + 27
1995 1 Ha[b]ah! +¢? +39 4435 4+ 485 " Bildung Unlerhaltung Erholung : +39 S14 +98 +102
hs Sicht. und Te o Wintsohaftsuntarnen 4 Privan Verkehr .- C+34 —21 +08 4 15

par-, 1] un erminegin. agen von Inschafisuntarnenman un rivaten. — . .

) Kredite an unseibstindig Erwerbstatige und Privata minus Bausparkredite an den- Sonstlge Slter und Le'Stunge” ) +26 +30 +44 + 29
sefoen Personenkrels - . )
F_’nvater Konsum insgesamt +24 C+07 +25 . 4+ 24
- Dauerhafte Konsumgliter . - +32 —40 +08 + 28

minell um 3,9%. Aus der Gegeniberstellung der Entwick-
lung von Massaneinkommen und Konsumausgaben ergibt
sich ein Rlckgang der Sparquote von gut % Prozent-
punkten. Da sich die Ubrigen Einkommen — die rund 20%
des verfligbaren persoénlichen Einkommens ausmachen
und fur die es unterjdhrig kein verldBliches Datenmate-
rial gibt — konjunkturbedingt glnstiger entwickelt haben
dirfien, sollte der Ruckgang der Sparquote insgesamt
im 1 Halbjahr 1995 etwas geringer ausgefallen sein Im
Jahresdurchschnitt wird laut der jungsten WIFO-Prognose
mit einer Verringerung um knapp 'k Prozentpunkt gerech-
net.

Die geringe Sparneigung der privaten Haushalte zeigt sich
auch im Bankensparen®} Die Spar-, Sicht- und Terminein-
lagen der Wirtschaftsunternehmen und Privaten nahmen
im Durchschnitt des 1. Halbjahres per Saldoum 4,4 Mrd S
zu, nachdem sie im Vorjahr im gleichen Zeitraum um gut
26 Mrd. S gestiegen waren®).

Die Verschuidung der privaten Haushalte entwickelie sich
im 1. Halbjahr méBig Die Konsumkredite (Kredite an un-
selbstandig Erwerbstdtige und Private minus Bausparkre-
dite an denseiben Personenkreis) wurden im 1. Halbjahr
1995 um rund 45Mrd S ausgeweitet, nach knapp
+7 Mrd. S im Vorjahr. Diese Dampfung dlrfte auch auf
Angebotseffekte zurlckgehen: Angesichts der Méglich-
keii des Privatkonkurses kénnten die Banken bei der Ver-
gabe von Krediten vorsichtiger disponieren

Die schwache Bereitschaft der privaten Haushalte zur Ver-
schuldung spiegelt eine Tritbung des Konsumkiimas wi-
der Nach Erhebungen des Instituts flr empirische Sozial-
forschung war der Vertrauensindex {(arithmetisches Mittei
der erwarteten kiinftigen Einkommens- und Wirtschafts-
entwicklung sowie der beabsichtigten K&ufe von Konsum-
gitern) im 1 Halbjahr deutlich niedriger als vor einem Jahr
{—10,1%) und in der zweiten Jahreshilfte 1994 (—11,6%}
Der Indikator der Arbeitsplatzsicherheit lag woh! Uber dem
Niveau des Vorjghres (4 17,8%), jedoch unter dem des
2 Halbjahres 1994 (—15,2%)} Durchwegs verbessert hat
sich hingegen die Einschitzung der Preisstabilitat (Vorjahr
+5,2%, Vorperiode +3,0%) Offenbar erwarten die Konsu-
menten, daB die Preisvortieile des EU-Beitritts nach und
nach zum Tragen kommen

Q: Ostarreichisches Statistisches Zentralamt eigene Berachnungen,; vortiufige Werte
—. %) EinschlieBlich Haushaltstihrung

Die konjukiurreagible und stark von Einkommensénderun-
gen abhidngige Nachfrage nach dauerhafien Konsumgt-
tern (Wiiger, 1993A) war 1994 trotz der anziehenden Kon-
junktur und der Steuerreform maBig, weil die Konsumen-

Nachfrage nach dauerhatten
Konsumgiitern belebt

ten vom EU-Beitritt Preissenkungen erwarten und deshalb
Kaufe aufschoben — dafiir eignen sich diese Guter eher
als die Ausgaben fur den taglichen Bedarf, und die Er-

-1994 hatten dte Konsumenten Kaufe dauerhaf’ter Guter im .

- Hmbllck auf den EU-Beitritt. aufgeschoben. Im 1. Halbjahr . :

1995 war. die Nachfrage nach diesen Giitern dann trotz

maﬁlger Emkommenszuwachse lebhaft. Besonders stark

i tlegen d1e Ausgaben der Osterrelcher im Ausland; dies = -
--war nicht nur auf die reine l‘ourlsmusnachfrage sondern -
“vor allem auf vgrmeh_rt_e_D_nrekt:mporte zurtickzufiihren.

sparnis durch Preissenkungen ist wegen des hohen
Stickpreises griBer Die Ausgaben der privaten Haushal-
te fiir langlebige Konsumgliter waren im Durchschnitt des
1. Halbjahres 1995 real um 2,8% h&her als vor einem Jahr
— angesichts der maBigen Einkommensentwicklung eine
relativ kraftige Steigerung. Das Wachstum verstarkte sich
im Zeitablauf {I. Quartal +1,2%, Il Quartal +4.4%) Sai-
sonbereinigt war die Nachfrage im |l Quartal um 1,5% ho-
her als im | Quartal.

Unter der dauerhaften Konsumgiitern war die Nachfrage
nach Pkw wie in den letzten Jahren relativ schwach (real
—1,5%), jene nach Motorrddern (+13,7%) und Mopeds
(-+26,3%) hingegen sehr groR Dank der weiterhin gunsti-
gen Wohnbaukonjunktur setzte der Einzelhandel mit Mo-
belrr um 7,3% mehr um als im 1 Halbjahr 1994 Die Nach-
frage nach optischen und feinmechanischen Erzsugnis-
sen {+14,9%) wuchs nach der Flaute im Vorjahr heuer
deuttich

Y Langerfristig besteht allerdings nur eine relativ lose Beziehung zwischen dem Sparen im volkswirtschaftlichen Sinn und dem Bankensparen
%) Fiir diese Entwickiung dirfte auch ein Ausweichen in andere Anlageformen mitverantwortlich sein fiir die aber keine geeigneten Daten verfugbar sind
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Vachfr aaeentwwklung nach Guterarten Abbﬂqyng 1
des privaten Konsums .

Reale Verand’erung oegeu das Vorjabr in %, zu Preisen von 1983
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Kriftig stiegen 1994 real die insgesamt relativ wenig kon-
junkturreagiblen Ausgaben fir nichtdauerhafte Waren und
Dienstleisiungen (1 Halbjahr +2,3%) Die Osterreicher
weiteten ihre Ausgaben im Ausland neueriich deutlich aus

Starke Ausweitung der Ausgaben 1m

Ausland

Diese Entwicklung wurde nicht nur von der reinen Touris-
musnachfrage getragen, maBgeblichen Anieil haiien die
Ausgaben fur Warendirektimporte

Laut einer Erhebung der Gesellschaft fir Konsumforschung
(GfK) im Auftrag der Oesterreichischen Nationalbank gaben

Die vermehrten Direktimporte (+6 Mrd, $) bedeuten filr die
‘Konsumenten Wohifahrisgewinne, wenn sie tatsachlich -
billiger emkaufen, fiir die Gffentliche Hand aber germgere

Steueremnahmen (rund ~—~1 Mrd. §.an Mehrwertsteuer und. -

Importabgaben) und fur den Handel einen verstarkten .
Wettbewerbs- und Ratmnahsnerungsdruck (rund
—600 Arbeitsplétze). o

die Osterreicher 1994 (nomineil) 26 Mrd. S fur Warendirekt-
importe aus Nach Schidtzungen des WIFO (Krafena —
Wiger, 1995) wird diese Zah! heuer etwa 32 Mrd S errei-
chen (+23,0%) Nach einer Studie des Instituts fiir Handels-
forschung {Pock, 1995} entfallen davon allein 20 Mrd S auf
Einkaufsfahrten in das benachbarte Ausland.

Die starke Zunahme der Warendirektimporte insbesonde-
re aus den Nachbarldander ist haupisichiich auf Wah-
rungsabwertungen {Lira), auf verbesserte Einkaufsmog-
lichkeiten nach dem EU-Beitritt®) und auf das unterschied-
liche Preisniveau (Csten) zuriickzufiihren

Umsitze im Einzelhandel nach Branchen
Real S ' : SR

Uibersicht 3

@ 1973 1094 1995

193 - oY Halbjahr | @ Jul
Jahrliche August
_ ?{uergqrfif; Veranderung glgﬁg{en das Vor;ahr
. Nahrungs- und Genugmittel . e + 38 =03 S+ 04
Tabakwaren . 310 -84 - 15— 44
“Textiwaran und Bekiexd\mg : C413 38 0 e 77 . — 32
Schuhe - : e +06 - — 80 1 —387 4 38
'_'Leder- und Lederersatzwaren —18 ‘— 56 — 66 .. —53
- Heilmittel : 447 4+ 47 .+ a7 +. 22
_Kosmet;sche Erzeugnlsse : ’ ’ : R '
" "“Waschmittel u. &. B e L + 96 [+ 81 -4 87
" Mabel und_Heirn_textilien 438 + 45 .- + 73 - 4122
. Haushalts- und Kishengerdte . - . - .=05 - + 31 —'33 - —21
Gummi- und Kunststoﬁwéren RS + 28 % 00 + 94 :
CFahrzeuge. . L - : CAE8 = 0t w22 =05
: -Nah~-Strlcku und. Buromaschlnen o - _-}74_? coo=17 8 +. 98 4121
" O;msche und femmechamsche I T TS R R
CErzeugnisse .. e L BB L #1480 181
: _E!ektrotechnlsche Erzeugmsse S U4R3,0 .04 UH 39 w29 L]
" Papierwaren und Btirobedarf, . —00 —.62 T~ B4 — 42
“Blicher, Zejtunger), Zeltschnften 28 08 e =15
“Unren. und. Schmuckwaren ... +07.0 =R =85 g
. Spietwaren, Spor’twaren und : c s B : o
Muslk!nstrumente AR RN s 41 : + 02 + 89 +.38
-Brennstoffe SR . s _'—_.0,3‘ w =480 4338 0+ .02
: Trexbstoﬁe T x0T+ 18 2200 112 .
‘Waren- und Versandhéuser ST 0822 T UIN1E Cl- B2 L
Gemischtwarenhandel. " © "7 T HTE =002 0 = 20 — 28
. Einzelhandal insgesamt © #2100 440 w02 -+ 08
Dauerhafte Konsumgtiter .. 7" 7.0 '+_3“3 405 - s + 21 444 :
‘Nichtdauerhafte Kansumgter . To4dE +18 = 08__ e QT

. Q Endizes des Usterrelchlschen Statrstischen Zentralamies @ 1973 =100 °

Fur die Konsumenten ergeben sich durch einen billigeren
Einkauf im Ausland und den dadurch ausgel&sten zusétz-
lichen Preisdruck im Inland Wcohlfahrisgewinne Auf die Ef-
fekte fur die &ffentliche Hand und den Handel wird weiter
unten genauer eingegangen.

< Unter den ubrigen nichtdauerhaften Waren und Dienstlei-
-+ stungen war die Nachfrage nach kosmetischen Erzeugnis-

- sen (Einzelhandel +8,1%) sehr groB Die Kinobesuche
- {—18,8%) unterschritten das hohe Ausgangsniveau des
“ Vorjahres deutlich.

MiBiger Geschiftsgang im Einzel- und

Gr oﬁhdnde]

Der Geschéaftsgang des Einzelhandels hidngt von den ein-
zelhandelsrelevanten Ausgaben der Osterreicher und der
Auslander im Inland ab Die Ausgaben der Osterreicher im
Inland {+ 1,3%) wuchsen nicht zuletzt wegen der oben be-
schriebenen Direktimporte im 1 Halbjahr wesentlich
schwacher als die Gesamtkonsumausgaben, die Aus-
gaben der Auslidnder in Osterreich {—4,1%) waren auf-
grund des schwachen Ausidndertourismus’) deutlich
rickldufig

) Vor dem EU-Beitritt galt fiir den privaten Direktimport eine Obergrenze (zuletzt 2500 S pro Person) bis zu der Waren zoll- und umsatzsteuerbefreit eingefihrt
werden konnten Nach dem EU-Beitritt kdnnen Waren flr den privaten Verbrauch nahezu unbegrenzt eingeflhrt werden allerdings ist fir alle Einkdufe (ohne Frei-

grenze) die Mehrwertsteuer des Ursprunglandes zu enfrichten

"y Die Griinde daflr waren hauptsachlich Wahrungsabweriungen in wichtigen Konkurrenzlindern die schwache Einkommensentwicklung in Deutschland aber

auch Strukturfaktoren (Smera/, 1995)
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Die vermehrten Warendirektimporte bringen wie erwdhnt
den Konsumenten lberwiegend Wohlfahrtsgewinne. Der
offentiichen Hand gehen dadurch aber Steuereinnahmen
verloren, und fUr den Hande! bedeuten die Abflisse Um-
satzentgang und zusdtzlich verschirften Weitbewerbs-
und insbesondere Preisdruck, der gewissermaBen zu
Rationalisierungen zwingt Nach Modellsimuiationen
{Kratena — Wiiger, 1995} hat der Anstieg des Kaufkraftab-
flusses im Jahr 1995 von etwa 8 Mrd S (Schatzung) eine
Minderung der Mehrwertsteuereinnahmén und Importab-
gaben von knapp 1Mrd S und einen Verlust von rund
800 Arbeitsplitzen im Handel zur Folge®). Insgesamt sind
Kaufkraftabflisse auch nach internationalen Studien
{(Bode — Krieger-Boden — Lammers, 1994, Price-Water-
house, 1994) eher ein Problem einzelner Regionen und

Die gedémpfté Entwicklung der Ausgaben der 6sterreicher
“und inshesondere der Auslander:im Inland und die

. .verétérkten Kaufkraftabfliisse ins Ausland beeintrachtigten .

.dle Expansmnschancen des Einzelhandels. m Osterreich.
Seine Umsétze waren im Durchschnitt des 1. Halbjahres -
real um 0,2% hbher als vor einem Jahr. Der GrofShandel,
dessen Umsatze erfahrungsgemat stirker auf
Konjunkturschwankungen reagieren, setzte real um 1 6%
mehr um als 1994,

Branchen als der Gesamtwirtschaft; sie sind auch nicht
als ,EinbahnstraBe* zu verstehen®)

Die geddmpfte Entwickiung der Ausgaben der Osterrei-
cher und inshesondere der Ausliander im intand und die
verstarkien Kaufkraftabfllsse ins Ausland schmalerien die
Expansionschancen des Einzelhandels in Osterreich Sei-
ne Umséatze fagen im Burchschnitt des 1 Halbjahres real
um nur 0,2% Uber dem Vorjahresniveau {nomineil +0,8%)])
Nicht zuletzt wegen des spiten Ostergeschéfts’®) entwik-
kelten sich die Ums&tze im . Quartal (real + 1,1%} giinsti-
ger als im | Quartal {real —0,2%) Saisonbereinigt sta-
gnierte die Nachfrage im || Quartal etwa auf dem Niveau
des | Quartals

Uberdurchschnittlich stiegen nach einem maBigen Ge-
schaftsgang im Vorjahr die Umsdize des Einzelhandels
mit dauerhafien Konsumgiiern (real +2,1%), wihrend
nichtdauerhafte Konsumgliter weniger umgesetzt wurden
(—0,8%)

Fur den Geschiftsgang des GroBhandels ist neben der
Konsumnachfrage im Inland die Entwicklung der Industrie-
produkticn und des AuBenhandels maBgebend Der Kon-
junkturaufschwung lieB beide Aggregate deutiich expan-
dieren und ermoglichte so dem GroBhandel einen im Ver-
gleich zum Einzelhandel gunstigeren Geschéaftsgang Im

Umsédize im Groflhandel Eibersicht 4
Real e A :
Co@eral 1994 . 1995
LA : 1 Halbjahr & Juli/
August
Jihrliche  Veridnderung gegen das Vorjahr
Verdnde- - n% .
rung in %
GroBhandel insgesamt +34 . +39 +16 +07
Agrarerzeugnisse Lebens- und ; - - ;
- GenuBmittel | 428 +30 —27 —08
Rohstofte und Halbe_rzeugnisse . C1e +26 441 —49
Fertigwaren +48 - +B4 +29 T +31

Q Indizes des Osterretchlschen Statistischen Zentralamtes @ 1873 = 100

Durchschnitt des 1 Halbjahres setzte der GroBhandel real
um 1,6% mehr um als ein Jahr zuvor Das Wachstum war
zu Jahresbeginn (I Quartal +2,3%) héher als im Il Quar-
tal (+1,0%), saiscnbereinigt lagen die Umsétze im
Il Quartal real urm 1,0% unter dem Niveau des | Quartals

Wahrend die Nachfrage nach Fertigwaren {4 2,9%) sowie
Rohstoffen und Halberzeugnissen (4 4,1%) konjunkturbe-
dingt recht lebhaft war, blieben die Ums&ize mit Agrarer-
zeugnissen, Lebens- und GenuBmitteln (—27%) unter
dem Vorjahresniveau — hauptséchlich wegen des
schlechten Geschiftsgangs des GroBhandels mit land-
wirtschaftlichen Produkten (—14,8%,; geringe Ernten
schwichere Exporte)

Die Preise stiegen im 1. Halbjahr insbesondere im
Einzelhandel) sebr magig (4 0,6%); das ist nicht zuletzt im
Zusammenhang mit dem EU-Beitritt zu sehen: Der
verstirkte Ratioﬁalisierungsdrﬁck erhbhte die Produktivitat

lnsbesondere im Grof3handel und. hatte (zusammen mlt dem :

: Ausglelch des Konsum} insgesamt einen :
'Beschaftlgungsruckgang zur Folge {GroBhandel —1,1%,
Einzelhandel +0,1%). Die Lager des Einzelhandels wurden
im 1. Halbjahr 1995 tendenziell abgebaut, die des

- Grofihandels blieben unverandert.

Gemessen am impliziten Preisindex des Einzelhandels')
stiegen die Preise im Durchschnitt des 1 Halbjahres vor
allem durch den vermehrten Wettbewerbsdruck im Gefol-
ge des EU-Beitritts nur maBig (+0,6%). Der Anstieg verrin-
gerte sich im Zeitablauf (I Quartal +0,9%, I Quartai
+0.,4%), die Preisvorteile aus dem EU-Beitritt durften also
erst allm&hlich weitergegeben worden sein Im GroBhan-
del stiegen die Preise geamessen am imptiziten Preisindex
von einem niedrigen Niveau im 1 Halbjahr {4 1,8%) aus
starker als im Einzalhandel, hauptsédchlich wegen der kon-
junkturbedingten Verteuerung von Rohstoffen und Halber-
zeugnissen um 5,0% Wie im Einzelhandel verlangsamte

%) Arbeitsplitze gehen durch den Kaufkraftabflu@ auch in anderen Sektoren verloren (insgesamt etwa 1 700) Multiplikatorwirkungen Uber eine Verringerung der in-
landischen Einkommen wurden in der Simulation nicht berUcksichtigt, well sie erst mittelfristig eintreten und nicht abzusehen ist ob die heuer beobachtete Ent-
wicklung von Dauer sein wird Dadurch unterschitzt die Simulation die Effekie etwas Andererseits flieBt ein Teil der Einsparungen aus dem billigeren Einkauf im
Ausland wieder in Konsumausgaben im Inland sodal der Unterschiatzungseffekt gemindert wird

# Trotz unbestreitbarer Preisvorteile in Deutschland flieBt Kaufkraft von Schieswig-Holstein nach Danemark ab {Bode — Krieger-Boden — Lammers, 1994). Des-
halb sollte man die Siréme in beide Richtungen betrachten Nach einer Studie des IFH {Pock 1995) machen die Einkdufe von EU-Blirgern in Osterreich 1995 rund

ein Sechstel der erhobenen Kaufkrafiabflisse aus

"y Ostern war heuer am 16, im Vorjzhr am 3 April Der Ostertermin fiel zwar in beiden Jahren ins Il. Quartal das Ostergeschift des Einzelhandels das etwa neun
Tage vor Ostern einsetzt fiel jedoch heuer ganz In das )i Quartal im Vorjahr groBteils ins erste

") Dieser Index Ist 2in anders gewichteter Varbraucherpreisindex Er enthial keine Dienstleistungen und wird mit den Gewichten des laufenden Jahres erstellt, wih-
rend dem VP! die Gewichturng des Basisjahres zugrunde liegt Abweichungen zwischen dem impliziten Einzelhandelsdeflator und dem VPI sind deshalb moglich
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sich der Preisaufirieb auch im GroBhandel (. Quartal
+2,1%, Il Quartal +15%).

Der erwdhnte verschirfte Wettbewerbsdruck sowie der
Zusammenbruch der Konsum-Genossenschaft {der durch
den EU-Beitritt beschleunigt wurde) lieBen insgesamt —
wie erwartet — die Beschaftigung sinken'): Im GroBhan-
del ging sie im Durchschnitt des 1 Halbjahres um 1,1% zu-
rtiick (1. Quartal —0,75%, Il Quartal —1,5%), im Einzelhan-
del stagnierte sie (+0,1%, | Quartal +0,8%, Il. Quarial
—0,6%)

Aus der unterschiedlichen Entwicklung von Beschiftigung
und realen Umsétzen ergibt sich ein Anstieg der Produkti-
vitat, der nicht zuletzt im Zusammenhang mit dem EU-Bei-
tritt zu sehen ist. Um im verschirften Wettbewerb konkur-
renzfdhig zu sein, miussen Rationalisierungspotentiale ge-
nutzt werden Der Produktivitdtsanstieg war im GroBhan-
del {+2,7%) deutlich hidher als im Einzelhandel [+0,1%).
Diese Entwickliung dirfte darauf zurlickzufihren sein, daB
der Wegfall der Grenzkontrolien den Aktionsradius des
GroBhandels unmittelbar vergrdBerte {Wuger, 1993C).

Die Lager des Einzeihandels wurden im Durchschnitt des
1 Halbjahres tendenziell abgebaut, die des GroBhandels
blieben unverdndert Die Wareneingdnge sanken im Ein-
zelhandel unter das Vorjahresniveau (nominell —0,3%),
wihrend die Umsédtze zunahmen (nominell +0,8%}; im
GroBhandel entwickelten sich Umsitze und Wareneingén-
ge etwa parallel

Mogliche Effekte des Offenhaltens dey

Geschifte am 8. Dezember

Die Geschiftslage des Handels war zu Beginn des
2. Halbjahres weiterhin geddampft Im Burchschnitt der Mo-
nate Juli und August wuchsen die Umsédtze im Einzelhan-
del (+0,8%) etwas starker als im 1 Halbjahr, im GroB-
handel (+0,7%) hingegen schwicher.

Die Umsa_t:_:enfwicklung des Einzelhandels diirfte gegen o

Janresende durch die Moglichkeit, am 8. Dezember =
: ‘offenzuhalten, beeinfluBt werden. Da dsterreichweite -
.- Erfahrungen damit fehlen, ist rﬁit 6konométrischen
Modellen nur ein grober -Rahmen fiir dieses zusatzllche
) . Umsatzpotential anzustecken.

Die weitere Entwicklung wird im Einzelhandel dadurch be-
einfluRt, daB heuer erstmals die Geschafte in Osterreich
am 8 Dezember offen halten dirfen. Um die Effekte ab-
schétzen zu konnen, missen zundchst grundlegende
Uberlegungen angestellt werden

Wirden die Geschéfte am 8. Dezember geschlossen ge-
halten, so wiirde nicht die Kaufkraft eines Verkauftages
vollstandig ins Ausland abflieBen: Ein sicher nichi unbe-
deutender Teil der Umsitze wurde auf andere Einkaufsta-
ge verschoben Ein Teil der Einkaufsfahrten ins benach-
barte Ausiand, die wegen der gréBeren Bequemlichkeit

Umsiitze und Wareneingiinge im

. Ubersicht 5
Grof- und Einzelhandel - ' :

Nominell .
C@1ery 194 0 1095
1993 1 Halbjahr @& Juli/
. August
. Jéhrtiche Veranderung gegen das Vorjabr
" Verande- . in%_
_ .- Tung in % L
GroBhande! s . ; - S
Umsiitze +567 . H46 - T +35 — 10
Agrarerzeugnlssa }..ebens und L L ce Co
| GenuBmittel . .07 . +41 +58 | -28 ' —100
- Rehstoffe und Haiberzeugmsse C44d +40 ka3’ 4+ 15
. Femgwaren e .. +638 +65 443 i+ 23
Warensinginge " +58 +50 +36 — 38
Einzeihandel R
Umsétze . : -+55 +31 J 408 ) + 02
* - Dauerhafte Konsumguler 463 +2¢ . +25 + 41
“Nichtdauerhafte Konsumgu‘rer LB +32 C 401 w14
Warenemgange +53 . +35 .—03 L=

Q: Indizes das Gsterremhrschen Stathtischen Zentrafamtes 2] 1973 = 100 Netto- - '
werte (ohne Mehrwertsteuer) S :

(arbeitsfrei) am 8 Dezember vermehrt getatigt werden, er-
selzt auch Fahrten, die sonst an anderen Tagen durchge-
fuhrt wiirden

Offene Geschifte am 8. Dezember bedeuten Umsétze, die
aber zum Teil zu Lasten von anderen Tagen gehen. Wenn
das Einkaufen im Inland mégiich ist, werden an diesem
Tag weniger ,Shopping-Fahrten" ins benachbarte Ausland
unternommen. Sie werden aber sicher nicht ganz unter-
bleiben, weil der Konsument in gewissen Bereichen im
Ausland ein besseres Preis-Leistungsverhéltnis erwartet
oder auch nur das ,Flair® genieBen will

Die Konstellation eines zusitzlichen Feiertags in Oster-
reich oder eben eines zusitzlichen arbeitsfreien Einkaufs-
tags hat jedenfalls Auswirkungen auf die Umsétze im In-
land und die Shopping-Ausgaben der Osterreicher im
Ausland Fir eine Quantifizierung dieser Effekte wéren Er-
fahrungswerte fir beide Alernativen nétig {mbglichst un-
ter sonst gleichen Bedingungen). Da diese nicht vorliegen,
kéinnen iber das zusitzliche Umsatzpotential des Offen-

- haltens der Geschifte am 8 Dezember nur grobe Nahe-

rungswerte geschiizt werden, die freilich von den Annah-
men Uber die Intensitédt der angesprochenen Umsatzver-

" schisbungen abhiingen

Hier konnen Zeitreihenmodelle helfen (Cleveland —
Devlin, 1982, Thury — Wiiger, 1992), die neben anderen
wichtigen EinfluBfaktoren auch die Wochentagsstruktur
der einzelnen Monate berlcksichtigen: So [4Bt sich die
Bandbreite des Umsatzpotentials aus dem Tausch eines
Feiertags gegen einen Wochentag errechnen Fir eine ex-
akte Schitzung wiren genaue Informationen Uber die Ver-
schiebungen der Umsidtze zwischen den Einkaufstagen
nitig Eine untere Schranke fir die zus#tziich maglichen
Umsatze ergibt sich unter der Annahme einer weitgehen-
den Subsiitution, d h. die Geschaftséfinung am 8 Dezem-
ber bewirken par Saldo kaum eine Ausweitung, sondern
eher eine Verschiebung der Umsé#tze Fiur die Schitzung

) Das WIFQ (Breuss — Kratena — Schebeck, 1994) schatzt in seiner Analyse der gesamtwirtschaftlichen Effekte des EU-Beitritts den Beschaftigungsabbau im
Hande!l im 5 Jahr nach dem Beitritt auf 4 600 Personen wihrend in der Gesamtwirtschaft mit 42 000 Beschiftigten zusitzlich gerechnet wird
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einer oberen Schranke wird unterstelit, daB die Wirkungen
haupisichiich in einer Ausdehnung und nur einer gerin-
gen Verschiebudg der Umsatze bestehen™).

Durch ein Offenhalten der Geschéafte am 8. Dezember
diirften die Umsétze im Dezember per Saldo netto (d. h.
ohne Mehrwertsteuer) um 100 Mill. S bis zu 1,5 Mrd. S
hoher Sein.. Als Referenz kann auch das Jahr 1991
angesehen werden, als der Marienfeiertag ein Sonntag war

“und so in {isterreich kein Verkaufstag ausfiel.
Modelirechnungen ergaben fiir 1995 einen Umsatzgewinn
(ber Saldo) fiir den Dezember von knapp 1 Mrd. S
+0,5 Mrd. S. Die Umsatze werden dabei am 8. Dezember
selbst wahrscheinlich héher sein, aber an den Tagen davor
“. 7707 und danach niedriger. o

Die Berechnungen ergeben eine Bandbreite zwischen net-
to (d. h ohne Mehrwertsteuer} etwa 100 Mill S und knapp
1,5Mrd 8. Diese Schranken grenzen das Potential grob
ein Die Schétzung beruht auf einer nicht ganz adaquaten
Datenbasis und stltzt sich auf konometrische Methoden,
die natlrlich nur die in den Daien enthaltenen Informatic-
nen herausfiltern kénnen

AufschluB Uber Effekte des Offenhaltens der Geschéfte
am 8 Dezember kann auch eine Anaiyse der Dezember-
Umsétze in jenen Jahren geben, in denen der 8 Dezember
gin Sonntag war. In diesem Fall geht in Osterraich kein
Verkaufstag verloren In solchen Jahren sollten die De-
zember-Ums#tze besonders hoch und der Anteil am Jah-
resergebnis') relativ groB sein.

Zuletzt fiel der 8 Dezember 1991 auf einen Sonntag. Da zu
diesem Zeitpunkt die Oststaaten flr Einkaufsfahrten
schon offen waren, sind die Ergebnisse dieses Jahres an-
nahernd reprasentativ

1991 war der Umsatzanteil des Dezember am Jahreser-
gebnis héher als 1990 und 1992'%) Unterstellt man, daB die
Abweichungen darauf zurlickzuftihren waren, daB der
8 Dezember nicht als Verkaufstag ausfiel so errechnet
sich fir 1995 (per Saldo) ein Umsatzpotential von gut
300 Mill. S bis 1,5 Mrd 8% Anhand der Reiation zwischen
giner Modellprognose flr den Dezember 1991 und dem
tatsachlichen Umsatzergebnis ergibt sich (per Saldo) ein
Umsatzgewinn von rund 1 Mrd. S mit einer Schwankungs-
breite von rund £0,5 Mrd. S Dieser Ansatz bestitigt also
die ersten Modellrechnungen

Die Schitzungen liefern ein zusatzliches Umsatzpotential
fur den Dezember Die UmséHtze kdnnen dabei am 8 De-
zember selbst hdher, hingegen an anderen Verkaufsiagen
niedriger sein’’).

Als ein Indikator flUr das Velumen des Weihnachtsge-
schifts kann jener Wert angesehen werden, um den die
Umsédtze des Einzelhandels im 1V Quartal das Durch-
schnittsniveau der drei vorangegangenen Quartale Uber-
steigen Er erreichte 1994 netto (d h ohne Mehrwertsteu-

Prognose fiir das Weithnachisgeschift

er) knapp 19 Mrd S8; bruito {einschlieBlich Meahrwertsteu-
er) enispricht dies nach groben Berechnungen etwa
22 Mrd. S. Der gréfite Teil dieser Umsitze entfiel auf Texti-
lien und Bekleidung (27,4%) vor Einrichtungsgegenstén-
den und Hausrat (19 6%), elektroiechnischen Erzeugnis-
sen (10,5%}, Uhren und Schmuckwaren (5,9%) sowia
Spielwaren und Sportartikeln (4,9%).

Diese Struktur macht Probleme der Berechnungsmethode
sichtbar: Im Vorjahr war die Nachfrage nach dauerhaften

Die Modellrechnungen zeigen, daft insgesamt ein realer

Umsatzriickgang im Dezember nur dann gering gehalten
' werden kann, wenn das Potential des 8, Dezember
weitgehend ausgeschdpft wird. Der maRige Geschaftsgang
-.im Monatsdurchschnitt ist hauptsachlich auf den Ausfall
eines Verkaufstags nach Weihnachten zurickzufiihren. Vor
Weihnachten ist ein leichter realer Zuwachs maoglich.

Konsumgltern insbesondere in der zweiten Jahreshilfie
trotz der guten Konjunkiur und der Steuerreform méiBig,
weil die Konsumenten vom EU-Beitritt Preissenkungen er-
warteten und diese Kdufe leicht verschoben werden koén-
nen Relativ hoch war hingegen die Nachfrage nach M&-
beln und Heimtextilien — nicht zuletzt wegen der guten
Wohnbaukonjunktur. Diese durch Sonderfakioren ausge-
IGste Entwicklung Uberzeichnet etwas den Umsatzanteil
der Branche Einrichtungsgegenstdnde und Hausrat Die
Berechnungsmethode des WIFO fiir das Weihnachtsge-
schift versucht, solchen Sondereinflissen Rechnung zu
tragen (siehe Kasten ,Indikatoren fiir das Weihnachtsge-
schaft™)

Die Bedeutung des Weihnachtsgeschifts fur bestimmte
Branchen kommt in der Dezember-Spitze der Umsitze
zum Ausdruck. 1994 lagen die realen Umsétze des Einzel-
handels im Dezember um 32% iber dem Durchschnitt der
anderen elf Monate Im Einzelhandel mit Uhren und
Schmuckwaren (+257%), Spielwaren und Sportartikeln
{+109%), elektrotechnischen Erzeugnissen (+ 97%), Woh-
nungseinrichiung und Hausrat (+65%) sowie Textilwaren
und Bekleidung {+50%) war die Spitze noch wesentlich

%) Zur Bestimmung der oberen Schranke wird das Modell mit dem tatsachlichen Kalender (8. Dezember als Feiertag) geschatzt, die Bedeutung der Wochentage er-
mittelt und dann der Felertag gegen einen Wachentag getauscht. Oie Differenz der beidan Schitzungen begranzt das Umsatzpotential nach ober Fir die untere
Schranke geht hingegen der 8 Dezember als Wochentag in das Madell ein: die so errachneten Limsatze werden dann mit der Schédtzung fir den Monat mit Marien-
feiertag verglichen

)y Wenn etwa die Konjunktur im Dezember wesentlich anders verlduft als im ubrigen Jahr

*) DaB in jenen Jzhren, in denen der 8 Dezember auf einen Sonntag fiel, der Umsatzanteil des Dezembers am jeweiligen Jahresergebnis iberwiegend nicht héher
war als in den Jahren daver und danach ist zwar kein Beweis daflr daB offene Geschifte am 8 Dezember keine zusidtzlichen Umsdétze bringen, weil dle Umsitze
ja nicht nur vom Kalender abh#ngig sind Es kann aber als Indiz gegen tibertriebene Umsatzerwartungen weit Gber die angegebene Obergrenze hinaus angesehen
werden

"%y Dabei wurde die sinkende Tendenz des Dezember-Umsatzes ber{icksichtigt

) Laut modeligestiitzten Simulationen werden an einem Samstag im Dezember — der bis zu einem gewissen Grad als Referenz fir den Marienfeiertag dienen
kann — bis zu 4 2 Mrd S umgesetzt an langen Einkaufssamstagen vor Weihnachten segar rund 3 Mrd S
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Indikatoren fiir das Weihnachtsgeschiift

Uber die Weihnachtsausgaben der Osterreicher gibt es kei-
ne offiziellen Daten; sie wiaren nur durch detaillierte Befra-
gung einer représentativen Stichprobe der §sterreichischen
Haushalte zu beschaffen Mangels solcher Grundlagen ist
nach einem Indikator zu suchen, der Auskunft Uber das
Weihnachtsgeschift des Einzelhandels gibt

Da sich nahezu alle Guter als Geschenke eignen, kann nur
eine zeitliche Definition zielfthrend sein. Jene Umsitze des
Einzelhandels, die in unmittelbarer Ndhe des Weihnachtsfe-
stes getdtigt werden und ein ,NormalmaB® berschreiten,
konnen als Indikator fiir das Weihnachtsgeschift herange-
zogen werden Eine geeignete Zeitspanne und das ,,Normal-
maB’ mussen entsprechend abgegrenzt werden

Das OSTAT erfaBt manatllch Umsatze des Osterreichischen
Einzelhandels. Da die Wahrscheinlichkeit, weihnachtsbezo-
gene Einkaufe zu erfassen, steigt, je enger man das Zeitin-
tervall um den 24 Dezember zieht, liegt es nahe als Ze;tbe—
reich den Dezember zZU wahlen J. '

Durch dle Konzentratlon auf den Dezember W|rd einerseits
unt_erstellt, daB die gesamte Umsatzbelebung im Dezem-'
ber’) dem Weihnachisgeschéft zuzuschreiben wére Ande-
rerseits. .wird -bewuBt in -Kauf genommen, das Niveau des
Weihnachtsgeschifts zu unterschitzen, weil Weihnachts-
eink#ufe auch in anderen Monaten geidtigt werden. Ist man
eher.an einem:Indikator interessiert, der AufschiuB Uber die
Entwicklung des Weihnachtsgeschifts Uber die Zeit (z B. im
Vergleich-zum Vorjahr) gibt, so ist der emgeschrankte Zelt—-
bereich sucher kem Nachtell :

Zur Bestlmmung eln_es NormalmaBes milssen Ansatze der
modernen Zeitreihenanalyse (Thury. — Wiiger, 1989, Wiiger
1993B) herangezogen werden -So k&nnen-neben.den wich--
tigsten ‘herkdmmlichen ‘Determinanien der. Umsatzentwick-
lung wie Trend, Konjunktur:und Saison auch Einflisse wie
die Wochentagszusammensetzung der Monate, Reaktionen
auf fiskalische MaBnahmen {z. B. Mehrwertsteuererhohung)
und andere externe Ereignisse (statistische Briuche in der
Datenbasis,  Sondereinflusse :usw } bericksichtigt werden

Als. NormalmaB kann ‘dann die kalenderbereinigte flexibie.
Trend-Konjunkturkomponente ~des - Dezember-Umsatzes
dienen. Das Weihnachtsgeschift nach der.WIFO-Definition
umfaBt somit jene -Umséize 'im Dezember dle das 50 def|—.
nlerte NormalmaB ubertreffen TP :

") Das Instntut fur Hancie sforschung {IFH} fuhrt dazu elgene Erhebungen
durch; es beurteilt das Weihnachtsgeschéft anhand der- erfragten Umsatzent-
wickiung zwischen den Einkaufssamstagen. und zwar aus Grunden der Ak-
tualitit zwischen dem arsten Und dem . dritten langen Einkaufssamstag

2 In den letzten Jahren war laut den Erhebungen des IFH der Geschiftsgang
nach Wethnachten lebhaft. Wenn dies hauptsichlich darauf zurtickgefizhrt
warden kann, daB Geldgeschenke — die immer grofiere Bedeutung eriangen
— unmitielbar nach Weihnachten zu Einksufen genutzt werden ist eine Zu-
ordnung zum Wethnachtsgeschift durchaus vertretbar

ausgeprigter Unbestritien ist aber, dal das Weihnachts-
geschaft im Laufe der Zeit an Bedeutung verliert. Dies
macht z. B. der rlcklaufige Anteil des Dezember-Umsat-
zes am Jahresergebnis deutlich: 1954 entfielen 14,0% des
Jahresumsatzes auf den Dezember, 1970 12,8% und 1994
10 6% Die wichtigsten Grinde fir das schwindende Ge-
wicht des Weihnachtsgeschéfts sind der steigende Wohl-
stand, sine groBere Streuung der Auszahlung des Weih-
nachtsgeldes®, Anderungen des Konsumentenverhaltens
geringere Geburtenraten sowie ein offenbar abnehmender
Stellenwert des Weihnachtsfesies.
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Anhand der Daten des OSTAT lber die Umsatzentwick-
lung im Einzelhandel bis einschlieBlich August wurde der
Dezember-Umsatz geschétzt und mit seinem ,Normal-
maB® verglichen Wegen des Ausfalls eines Verkaufstags
nach Weihnachten durfte der Geschéftsgang demnach
insgesamt maBig ausfallen. Der zu erwartende reale Um-
saizrickgang wird nur dann gering sein wenn das Um-
satzpeotential des zusétzlichen Einkaufstags am 8 Dezem-
ber weitgehend ausgeschépft werden kann Das Weih-
nachisgeschaft selbst kdnnte einen geringen Umsatzzu-
wachs bringen {real etwa +0,5%).
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Favorable Consumption Trend

But Sluggish Retail Sales

Extending Into Pre-Christmas Shopping

- Summary

In the first six months of 1985, Austrian consumers spent
Sch 622 hillion, 4.7 percent {4+2.4 percent in volume) more
than a year earlier This marked increase implied a fall in the
private household saving ratio by about % percentage point,
since gains in disposable income were damped by measures
of fiscal retrenchment Spending on domestic goods and
services increased below the average. A jump in expendiiure
by -Austrians .abroad was caused not only by stronger
demand-for foreign travei, but aiso 10 a large extent by higher
.direct”  imports of consumer goods. These constitute
welfare gains for the consumer — previded that they actually
offer. a price advantage — ‘while causing public revenue
losses and stronger competition in the retail trade sector.

Sluggish growth of domestic spending (by Austrians and
foreign tourists) and the higher.import propensity both-con-
strain. ‘the ‘expansion of retail sales in Austria. The latter
were barely higher {+ 0.2 percent) in the first half: of 1995
than a year-ago Wholesale trade, being cyclically more vola-
tile, |ncreased by 16 percent in volume

Retail sales prices rase.only modestly in the first semester
(+0 6 percent year-on-year), due .also to the effects of EU

Ueberreuter
Offsetdruck

768

accession The drive for rationalization gave a boost to pro-
ductivity and led (logether with the failure of the ,Konsum®
cocperative) to a fall in employment by 0 4 percent.

Christmas shopping in 1995 is likely to be influenced by the
first-iime opening of stores on December 8th, a public holi-
day in Austria. As nationwide empirical evidence is lacking
econometric models may yield only a rough order of magni-
tude for the (additional) sales potential Thus, December
sales may be boosted by between Sch 100 million and
Sch 1 5 bitlion (net of VAT) A reference value for the effect
of December 8th shop opening is provided by the 1991
experience when this date fell on a Sunday and therefore no
shopping day was lost. Based on this experience, model
calculations for December 1995 sales show a net gain of
nearly Sch 1 billion 05 billion. This estimate does not
mean that on December 8th itself sales will be in that range;
rather, they will be higher ‘and relatively lower on the
swrounding days Christmas sales may be expected to
slightly exceed last year's fevei {by about 1/2 percent} only if
consumers make full use of the greater shopping epportuni-
ties - '
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