Michael Wiiger

LLebhafter Geschéalisgang im

Handel

Gute Aussichten fir das Weilhnachtsgeschiit

ie  Konsumausgaben der
Osterreicher ibertrafen im

Durchschnitt des 1 Halbjah~

res 1891 das — bereits sehr hohe —
Vorjahresergebnis infolge einer gun-
stigen Einkommensentwickiung real
um 25% (Wiger, 1991) Uberra-
schend schwach stiegen in dieser
Zeitspanne die Ausgaben fir Bildung.
Unterhaltung und Erholung (+ 0,4%}.

Diese Entwicklung steht im Wider- |

spruch zum langfristigen Trend und

ist hauptsdchlich auf Unsicherheiten
in den Hauptreisezielen zurdckzuflh-

ren: Rund die Hélfte der von Osterrei-
chern Uberwiegend besuchten Ur-
laubsgebiete war heuer von Krisen
betroffen Die Ausgaben der Osterrei-
cher fur Auslandsurlaube blieban vor
allem aufgrund des Kriegs am Persi-
schen Golf der Krise in Jugoslawien
sowie der Umweltkatastrophe im Li-
gurischen Meer real um 2% unter dem
Vorjahresniveau Gleichzeitig nahm
die Nachfrage nach Inlandsurlauben
{+58%) im 1 Halbjahr {berdurch-
schnittlich zu, zum Teil dirften also
Auslandsurlaube durch Inlandsaufent-
halte ersetzt worden sein. Die Ausga-
ben der Osterreicher im Indand (+3%)

nahmen daher stérker zu als inre Ge- [0 :
o internationalen Reisestrome stuegen _

auch d|e Dev:senemnahmen kraftlg

samtausgaben {+25%) Da ein Teil
der verlagerten (Urlaubs-)Ausgaben
auch dem Osterreichischen Einzel-
handel zugeflossen ist, verbesserte
sich dessen Geschéftsgang

Noch bedeutender als die Subsfi-
tution von Auslandsurlauben durch In-
landsaufenthalte war fir die Umsatz-
entwicklung des 0Osterreichischen
Einzelhandels die durch dieselben
Sondereffekte ausgeldste Umlenkung

Fiir den Geschaftsgang des

'Konsumnachfrage und hler die
: gaben der Osterrelcher lm_ inlan

k profltlert dér Handei auch von den

"Jahresverlauf 1991 Iaﬂt fiir das
Weihnachtsgeschaft eme

Elhiglhandels sind die ‘Entwicklung de.r__

der europdischen Reisestrome (Sme-
ral, 1991). Nach der fir Osterreichs
Tourismuswirtschaft erfolgreichen
Wintersaison stieg heuer auch in der
Sommersaisen die Zahl der Auslén-
derndchtigungen deutlich (Mai bis Au-
gust 1991 +65% gegeniber dem
Vorjahr] Ein Teil dieser Urlaubsaus-
gaben') flieBt in den Handel

 Die Ausgaben der Osterreicher im

Inland nahmen 1991 deutlich zu.
Infolge der: Umienkung der

Die Jugoslawienkrise hat regional
auch dampfende Einflisse auf den
Geschaitsgang des Osterreichischen
Handels Nach Ergebnissen von Um-
fragen der Handelskammern war in
den Grenzgebieten Kérntens und der
Steiermark ein Ausfall der Kéufe jugo-
slawischer Einkaufstouristen gegen-

Uber einem Normaljahr zwischen 20%
und 40% zu beobachten (Musil et al
1991) Betroffen sind vor allem wirt-

Ausgaben ausland!scher Toufisten in - schaftlich wenig entwickelte Gebiete

_'Osterrelch Obwohi die Bedeutung des
We1hnachtsgeschafte§ im Laufe der .-

fir sie sind die EinbuBen betrédchtlich
Im Qsterreich-Durchschnitt schiagen
sich die Effekte hingegen nur maBig
nieder.

Giinstige Entwicklung de:
Umsitze im Handel

Die Voraussetzungen — gute Ent-
wicklung der Verbrauchsausgaben
der Osterreicher im Inland sowie in-.
ternational lebhafte Nachfrage nach
Urlaubsaufenthalten in Osterreich —
waren fdr den Geschéftsgang des
Einzelhandels 1891 gunstig

Die Analyse der Umsatzentwick-
lung im Handel wird allerdings durch
eine Umstellung in der amtlichen Sta-
tistik erschwert Das OSTAT fihrt im
Abstand von fOnf Jahren ,Bereichs-
zéhlungen® durch: Vollerhebungen
der einzelnen nichtlandwirtschafili-

1 chen Wirtschaftsbereiche, zu denen

auch der Handel gehért Aus diesen
Volierhebungen wird eine nach stati-
stischen  Kriterien  repriasentative
Stichprobe gezogen, die fur die lau-
fende monatliche Umsatzbeobach-
tung im Handel herangezogen wird,
bis die Ergebnisse der nidchsten Voli-
erhebung vorliegen. Heuer wurde auf-
grund der Ergebnisse der Handeiser-
hebung 1988 eine neue Stichprobe
gezogen, die jene aus der Handelser-
hebung 1883 ersetzt

Aufgrund der Dynamik und des
Strukturwandels der einzelnen Wirt-

) Allein ein FUnftel der Urlaubsausgaben wird fOr ,Shopping’ ausgegeben
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durch die Korrektur nicht ausgegli-
chen werden

Um die Bedeutung von Saisonef-
fekten zu veranschaulichen, wurde
mit Hilfe eines strukturellen Zeitrei-
henmodells {Harvey, 1989) die Kon-
sumnachfrage in Trend, Saison-, Kon-
junktur- und irregulare Komponente
zerlegt Die Saisonkomponente der
Kensumausgaben nimmt u a wegen
des wachsenden Wohistands und der
zunehmenden Streuung der Auszab-
fung des 13. und 14. Monatsgehaltes
mit der Zeit ab (Abbildung 1) Dies hat
zur Folge, daB im Jahr der EinfGhrung
der neuen Stichprobe die Umsatzent-
wicklung im Vorjahresvergleich in den
umsatzschwicheren Monaten etwas
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DL Hilfe: dines strukfire ;
omiponente zerleg

. Konjunktur- und irregulir

Wohistand an Bedeufung.

schaftsbereiche bedeuten diese aus
Aktualitdtsgrinden notwendigen Um-
stellungen in der statistischen Basis
Briche in den Beobachtungszeitrei-
hen. Zu threr Bereinigung errechnet
das OSTAT anhand der Ergebnisse
der Vollerhebung und der Hochrech-
nung der alien Stichprobe Korrektur-

faktoren fur die Verkettung von Beob-

achtungen laut after (Handelserhe-
bung 1983) und neuer {Handelser-
hebung 1988) Stichprobe Da in der
Vollerhebung nur Jahreswerte er-
hoben werden, kdénnen Korrektur-
faktoren nur auf Jahresdurchschnitts-
basis errechnet werden®) Unter-
schiede im unterjahrigen Verlauf
der beiden Stichproben kénnen

Uberzeichnet wird, in den umsatzstar-
ken hingegen unterschatzt®)

Der Einzelhandel setzte nach den
Ergebnissen der amtlichen Statistik
im Durchschnitt des 1 Halbjahres
1991 real um 4,0%, nominell um 6,9%
mehr um als vor ginem Jahr Saison-
bereinigt®) waren die Umsétze real um
3.4% hdher als im 2 Halbjahr 1980

Die Nachfrage nach dauerhaften
Konsumgltern war im 1 Haibjahr
1991 besonders dynamisch. Die Um-
sétze des Einzelhandels mit diesen
Gutern uberfrafen das Vorjahresni-

o 1973/1989 1990 e veau im Durchschnitt der Monate Jan-
Jairliche 1 Haigjahr @ Jull August ner bis Juni real um 6,4% Allerdings
Verdnderung Verdnderung gegen das Vorjaht in % - N . .
e war der Geschéftsgang nicht einheit-
Nahrungs- und GenuBrmittel +17 + 53 + 10 +109 lich Die schon seit dem 2 Haibjahr
Tabakwaren : +08 + 84 + 08 + 88 1989 lebhafte Nachfrage nach Uhren
Textilwaren und Bekleidung +20 + 15 + 00 - 19 o R
Schuhe “09 + 58 ~sa i und ‘Schmucknfaren {+15,7%) hielt
Leder- und Lederersatzwaren —-08 +128§ —173 —-172 auch im 1 Halb]ahr 1991 an Ebenso
EE“’““;_E' . NE— +:; + 2;‘ Li: :1;? expandierten die Umsatze mit Fahr-
ogmetische Erzeugnisse Waschmittel u a + +
Mabel und Heimtextilien +32 + 85 — 07 + 28 zeugen stark (+11,6%). Der Zuwachs
Haushalts- und Kichengerite +02 + 68 —111 —iz8 der Umsatze mit optischen und fein-
Gummi- und Kunststoffwaren —22 + B7 - 81 — 77 f H : f
Eahrzouga . 14z s 118 118 mechanisqhen Erzeugm;ssen fiel _hln
Nah- Strick- und Biromaschinen +53 +17 4 + D4 —154 gegen dgering aus (+15 /0}: a”erdmgs
Optische und feinmechanische Erzeugnisse +71 + 75 + 16 + 85 war das Ausgangsl—]iveau hoch gewe-
Elektrotechnische Erzeugnisse +35 + 75 + 02 + 11 . " . .
Papierwaren und Blrobedarf. +06 + 08 + 51 + 43 sen Die Umsat;e mit elektrotechni-
Biicher Zeitungen, Zeitschriften +04 + 40 + 10 + 27 schen Erzeugnissen (+02%) sta-
Uhren und Schmuckwarsn —08 +158 +1687 + 94 gnierten auf dem Vorjahresniveau
Spielwaren Sportartikel und Musikinstrumente +41 +121 + 44 — 22 . . '
Brennstoffe _os + 08 +137 _ os nachdem sie im 2 Halbjahr 1290 noch
Treibsteffe —~04 - 07 +150 +181 kraftig gestiegen waren Die Nachfra-
Waren- und Versandhéuser + 11 + 54 + 77 P : HE
Gemischiwarenhandel +22 + 15 - 21 + 19 ge nach Mabein ‘Uf‘ld Helmtextifien
(—0,7%) unterschritt das hohe Vor-
Einzelhandel insgesamt +ei + 45 + 40 + 69 jahresniveau leicht Der Einzelhandel
Dauerhafte Konsumglter +35 + 58 + 84 + 57 . . .
Nichtdauerhatte Konsumgiter +16 4+ 38 + 25 4+ 71 it HaOUShaltS . und Kluc:h-leni_?eitrjten
@ Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamies @ 1973 = 100 (_11 1 /0) verzeichnete im 1. Ha “Jahr
1891 einen schwachen Geschafts-

2 Ein Jahr lang beide Stichproben parallel laufen zu Jassen, ist aus finanziellen und rechtlichen Griinden nicht maglich

% Ein erster Vergleich der Saisonfaktoren von 1985 mit den jitngsten (vergleichbaren) Zahlen deutet darauf hin daB z B die Umnsatzentwicklung im 1 Halbjahr 1331
um gut 1 Prozentpunkt iiberzeichnet sein dirfte Dabel wird jedoch angenommen daB die alte Stichprobe das Saisonmuster von 1885 wiedergibt Die fir das
1 Halbjahr 19891 berechnete Abweichung dirfte daher eine Obergrenze sein
) Zur Saisonbereinigung wurde ein Verfahren von Hitlmer — Tiao (1982) verwendet das auf einerm ARIMA-Modell und kancnischer Zerlegung beruht im vorliegen-
den Fall wurden bei der Schatzung des ARIMA-Modells auch Kalendereinfliisse beriicksichtigt
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gang, nachdem das 2 Halbjahr des
Varjahres sehr glnstig verlaufen war

Die Nachfrage nach nichtdauer-
haften Waren tbertraf das Vorjahres-
niveau im 1 Halbjahr 1991 real um
2,5% Die ungunstige Witterung be-
eintrachtigte in manchen Branchen
den Geschéftsverlauf, andere profi-
tierten davon. Die Umsétze mit Textil-
waren stagnierten im Durchschnitt
des 1. Halbjahres, jene mit Schuhen
{—5%) sowie insbesondere Leder und

Der Emzelhandel setzte’im. 1 Halb]ahr :

: 1991 real:.um 4%. mehr um als vor
- einem.Jahr. Besonders gunst;g
entwmkelte ‘sich der Emzelhandel mit
dauerhaften Konsumgutern Der

.  GroBhandel verkaufte im 1. Halbjahr -
real um 6,4% mehr als vor einem’ Jahr

Lederersatzwaren {—17,3%) gingen
deutlich zurdick. Wegen des kalten
Wetters war andererseits die Nachfra-
ge nach Brennstoffen (413,7%) leb-
haft. Deutliche Umsatzzuwichse wa-
ren im Handel mit Treibstoffen (ein-
schlieBlich ,Shopeinkaufe* <+ 15%)
sowie kosmetischen Erzeugnissen
und Waschmitteln ( +14,9%) zu beob-
achten Uberdurchschnittlich wuchs
auch die Nachfrage nach Heilmitteln
{+8,2%), Papierwaren und Burobe-
darf (+51%) sowie Spiglwaren,
Sportartikeln und Musikinstrumenten
(+4,4%), unterdurchschnittlich jene
nach Nahrungs- und GenuBmitteln
(+ 1%) und Tabakwaren {(+0,9%) Der
Gemischtwarenhandel verfehlte im
1 Halbjahr 1991 das Vorjahresniveau
um 2,1%

Der GroBhandel setzte im 1 Halb-
jahr 1990 real um 6,4% mehr um als
ein Jahr davor, nominell um 7,7% Den
deutlichsten Umsatzzuwachs erziel-
ten Fertigwaren (real +7.2%), aber
auch der GroBhandel mit Rohstoffen
und Halberzeugnissen {4+ 4,3%) sowie
mit Agrarerzeugnissen, Lebens- und
GenuBmitteln (4 4,1%) schnitt gut ab

Die Lager des Einzelhandgls wur-
den im 1 Haibjahr 1991 tendenziell
aufgestockt, jene des GroBhandels
hingegen abgebaut Die Warenein-
gange (nominell +8,7%) nahmen im
Einzelhandel im Durchschnitt der Mo-
nate Jddnner bis Juni starker zu als die
Umsétze (nominell +8,9%) im Grof-
handel schwécher (Wareneingange
+7,0%, Umsatze +7 7%)

Die Zahl der unseilbstdndig Be-
schéaftigten wuchs im  Durchschnitt
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Umsatze im GroBhandel
Rea!

Tibersicht 2.

& 1973/1988 1990

Jahrliche
Yerdnderung
in Y%

GroBhandel insgesamt +40 +22 +64 +40
Agrarerzeugnisse, Lebens- und Genuﬂmmel +32 +10 +41 +18
Rohstoffe und Halberzeugnisse +15 +3.3 +43 +44
Fertigwaran +53 +57 +72 +58

Q: Indizes des Osterreichischen Statistischen Zentralamtes & 1973 = 100

1981
1 Halbjahr @ Juli August
Veranderung gegen das Vorjahr in %

des 1 Halbjahres im Einzelhandel um
3.4%, im GroBhandel um 37% Defi-
niert man die Produktivitdt als den
realen Umsatz je unselbstandig Be-
schaftigten, so ergibt sich aus dieser
Entwicklung eine Produktivitidtsstei-
gerung im GroB8handel von 2,6% und
im Einzelhandel, dessen Rationalisie-
rungsmaéglichkeiten im allgemeinen
geringer sind, von 0,6%

Gute Aussichten fiir das
Weihnachtsgeschaft im
Einzelhandel

Zur Jahresmitte 1991 beschleu-
nigte sich das Wachstum des Einzel-
handels weiter: Im Durchschnitt der
Monate Juli und August waren die
Umsétze real um 6,9% hoher als im
Vergleichszeitraum des Vorjahres

Dle Lager des Emzelhandels hatten |m
B _a[bjahr 1991 steigende Tendenz,
; ;ene des Groﬁhandeis wurden™
: hmgegen abgebaut Die Beschaft:gung

-im Einzelhandel um 3, 4% zu, ;m""l'

ik .-G'roﬁhandel um. 3 7%

Das Wachstum der Umséatze mit dau-
erhaften Konsumgdltern (45 7%) ver-
ringerte sich gegeniiber dem 1 Halb-
jahr (486,4%) leicht Die oben be-

schriebenen Tendenzen hielten uber-
wiegend im 2 Halbjahr an. Im Unter-
schied zum 1. Halbjahr Ubertrafen die
Umsétze mit Mdbeln und Heimtexti-
lien (+ 2,8%) im Durchschnitt der Mo-
nate Juli und August das Vorjahresni-
veau, wahrend jene mit Néh-, Strick-
und Biromaschinen deutlich darunter
blieben Die Umséatze des Einzelhan-
dels mit nichtdauerhaften Waren
(+7 1%) Uberstiegen das Vorjahresni-
veau im Juli und August noch deutli-
cher als in der ersten Jahreshalfte,
was mit der gunstigen Entwicklung
des Fremdenverkehrs zusammenhén-
gen dirfte. Gebessert hat sich vor
allem der Geschaftsgang des Einzel-
handels mit Nahrungs- und GenuBmit-
teln (+10,9%, 1. Halbjahr +1,0%).
Diese Entwicklung der Einzelhan-
delsumsétze 1aBt ein erfolgreiches
Weihnachtsgeschédft erwarten Das
Weihnachtsgeschaft entscheidet in
manchen Bereichen des Einzelhan-
dels (ber Erfolg oder MiBerfolg eines
Jahres. Dies belegt auch die Tatsa-
che, daB der Einzelhandel im Dezem-
ber eine ausgeprédgte Umsatzspitze
aufweist. Im Jahr 1990 etwa war der
Dezember-Umsatz um 31,5% héher
als der Durchschnitt der Ubrigen Mo-
nate in einigen Branchen ist die De-
zember-3pitze noch viel ausgeprag—

Umsatze und Warenelngénge 1m Groﬁ und Emzelhandel BR

Nommeﬂ
@ 1973/1988 1490 1991
Jahriiche 1 Halbjahr Juli August
Verdnderung Veridnderung gegen das Vorjahr in %
in %

Groshandef

Umsatze +68 +49 +77 + 50
Agrarerzeugnisse, Lebens— und GenuBm]lteI +5¢ +44 +77 + 43
Achsteffe und Halberzeugnisse +55 +67 +42 + 39
Fertigwaren +75 +82 +84 + 689

Wareneinginge +71 +38 +70 + 12

Einzelhande!

Umsatze . +57 +74a +69 +1G2
Dauerhafte Konsumglter +82 +78 +88 + 77
Nichtdauerhafte Kensumgiter +55 +67 +57 +110

Wareneinginge +586 +61 +87 +108

Q. Indizes des Oslerreichischen Statistischen Zentralamtes (& 1973 = 100; Nettowerte (ohne Mehrwertstauer)
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Kursive Zahien in Klammern t-Statistik
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{6,0018) {0 0082}
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SE =00184 DW= 2186 Q24) =228
B = Verschiebungsoperator: By, = 1,_,,
EH = Index der Einzelhandelsumsétze real
0D = Dummy fiir den Ostereffeki
in = pattirliche Logarithmen,
T, . = Zahl der Montage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢

T, , = Zahl der Samstage minus Zahl der Scnntage im Monat ¢

ter So ubertrafen die Umséaize im De-
zember jene der Vormonate im Han-
del mit Uhren und Schmuckwaren um
278,2%, mit Spielwaren und Sportarti-
keln um 1309%, mit elektrotechni-
schen Erzeugnissen um 91,8%, mit
Textilwaren und Bekleidung um 53,4%
sowie mit Mébeln und Heimtextilien
um 34 7%

Da sich fast alle Waren als Ge-
schenk eignen, scheint es nahelie-
gend, jene K&ufe, die unmittelbar vor
Weihnachten getéatigt werden und ein
gewisses ,NormalmaB® Uberschreiten
als Weihnachtsgeschaft zu bezeich-
nen Weil aus der Statistik des OSTAT
nur monatliche Umsatzdaten der ein-
zelnen Branchen zur Verflgung ste-
hen, hietet sich als zeitliche Eingren-
zung der Dezember an®)

Die Bestimmung des oben ge-
nannten ,NormalmaBes’ der Einzel-
handelsumsatze erfordert einen ziem-
lich groBen und zum Teil recht kom-
plizierten technischen Aufwand Zu-
nachst missen aus den Zeitreihen
der Einzelhandelsumsétze Kalender-
effekte herausgefiltert werden, denn
die Umsétze des Einzelhandels sind
an den einzelnen Wochentagen unter-

schiedlich hoch; die von Jahr zu Jahr
variierende  Wochentagszusammen-

setzung der Monate beeinflut somit
die Monatsergebnisse Das Kalender-
datum der Osterfeiertage adndert sich
jedes Jahr und bewirkt wechselnde

Umsatzspitzen im Marz und April
Darilber hinaus miissen die Zeitreihen
von Sondereinflussen, denen die Ein-
zelhandelsumsdtze haufig unterlie-
gen, bereinigt werden. In erster Linie
sind hier Vorziehkaufe zu nennen. Be-
vorstehende  Gesetzesanderungen,
wie die Einfllhrung oder Erhdhung
des Mehrwertsteuersatzes u &, ver-
anlassen die Konsumenten in naherer
Zukunft geplante Anschaffungen vor-
zuziehen Diese Effekte kénnen mit
Hilfe wvon ,Interventionsmodellen®
(Thury — Wiger, 1989) erfaBt wer-
den; sie erfordern genaue [nformation

Uber den Zeitpunkt der MaBnahme, in
der Regel aber auch gewisse Anhalts-
punkte Uber den méglichen Verlauf
der Auswirkungen Neben fiskali-
schen Einflissen mdulssen Bruche in
den Zeitreihen, die wie heuer durch

Umstellungen in der siatistischen

Basis hervorgerufen werden, be-

rucksichiigt werden. Dafur eignen

sich ,Qutlier-Modelle’ (Chen - Liu —

Hudak, 1990, Thury — Wiger, 1991).

Sie unterscheiden in der Regel vier

Typen von statistischen ,Ausreiern”:

— Datenausreifer, z B. Meldungs-
fehler,

— Niveauverschiebungen, wie sie
sich durch eine Anderung der sta-
tistischen Basis oder durch eine
unvermittelte deutliche Verhal-
tensé&nderung ergeben,

— zeitlich abklingende Anderungen
etwa nach Inkrafttreten steuerpoli-
tischer Manahmen, und

— Anderungen in den ,Innovatio-
nen®), wie z B Schocks
Jeder Bechachtungswert wird mit

dem Outlier-Modell geprift, ob er den

Charakteristika eines der 4 Qutlier-Ty-

pen entsprichi, und entsprechend be-

reinigt

Die Umsétze des Einzelhandels
wurden zunéchst durch ein ARIMA-
Modell abgebildet (Ubersicht 4} und
um AusreiBer bereinigt’) Dieses ARI-
MA-Modell war Ausgangspunkt fir
eine theoretisch fundierte Saisonbe-
reinigung®)

Die Zeitreihe der Einzelhandels-
umsétze wurde zunichst mit Hilfe der
mit dem ARIMA-Modell errechneten
Parameter um Steuer- und Kalender-
effekte sowie Datenbrliche bereinigt
und mit dem Verfahren von Hillmer —
Tiac in Trend, Saison- und irreguldre
Komponente zertegt Der Trend ist
das hier gesuchte ,NormalmaB“. Als
Differenz zwischen kalenderbereinig-
tem Dezember-Umsatz und dem
NormalmaB® ergibt sich dann das
Weihnachtsgeschaft des Einzelhan-
dels

Die beschriebene Methode 48t
auch eine Prognose fir das Weih-
nachtsgeschaft 1991 zu. Der Unsi-
cherheitsspielraum ist jedoch heuer
groBer als ublicherweise: Datenaus-

®) Durch diese relativ enge Abgrenzung wird sicher das Niveau des Weihnachisgeschafis etwas unterschétzi, andererseits erhoht sie die Wahrscheinlichkelt, die
.echten’ Welhnachtsausgaben zu erfassen Uber die Verdnderung des Wethnachtsgeschéfts im Zeitablauf liefert der gewhhte Ansatz recht brauchbare Aufschitsse

(Thury — Wiger, 1989)

% Als Innovation® wird in der Zeitrethenliteratur oft der Stérierm in einem ARIMA-Modell bezeichnet
Y Im Programm SCA werden Qutliar-Test und Modelischitzung gleichzeltig durchgefihrt (Chen — Liv — Hudak 1990)
¥ Anhand eines auf einem ARIMA-Modell basierenden Ansatzes von Hillmer — Tiao [1982)
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reiBer am Ende einer Beobachtungs-
reihe wie sie in diesem Jahr auftre-
ten, bereiten auch den Outlier-Model-
len gewisse Schwierigkeiten®) und er-
héhen so das Prognoserisiko Eini-
germafen gesicherte Ergebnisse sind
daher nur fir den Einzelhandel insge-
samt zu erwarten.

Fir die Prognose standen Infor-
mationen uber die Umsatzentiwick-
lung des Einzethandels bis zum Au-
gust zur Verfligung. Die Modelle pro-
gnostizieren flir das Weihnachtsge-
schéft eine betrdchtliche reale Zunah-
me von gut 4,5% 1990 fiel der um-
safzstarke zweite Einkaufssamstag
auf den Feiertag am 8 Dezember, und

so flod Kaufkraft ins benachbarte
Ausland ab™) Der Anteil des Weih-
nachtsgeschéfts am Jahresumsalz
wird demnach heuer entgegen dem
langfristigen Trend nicht weiter sin-
ken
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