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W sterreich zédhlt rund 40 000 Weinbaubetriebe auf rund 58 000 ha Rebflichen In etwa 20 000 Betrieben ist der

I Weinbau von groBerer Bedeutung. Kleine und kleinste Einheiten dominieten, ein hoher Anteil wird im Neben-
¥ erwerb bewirtschaftet. Die Anbauschwerpunkte liegen in den dstlichen Grenzgebieten Hier hat der Weinbau

mit einem jahilichen Rohertrag auf der Erzeugerebene von rund 4 Mrd S und den Impulsen fiir Zulieferer und Abneh-
mer erhebliches wittschaftliches Gewicht Er prigt zugleich Landschaft und Kultur dieser Regionen. Dies unterstieicht
die agra:- und regionalpolitische Bedeutung dieser Spezialkultur

Die dsterreichische Weinwirt-
schaft ist international nur begrenzt
wettbewerbsfahig. Eine geringe Ver-
ankerung im Export Hihrt zu deutli-
chen Importitberschiissen. Fiir den
Fall des EG-Beitritts Osterreichs dio-
hen weitere Marktanteilsverluste Der
Weinmarkt ist durch strukturelle
Uberschiisse verbunden mit hohen
Ernteschwankungen belastet. Der
Preisdruck seit der Ernte 1988 brachie
einen erheblichen Teil der Winzer 1n
wirtschaftliche Schwierigkeiten Zu-
sleich ist eine starke Differenzierung
und Polatisierung innerhalb der
Weinbaternschaft zg beobachten.

Um die Stabilisierung des Wein-
marktes war bisher vornehmlich der
Bund bemiiht Der Weinkommission
beim Bundesministerium fiir Land-
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und Forstwirtschaft stehen hiefiir
rund 80 Mill. S jahrlich zur Verfii-
gung

Die Weinkommission gilt als
schwerfdllig Ein flexibles, rasches
Agieren, wie es der schwierige Wein-
markt gelegentlich erfordert, wird

Marktstabilisierung ist nicht
gelungen

durch die G:réBe der Kommission
(derzeit 24 Mitglieder), insbesondere
aber den Abstimmungsmodus behin-
dert Die Befassung von gleich vier
{ab 1992 d:ei} Ressorts mit Fragen der
Weinmarktstabilisierung  einschlieB-
lich Vetorecht in der Kommission ist
auch aus der Sicht einer einfachen

und effizienten Verwaltung mit kla-
ren Verantwortlichkeiten problema-
tisch

Die gute Ernte 1988 lieB die FaB-
weinpreise verfalien. Seither blieb dex
Markt unter Druck Die Weinkom-
mission hat vorerst zdgernd reagiert.
1989 wurden die I[nterventionen aus-
geweitet, 1990 massiv verstdrkt Da-
durch wuide der Angebotsdiuck zwar
etwas gemildert, eine wirksame
Marktentlastung wurde aber nicht er-
reicht Die FaBweinpreise liegen der-
zeit (Heibst 1991) weit unter den Ge-
stehungskosten rationell gefithrter Be-
triebe Inflationsbereinigt wurde das
tiefe Niveau der ,Katastrophenjahre”
1983/84 erreicht, wenn nicht unter-
schritten Bemerkenswert ist, daB die
Weinkommission trotz der schwieri-
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gen Lage ihre finanziellen Moglich-
keiten zur Stabilisierung des Wein-
marktes nicht voll ausgeschépit hat

Weinwirtschafiskonzept:
defensiv oder offensiv?

Lingerfiistig gilt es, den Wein-
markt auf akzeptablem Preisniveau
zu stabilisieren Zugleich mul die
Wetthewerbsidhigkeit der Weinwirt-
schaft gestdrkt und ihre Marktposi-
tion im Inland gefestigt und im Aus-
land massiv ausgebaut werden. Nu1 so
kann die Existenz moglichst vieler
Weinbauern lingetfristig gesichert
werden,

Die Regierungsparteien haben im
Tuli 1990 ein Konzept zur Sanietung
des Weinmarktes vereinbart Es zielt
im Kern datauf ab, die Uberschiisse
iiber eine Reduktion des Angebotes
71 beseitigen. Im Rahmen einer Pii-
mienaktion sollen r1und 8 000 ha
Weingiirten gerodet werden. Hekt-
arhochstettidge und eine koirespon-
dierende Verkehrsbeschrankung fiix
Wein (60 hl WeiBwein und 75 hl Rot-
wein je ha Rebfliche) sollen das An-
gebot weiter driicken

Das Weinwirtschaftskonzept det
Regierungsparteien ist defensiv ange-
legt. Es steht im Konflikt zur dekla-
rlerten agratischen und regionalpoliti-
schen Grundlinie der Erhaltung einer
flichendeckenden biuerlichen Land-
wirtschaft (und moglichst vieler biu-
erlicher Betriebe, sei es auch nur im
Nebenerwerb) Dem  vorgeschenen
~Mengenmodell® zur Beseitigung der
Uberschiisse wird durch den ange-
strtebten EG-Beitritt, noch ehe es voll
greift, méglicherweise die Grundlage
entzogen. Auspflanzverbote, Rodun-
gen und Eitrags- bzw Verkehisbe-
schrdnkungen kénnen nur dana den
Markt entlasten, wenn zugleich die
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Einfuh: kontroltierbar ist Tritt Oster-
reich der EG bei, fallen die Grenzen,
eine Verringerung des Inlandsangebo-
tes witd durch freie Importe konter-
kariert, Uber den Erfolg oder MiBer-
folg der heimischen Weinwirtschaft
entscheiden dann ausschlieBlich ihre
Wettbewerbsfihigkeit und Marktver-
ankeiung; ob die Ostetreichischen
Bauvern auf 58000ha oder bloR
50 000 ha Wein erzeugen, ist belang-
los

Dem WIFO scheint ein offensiver
Angatz eher geeignet, die genannten
Ziele mdglichst weitgehend zu errei-
chen Eine offensive Strategie tiir die
Weinwirtschatt setzt vor allem auf
Qualititsforderung, mehr Wetthbe-
werbsfihigkeit und Stirkung der
Marktposition

Die dsterreichischen Winzer sind
im Veigleich zum Siiden der EG oder
auch zu Ostenropa unvermeidlich
teme Produzenten. In dieser Position
bieibt die Konzentration auf Qualitis
und ein gehobenes Preissegment als
einzige Chance Die Ansitze zur Qua-
litdtsférderung teichen vom Sorten-
spiegel, Rebschnitt, Kulturfithiung,
Wahl des l.esetermins bis zur Lager-
haltung und Kellertechnik Die Win-
zer werden allerdings nur daan auf
Qualitit setzen, wean es sich auch
rentient

Zur Starkung der Wettbewerbsti-
higkeit gibt es, neben der Qualitits-
{B1derung, viele Ansitze, etwa mehr
KostenbewuBtsein in der Produkiion
und im Vertrieb Uberbettiebliche
Zusammenarbeit in der Erzeugung,
die Zusammenfassung und Abstim-
mung des Angebotes (Vertrdge mit
Genossenschaften und Handel, Mar-
kengemeinschaften usw.)) und gene-
rell die Stirkung der Vermarktungsos-
ganisationen (technische Modernisie-
rung, Ausbau des Vertriebsnetzes,
MarkteischlieBung usw ) sind weitere

wichtige Beitriige, um die heimische
Weinwirtschaft konkurrenzfihiger zu
machen

Die Stirkung der Marktposition
flir heimischen Wein im Inland und
ein massiver Ausbau der Prisenz im
Export sind unerldBlich, um fiit den
Fall eines EG-Beitritts drohende
Marktanteilsverluste zumindest zu
minimieren. Wichtige Ansatzpunkie
sind Imageverbessetung, verstiikte
Ausrichtung am Markt, Markenpro-
gramime, Auf- und Ausbau von Ver-
triebseinrichtungen usw

Ein zentrales Anliegen ist der
Aufbau umsatzstarker Marken im ge-
hobenen Qualitits- und Preissegment.
Erfolgteiche Matken ertordein ein
fundiertes Marketingkonzept, dessen
konsequente Umsetzung, entspre-
chende finanzielle Mittel und vor
allem dynamische Unternehmen, die
all dies planen und realisieten Wie
diese Unternehmen gefunden und in-
teressiett  bzw  geschaffen weiden
kdnnen, ist eine offene Frage

Weder das Weinwirtschattskon-
zept der Regierungspatteien noch die
hier favorisierte offensive Strategie
konnen auf mittlere Sicht in guten
Erniejahren Uberschiisse verhindein
In beiden Fillen bleibt grundsitzlich
Bedarf an Aktionen zur Marktstabili-
sietung Dabei gilt es, das ,Timing"
und die Effizienz der Inteiventionen
zu optimieren und Konflikte mit der
lingeifristigen Weinwirtschaftstiate-
gie zu vermeiden Auch uber die
Weinkommission selbst sollte disku-
tiett werden

MaBnahmen zur Forderung und
Starkung der Weinwirtschaft erfor-
dern eine ausreichende finanzielle Ba-
sis. Neben den Zuwendungen der 6f-
fentlichen Hand (Bund, Linder) wi-
ren f{it diesen Zweck Beitiiige der
Weinwirtschaft (Winzer, Handel und
Genossenschaften) zu iiberlegen
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