Gerhard Thury, Michael Wiiger -

Das Weihnachtsgeschiatt im
Finzelhandel

er Jahresverlauf der Einzel- [§

handelsumsétze wird durch

den Geschéftsgang zu Jah-
resende gepragt Wie aus Abbildung 1
hervorgeht, verlauft die Entwicklung
in den ersten 11 Monaten relativ ste-
tig, im Dezember nimmt der Umsatz
stark zu Im Jahr 1988 lagen z B die
Umsétze des gesamten Einzelhandels

im Dezember um knapp 40% {ber

dem durchschnittlichen Niveau der
ersten 11 Monate In einigen Bran-
chen ist die Dezember-Spitze noch
viel ausgepragter So Ubertrafen die
Umsatze im Dezember jene der Vor-
monate im Handel mit Uhren und
Schmuckwaren um rund 220%, mit
Spielwaren und Sportartikeln um
140%, mit Leder- und Lederersatzwa-
ren um rund 130%, mit elektrotechni-
schen Erzeughissen um 115%, mit
Textilwaren, Bekleidung und Schuhen
um 65% sowie mit Mébeln und Heim-
textilien um 50%.

Der Grund fir diese Umsatzspit-
zen ist das Weihnachtsgeschift Sein
AusmalB und seine Entwicklung kann
man im Rahmen der Gegebenheiten
nur vage abschitzen Das Weih-
nachtsgeschaft umfaBt zundchst die
Ausgaben flr sehr spezielle Waren
(z B Christbdume,  Christbaum-
schmuck usw.) Auf sie entfallt jedoch
nur ein relativ kleiner Teil des gesam-
ten Weihnachtsgeschéftes. Da sich
fast alle Gilter als Geschenk eignen,
ist die zeitliche Komponente die ad-
aquate Abgrenzung Ausgaben, die
unmittelbar vor Weihnachten getétigt
werden und ein gewisses ,Normal-
maB* lberschreiten, kdnnen dem
Weihnachtsgeschéaft zugeordnet wer-
den Der zeitliche Vorlauf variiert si-
cher Uber die Giter und kann auch
vom Wetter beeinfluBt werden {so
kann z B. Schnee im November
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ie: Lag'e”vbh Feiertagen und ihre"

W rschlebung im Kalender pragen di

“Untérjahrige Entwickliung der’
. Einzelhandelsumsétze. Den '
deutlichsten — und fiir 'eihige
“Branchen eminenten’— Einfiuf hat -

“das Welhnachtsgeschaft Dieser Effekt_
~ Kann nar unter bestimmten Annahmen

" wnd mit Hilfe speuel!er Modelle:
isoliert werden Es liegt nahe; jene

3 Ums_atze, die in einem méglichst eng.

* begrenzten Zeitraum vor den _':
Feiertagen ein mit einem Model[
' grrechnetes: ,,Normalmaﬁ“

' uberste:gen als Wenhnachtsgeschaft
L ZU bezelchnen Was theoretisch relatlv;
- einfach erscheint, stoﬁt jedoch in der-'

Praxns auf SchWIerlgkelten

schon frtheitig Weihnachtsstim-
mung aufkommen lassen). Je enger
man den zeitlichen Rahmen absteckt,
umso sicherer werden weihnachts-
spezifische Ausgaben erfafft sein
Eine enge =zeitliche Abgrenzung er-
moglicht auch reprasentative Aussa-
gen Uber Verdnderungen des Weih-
nachtsgeschaftes. Eine zu knappe
Definition wirde jedoch zu einer Un-
terschatzung des Niveaus fihren.

Da fir die Analyse nur Monatsda-
ten zur Verflgung stehen, bietet sich
als zeitliche Eingrenzung des Weih-
nachtsgeschéftes der Dezember an.
Dadurch wird sicher das Gesamtni-
veau etwas unterschéatzt, Veranderun-
gen und Bedeutungswandel im Zeit-
ablauf kénnen aber recht exakt wie-
dergegeben werden

Die Umsatzspitze im Dezember
bereitet flr die statistische Analyse
der Einzethandelsreihen einige
Schwierigkeiten Ziel der vorliegen-
den Arbeit ist es, das Weihnachtsge-
schaft von der dbrigen Umsatzent-
wicklung im Einzethandel zu trennen
und eine Ex-ante-Progncse fur 1989
Zu schétzen,

Nach der Theorie sind die Einzel-
handelsumsatze nur um Saisonein-
flisse zu bereinigen; die dabei er-
rechnete Saisonkomponente fur den
Dezember eines Jahres ergibt jeweils
einen Schatzwert flr das Weihnachts-
geschaft In der Praxis tritt allerdings
eine Reihe von Schwierigkeiten auf

Die Saisonbereinigung von Rei-

hen, deren SaisoneinfluB sich auf
einen Monat konzentriert, bereitet
traditionellen Verfahren, wie etwa

Census X-11, grundsétzlich Proble-
me. Sondereinfliisse, denen Einzel-
handelsumsédtze haufig unterliegen
verscharfen diese Schwierigkeiten
noch An erster Stelle ist hier der Pro-
blemkreis der Vorziehkdufe zu nen-
nen. Bevorstehende Gesetzesinde-
rungen, wie die Einflihrung oder Er-
hdhung der Mehrwertsteuer u. 8 , ver-
anlassen die Konsumenten, in naherer
Zukunft geplante Anschaffungen vor-
zuziehen Die Auswirkungen der in
Ubersicht 1 angefihrten — fir den
Einzelhandel relevanten — fiskalpoliti-
schen MaBnahmen auf die Umsétze

Wichtige mnzelhandelsr eievante Maﬁnahmen BT

der Fisixalpohtlk

‘Ubersicht 1

Janner 1973
Jénner 1975
Jénner 1978
Jénner 13984
Janner 1 Oktober 1887

Zollsenkung.

[

Katalysatorregelungen

Eintlhrung der Mehrwertsteuer &

Einfihrung der  Luxussteuer”
Erhdhung der Mehrwertsteuer &

Durnmy-Variable
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sind in Abbildung 1 deutlich zu erken-
nen.
Ein zweites Problem

‘bedeuten
,Kalendereffekte* Die Umsétze des
Einzethandels sind an den sinzelnen
Wochentagen unterschiedlich hoch;
die von Jahr zu Jahr variierende Wo-
chentagszusammensetzung der Mo-
nate beeinfluBt daher ihren Verlauf

Ein dritter Sonderfaktor ist der
Ostereffekt. Das Kalenderdatum der
Osterfeiertage schwankt von Jahr zu
Jahr. Davon sind die Einzelhandeis-
umsétze im Mérz und April betroffen
Erst nach Ausschaltung zll dieser
Sondereinflisse aus den Ursprungs-
reihen ist eine brauchbare Saisonbe-
reinigung méglich.

Wie man die Originalreihen von
den Auswirkungen wirtschafispoliti-
scher MaBnahmen sowie von Kalen-
der- und Ostereffekten befreien kann,
hat Thury (1986A) detailliert beschrie-
ben. Die wvorliegende Arbeit be-
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schriankt sich auf eine kurze Be-
schreibung der wichtigsten Schétzer-
gebnisse

Die Umsatze des Einzelhandels
insgesamt sowie jener Branchen, In
denen das Weihnachtsgeschift be-
sonders groBe Beudeutung hat
(Spiel- und Sportartikel, Uhren und
Schmuckwaren, elektrotechnische Er-
zeugnisse, Textilwaren und Beklei-

ARIMA-Modelle firr die
Einzelhandelsumsiitze

dung, Schuhe, M&bel und Heimtexti-
tien, Metallwaren und Haushaltsge-
genstdnde), werden durch ARIMA-
Modelle abgebildet. Alle diese Model-
le werden sowoh! flir die nominellen
als auch flr die realen Umsatzindizes
geschétzt, weil Gber die Qualitat der
jeweiligen Deflatoren nichts bekannt
ist; beschrankte man sich auf reale
Werte, so kdnnten mégliche unerkiar-

liche Springe im Deflator als Umsatz-
&nderungen der Branche interpretiert
werden. Die Analyse der nominellen
und der resien Umsatzindizes hinge-
gen hilft, solche Fehiinterpretationen
zu vermeiden (DaB die nominellen
und die realen Reihen in den meisten
Fillen in der Tendenz ganz gleich ver-
laufen, spricht fir die Qualitat der De-
flatoren }

Weil diese ARIMA-Modelle nur
eine Zwischenstufe der Untersu-
chung sind, soll hier nur das Modell
fur die realen Einzelhandelsumsétze
insgesamt genauer beschrieben wer-
den, um Aussehen und Struktur der
geschatzten Modelle zu demonstrie-
ren (Die Schatzwerte der Parameter
dieses Modells sind in Ubersicht 2 zu-
sammengestellt; die Berechnung er-
faBt den Zeitraum von Janner 1970 bis
August 1989))

Obgleich das Modell offensichtlich
héchst komplex ist, konnten relativ
gesicherte Schitzwerte fir die ver-
schiedenen Effekte ermittelt werden
Die Interventionsvariablen £ quantifi-
zieren die Auswirkungen der in Uber-
sicht 1 angeflhrten wirtschafispoliti-
schen MaBnahmen. Alle Parameter
haben das erwartete Vorzeichen und
sind signifikant ven Null verschieden.
Eine angekindigte Steuererhhung
I16st, wie erwartet, einige Monate vor
der Einfilhrung Vorziehkaufe und un-
mittelbar nach der Einflhrung Um-
satzeinbuBen aus. Besonders ausge-
pragt sind diese UmsatzeinbuBen im
Fail der ,Luxussteuer®: Sie erreichen
im Februar 1978 mit fast 10% ihren

Zunichst sind mit Hilfe eines Modells
Sondereinfilisse aus der Entwicklung. .
des Einzelhandels zu filtern. Sq[che

Sondereinflusse sind fiskalische
Mafinahmen, Kalendereffekte sowie
der Ostertermin.

Héhepunkt und fallen danach expo-
nentiell ab Eine Quantifizierung des
Volumens der Vorziehkaufe bei wich-
tigen Mehrwertsteusranderungen bie-
tet Ubersicht 3

Die Kalendervariablen T;, geben
die Bedeutung der einzelnen Wo-
chentage flr die Umsatzentwickiung
wieder Einzelheiten Uber ihre Kon-
struktion k&nnen Thury (1989) ent-
nommen werden. Die Schitzwerte
der einzelnen Wochentagsgewichte
scheinen nicht unplausibel Vor ailem,
daB Montage ein leicht negatives und
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ARIMA Modell der um Wochentags und sonstlge :
Kalendereffekte bereinigien realen Emzelhandelsumsatze

(0,01268) (0.0119)

0D = Dummy fiir den Ostereffekt,

im September 1983, sonst 0,
im Janner 1987, sonst 0,
im Cktober 1987 sonst D

t-Statistik.

[ G W Ry

56 ¢
Kursive Zahlen in Klammern

(1—B)(1— BYInEH =
00473 (1 — B) (1 — B 0D, — 0,0041 {1 —

{0,0040) {00010}

+ 00044 (1 —BY(1 —B® T, + 00064 {1 —B){1 - BT, +
{0.6017) (0.0017}

+00008 (1 —B)(1~B® T, +00158 (1~ B){(1—BT, —
{C 0016) (80,0015}

— 00087 (1 —B)(1—B?) I, + 00258 1 — B)(1 — BT, +
(0 0018} (0 0054}

+[00333 — 00541 B]{1 - B)(1 — B &, —00780 (1 — B){(1 —- B &, +

+[0,0586 + 00797 B + 00761 B? — 0,0757 B* — {00974 B/ — G8192B) | (1 —B)(1-B¥ &, +

C0123) (00128) {00132 (00135 {00109 {00471)
+ {00363 + GO395 8 + 00489 B2 + 01094 B2 — 004B8 B (1 — B) {1 — B &, ~

(0,0120) (0.0121)  (00121) {0.0129) (00121

— 00350 (1 — B){(1—BYE&, —00269(1 — B) (1 — B9 &, +
(0.0121} (0,0118)
+ {1 — 07130 B} (1 — 02002 B"™) 4,
{0,0514) (0 0685)

SE = 00159 DW= 211 Qo4 =313

B = Verschiebungsoperator: Bf y, = y,,
EH = Index der Einzelhandelsumsétze real

In = natiirliche Logarithmen,

T, . = Zahl der Montage minus Zah! der Sonntage im Monat ¢
I, = Zahl der Samstage minus Zahl der Sonntage im Monat ¢
T; , = Anzahl der Tage im Manat ¢

&, = 1im Dezember 1972 sonsi 0,

&, = 1im Dezember 1974 sonst 0

&, = 1im Oktober 1977, sonst 0,

BY(1 - B9 I, +

(00119}

Freitage ein stark positives Gewicht
erhalten, entspricht durchaus gangi-
gen Vorstellungen Das Gewicht der
Samstage hat sich im Zeitablauf sehr
verandert. Fr die finfziger und sech-
ziger Jahre hat der Samstag ein posi-
tives Gewicht, weil die Geschéfte da-
mals auch am Samstag ganztagig ge-
offnet waren I, gibt nicht, wie man
annehmen kdénnte, das Gewicht der
Sonntage, sondern den EinfluB von
Schaltjahren wieder und hat daher ein
positives Vorzeichen

Ubersicht 4 vergleicht das Pro-
gnoseverhalten des ARIMA-Modells
der realen Einzelhandelsumsatze Uber
1, 8 und 12 Monate mit dem exponen-
tiellen Glatten nach Holt — Winters.

(Dieses Verfahren ist, wie Thury,
19868, zeigt, eine gute Alternative
zum ARIMA-Modell) Prognose und
tatsdchliche Entwickiung sind in bei-
den Verfahren in allen Fallen hochkor-
reliert In den Wurzeln aus den mittle-
ren quadratischen Prognosefehlern
(RMSE), die diber die GréBenordnung
der begangenen Fehler AufschluBB ge-
ben, unterscheiden sich die beiden
Verfahren hingegen signifikant: Fir
das ARIMA-Modell ist dieser Fehler
nur etwa halb so groB wie fUr das
Holt-Winters-Modell Auch die Un-
gleichheitskoeffizienten — sie verglei-
chen mit einer einfachen  No-
change”-Extrapolation {ein Wert unter
1 signalisiert Uberlegenheit des Mo-

Durch _'Sieuerﬁndéfﬁng’en indﬁz"ie_'r_t_e Vorziehkiunfe

e :'i_ﬁbe.rsicbt 3

Einfdhrung der Mehrwertsteuer
Einfdhrung der ,Luxussteuer”
Erhdhung der Mehrwertsteuer

Naminel| Real
Mill S
1973 6022 4253
1978 44550 27142
1984 74598 32401
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dells) — sind fur das ARIMA-Modell
wesentlich niedriger Und letztlich
deuten auch die Werte der aus einer
Regression der Prognosen auf die
Realisationen errechneten Koeffizien-
ten auf eine Uberlegenheit des ARI-
MA-Modells hin {optimale Prognosen:
Regressionskoeffizient 1)

Uberdies verschlechtert sich die
Prognosequaiitat des ARIMA-Modells
entgegen manchen Vorurteilen bei
Ausdehnung des Prognosehorizonts
von 1 auf 12 Monate nicht

Saisonbereinigung und
Quantifiziernng des
Weihnachisgeschiftes

Die fur die verschiedenen Einzel-
handelsgréBen geschatzten ARIMA-
Modelle sind nun Ausgangspunkt far
sine theoretisch fundierte Saisonbe-
reinigung dieser Reihen Tests mit

D!e um Sonderemflusse berelmgte
Emzelhandelsrelhe wird mlt Hllfe

_ e| es geeigneten Verfahrens in Trend,

Saison- und irregulare Komponente
2. zerlegt. Das Valumen des -

Welhnachtsgeschaf’tes ergibt. su:h B
. 'dann als Differenz zwischen
kalenderberemlgtem Dezember-
' Umsatz und Trend.

zwei Saisonbereinigungsverfahren —
einem auf einem ARIMA-Modell basie-
renden Ansatz von Hillmer — Tiao
(1982) und dem auf der Schéatzung
von strukturellen Zeitreihenmodellen
fuBenden Verfahren von Harvey (1989)
— brachten fast identische Ergebnis-
se Die Entscheidung fir die Methode
von Harvey — flr die bessere PC-
Software zur Verflgung stand — be-
deutete somit keinen Informations-
verlust

Die Zeitreinen der Einzelhandels-
umsétze werden zunéchst mit Hilfe
der Parameter der geschitzten ARI-
MA-Modelle um Steuer- und Kalen-
dereffekte bereinigt und durch die
Schatzung von strukturellen Zeitrei-
henmodellen in Trend, Saison- und ir-
regulare Komponente zerlegt.

Die Frage, ob diese aufwendige
Vorgangsweise enisprechende Vor-
teile gegeniiber einer einfachen Be-
reinigung der Originalreihe mit X-11
bringt, beantwortet Abbildung2 am
Beispiel der realen Einzelhandelsum-
satze: Die irrequlare Komponente
nimmt im Idealfall den Wert 1 an {(mul-
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Prognosegenauigkeit - " Ubersicht 4.

des ARIMA-Modells = = - -

ARIMA- Holt-

Modell  Winters-
Yerfahren

1 Monat veraus
Korrelaticnskosffizient . 09872 09543
Mittlerer quadratischer Fehler 00261 00502
Ungleichheitskoeffizient ¢ 0266 00986
Regressionskoeffizient {9868 08107
& Monate voraus
Korrelationskeeffizient . 0988 09644
Mittlerer quadratischer Fehler 0.0232 G 0443
Ungleichheitskoeffiziant 00211 Qo770
Regrassionskoeflizient 08723 09200
12 Monate voraus
Korrelgtionskoetfizient . . 09885 09540
Mittlerer quadratischer Fehler 0.024¢ 00484
Ungleichheitskoeffizient 00242 00957
Regressionskoeffizient (09635 08263

tiplikativer Modellansatz). Nach dem
Harvey-Modell schwankt sie viel
schwacher um diesen Idealwert als
nach X-11 Da diese irreguléren Kom-
ponenten per definitionem Bestand-

teil der errechneten saisonberginigten
Reihen sind, werden die mit X-11 be-
reinigten Reihen viel groBere errati-
sche Schwankungen aufweisen als
die mit der Harvey-Methode ge-
schatzten

Die Saisonbereinigung einer Reihe
ist nur ein weiterer Schritt auf dem
Weg zur Quantifizierung des Weih-
nachtsgeschaftes Abbildung 3 ver-
deutlicht (wieder am Beispiel der rea-
len Einzelhandelsumsitze), wie eine
solche Quantifizierung erfolgen kénn-
te Man kdnnte etwa die Differenz zwi-
schen Dezember-Umsatz und Trend
als Weihnachtsgeschéaft bezeichnen
DaB diese Definition nicht unproble-
matisch ist, liegt nahe. Sie kann zu
betréchtlichen Fehlschatzungen des
AusmabBes des Weihnachtsgeschiéftes
flhren, weil in einem Jahr durchaus
ein sehr gutes Weihnachtsgeschaft
und ein infolge einer bestimmten Ka-

lenderkonstellation schwacher De-
zember-Umsatz zusammentreffen
- ABbildung 2.

Census X-11
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mep. ‘Das Harviey-Modell kommt diesem Idealfall wesentlich ndher als das Census-X-11-Verfah-'

rem.-
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kdnnen Die Weihnachtseinkgufe, die
ja spatestens am 24. Dezember geté-
tigt werden, sollten davon, ob eine
.gUnstige® Lage der Feiertage fUr vie-
le AnlaB zu einem Urlaub zwischen
Weihnachten und Neujahr ist, weniger
abhéngig sein als der Umsatz im gan-
zen Dezember In solchen Jahren
wird also der Trend, der Indikator fir
den durchschnittlichen Umsatz in
einemn Monat ist, den Normalumsatz
im Dezember kraftig Uberschatzen
Die GroBenordnung des Weihnachts-
geschaftes wird demnach — als Diffe-
renz zwischen diesem Trend und der
Originalreihe — erheblich unter-
schatzt werden. Eine Maglichkeit zur
Korrektur dieser Fehleinschatzung
liegt in der Kalenderbereinigung Sie
kompensiert den Effekt daB der
Trend zwangsldufig den Normalum-
satz im Dezember Uberschatzt, durch
eine entsprechende Korrektur der
Originalreihe und gieicht damit die
Tendenz zur Unterschatzung des
Weihnachtsgeschéaftes aus

Die hier gewshlte Methode ermittelt
_..ein niedrigeres Niveau des ..
‘Weihnachtsgeschiftes als der Ansatz

tituts fiir Handelsforsc

e Dle__Ent.vL-ic_kiung stlm.mt jedoch — -

. ‘gemessen am Vorjahresvergleich —

- zumindest in den letzten drei Jahren.

~relativ gut berein. -~~~

Wie erwahnt definiert die vorlie-
gende Arbeit das Weihnachtsgeschaft
des Einzelhandels als Differenz zwi-
schen kalenderbereinigter Umsatzrei-
he und Trend Die Verdnderungsraten
dieser GroBe sollten wertvolle Infor-
mationen uber die Entwicklung des
Weihnachtsgeschéftes im Zeitablauf
liefern

Demnach war das Weihnachtsge-
schéaft im Jahr 1988 schwach (nomi-
nefl —2,9%, real —5,1%) Ein Grund
daflr durfte die Einschrinkung ver-
schiedener Formen der Sparfbrde-
rungen im Zuge der Steuerreform
1989 gewesen sein Sie war gegen
Jahresende 1988 AnlaB fur vermehrte
Sparabschiiisse {z. B Lebensversi-
cherungen), die die verfigbaren Mit-
tel fir Weihnachtseinkéufe einengten.

Auch die Schétzungen des Insti-
tuts fir Handelsforschung (IfH) zei-
gen flr das Weihnachtsgeschaft 1988
einen — allerdings geringeren — Um-
satzrickgang an (nominell —1,5%)
Die Methode des HH unterscheidet

703




W E i H N A

Schatzung der Ei .z_elhandelsumsatze im Welhnachtsgeschaft
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':D We:hnacbrsgeschs
=Dezember umf dem Tremf deﬁmert werden

-};:um .a.l's Differenz zmschen den kaienderbereimgten Umsatzen im"

sich jedoch von der hier gewahiten:
Sie beruht auf einer Befragung des
Facheinzelhandels Uber die Umsatz-
entwickiung zwischen dem ersten
und dem dritten Einkaufssamstag vor
Weihnachten Uberdies werden Anga-
ben dber den Anteil der weihnachts-
bezogenen Waren am Gesamtumsatz
sowie eine Benotung der langen Ein-

lcklung des S Ubersxcth
Welhnachtsgeschaftes i

Einzelhandelsumsitze

WIFO") IfH?)
Nominegll Real Neminell
Verandsrung gegen das Vorjahr in%

1986 +21 +17 +04
1987 +03 ~14 +30
19088 —29 =51 —15

Q: Dsterreichisches Statistisches Zentralamt eigene
Berechrnungen, Insutut fir Handelsfarschung. —
i) Ditferenz zwischen den kalenderbareinigten Umséat-
zen Im Dezember und dem Trend — ?) Hochgerech-
nete Befragungsergebnisse

kaufssamstage vor Weihnachten er-
beten Aus der Verénderung der Um-
s#tze und des Anteils der weihnachts-
bezogenen Kéufe wird die Entwick-
lung des Weihnachtsgeschaftes im
Vorjahresvergleich ermittelt Das Ni-
veau errechnet das IfH durch Gegen-
Uberstellung der Umsétze der letzten
zwei Monate und der ersten zehn Mo-
nate eines Jahres Die Differenz, um
die der Durchschnitt der Monate No-
vember und Dezember Uber dem
Durchschnitt der ersten zehn Monate
liegt, wird als Weihnachtsgeschaft
ausgewiesen').

Der Vorteil der Methode des ifH
liegt in der genaueren zeitlichen Ab-
grenzung (mit dem ersten Einkaufs-
samstag und nicht mit dem 1. Dezem-
ber) Ob die subjektive Einschétzung
der Hindler, welche Ausgaben weih-
nachtsbezogen sind ein Vorteil ge-
geniber der hier angewandten objek-

tiven Methodg ist, kann nicht schius-
sig beurteilt werden Die einfache Ni-
veauschétzung des IfH liefert sicher
ein héheres Volumen als die Methode
des WIFO, die nur das Weihnachisge-
schaft im Dezember mit Hilfe eines
mathematisch anspruchsvollen Ver-
fahrens ermittelt Die WIFO-Methode
ergab flir das Jahr 1988 ein nominel-
les Volumen von rund 12 Mrd 3, die
Schétzung des IfH von 18 Mrd. S Fir
den Durchsehnitt der Jahre 1986/1988
lieferten die Schatzungen des IfH ein
nominelles  Volumen von gut
16,5 Mrd. 3, die WIFO-Methode von
knapp 12 Mrd S Die Entwicklung des
Weihnachtsgeschaftes wird in ihrer
Tendenz (gemessen an der Vorjahres-
vergnderungsrate) von den zwei An-
saétzen etwa gleich wiedergegeben
(Ubersicht 5)
. Die Bedeutung des -
Weihnachtsgeschaftes ist im Laufe .
- der Zeit gesunken. Die Griinde dafir- .~
sind vor allem der wachsende " -

Wohlstand, Anderungen im
. Konsumentenverhalten, geringere . .
Geburtenzahlen sowie eine éllgemein .
abnehmende Bedeutung des ' '
: 'Weihnachtsfestes.'

Auch die Tatsache, daB das Weih-
nachtsgeschaft immer mehr an Be-
deutung verliert, (48t sich mit beiden
Methoden belegen Unterschiede er-
geben sich jedoch im AusmaB. Wah-
rend der Anteil des Weihnachisge-
schiftes am Jahresumsatz nach Be-
rechnungen des IfH von 5% Mitte der
siebziger Jahre auf 4,2% im Durch-
schniti der letzten drei Jahre {Pock,
1988) zuritlckgegangen ist, nahm er
nach der Methode des WIFO in der-
selben Zeitspanne von 4,5% auf 3,2%
ab

Die sinkende Bedeutung des
Weihnachtsgeschaftes dlrite mit der
Zunahme des Wohistandes, eginer
gréferen Streuung der Auszahiung
von Weihnachtsgeld, mit Anderungen
im Konsumentenverhalten, geringe-
ren Geburtenzahlen sowie eihem of-
fenbar abnehmenden Stellenwert des
Weihnachtsfestes zusammenhangen
Der wachsende Wohlstand erlaubt
den privaten Haushalten Geschenke,
die frilher zu Weihnachten ¢gemacht
wurden, jetzt auch zu anderen Anlas-

) Niveauschitzung und Ermittlung der Veranderung des Weihnachtsgeschiftes sind also nach der Methode des IfH voneinander unabhéngig und daher nicht in Zu-

sammenhang zu bringen
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Pro.ghose des
Weihnachtsgeschaites im
Einzelhandel 1989

Ubersrcht 6

Umsétze
Nominell Real

Verdnderung gegen
das Vorjahr in %

Umsitze des Einzelhandels + 81 + 60
Spiel- und Sportartikel + 87 + 91
Uhren und Schmuckwaren . - 14 + 54
Elektrotechnische Erzeugnisse +142 +137
Textiwaren und Bekleidung +224 +198
Mdbel und Heimtextilien +152 +127
Ubrige Waren + 12 b}

Q: Osterreichisches Statistisches Zentralamt, eigene
Berechnungen — ") Kann nicht sinnvoll berechnet
werden

sen Da zu Weihnachten insbesondere
Kinder beschenkt werden, engen sin-
kende Geburtenzahlen den Expan-
sionsspielraum des Weihnachtsge-
schiftes ein Die zunehmende Auf-
splitterung der Auszahlung des Weih-
nachtsgeldes (erste Halfte im Sep-
tember, zweite Ende November} hat
die Saisonausschlige in der Konsum-
und Handelsentwicklung verringert?)
(Wiiger, 1981). Der steigende Trend,
zu Weihnachten eine Urlaubsreise an-
zutreten, verringert ebenfalls den An-
teil des Einzelhandels am Weihnachts-
geschéaft insgesamt. In manchen Jah-
ren dlrfte es zu einer Verlagerung
zum WinterschluBverkauf gekommen
sein. Fur einige Branchen hat jedoch
das Weihnachtsgeschéft, wie die Umn-
sétze zeigen, immer noch eminente
Bedeutung

Die WIFQ-Methode 188t auch eine
Ex-ante-Prognose fir das Weih-
hachtsgeschaft 1989 zu Dafur stan-
den Informationen Gber die Umsatz-

y Die Modeile prognostl.

entwicklung bis zum August zur Ver-
fugung Die Berechnungen ergeben
einen Zuwachs von nominell 8,1%

Prognose des
Weihnachtsgeschiftes 1989

Real wird demnach der Umsatz um
6% héher sein als 1988 {Ubersicht 6)
Die prognostizierte Entwicklung des
Weihnachtsgeschaftes ist konsistent
mit der WIFO-Prognose des privaten
Konsums fur 1989, die fir die zweite
Jahreshélfte ein Wachstum gegen-
Uber dem Varjahr von rund 5% vor-
sieht Die auf den ersten Blick sehr
gunstige Vorausschétzung des Weih-
nachtsgeschaftes wird durch die
schwache Entwicklung in den letzten
Jahren relativiert. Im wesentlichen
wird nach dieser Prognose der reale
Rickgang des Vorjahres ausgegli-
chen

‘ein relativ gutes Wenhnachtsgeschaft.
: Uberdurchsch nittlich wi

m den Branchen Textllwaren und
Bekleldung, elektrotechmsch_e
Erzeugmsse sowie Mébel und

: enmtextlhen verlaufen

Die Prognose |48t heuer vor allem
fur Textilwaren und Bekleidung, flr
elektrotechnische Erzeugnisse sowie
flr Mdbel und Heimtextilien hohe Um-
sétze erwarten. Fur Spiel- und Sport-
artikel sowie insbesondere fiir Uhren
und Schmuckwaren liefern die Model-
le der realen Entwicklung unplausib-
lerweise gunstigere Ergebnisse als
die der nominellen Das deutet auf

eren fur heuer

Probleme in den Deflatoren hin die,
wie erwdhnt, Fehlinterpretationen
ausiésen kdnnen Ob man fir das
Weihnachtsgeschaft mit Uhren und
Schmuckwaren eine schwache oder
eine durchschnittlich gute Entwick-
lung prognostiziert, hangt davon ab,
ob man den auf nominellen oder den
auf realen Daten basierenden Model-
len mehr Glauben schenkt Fir Spiel-
waren und Sportartikel prognostiziert
nur das reale Modell ein signifikant
uberdurchschnittliches Weihnachis-
geschaft 1989%)

Die Prognose impliziert auch, daB,
entgegen dem langfristigen Trend
und erstmals seit 1986, heuer der An-
teil des Weihnachtisgeschaftes am ge-
samten Jahresumsatz nicht sinkt.
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?) Dieser Umstand kdnnte auch daftr verantwortlich sein daB die Bedeutung des Weihnachtsgeschiftes im Zeitablauf nach der WIFO-Methode starker zuriickgeht

als nach der Methode des IfH.

) Die Werte fiir die Obrigen Waren ergeben sich als Differenz zwischen dem Einzelhandel insgesamt und den susgewiesenen Branchen
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