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Konsumentenstimmung und privater Konsum

Einleitung

Dig in regelm&Bigen Befragungen ermittelten Urteile
und Erwartungen der Unternehmer werden bereits
seit langerer Zeit in Konjunkiuranalysen berucksich-
tigt’), nicht so ist es bei der Konsumentenstimmung
und dies obwohl mehr als die Hélfte des verfligbaren
Glter- und Leistungsvolumens auf Verbrauchsausga-
ben entfalit Der Grund dafir dirfte darin liegen, daB
die Investitionen als wachstumsbestimmend und kon-
junkturreagibler angesehen wurden, die Koensumaus-
gaben aber als einkommensdeterminiert mit geringe-
rer Schwankungsintensitdt im Konjunkturverlauf. Dis-
kutiert wurde daher hauptsachlich die fir den Kon-
sum relevante EinkommensgréBe und deren quantita-
tive Beziehung zum Verbrauch, EinfluBfaktoren wie
z B. die Konsumentenstimmung blieben weitgehend
unbertcksichtigt Selange bei vielen Verbrauchern
die Einkommen gerade ausreichten, den notwendi-
gen Bedarf zu decken, war diese relativ starre Bin-
dung zwischen Einkemmen und Konsum gerechtfer-
tigt. Durch die Zunahme des frei verfiigbaren Einkom-
mens?®) und des Wohistandes wuchs der Entschei-
dungsspielraum der Konsumenten und damit auch
die Rolle von psychologischen Faktoren. Diesen wird
besonders bei Kéufen jener Glter Bedeutung zukom-
men, die wegen ihrer hohen Preise ein Ansparen
{Verzicht auf gegenwirtiges Einkommen) oder Kre-
dite (Antizipation zuktnftigen Einkommens) erfordern
und auBerdem vorgezogen oder aufgeschoben wer-
den kdonnen. Hauptsachlich handelt es sich dabei um
langlebige Konsumgdter

Die ersten Versuche, neben objektiven Daten (z B
verfugbares Einkommen) auch subjektive Faktoren
(zB. Plandaten oder Stimmung der Konsumenten)
zur Erklarung der Verbrauchsausgaben fur dauer-
hafte Konsumguter zu verwenden, stammen aus der
Zeit nach dem 2 Weltkrieg und gehen auf Kafona zu-
rick®) Seiner Ansicht nach sind zyklische Schwan-
kungen der Nachfrage nach langlebigen Gutern zu
einem groBen Teil auf Anderungen in der Einstellung
der Verbraucher zu ihrer eigenen als auch zur allge-
meinen wirtschaftlichen Lage (rezeptiv-kritische
AuBerungen) zurickzufuhren Optimismus animiert
zu Kaufen, Pessimismus mindert den Kaufwillen
) Vgl. K. Aiginger. Konjunkturdiagnose durch Unternehmerbe-
fragungen, Monatsberichte 8/1977.

2) Definiert als Differenz zwischen verfiigbarem Einkemmen und
den regelmdBig notwendigen Ausgaben.

%) Vgl. G.Kafona. Psychalogical Analysis of Economic Behavior,
New York, Toronto London 1951 — The Powerful Consumer

New York, Toronto, London 1960 — Der Massenkonsum, Wien
Disseldorf 1965.

Demgegeniiber konzentrierten sich andere Okono-
men, wie Juster*), auf die Kaufpldne (finale AuBerun-
gen} der Konsumenten, denen sie grofieren Vorher-
sagewert des Absatzes dauerhafter Konsumgiter
beimaBen als den Verbrauchereinstellungen. Besta-
tigt fanden sie diese Annahme durch Querschnitts-
ahalysen, muBten aber den hdheren Erklarungswert
von Konsumenteneinstallungen in den fir den Kon-
junkturforscher interessanteren Zeitreihenanalysen
eingestehen®)

Die in den USA gewonnenen Erfahrungen machte
man sich ailméhlich auch in Europa zunutze, wo die
harmonisierte Konjunkturumfrage bei den Verbrau-
chern der europaischen Gemeinschaft die grofite die-
ser Erhebungen darstelit In Osterreich fihrt das In-
stitut fur empirische Sozialforschung (in der Folge
kurz IFES genannt) seit 1972 soiche Umfragen durch.
Ziel der vorliegenden Arbeit ist es, an Hand dieser
Daten die Entwicklung der Konsumentenstimmung in
Osterreich zu untersuchen und ihren EinfluB auf die
Ausgaben flr dauerhafte Konsumguter zu erfassen.
Ferner wird auch kurz auf den Konsum-Sparkonflikt,
die Wirkung der Inflation auf die Verbrauchsausgaben
sowie der Energiekrise auf die Konsumentenstim-
mung eingegangen.

Das Datenmaterial

In Osterreich haben die Ausgaben der Konsumenten
seit 1954, als sie noch auf einem niedrigen Niveau la-
gen, bis 1977 standig zugenommen (real um durch-
schnittlich 4%4% pro Jahr). Gleichzeitig hat sich die
Konsumstrukfur stark geédndert, nicht zuletzt als
Folge des wachsenden Wohlstandes®) So verringerte
sich z B. der Anteil der Nahrungsmittel am gesamten
realen Verbrauch zwischen 1954 und 1977 von 47%

%} T.F.Juster. Anticipations and Purchases Analysis of Consu-
mer Behavior, Princeton 1964.

%) Digses Phanomen, daB in Querschnittsanalysen auf der Mi-
krosbene die finalen AuBerungen hiufig den rezeptiv-kritischen
Uberlegen sind, wihrend in Zeitreihenanalysen auf der Makro-
ebene das Gegenteil festzustellen ist, ging in die Literatur ais
“Cross-Section, Time-Series-Paradoxon” ein. Heaute sieht man
in Zeitreihenanalysen die Kaufabsichten nicht so sehr als Mef-
grofe for den kinftigen Absatz bestimmter langlebiger Glter,
sondern als eine weitere Komponente des psychologischen
Feldes an, das den Konsumenten umgibt und mit dem geplan-
tes, rationales Kaufverhalten erfaft werden soll. Vgl dazu
B.Biervert— H.J.Niessen: Privater Verbrauch und Konjunktur-
Ergebnrisse empirischer Konsumforschung In: Jahrblcher fur
Nationalokonomie und Statistik, Heft 5, Juli 1972, Stuttgart;
oder: fnstitut flr die wirtschafifiche infegration Europas Der
Konsument im Konjunkturverlauf, Wien 1978.

5 Vgl.G.Kohlhauser: Wandlungen und Prognose der &sterrei-
chischen Konsumstruktur Monatsberichte 1/1976
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auf 28%, jener der dauerhaften Konsumgiter stieg
dagegen von 7% auf 18% Dieser Strukturwandel warf
auch flr den Prognostiker neue Probleme auf, zumal
die Nachfrage nach dauerhaften Konsumgltern rela-
tiv starke Schwankungen aufweist, die nur teilweise
durch die Einkommensentwicklung erklart werden
kénnen’). Dies gilt in verstarktem MaBe fUr die siebzi-
ger Jahre®), bedingt einerseits durch Sondereinflisse
(1973: EinfUbrung der Mehrwertsteuer, 1973/74:
Energiekrise, 1976; Erhdhung der Mehrwertsteuer,
1978: Einflhrung der Luxussteuer), andererseits aber
auch durch psychologische Faktoren. Die wachsende
Marktsaitigung®) bewirkte eine Zunahme von Ersatz-
kéufen. Diese lassen sich in der Regel zeitlich ver-
schieben und hangen daher stirker als Neuanschaf-
fungen von der Kaufbereitschaft der Konsumenten ab
In solchen Situationen kann fiir den Prognostiker die
KenntnisderKonsumentenstimmungvonNutzensein

1970/71 fihrte daher das IFES im Auftrag der Oester-
reichischen Nationalbank funf Umfragen bei einer re-
prasentativen Stichprobe (2000 Teilnehmer) der
&sterreichischen Bevolkerung im Alter zwischen 20
und 7G Jahren durch, um Basisdaten zum Konsum-
und Sparverhalten zu erfassen Die gewonnenen Er-
kenntnisse wurden dazu verwendet, ein Kernfrage-
programm zu entwickeln, mit dem seit 1972 — abge-
sehen von einigen Modifikationen — regelma8ig in
neun Befragungen pro Jahr [monatlich auBer Juli,
August und Dezember, woflr das Institut flr Wirt-
schaftsforschung (in der Folge kurz Institut genannt)
Werte interpoliert] die Meinung der Konsumenten er-
hoben wird. Die Befragten werden sowohl um jhre zu-
kunfts- als auch vergangenheitsbezogene Einschat-
zung der finanziellen Situation des Haushalts, der An-
schaffung von Konsumgiitern, der Ersparnisse sowie
der Preissteigerungen gebeten, wobei der Zeithori-
zont der Fragen zwischen einem halben Jahr und
zwei Jahren schwankt®). Seit April 1974 wird auch die
Beurteilung der gegenwdrtigen Arbeitsplatzsicherheit
erhoben und 1976 wurde das Frageprogramm auf An-
regung des Instituts an die harmonisierte Konjunktur-
umfrage bei den Verbrauchern der europaischen Ge-
meinschaft angepaBt. Neue Fragen wie z B. die Ein-
schatzung der kinftigen wirtschaftlichen Lage sowie
der allgemeinen Arbeitsplatzsicherheit in Osterreich

7y Zwischen 1954 und 1977 war der Variationskoeffizient
(= Quotient aus Standardabweichung und Mittelwert) der rea-
len Veranderungsraten der Kiufe dauerhafter Konsumgliter
atwa zweimal so hogh wie bei den (brigen Waren und Dienstlei-
stungen und um rund 40% hdher als beim Einkommen, aller-
dings um gin Viertel niedriger als bei den Brutto-Ausristungsin-
vestitionen.

®) So war der Variationskoeffizient der Veranderungsraten der
Kaufe dauerhafter KonsumgGter von 1970 bis 1977 um 20% ho-
her als vorher.

) Vgl.M.Wiiger. Konsumerhebung 1874 — Beurteilung der Er-
gebnisse, Mcnatsberichte 4/1978.

1%} So wurde z.B. bel den Ersparnissen die Beurteilung der letz-
ten zwei Jahre die Erwartung hingegen fir das nichste Halb-
jahr erfragt.
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wurden in das Programm aufgenommen und der Zeit-
horizont der Fragen einheitlich mit 12 Monaten fest-
gesetzt Um die Kontinuitdt der Daten zu wahren,
wurden von April 1976 bis Janner 1977 Interviews so-
wohl nach der alten als auch nach der neuen Version
durchgefihrt Seit 1977 umfaBt das Programm haupt-
séchlich folgende Fragen:

(A1) — Einschatzung der gegenwartigen finanziel-
len Lage des Haushaltes (verglichen mit
den letzten 12 Monaten) und der zukinfti-
gen 12 Monate {verglichen mit der jetzi-
gen) (2 Fragen)

(A2) — Einkéufe und Anschaffungen in den néach-
sten verglichen mit den letzten 12 Monaten
{(A3) — Ersparnisse heute gegenlber den vergan-

genen 12 Monaten und in den nichsten
12 Monaten {2 Fragen)

(A4) — Preissteigerungen in den letzten und in
den nachsten 12 Monaten (2 Fragen)

{A5) — Gegenwdrtige Sicherheit der Arbeits-
platze der Haushaltsmitglieder

{AB) — Einschatzung der aligemeinen Arbeits-

platzsicherheit in Osterreich in den kom-

menden 12 Monaten
(A7) — Einschétzung der allgemeinen Wirt-

schaftslage in Osterreich in 12 Monaten
Die Fragen sind gqualitativ, wobei sich die Konsumen-
ten hauptséchlich zwischen drei Antwortkategorien
(“mehr, weniger, gleich viel” oder “"besser, schlech-
ter, genauso”) entscheiden kénnen Differenzierte
Angaben (vier bis fanf Antwortkategorien: “sehr
stark, stark, mittelméBig, eher gering® oder *wesent-
lich verbessern, etwas verbessern, etwa gleich, etwas
verschlechtern, sehr verschiechtern®} sind nur bei
der Einschatzung der Inflation (A4) sowie der allge-
meinen Wirtschaftslage in Osterreich (A7) méglich
Der Prozentanteil von “mehr" — bzw “{wesentlich)
(ver}besser(n}* — Antworten wird mit positiven der
von “weniger® bzw “(sehr) (ver)schlechter(n)* mit
negativen Varzeichen versehen. Ausnahmen bilden
die Fragen der Inflationseinschitzung bzw. der Ent-
wicklung der Arbeitslosen, bei denen die Antworten
mit mittelmaBig und eher gering bzw. weniger positi-
ves Vorzeichen erhalten, die mit sehr stark und stark
bzw. mehr aber ein negatives''). Der Saido aus positi-
ven und negativen Antworten ergibt einen Indikator
fiir die Einschitzung der jeweiligen Frage, die optimij-
stische oder pessimistische Stimmung der Konsu-
menten. Das Institut addiert zu diesem Salde ameri-
kanischen Beispielen folgend den Wert 100'?) Da-

") Die Beurteilungsskala bei der inflationsfrage ist asymme-
trisch. Es fehlt eine Antwortmdglichkeit sehr gering.

?) Das SRC (Survay Research Center) an der Universitét Michi-
gan addiert zum Saldo aus positiven und negativen Antworten
ebenfalls den Wert 100. Vgl. dazu G.Nerb. Konjunkturprognose
mit Hilfe von Urteilen und Erwartungen der Kensumenten und
der Unternehmer In: Schriftenreihe des IFO-Instituts flr Wirt-
schaftsforschung Nr 86 Berlin Mlnchen 1875
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durch schwankt der Indikator anstatt um den Wert 0
um die Zahl 100, und es wird méglich, die Indikatoren
in Transformationen wie relative Verdnderungsraten
oder Logarithmen zu verwenden Ein Indikatorwert
von 90 z B, entspricht einem Saldo von —10, also
einem Uberhang der Pessimisten gegeniiber den Op-
timisten von 10 Prozentpunkten,

Die Ergebnisse sind weiters nach Alter und Ge-
schlecht der Befragten, nach dem Beruf des Haus-
haltsvorstandes und dem Haushaltsnettoeinkommen
gegliedert. In der Analyse wurden — ausgenommen
die Untersuchung Uber die Glattheit und innere Kon-
trolie der Indikatoren — aus den Monatsreihen durch
Durchschnittsbildung Quartalsreihen erstellt, um ei-
nerseits Zufallsschwankungen weitgehend auszu-
schalten, andererseits Gegenibersteliungen mit Ken-
sum- und Einkommensdaten, die nur quartalsweise
vorliegen, zu ermdoglichen.

Analyse der Indikatoren

Im folgenden werden die einzelnen Reihen im Zeit-
ablauf, ihre statistischen Eigenschaften sowie ihre
Beziehungen untereinander und zu den objektiven
Daten (Einkommen, Ausgaben filr langlebige Kon-
sumguter, inflations- und Arbeitslosenrate, Konsum-
kredite ...} dargestellt.

Glattheit

Bei der Analyse von Befragungsergebnissen hat man
sich vorerst zu vergewissern, daB diese im Zeitablauf
keine starken irreguldren Schwankungen aufweisen
Heftige Schwankungen von Erhebung zu Erhebung
sind oft zufallsbedingt und nur schwer interpretierbar.
Eine Entwicklung kann jedoch leichter analysiert und
interpretiert werden, wenn z B, das Ergebnis einer
Befragung von einem unmittelbar vorhergehenden
beeinflut wird, die Reihe in dem Sinn glatt verlauft
Erfassen 13Bt sich diese Eigenschaft einer Zeitreihe
durch den Autokorrelationskoeffizient 1 Ordnung
{ri). Ist er hoch und positiv, dann sind je zwei aufein-

Ubersicht 1
Glattheit der Indikatoren')

indikatoren Zaitpunkt
gegenwirtig  vor einem  in einem Jahr
Jahr
% ) 2!
Finanziefle Lage des Haushaltes 080 074
Anschaffung von Konsumgiitern . 0.80
Entwickiung des Sparens o8t 064
Preisstabilitat . Q96 095
Eigene Arbeitsplatzsicherheit ag2
Allgemeine
Arbeltsplatzsicherhsit 097
Allgemefne
Wirtschaftsentwicklung 08g
Ausgaben flr
dauerhafte Konsumgiiter o021
'} Gemessen am Autokorrelationskoeffizient 1 Qrdnung —?) Autokorrelationskoef-

fizient 1 Ordnung

Abbildung 1
Indikatoren der Kensumentenstimmung |
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anderfolgende Werte einer Zeitreihe &hnlich, ist er
niedrig, dann ist die Zeitreihe von Erhebung zu Erhe-
bung sehr starken Schwankungen unterworfen.
Abgesehen von den Sparerwartungen, die aber in der
Berechnung des Konsumklimaindex nicht berlick-
sichtigt wurden, verlaufen die einzelnen Indikatoren
recht glatt. Die Autokorrelationskoeffizienten schwan-
ken zwischen 0,74 und 0,97 Sie sind erwartungsge-
méaR'"®) bei den Beurteilungen h&her als bei den Er-
wartungen. Den glattesten Verlauf haben die Ein-
schatzungen der aligemeinen Arbeitsmarktlage
(ry=0,97). Geringe (irreguldre) Schwankungen zeigen
auch die Fragen zur Inflationsentwickiung (rn=0,95
bzw 0,98), wihrend die Indikatoren der finanziellen
Lage (n=074 bis 0,80) und der Anschaifung von
Konsumgiitern (r;=0,80) am wenigsten glatt verlau-
fen. Alle Indikatoren sind aber deutlich geringeren (ir-
regularen) Schwankungen unterworfen als die Zeit-
reihne der Ausgaben flr dauerhafte Konsumglter
(n=021)

Zusammenhang und Konsistenz der Indikatoren

Innere Kontrolle, Lead-Lag-Beziehung

Die Zusammenhénge der einzelnen Indikatoren ge-
ben Auskunft iiber ungeklarte Bezugspunkte in den
Antworten der Verbraucher sowie die Konsistenz der
Konsumentenaussagen.

®) Ahnliches ist auch bei Unternehmerbefragungen zu becb-

achten, vgl. K. Aiginger. The Use of Survey Data for Analysis of
Business Cycles, Ciret Studien 24, Minchen
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Innere Kontrolle der Indikatoren

1 2 3

4 0730

3 0465 0470

4 0084 0272 —0503

] 0051 0.340 —0457

& o777 0576 Q705

7 0652 0870 0672

8 — 0245 014 -0 246

9 —0415 0153 0872
10 -0 181 Q502 0817
Anmerkung

1 Finanzielle Lage des Haushaltes vor einem Jahr
2 Finanzielle Lage des Haushaltes in einem Jahr
3 Anschaffung von Konsumgdtern in einem Jahr
4 Preisstabilitat im letzten Jlabhr

5 Preisstabilitédt im nachsten lahr

Q: Erhebungen des Instituts 10r empirische Sozialforschung

Sieht man z B Sparen und Konsumieren als komple-
mentédre Entscheidungen an, so wére von Spar- und
Konsumindikatoren eine gegenlaufige Bewegung zu
erwarten. Dies muB aber nicht zwingend sein, wenn
sich die Befragten in ihren AuBerungen nur auf Spar-
guthaben {auch offentlich gefdrderte Sparformen) be-
ziehen und/oder in absoluten GréBen denken, sowie
Versicherungen und Bargeldhaltung nicht als Sparen
ansehen Weiters ist anzunehmen, dafl Verbraucher
{bei gegebenem Einkommen) hauptsichlich dann
Kaufabsichten duBern, wenn sie die kiinftige Konjunk-
tur- und Einkommensentwicklung optimistisch sehen
Bei ginstigen Wirtschaftserwartungen wird man
auBerdem die Arbeitspldtze als sicherer betrachten.
Auf Grund dieser Zusammenhange ist eine inferne
Kontroliméglichkeit gegeben. Gieichzeitig konnen
diese Befragungsergebnisse aber auch Anhalts-
punkie Uber Beziehungen geben, auf die die Theorie
keine eindeutige Antwort zu geben vermag So kann
z B Inflation bei den Verbrauchern verschiedene Re-
aktionen ausldsen. Die Erwartung von Preissteigerun-

Abbildung 2
Indikatoren der Konsumentenstimmung il
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Ubersicht 2
Korrelationskoeffizienten

4 5 4] 7 3 9

0937
—0145 —0178

0022 0081y 0802
—-0087 -0034 —DBB8 —0579
—0879 —0 760 0222 0222 0687
—0502 —0.407 0486 0563 0,597 0861

& Entwicklung des Sparens im letzten Jahr

7 Entwicklung des Sparans im nachsten Jahr

8 Gegenwirtige Sicherheit des eigenen Arbeitsplatzes

9 Allgemeine Arbeilsplatzsicherheit im nachsten Jahr
10 Allgemeine Wirtschaftsantwicklung im néchsten lahr

gen kann zu weniger Sparen und mehr Konsum fih-
ren, da die Inflation die Sparertrdge schmélert und
Wertverluste nach sich zieht, die Preise der Konsum-
glter relativ zu den zuklnftigen aber senkt. Anderer-
seits kann Inflation Unsicherheit beim Konsumenten
erzeugen, wodurch mit verstérkter Spartéatigkeit (Vor-
sorge) und geringeren Verbrauchsausgaben zu rech-
nen wére

Die Ergebnisse der IFES-Erhebungen zeigen, daB
sich die Befragten kaum einer komplementéren Be-
ziehung zwischen Sparen und Konsumieren bewuBt
sind. Die Antworten auf die inhaltiich sehr unter-
schiedlichen Fragen liber Anschaffung einerseits und
Ersparnisse andererseits verdndern sich ndmiich
meist parallel. Dieses Ergebnis |aBt darauf schlieBen,
daB es vor allem die Konsumentenstimmung zum
Zeitpunkt der Befragung widerspiegelt. Eine optimi-
stische Grundhaltung bewirkt eine giinstige Einschét-
zung der kinftigen finanziellen Lage, wachsende Kon-
sumbereitschaft und darGber hinaus auch noch ver-
starkten Sparwilien, insbesondere mit dem Ziel der fi-
nanziellen Vorsorge fir gréBere Anschaffungen. Wei-
ters wird es den Verbrauchern vor allem bei starken
Einkommenssteigerungen moglich sowohl Konsum-
als auch Sparziele zu befriedigen Die drei Fragen
korrelieren daher relativ eng miteinander und der Zu-
sammenhang zwischen Einkommens- und Sparerwar-
tungen ist im Durchschnitt der erfaBten Periode en-
ger als zwischen Einkommen und Konsum. Dieses
Ergebnis stimmt mit den theoretischen Vorstellungen
der meisten Konsumtheoretiker (z B Brown) Uberein,
wonach Sparen einkommenssensibler ist als Konsu-
mieren')

Eine zunehmend unginstige Beurteilung der afige-
meinen wirtschaftlichen Lage und des Arbeitsmark-

) E.Smeral ermittelt aus Osterreichischen Daten daB Sparen
einkommenselastischer ist als Konsumieren Vgl dazu £.Sme-
ral: Ein Entscheidungsmodell fir Konsumieren und Sparen Em-
pirica 2/1978 Stuttgart 1978
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tes, die eng zusammenhéangen (r=0,88), fuhrt haupt-
séchlich zu einer Zurickhaltung bej der Einschéatzung
der Kdufe von (dauerhaften) Konsumgltern Die Kor-
relationen zwischen diesen Fragen sind hoch und so-
gar hoher als bei den Erwartungen uber die Einkom-
mens-, Konsum- und Sparentwicklung (r= zwischen
0,82 und 0,87) Offenbar ist man sich bewuBt, daB die
eigene Lage von gesamtwirtschaftlichen Ereignissen
und Tendenzen nicht unabhéngig ist Trotzdem sofl-
ten diese Fragen nicht allein als Indiz fir eine Verhal-
tensénderung der Konsumenten herangezogen wer-
den, zumal sle starken duBeren Einflissen {z B. Me-
dien) unterworfen sind. Eine solche Verhaltensénde-
rung wird vielmehr dann zu erwarten sein, wenn der
Pessimismus bzw Optimismus auch auf die Einschit-
zung der persénlichen Situation durchschlégt’s).

Die Ansichten Uber die Entwicklung der Preise wei-
chen dagegen zum Teil von jenen der anderen The-
menkreise (Einkommen, Anschaffung von Konsum-
gutern, Sparen ..) ab. Nach Uberwindung des krafti-
gen Preissprunges und der Rezession hat die Angst
vor der Inflation immer mehr abgenommen und im
Gegensatz zu den Ubrigen Fragen wurden die Ver-
braucher bei der Beurteilung insbesondere aber bei
der Erwartung der Preisstabilitdt zunehmend optimi-
stischer. Bis Ende 1976 war ein positiver Zusammen-
hang zwischen den Indikatoren der Stabilitatserwar-
tungen und den Kaufabsichten zu beobachten
{r=0,81). Das bedeutet, daB erwartete hdhere Preis-
steigerungen die Kaufabsichten der Konsumenten
dampften, geringere dagegen ihre Kaufwilligkeit
stérkten Mit der anhaltenden Abschwichung der
Preissteigerungen wurde der EinfluB deutlich gerin-
ger und drehte sich sogar (r=—0,23), da die Ver-
braucher eine weitere Milderung des Preisaufiriebs
erwarteten. Flr den gesamten Zeitraum 1972/1978
*¥) Dies zeigen ausféndische Untersuchungen, vgl. dazu /nstifut
fir wirtschaftiiche Integration Europas™ a.a Q. Mit 8sterreichi-

schen Daten 148t sich diese Hypothese aber wegen der Kiirze
der allgemeinen Indikatoren noch nicht verifizieren

Abbildung 3
Stabilitatsindikatoren
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bleibt infolge dieser gegenlaufigen Bewegungen nur
ein geringer Nettoeffekt (r=—0,48}

Der Zusammenhang zwischen Arbeitsplatzsicherheit
und Preisstabilitdt ist negativ (r=—0,76) Die Konsu-
menten erwarten aiso bei geringer Beschaftigung und
somit hoher Arbeitsplatzunsicherheit niedrigere Infla-
tionsraten (Preissenkungen relativ zu den Kosten}
und umgekehrt :

Die Beziehung zwischen retrospektiven (vergangen-
heitsbezogenen) und prospektiven (zukunftsorien-
tierten} Indikatoren ist relativ eng, am engsten bei
den Preisen. Der Korrelationskoeffizient betragt
durchschnittfich 0,89, bei den Preisindikatoren 0,94
Die Bindung zwischen Beurteilung und Erwartung hat
sich aflerdings im Zeitverlauf veréndert. Sie war in der
Hochkonjunktur bis 1974 (r=0,83) deutlich héher als
in der Rezession und in der folgenden schleppenden
Erholungsphase {r=:0,69). Das bedeutet, daBl die Be-
ziehung zwischen Urteilen und Erwartungen auch von
der momentanen konjunkturellen Situation abhéngt.
In der Hochkonjunktur neigen die Verbraucher eher
dazu, die vergangene Entwicklung auch in die Zukunft
zu Ubertragen, in rezessiven Phasen werden Urteil
und Erwartung der Verbraucher differenzierter.

Ein deutliches Lead-Lag-Verhéltnis ist zwischen den
ex ante- und ex post-Angaben nicht nachzuweisen,
wenn man den konjunkiurellen Verlauf der Indikato-
ren durch Abweichungen vom Trend zu erfassen ver-
sucht und gleitende Quartalsdurchschnitte verwen-
det, um Zufallsschwankungen weitgehend auszu-
schalten. Auf Grund von Kreuzkorrefationskoeffizien-
ten kommt den Erwartungsindikatoren eher eine
leichte Lead- als Lag-Funktion zu. Diese Koeffizienten
sind bei einem Vorlauf {r=0,86) der ex ante-Fragen
{um 1 Monat) hoher als bei einem ebenso groBen
Nachlauf (r=0,76). Unter den Erwarfungsindikatoren
kommt am ehesten den Erwartungen Uber die finan-
zielle Lage des Haushaltes eine Lead-Funktion zu. Die
Ubereinstimmung der Vorhersagen mit den ex post-
Beurteilungen ist insgesamt eher gering, zum Teil
auch infolge von Sondereinflissen, die von den Kon-
sumenten nicht vorherzusehen waren, sich in ihren
folgenden Urteilen aber niederschlugen. AuBerdem
kommt es nicht s¢ sehr darauf an, wie richtig oder
falsch die Verbraucher eine Entwicklung prognosti-
zieren, sondern welchen EinfluB die Erwartungen zu-
sammen mit den Urteilen auf das Konsum- und Spar-
verhalten haben

AuBere Kontrolle, Einfluf externer Faktoren

Zu zeigen bleibt noch, wie die Ansichten der Konsu-
menten mit der Realitat Ubereinstimmen. Wahrend bei
der inneren Kontrolle die verschiedenen Indikatoren
zum gleichen Zeitpunkt verglichen wurden, missen
bei der Gegenlberstelfung von subjektiven und ob-
jektiven Daten (duBere Kontrolie) insbesondere auch
Lag-Strukiuren berdcksichtigt werden
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Indikatoren der
Kansumentenstimmung

Ubersicht 3
AuBiere Kontrolie der Indikatoren
Entsprechends objektive Variable

Einkommen') Dauerhatte Konsumglter?) Preise?) Sparent) Arbeitslosenrate®)
Il ) Il ) %) ) ] ) %) )

Finanzielle Lage des Haushaltes vor
sinem Jahr . 0 660 -3

Finanzielle Lage des Haushaites in
einem Jahr 0692 —3

Anschaffung ven Kensumgutern in
enem Jahr . . 0414

Preisstabilitat im letzien Jahr

Preisstabilitat im ndchsten Jahr

Entwicklung des Sparens im letz2ten
Jahr . . .

Entwicklung des Sparens im nach-
sten Jahr

Gegenwiartige Sicherheit des eige-
nen Arbeitsplatzes

—0veo -1
—-D733 -2

0437 -3

0438 -1

—0791 -1

Q: Erhebungen des Instituts fiir empirische Seozialforschung — ') Ssisonbereinigtes verflgbares Einkommen zu Preisan 1964 in Verinderungsraten — ?) Saisonbereinigte Aus-
gaben fiir dauerhafte Kensumgiter zu laufénden Preisen In Veriinderungsraten — %) Veranderungsraten des impliziten Preisindex des privaten Konsums — *) Verinderungsra-
tan der Spareinlagenzuwichse von Wirtschaftsunternshmungen und Privaten — *) Saisonbereinigle Arbeitslosenrate — ) Korrelationskoeffizient — 7) 1 gibt jene zeitliche Ver-
schiebung an bei der der Korrelationskoeffizient sein Maximum erreicht — bedautet einen Vorlauf des Indikators + einen Nachlauf

Die Ubereinstimmung der einzetnen Indikatoren mit
den entsprechenden saisonbereinigten objektiven
Daten ist recht gut, am besten meist, wenn man das
Indikatorniveau den Veranderungsraten der objekti-
ven Daten gegen das Vorjahr gegenUberstelit'®). Dies
ist insofern naheliegend, als diese Transformation
meist genau der Fragestellung entspricht. AuBerdem
haben die subjektiven Indikatoren gegeniiber den ob-
jektiven Reihen einen Vorlauf zwischen einem und
vier Quartalen. Da die Ergebnisse der Verbraucherbe-
fragungen bis zu zwei Monate friiher voriiegen als
z. B die Daten der Volkswirtschaftlichen Gesamtrech-
nung, vergréBert sich der Informationsvorsprung der
subjektiven Indikatoren entsprechend

Stellt man die Beurteilung der finanziellen Situation
der Haushalte der tatsdchlichen Realeinkommensent-
wicklung gegeniiber, so ergibt sich die beste Uber-
einstimmung — gemessen am Korrelationskoeffizian~
ten — bei einem Indikatorvorlauf von drei Quartalen
(r=06%) Relativ eng ist auch die Beziehung zwi-
schen der Stabilitdtsbeurteilung und der Verénderung
des impliziten Preisindex des privaten Konsums
(r=—0,77), am starksten ist aber der Zusammen-
hang zwischen dem Indikator der eigenen Arbeits-
platzsicherheit und der Arbeitslosenrate (r=—0,79)
Der Vorlauf betragt in beiden Fallen rund ein Quartai
Die Beurteilung und Erwartung des Sparens.stimmt
im Durchschnitt am besten mit der Verdnderung der
Spareinlagenzuwichse Uberein Daraus kann ge-
schlossen werden, daB sich die Antworten der Ver-
braucher hauptsichiich auf das Kontosparen {auch
gebundene und geforderte Gelder) beziehen Die
Konsumabsichten der Verbraucher eilen den Kiufen

%y Ahnliches fand man auch in deutschen Untersuchungen.
Vgl G.Poser. Die Verwendbarkeit von Urteilen und Erwartun-
gen im Rahmen der Konjunkturanalyse IFO-Studien Heft 1/2
Berlin Minchen 1876,
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dauerhafter Konsumgliter um rund vier Quartale vor-
aus, doch liegt der Korrelationskoeffizient (r=0,41)
infolge der Sondereinfliisse (z B Vorkaufe) nur knapp
Uber der Signifikanzgrenze.

Auf Grund der engen kausalen Beziehung zwischen
den einzeinen dkonomischen GréBen (Sparen, Kon-
sumieren, Einkommen, Brutto-Nationalprodukt )
und den Stimmungsindikatoren, ist auBerdem ein Zu-
sammenhang von subjektiven Indikatoren mit ande-
ren als den entsprechenden objekiiven Daten zu er-
warten

Dementsprechend korrelieren die Beurteilungen des
Sparens und des Einkommens am engsten mit den
Konjunkturschwankungen (r= zwischen 0,78 und
0,81), gemessen in Abweichungen des saisonberei-
nigten Brutto-Naticnatprodukts ohne Land- und
Forstwirtschaft vom Trend, wobei die Indikatoren bis
zu vier Quartale vorauseilen. Den gleichen Vorlauf zei-
gen die Kaufabsichten gegenlber der Verédnderungs-
rate des Brutto-Nationalprodukts ohne Land- und
Forstwirtschaft, doch ist die Bindung nicht so eng
{r=-0,66j.

Ahnlich wie bei der Beziehung 2wischen ex ante- und
ex post-Indikatoren der Preisstabilitat, fihrte bis 1877
die Erwartung niedriger Inflationsraten zu hoheren
Ausgaben (r=0,55; Vorlauf zwei Quartale) Mit Errei-
chen eines ahnlich hohen Inflationsniveaus wie vor
dem Preisschock der Energiekrise, kehrte sich der
EinfluB um (r= —0,39)

Die Beschaftigungslage ist von der momentanen Koen-
junkturlage abhéngig, weshalb sich der Anteil jener
Personen, die den persdnlichen Arbeitsplaiz als si-
cher ansehen, parallel mit der konjunkturellen Situa-
tion &ndert (r=0,90 bei Gleichlauf). Weiters dampfen
unsichere Arbeitspidtze die tatséchliche Kreditnach-
frage {r=—0,66; Vorlauf ein Quartal) und flhren zu
vermehrten Spareinlagen (r=20,52; ein Quartal verzo-
gert)
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Alle diese Ergebnisse stimmen mit theoretischen Vor-
stellungen Uberein, so daB sowohl auf innere als auch
duBere Konsistenz der Indikatoren geschlossen wer-
den kann

In der untersuchten Zeitperiode beeinfluBten externe
Faktoren {fiskalische MaBnahmen, Krisen, Medien,
Ausland, sozioSkonomische Umwelt ) Niveau und
Verlauf der Indikatoren

So waren vor Einflihrung der Mehrwertsteuer (Ende
1972), deren Erhdhung {Ende 1975) sowie der Einflh-
rung der Luxussteuer {Ende 1977) deutliche Aus-
schldge der Stabilitdtserwartungen zu beobachten
Diese fiskalischen MaBnahmen beeinfluBten die Ko-
stensituation der Unternehmer. Dz die Befragten
hauptséchlich von der Annahme ausgehen dirften,
daB die Kosten voll berwélzt werden kdnnen, sank
der Indikator der Preisstabilitdt. Die starkste Reaktion
der Konsumenten zeigte sich aber erwartungsgemas
in der Energiekrise (Anfang 1974), als der Erwar-
tungsindikator seinen absoluten Tiefpunkt mit einem
Uberhang der Pessimisten gegeniiber den Optimi-
sten von 76 Prozentpunkten erreichte

Spar- und Konsumindikatoren verandern sich weitge-
hend parallel. Gegenldufige Bewegungen der An-
schaffungs- und Sparindikatoren sind hauptsachlich
1977 zu erkennen, als freigeawordene beglnstigte
Spargelder, verstdrkt durch die AnkiUndigung der
Mehrwertsteuererhéhung, zu einem Kaufboom dauer-
hafter KonsumguUter fihrten. Die Verbraucher zogen
K&ufe vor und antworteten daher richtig, daB sie
néchstes Jahr nicht so viele Kaufe tatigen wirden;
dadurch sank der Anschaffungsindikator Gleichzeitig
trachtete man aber die Sparguthaben wieder aufzufiil-
len, so daB der Sparerwartungsindikator stieg AuBer-
dem waren sich die Verbraucher bewuBt, daB die Ein-
kommen nicht stark genug steigen wirden, um Kon-
sum- und Sparsteigerungspléne gleichzeitig zu ver-
wirklichen,

Befragungen Uber die gegenwirtige Arbeitsplatzsi-
cherheit'") gibt es seit 1974, also der Zeit, wo Arbeits-
losigkeit gepaart mit Inflation (Stagflation) zum Haupt-
problem im internationalen Wirtschaftsleben wurden.
Im Gegensatz zu manchen Nachbarstaaten (z B. Bun-
desrepublik Deutschland, Schweiz) wurde in Oster-
reich der Sicherung der Arbeitsplétze Prioritat in der
Wirtschaftspolitik eingerdumt, und es gelang die
schirfste Rezession der Nachkriegszeit ohne gré-
Bere Arbeitslosigkeit zu Uberstehen. Trotzdem sank
der Indikator der {aligemeinen) Arbeitsplatzsicherheit
in der zweiten Jahreshaifte 1974 und erreichte im Re-
zessionsjahr 1975 seinen Tiefpunkt {Saldo +22) Of-
fenbar wurden die Konsumenten durch die Meldun-
gen hoher Arbeitslosenzahlen in den Nachbarstaaten

7} Bis Marz 1976 wurde die allgemeine, danach die persénliche
gegenwirtige Arbeitsplatzsicherheit erfragt. Bie Fragen wurden
verkettet und als persoénliche gegenwértige Arbeitsplatzsicher-
heit ausgewiesen

(BRD) beeinfluBt, dhnliches auch fur Osterreich zu er-
warten

Mit der Diskussion um MaBnahmen zur Sanierung der
Zahlungsbilanz in der zweiten Jahreshalfte 1977 sank
der Indikator der erwarteten allgemeinen Arbeitsio-
sigkeit von 84 (im il .Quartal} auf 63 (im Ill Quartal), je-
ner der gegenwiértigen Beurteilung der Sicherheit der
Arbeitsplatze reagierte dagegen kaum (von 160 auf
158). Der Grund dafur durfte, abgesehen von den un-
terschiedlichen Zeitperioden (gegenwirtig oder zu-
kinftig) auf die sich die Fragen beziehen, hauptsich-
lich darin liegen, daB allgemeine Fragen viel starker
von Medien und Ausland beeinfluit werden als per-
sonliche. Dies zeigt auch der Indikator der erwarteten
wirtschaftlichen Lage in Osterreich, der die Einstel-
lung zur eigenen finanziellen Situation durch allgemei-
nere Urteile abst(tzen soli Mit Einsetzen der Diskus-
sion um fiskalische MaBnahmen zur Sanierung der
Zahlungsbilanz nahm der indikator der erwarteten
Wirtschaftslage krafitig ab {von 90 im Il Quartal auf 64
im Il Quartal). Die Einschatzung der finanziellen Si-
tuation des Haushaltes und der Anschaffungen von
Konsumgitern reagierten dagegen viel weniger deut-
lich (Rickgang von 93 auf 81 bzw. von 78 auf 74)
Einen nicht unwesentlichen EinfluB auf die Stim-
mungsindikatoren kénnen demographische und so-
zioBkonomische Faktoren wie Geschlecht, Alter, Be-
ruf und Einkommen haben™). Um das nachzuweisen,
wurden die Indikatoren der Beurteilung und Erwar-
tung der finanziellen Lage der Haushalte in entspre-
chender Untergliederung analysiert. Danach ergaben
sich in den Aussagen der Verbraucher kaum ge-
schlechtsspezifische Unterschiede Dagegen hatten
Alter, Einkommen und soziale Stellung einen deutli-
chen Effekt. Die Einschétzung der Einkommensent-
wicklung wird mit zunehmendem Alter pessimisti-
scher, mit hoherem Einkommen dagegen optimisti-
scher Der Prozentsatz der Familien in jeder Klasse
des laufenden Einkommens, die im betrachteten Jahr
besser gestellt waren als im vorhergegangenen steigt
mit dem Haushaltsnettoeinkommen. In den unteren
Einkommensschichten (bis 5000 S) ist der Erwar-
tungsindikator héher als jener der Beurteilungen, in
den oberen ist das Gegentell zu beobachten Da-
durch gehen die Einkommenserwartungen zwischen
den verschiedenen Klassen weniger auseinander als
die Beurteilungen'). Unter den verschiedenen Be-
rufsgruppen beurteilen Angestellite und Sifentlich Be-
dienstete ihre finanzielle Situation sowohl ex ante als

'®) Manche Autoren sehen in diesem EinfiuB auf der Mikro-
ebene, der sich auf der Makroebene aber aufneben dirite, so-
gar die L.Osung des "Time-Series Cross-Section‘-Paradoxon
vgl dazu G.Nerb a.a Q.

*) Diese Ergebnisse deuten darauf hin, daB im faufenden Ein-
kommen ungeplante Komponenten mitschwingen, die Schéat-
zuagen von Einkommenselastizitdten sowie Konsumneigungen
problematisch erscheinen lassen (‘Friedman-Effekt". Vgt
E u M Streissfer. Konsum und Nachfrage Koin Berlin 1966 )

191




Monatsberichte 4/1979

auch ex post am gunstigsten, Landwirte am schlech-
testen, da ihre Einkommen mit mehr Risiko (Ernte-
schwankungen) verbunden sind und auBerdem meist
auch niedriger. Die einzige Gruppe, die im Durch-
schnitt der erfaBten Periode die Zukunftsaussichten
besser als die vergangene Entwicklung einschétzte
(Erwartungsindikator signifikant hdher als Beurtei-
lungsindikator}, waren die Selbstandigen einschlie-
lich Landwirte. (Zum Teil durfte das mit der gedrlck-
ten Gewinnlage in rezessiven Phasen zusammenhan-
gen.) Gleichzeitig waren die Schwankungen der Aus-
sagen in dieser Gruppe in der Stltzperiode am hdch-
sten®®).

Ubarsicht 4

EinfluB demographischer und soziotkonomischer Faktoren
auf ausgewidhite Stimmungsindikatoren

Soziodkonomische Faktoren Finanzielle Lage des Haushalts

vor ginem Jahr in einem Jahr
Akt 5 AM s
Geschiecht
Manner 8017 703 87 95 774
Frauen 9153 850 87 25 548
Alter
Bis unter 30 Jahre 107 682 860 100 88 930
30 bis unter S0 Jahre 3849 785 86 62 773
50 bis unter 70 jahre 82,85 663 &c 91 585
Beruf
Freischaffende/Selbstindige 7827 927 8114 785
Angestelite 96 84 8234 94 08 932
Offentlich Bedienstete 95 00 813 9o 72 B 15
Arbeiter 9685 837 8994 6§85
Landwirte 64 59 1017 70490 799
Haushalsnettoeinkommen
Bis 30008 7777 g22 8217 §22
3000bis 500085 8158 750 82 58 701
5000bis 70008 82 14 1033 8589 855
7.000 bis 10060 S 97 18 995 9126 1003
(tber 10000 S 102 65 969 94 28 902
Anmerkung

AM = Arithmetisches Mittel
5 Standardabweichung

Q: Erhebungen des Instituts fur empirische Sozialfarschung

Niveau und statistische Kennzahien der
indikatoren, Unterschéatzungstendenz der
Erwartungen

Bei den verschiedenen Indikatoren dominierten in der
untersuchten Zeitperiode meist die pessimistischen
Aussagen, am deutlichsten bei der Beurieilung der
Preisstabilitdt, wo die Pessimisten die Optimisten
durchschnittlich um 50 Prozentpunkte Ubertrafen.

) E.Streissler fand, dall die Sozialpartnerschaft die Unterneh-
mereinkommen in Osterreich starken konjunkturellen Schwan-
kungen unterwarf und sie trendméBig gewinnen lieB Vgl
E.Streissler Sozialpartnerschaft und Gewinne In: Wirtschafts-
politische Blatter Heft 4/1976
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Ubersicht 5
Statistische Kennzahien der Stimmungsindikatoren') der
Kansumenten
Indikatoren Zeitpunkt
gegenwirtig VOr eingem in einem
Jahr Jahr

AM?) 5% AMY) 5% AM?) §%)

Finanzielle Lage des

Haushaltes 806 64 8786 68
Anschaffung von

Konsumgitern . 83¢ 0]
Entwicklung des Sparens 830 4.5 875 30

Preisstabilitdt) . 500 230 880 273
Eigane Arbeitsplatzsicherhert 1569 125

Allgemeine Arbeitsplatz-

sicherheit . 753 207
Allgermeine Wirtschafts-

entwicklung 826 i58
Q Erhebungen des Instituts fir empirische Sozigiforschung - ') Errechnet aus

dem um 100 vermehrten Saido aus positiven und negativen Actwarten — 2 AM =
Arithmetisches Mittel — 3} 5 = Standardabweichung — *) Der Mittehvert des ex
post-indikators ist niedriger als jener des ex ante-Indikators. Auf Grund der Dre-
hung der Vorzeichen ist dies aber gleichbedeutend damit daB die kinftigen Preis-
steigerungen geringer eingeschatzt werden als die vergangenen

Einzig bei den Angaben zur Arbeitsplatzsicherheit
Uberwogen immer die optimistischen Einstellungen.
Der Uberhang der positiven Antworten war so groB,
daB ein Saldo von +57 als “Normalwert” (Mittelwert)
angesehen wurde, was sicherlich in Zusammenhang
mit der speziell dsterreichischen Situation (hoher An-
teil von Pragmatisierien oder sonst rechtlich vor Kin-
digung weitgehend Geschiitzten) und den Erfolgen
bei der Erhaltung der Arbeitsplatze gesehen werden
muB,

Die Erwartungsindikatoren zur finanziellen Lage sind
im Durchschnitt niedriger als jene der Beurteilungen
Bei den Indikatoren der Preisstabilitdt ist wohl das
Gegenteit festzustellen, auf Grund der Drehung der
Vorzeichen bedeutet dies aber, daB die kdnftigen
Preissteigerungen geringer eingeschatzt werden als
die vergangenen Bei beiden indikatoren ist also eine
Unterschéatzungstendenz der Erwartungen zu beob-
achten (Mittelwertfenler) Unterschétzt wird aber
auch die tatsachliche Entwicklung. So ist z.B. bei den
Einkommenserwartungen nur in der Hochkonjunktur
zu Beginn 1973 ein Uberhang der optimistischen Mel-
dungen festzustellen und im Durchschnitt uberwie-
gen sogar die pessimistischen Aussagen, cbwohl die
Realeinkommen von 1972 bis 1977 durchschnittlich
um mehr als 4% pro Jahr gestiegen sind?®").
Interessant ist auch, daB der Beurteilungsindikator
der finanziellen Lage bis 1976 héher war als der Er-
wartungsindilkator, danach war es meist umgekehrt
Dies impliziert eine "Normalitatserwartung” der Ver-
braucher, die zundchst von der tatsachlichen Ent-
wicklung (bertroffen, danach meist untererflllt
wurde.

"y Val. dazu auch K Aiginger Das Element "Vorsicht in Zu-
kunftsdaten Monatsberichte 4/1979
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Der Konsumklimaindex

Berechnung und statistische Eigenschaften

Um aus den vielféltigen Informationen, die in den ein-
zelnen Befragungsergebnissen enthalten sind, ein
Gesamtbild der Verbrauchereinstellungen zu gewin-
nen, hat Kafona die Berechnung eines Glcbalindex
vorgeschlagen Die einfachste Mbgtlichkeit zur Kon-
struktion eines solchen Index ist die Bildung eines
Durchschnitts der einzeinen Stimmungsindikatoren
Dies kann aber dazu flihren, daf die miteinander kor-
relierenden Indikatoren, die weitgehend gleiche Infor-
mationen enthalten, relativ stark auf den Gesamtindex
{==Globalindex) durchschlagen Einen methodisch
weit anspruchsvolieren Weg zur Konstruktion eines
Globalindex stellt die Analyse der prinzipiellen Kom-
ponenten (Faktorenanalyse) dar. Bei dieser werden
nur die wichtigsten |nformationen herausgenommen
und gleichlautende nur einmal verwendet®?)

Die Angaben tber die Arbeitsplatzsicherheit und die
allgemeine wirtschaftliche Lage wurden wegen der
Kiirze der Zeitreihen, jene Uber das Sparen wegen
starker irregulérer Schwankungen im Gesamtindex
nicht berlicksichtigt Die bisherige Analyse zeigte
auBerdem, daB sich der EinfluB der Inflation im Laufe
der Zeit umgekehrt hat, Eine Berechnung eines Kon-
sumklimaindex, der auch Indikatoren der Preisstabili-
tét enthilt, ist daher nur bis 1977 sinnvoll. Dig Analyse
der prinzipiellen Komponenten beschrankt sich somit
auf die verbleibenden fanf Stimmungsindikatoren (Er-
wartung und Beurteilung der finanziellen Lage des
Haushaltes und der Preise, kiinftige Anschaffungen
von Konsumgutern) und auf die Zeitperiode
1972/1977. Sie ergab aus den Aussagen der Konsu-
menten hauptsachlich zwei voneinander unabhéngige
Komponenten, die 86% der Varianz der finf erfaiten
Indikatoren erkldren Die erste représentiert eine Ein-
kommens-Konsumtendenz, wobei der Einfluf - ge-
messen an den Faktoriadungen (das sind partielle
Korrelationskoeffizienten der Indikatoren mit der je-
weiligen Hauptkomponente} — der Einkommenser-
wartungen (r=0,92) stirker ist als der der Einkom-
mensbeurteilungen {r=0,88) und der Konsumerwar-
tungen (r=0,78). Die zweite Komponente gibt dem-
gegeniiber hauptsdchlich den EinfluB der Beurteilung
und Erwartung der Preisstabilitdt (r=0,96) wieder,
wobei die kinftige Einschétzung nur leicht dominiert,
da der Zusammenhang zwischen ex ante- und ex
post-Indikatoren bei den Preisen besonders eng ist
Stabilere Preise verbessern demnach das Konsum-
Klima

Eine optimistische bzw pessimistische Stimmung
der Konsumenten ist also hauptsachlich von den Ein-
kommens- {1 Hauptkomponente) und Preiserwartun-

#) Siehe Anhang A

Ubersicht 8

Hauptkomponent_en der Konsumentenstimmung

Faktcrladungen') mit den
Hauptkomponenten

Indikatoren

Finanziella Lage des Haushaites vor sinem Jahr 08825 00283
Finanziel'e Lage des Haushaites in einem Jahr 09249 02211
Anschaffung von Konsumgitern in einem Jahr Q7777 —04385
Freisstabilitat im letzten Jahr —00371 0 8586
Preisstabilitit im ndchsten Jahr A 000280 08588
Anteil {in %) der gesamten erklarten Varianz 44 8 416

Q Erhebﬁngen des Instituis fir empirische Sozialforschung — °) Partielle Korrela-

tionskoeffizientan zwischen Indikatoren und Hauptkemponenten

gen {2 Hauptkomponente) abhidngig, wobei sich die
Verbraucher in ihren Angaben auf die Vergangenheit
stitzen, die sie weitgehend extrapolieren Die Kau-
fabsichten fallen in beiden Komponenten, insbeson-
dere aber in der zweiten, weniger ins Gewicht.

Die durch die Analyse der prinzipiellen Komponenten
gewonnenen Erkenntnisse lassen sich in mehrfacher
Weise zur Berechnung von Globalindizes verwenden.
Vorerst kann ein sogenannter “Vertrauensindex® kon-
struiert werden, der sich aus jenen beiden Indikato-
ren zusammensetzt, die in der jeweiligen Hauptkom-
ponente dominieren In der vorliegenden Untersu-
chung sind dies die Erwartungen der Einkommens-
und der Stabilitatsentwicklung. Der Vorteil dieses Ver-
trauensindex liegt in der Einfachheit, der Nachteil im
Informationsverlust, der durch das Weglassen ande-
rer Fragen entsteht.

Weiters kdnnen die einzelnen Indikatoren mit den
Faktorladungen der 1. und/oder 2 Hauptkomponente
zusammengewogen werden®®), wodurch alle Informa-
tionen gendtzt werden

Alle berechneten Globalindizes (Durchschnittsindex,
Vertrauensindex, gewogene Indizes} verlaufen erwar-
tungsgemaB recht glatt (der Autokorrelationskoeffi-
zient 1.Ordnung schwankt zwischen 0,76 und 0,88),
insbesondere jene, bei denen den Preisindikatoren
ein hohes Gewicht zukommt {Vertrauensindex
ri=20,81, mit den Faktorladungen der 2. Hauptkompo-
nente gewogener Index r,==0,88)

Der Informationsgehalt der Gesamtindizes ist meist
recht dhnlich. Einzig der mit den Faktorladungen der
1. Hauptkomponente gewogene Globalindex korre-
liert nur wenig mit den Ubrigen; die Korrelationskoeffi-
zienten schwanken zwischen 0,14 und 0,45 Sein In-
formationsinhalt weicht von dem der restlichen Ge-
samtindizes starker ab, da er hauptsachlich eine fir
alle Konjunkturphasen relevante Einkommens-Kon-
sumtendenz herausfittert. Die restlichen betonen zum
Teil den EinfluB der Inflationserwartungen zu stark.
Ihnen kommt daher hauptséachlich in Perioden starker
Preisbewegungen groBere Bedeutung zu.

¥y G Nerb, a.20.; oder EJ. van der Linden: Principal Compo-
nent Analyses with Data from the EEC-Entrepreneurial and
Consumers Surveys 13th Ciret Conference Minchen 1977
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Ubersicht 7

Glattheit und statistische Kennzahlen der berechneten
Konsumklitmaindizes

indizes M At 59 v
Durchschnittsindex . 1803 734 76 103
1 Hauptkomponente®) 0781 869 56 84
2 Hauptkomponenta®) 0875 B11 121 198
Tund2
Hauptkomponente’) 0787 735 71 95
Vertrauansindex”) . 0813 745 08 44
Einkgmmans-Konsumtendanz®) 07238 857 55 64
Q: Erhebungen des Instituts fir empirische Sozialforschung - ') Autokorrela-

ticnskoeffizient 1 Qrdnung -~ 2} Arithmetisches Mittel. — %) Standardabweichung
—~ % Variationskoeffizient = Standardabweichung in Prozent des arithmetischen
Mittels. — *) Mit den Faktorlagungen der 1 Haupikomponente zusammengewoge-
ner Index — °) Mit den Faktoriadungen der 2 Hauptkomponente zusammengewo-
gener index — 7) Mit den Fakiorladungen der 1. und 2 Hauptkomponente zusam-
mengewogener Index — % Stabilitits- und Einkommenserwartungen zusammen-
gewogen — ?) Durchachnitt aus Einkammens- und Anschaffungserwartungen

Im Durchschnitt ist der mit den Faktorladungen der 1
Hauptkomponente gewogene Konsumklimaindex
{Gesamtindex) am héchsten (AM=886,9), iener mit
denen der 2 am niedrigsten (AM=61,1). Bei allen
Gesamtindizes Uberwiegen aber im Mittel die pessi-
mistischen Aussagen die optimistischen. Die absolu-
ten Tiefpunkte erreichen alle berechneten Konsumkli-
maindizes in der Energiekrise (und zwar im | Quartal
1974), die Hochpunkte Ende 1977, ausgenommen der
mit den Faktoriadungen der 1 Hauptkomponente ge-
wogenan Gesamtindex. Dieser erreicht sein (absolu-
tes) Maximum in der Hochkonjunkturphase 1973
{1 Quartal).

Ein deutliches lLead-Lag-Verhélinis der verschiede-
nein Konsumklimaindizes zueinander ist im Konjunk-
turverlauf nicht zu erkennen Die Ubereinstimmung —
gemessen durch den Korrelationskoeffizienten — ist
bei einem Gleichlauf am besten. Am ehesten dirfte
noch dem Vertrauensindex eine geringfigige Lead-
Funktion zukommen.

EinfluB der Energiekrise

Zu untersuchen bleibt noch die Frage, ob die Ener-
giekrise und der kraftige Preissprung Ende 1973 in
der Einstellung der Konsumenten — gemessen
durch die Indikatoren, die in den Konsumklimaindizes
bertcksichtigt wurden — einen Bruch erzeugten. Da-
fir sprechen die Ergebnisse von zwei Faktorenanaly-
sen auf der Querschnittsebene, die vom IFES im
Marz 1971 und Dezember 1973 durchgefiihrt wurden
Im Frihjahr 1971 trat hauptsichlich eine aligemeine
Konsumneigung hervor. Die Verbraucher &uBerten
Konsumabsichten egal, ob sie ihre Einkommensaus-
sichten optimistisch oder pessimistisch beurteilten
Die damalige Konsumneigung war aber nicht Aus-
druck mangelnden Vertrauens in den Geldwert Zwei
Jahre spéter zeigte die Faktorenanalyse ein ziemlich
verandertes Bild Die Konsumneigung trat nicht mehr
dominant auf Wer konsumierte, tat es haupisichlich
aus Optimismus (ber die kinftige Einkommensent-
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wicklung, weil er die Krise fur keine ernste und wirk-
tich eingchneidende hielt oder vor der Inflation flich-
tete?*) Als sich die Krise als dauerhafter erwies,
wurde die konsumsteigernde Flucht in die Sachwerte
zum Teil durch eine konsumdampfende Rezessions-
angst kompensiert

Um den Zeitpunkt des Bruches in den Aussagen der
Verbraucher zu erfassen, wurden die Zeitreihen der
Stimmungsindikatoren  einem  Homogenititstest,
einer sogenannten “Diskriminantenanalyse"®®) unter-
zogen. Die Homogenitatsanalyse lieferte einen Bruch
in den Angaben der Konsumenten im IV Quartal 1973.
Der Bruch fallt also mit dem Beginn der Energiekrise
zusammen, so daB sich der SchluB aufdrangt, da
diese das auslésende Moment war

Der EinfluB des Konsumklimas auf die
Ausgaben fiir dauerhafte Konsumgiiter

Katona versuchte in seinen bahnbrechenden Arbei-
ten der Ansicht entgegenzutreten, daf menschliche
Reaktionen ganz von duBeren Bedingungen bestimmt

) IFES. Kontinujerliche Beobachtung der psychologischen
Verhaltensgrundlagen auf dem Sektor Sparen und Konsum,
Faktorenanalyse, Wien 1974

) Siche Anhang B

Abbildung 4

Vergleich: Kidufe dauerhafter Konsumgiiter mit Konsum-
klimaindizes |
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Abbildung 5
Vergleich: Kéufe dauerhafter Konsumgiiter mit Konsum-
klimaindizes If
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werden Um das Verbraucherverhalten — speziell die
Ausgaben flr dauerhafte Konsumgilter — erkléren zu
konnen, muB man vielmehr auch psychologische Mo-
mente, das Wahrnehmen von Ereignissen, Haltungen
und Erwartungen kennen. Diese werden weitgehend
durch den Konsumkiimaindex erfaBt, der nach Kato-
nas Ansicht hauptsichlich Richtungsénderungen in
der Entwicklung der Konsumnachfrage aufzeigen soll
und den Anforderungen eines Prognoseindikators
gerecht wird

Stellt man die verschiedenen berechneten Konsum-
klimaindizes den Verdnderungsraten der Ausgaben
fir dauerhafte Konsumglter gegendber, so ergibt
sich tatséchlich die beste Ubereinstimmung in den
Wendepunkten bei einem Indexvoriauf von zwei Quar-
talen. Die Intensitdt der Veradnderung wird aber teil-
weise Uber- bzw. unterschatzt. Unterschitzt werden
vor allem die durch Sondereinfiilsse ausgeldsten Vor-
kadufe, Uberschitzt meist die Entwickiung in der
schleppenden Erholungsphase Das bedeutet, daf
der Konsumklimaindex allein nicht ausreicht, die Kon-
sumnachfrage zu erkléren Dies wird eher durch eine
Verbindung der subjektiven Faktoren mit den objekti-

ven Daten zu erreichen sein. Am erfolgversprechend-
sten scheinen dabei Funktionstypen zu sein, in denen
permanentes Konsumverhalten durch verzogerte
Konsumvariable (eine oder mehrere zusammengewo-
gene Perioden) oder durch einen Zeittrend wiederge-
geben wird, wahrend es dem Konsumklima zukommt,
gine Tendenzwende im Verbraucherverhailten anzu-
zeigen. Daneben kénnen auch noch Einkommens-
sowie Kreditvariable beriicksichtigt und Sonderein-
flisse (z.B. fiskalische MaBnahmen) durch eine
“‘Dummy-Variable" erfaBt werden. AuBerdem werden
mit dem Konsumklima eher nominelle Werte (zu lau-
fanden Preisen} als reale (zu konstanten Preisen) er-
klért werden kénnen, da ein Denken der Konsumen-
ten in NominalgréBen vorzuherrschen scheint®).

Ergebnisse der Regressionsanalyse

Eine Regressionsanalyse bestatigt die fruheren Aus-
sagen. Der EinfluB des Konsumklimas in Form der be-
rechneten Globalindizes beschrankt sich groBtenteils
auf die Ausgaben fur dauerhafte Konsumgiter, insbe-
sondere meist auf deren nominelle Werte. Die Wir-
kung auf den gesamten Verbrauch ist hauptséchlich
darauf zurlckzufiihren, daf dieser auch die Ausga-
ben flr langlebige Waren enthalt Dies wird durch die
Tatsache bekréftigt, daB die ermittelten Koeffizienten
des Konsumklimas in den Funktionen fir dauerhafte
Konsumgtiter und fur den gesamten Verbrauch, die in
absoluten Werten geschitzt werden, fast identisch
sind (siehe Gleichungen (7a), (2a), (3a)F").

Bei direkten Schitzungen der Wachstumsraten der
Ausgaben fir dauerhafte Konsumguter ist der Beitrag
des Konsumklimas auf Grund der Fragestellung am
gréften. Etwa ein Drittel jener Restschwankungen,
die durch objektive Variable nicht erfaBt werden kén-
nen, 146t sich durch das Konsumklima erkldren. Der
Determinationskoeffizient der Schatzgleichung, die
eine verzogerte Realisation (saisonbereinigte Vor-
jahrsverénderung der Ausgaben fir dauerhafte Kon-
sumguter der Vorperiode) sowie eine "Dummy-Varia-
ble® enthalt, steigt im untersuchten Zeitraum durch
Einbeziehung des Durchschnittsindex von 0,74 (siehe
Gleichung (7)) auf 0,83 (Gleichung (7b)), nach Be-
racksichtigung des mit den Faktorladungen der 2.
Hauptkomponente zusammengewogenen Gesamtin-
dex (Gleichung (7d}) auf 0,85 {jeweils bei einem In-
dexvorlauf von zwei Quartalen). Gleichzeitig wird der
durchschnittliche {ex post)-Prognosefehler vermin-
dert, und zwar um 17%, wenn man den
Durchschnittsindex in die Schitzgleichung einbe-
zieht Die Verbesserung wird durch die Gewichtung

) G.Nerb, a.a.0.

#") Eine direkte Schitzung liefert einen insignifikanten Einflu3
des Konsumklimas auf die Ausgaben fir nichtdauerhafte Giter
und Dienstieistungen
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Abbildung 6
Einfluf des Konsumklimas auf Kéufe dauerhafter Waren
(Gleitende Drei-Quartaisdurchschnitte)
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des index mit den Faktorladungen der 2 Hauptkom-
ponente noch deutlicher, zumal der Effekt der Infla-
tionserwartungen durch die objektiven Daten kaum
erfafit wird. (Beim Einkommenseffekt kommt dage-
gen dem Konsumklima hauptsachlich eine Fruherken-
nungsfunktion zu: Der (ex post)-Prognosefehler wird
dadurch im Durchschnitt um weitere 10 Prozent-
punkte verringert )28

Weiters zeigt sich, daB die Schatzergebnisse vor
1974 durch die Beriicksichtigung des Konsumklimas
eher verschiechtert wurden Danach wurden sie aber
— vor allem zwischen 1974 und Mitte 1976 — in viel
héherem MaB verbessert. Offenbar wird die Progno-
segite in Phasen starker koniunktureller Bewegun-
gen (inshesonders in rezessiven Phasen) durch die
Einbeziehung des Konsumklimas erhéht Ahnliches
wurde auch in deutschen Untersuchungen erkannt 29)
Es fallt auch auf, daB Prognosen zwischen 1974 und
Mitte 1975 nach Berucksichtigung der Verbraucher-
stimmung pessimistischer wurden, danach optimisti-

28) Die Verbesserung durch die Berlicksichtigung der Ergeb-
nisse der Analyse der prinzipiellen Komponenten war aber nicht
s0 eklatant wie z.B. in engtischen Untersuchungen (vgl. G Nerb,
a.a.0), da die interkorrelaticn der im Konsumklimaindex be-
ricksichtigten [ndikatoren bei den dsterreichischen Daten rela-
tiv gering ist

®y vgl G Poser, aa.0
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scher (siehe Abbildung 8) Die Korrektur erfolgte in
der Uberwiegenden Zahl der Falle in die richtige Rich-
tung
Die aus Schatzgleichungen in verschiedenen Trans-
formationen (reiative, absolute, logarithmische Werte
) ermittelten Regressionskoefiizienten fur das Kon-
sumkiima sind statistisch gut gesichert (Signifikant
bei einer Irrtumswahrscheinlichkeit von hochstens
10% ) Die folgende Interpretation beschrinkt sich auf
die Koeffizienten des Durchschnittsindex, weil dann
Implikationen am ehesten zu sehen sind und auBer-
dem die Koeffizienten von jenen der anderen berech-
neten Globalindizes nicht stark abweichen. Die ge-
schéatzten Beziehungen zeigen, daB im untersuchten
Zeitraum ein Steigen (Sinken) aller im Konsumkli-
maindex vertretenen Indikatoren um 10 Prozeni-
punkte im Quartalsdurchschnitt nach zwei Quartalen
Zu einem durchschnittlichen Zuwachs (einer Ab-
nahme) der Ausgaben fir dauerhafte Konsumglter
von 4% bis 5% (£=0,4797 in Gleichung (/b)) flhrte;
in absoluten Werten bedeutet dies Mehrkdufe (Min-
derkaufe) von durchschnittlich rund 900 Mill S
(#=0,0886 in Gleichung (3a)) Die geschétzte Elastizi-
tat der Ausgaben auf das Konsumklima betrigt 0,30
(siehe Gleichung (4a/} Das heiBt: Veréndern sich die
Stimmungsindikatoren um durchschnittlich 1%, so &n-
dern sich dig Ausgaben fir langlebige Waren um
0,30%. Diese Ergebnisse sind als Durchschnittswerte
in der erfaBten Zeitperiode zu verstehen und natirlich
konjunkturellen Schwankungen unterworfen, da der
EinfluB der Konsumentenstimmung auch von der
herrschenden Konjunkturlage abhangig ist und in re-
zessiven Phasen stirker sein durfte Sie sind daher
als grobe Richtungswerte aufzufassen. Die Hohe der
Koeffizienten zeigt auerdem, dafl Auswirkungen des
Konsumklimas hauptsachlich dann zu erwarten sind,
wenn es zu starken Meinungsénderungen der Ver-
braucher kommt.
Durch die Berucksichtigung des Konsumklimas in
multiplen Regressionsgleichungen dndern sich meist
auch die Koeffizienien der Ubrigen Variablen Die
wahre Abhdngigkeit wird freigelegt, da (stimmungs-
bedingte) irreguldre Schwankungen durch das Kon-
sumkiima zum Teil aufgesogen werden So wird der
Einfiul des laufenden Einkommens groBer, wenn man
die Konsumentenstimmung in die Gleichung mitein-
bezieht {siehe Gleichungen (3). (3a), (4}, (4a), (6},
(6a)) Die Koeffizienten der Trendvariablen bleiben
meist unverdndert {siehe Gleichungen (1), (7a),; (2),
{2a}, (3), (3a)), zumal das Konsumklima hauptsichlich
Wendepunkte der Konjunktur erfaBt Weiters nimmt
die Verbraucherstimmung zum Tell auch auf Sonder-
einflisse bedacht (siehe Gleichungen (1), (fa), (2},
{2a), (5). (5a), (6), (63), (7), (73)}.
Da sich der Einflu8 der inflation offenbar gedreht hat
und in den Aussagen der Verbraucher die Sorge um
die Sicherheit des Arbeitsplatzes immer stérker in
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den Vordergrund tritt — das wird durch den weitge-
hend gleichen Verlauf des Indikators der Erwartungen
Uber die allgemeine Wirtschaftsentwickiung und die
Arbeitsmarktlage bestétigt (r=0,86) —, muB kunftig
in einem Konsumklimaindex die Einschatzung der Ar-
beitsmarktlage an Stelle der Inflation treten. Trotz der
nur kurzen zur Verflgung stehenden Zeitreihe wurde
versucht die Arbeitsplatzsicherheit im Konsumkli-
maindex zu berlcksichtigen Nach Prufung mehrerer
Moglichkeiten (z B. Verkettungen) wurde folgender
L&sungsweg beschritten: Da der Indikator der erwar-
-teten Anschaffung von dauerhaften Konsumgitern
und der der Arbeitsmarktlage im erfaBten Zeitraum
sehr eng miteinander korrelieren (r=0,87), wurden
die Erwartungen Uber die Kéaufe von Konsumgltern
als “Proxy® fir die Einschatzung der Arbeitsplatzsi-
cherheit in der Periode 1972/1978 verwendet. Der
neu ermittelte Gesamtindex ("Einkommens-Konsum-
tendenz®) enthalt somit neben den Erwartungen zur
finanziellen Lage die Frage Uber die Anschaffung von
Konsumguitern®®) Mit diesem Index konnte die (ex
post}-Prognose nach 1977 durchschnittlich um rund
23% verbessert werden.

In der ékonomischen Literatur wird oft bei Fehlen von
Verbraucherbefragungen die Arbeitslosen- und die
Inflationsrate (einzeln oder additiv zusammengefaBi)
als “Proxy“ fir das Konsumklima verwendet®'). Ver-
sucht man das auch mit &sterreichischen Daten, so
zeigt sich, daB die Ergebnisse in der untersuchten
Zeitperiode statistisch weit schlechter abgesichert
sind, als wenn man Befragungsdaten verwendet
{siehe Gleichung (8)) Die direkte Ermittlung der Kon-
sumentenstimmung ist also objektiven Proxyvariablen
vorzuziehen

Zusammenfassung und Ausblick

Zusammenfassend kann gesagt werden, daB durch
die Berucksichtigung der Konsumklimaindizes (ex
post)-Prognosen der Ausgaben fir dauerhafte Kon-
sumguter verbessert werden, hauptséchlich in kon-
junkturell bewegteren Perioden und wenn es zu aus-
gepragten Meinungsinderungen der Verbraucher
kommt Die Konsumentenstimmung wird den Anfor-
derungen eines Prognoseindikators gerecht Die
Konsumklimaindizes haben im Durchschnitt der un-
tersuchten Periode einen Vorlauf gegenlber den ob-
jektiven Daten von zwei Quartalen Weiters zeigte die
Analyse, daf} sich die Resultate durch Beriicksichti-
gung der Ergebnisse der Faktorenanalyse verbessern

*) Dieser Index ist dem mit den Faktorladungen der 1. Haupt-
komponente zusammengewogenen Index sehr &hnlich
{r=0,95)

Y Vi, AMarkowski—E.E Paimer. Fluctuations in the Con-
sumption Ratio in Sweden, Stockholm 1977, Oder: M C.Lovelf.
Why Was the Consumer Feeling So Sad? In; Brookings Papers
on Economic Activity Washington 2/1975

lassen und direkte Befragungen der Konsumenten
durch objektive Proxyvariable kaum ersetzt werden
kénnen. Die Hoffnungen auf die Verwendbarkeit sub-
jektiver Variabler sollten freiiich nicht zu hoch ange-
setzt werden: Sie sollten sich hauptsdchlich auf den
Tendenzcharakter dieser Informationen richten Auf
die Beobachtung objektiver Variabler wird man aber
weiterhin nicht verzichten kénnen.
Verbesserungen in den Ergebnissen kénnten in Hin-
kunft durch sogenannte “Zufallsschranken® erzielt
werden. Bewegen sich die Aussagen der Konsumen-
ten innerhalb gewisser Bandbreiten, so ist noch auf
keine Verhaltensénderung zu schlieBen Diese Band-
breiten miiBten natiirlich flexibel sein und der jewaeili-
gen Situation angepaBt werden AuBerdem wire es
sinnvoll, die Bandbreite nach oben und unten unter-
schiedlich anzunehmen Dadurch wurde man der Tat-
sache gerecht, daB die Reaktion der Verbraucher auf
gute oder schlechte Nachrichten verschieden stark
ausfallt Diese Fragen sind aber sehr komplex und be-
dirfen langerer Erfahrungen mit Verbrauchererhe-
bungen, so dafB sie in dieser Studie noch nicht be-
rucksichtigt werden konnten,

Michael Wiiges

Anhang A

Analyse der prinzipiellen Komponenten®?)

Dieses Verfahren der deskriptiven Statistik soll den
Informationsgehalt vieler mehr oder weniger miteinan-
der korrelierter Variabler mit einigen wenigen paar-
weise unabhingigen Hauptkomponenten erfassen.
Diese Hauptkomponenten sind Linearkombinationen
der urspringlichen Variablen und so konstruiert, daB
die erste das Maximum der Varianz der ursprungli-
chen Variablen (Gesamtvariablenvarianz), die zweite
das Maximum der noch verbleibenden Varianz und so
fort reprasentiert. Zum besseren Verstandnis werden
die wichtigsten Arbeitsschritte kurz erlautert

Um Dimensionsprobleme zu umgehen, wird vorerst
die Ausgangsmatrix X — in unserem Fall die der Kon-
sumklimaindikatoren — in eine standardisierte Matrix
C Gberflhrt, in dem die Originalwerte x; durch ¢, =
{(x;; — x)/s; ersetzt werden, wobei x; der Mittelwert
des Indikators / und s; einen Schitzwert seiner Stan-
dardabweichung darstelit C'Cist dann die Matrix der
Korrelationskoeffizienten der indikatoren X Zur Er-
mittlung der prinzipiellen Kemponenten werden aus
dieser Korrelationsmatrix die charakteristischen Wur-

2y Vgl. K.Uberfa. Faktorenanalyse, Berlin, Heidelberg. New York
1971 — D E Freitag: Multivariate Verfahren — Teil IV, In: Jahr-
buch der Absatz- und Verbrauchsforschung, GflK, Ndrnberg,
24.Jahrgang, 1/1978, Berlin 1978 — J Johnsfon' Econometric
Methods 2nd Edition, New York 1972 — G Nerb 2aC — E /-
van der Linden aa0
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zeln gezogen (Eigenwertproblem). Zu jeder dieser
charakteristischen Wurzeln gibt es einen charakteri-
stischen Vektor (a), dessen Elemente als Faktorla-
dungen bezeichnet und als Gewichte eines Index —
der entsprechenden prinzipiellen Komponente — in-
terpretiert werden kdnnen Dem groBten Eigenwert
{charakteristische Wurzel) entspricht die 1 prinzi-
pielle Komponente, dem nachstgriften die 2 usw
Die Summe der Eigenwerte steilt die Varianz dar, der
Beitrag eines Eigenwertes zu dieser Summe jenen
Teil der Varianz, der auf die jeweilige Hauptkompo-
nente entfallt (Varianzanteil)

Die Eigenvektoren {charakteristische Vektoren) kdn-
nen in beliebiger Weise normalisiert werden. Nahelie-
gend ist es, dies so zu tun, daB die Summe der Qua-
drate der Komponenten jedes Vekiors dem dazuge-
hérigen Eigenwert entspricht, also gilt

[

=3i=}\,]

| =

Dadurch werden die Faktorladungen zu partiellen
Korrelationskoeffizienten der Hauptkomponenten mit
den ursprunglichen Variablen

Ubersicht A1

Hauptkomponenten der Konsumentenstimmung

Indikatoren Fakterladungen') mit den

Hauptkomponenten

unrotiert rotiert?)
| ] ! Il

Finanzielle Lage ces Haushaltes

vor ginem jahr 07511 Q464 08825 00263
Finanzielle Lage des Haushaltes

in einem Jahr . 06904 06539 06249 02211
Anschaffung von Konsumgutern

in einem Jahr . . 08913 00117 Q7777 —04355
Preisstabilitét im letzten Jahr —~05120 08125 -—-00371 09596
Preisstabilit4t im nachsten Jahr —0 4721 08357 00090 0598
Varianzantell in % 46 4 400 448 “E

Q: Erhebungen des Instituts fir empirische Sozialtorschung — 1) Particile Korrela-
tiongkoeffizienten zwischen indikatoren und Hauptkomponenten --2} Rotiert um
30° entgegen dam Uhrzeigersian

Theoretisch gibt es so viele Hauptkomponenten wie
Variable Bei praktischen Analysen zeigt sich aber,
daf bereits wenige Hauptkomponenten einen relativ
groBen Teil der Gesamtvariablenvarianz ausschdpfen;
im vorliegenden Fall erklaren zwei Komponenten 86%
der Varianz der erfaten Indikatoren. Schwierigkeiten
ergeben sich aber in der Praxis oft bei der Interpreta-
tion der Komponenten Im Idealfall, wenn eine Reihe
von Variablen nur auf einen Faktor (Komponente)
substantieife Ladungen aufweist und pro Faktor ent-
weder nur hohe oder nur “Nuii-Ladungen® auftreten,
ist es leicht, sich vom Inhalt des Fakiors einen Ein-
druck zu verschaffen Dann reprdsentiert er den ge-
meinsamen Inhalt jener Variablen, die hoch auf ihn la-
den. Diese sogenannte Einfachstruktur stellt eher die
Ausnahme als die Regel dar Man kann sie aber durch
Achsenrotation erreichen, die nach objekfiv analyti-
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schen Kriterien durchgefihrt werden muB Eine be-
sonders effiziente Art ist die *Varimaxmethode®, bei
der der Rotationswinkel so gewahlt wird, daB die Va-
rianz der Faktortadungen maximiert wird Dadurch ist
sichergestellt, daB mdoglichst viele hohe bzw. "Null-
Ladungen® pro Faktor vorhanden sind Im vorliegen-
den Fall war eine Rotation notwendig, da der indikator
der erwarteten finanziellen Lage mit beiden Faktoren
etwa gleich hohe Ladungen aufwies

Anhang B

Diskriminantenanalyse®®)
Mit dieser Methode wird untersucht, ob ,Normal-
werte® {Durchschnittswerte) von Zeitreihen in zwei
verschiedenen Zeitperioden signifikante Differenzen
aufweisen Man hat p normalverteilte Variable X; ,
X, und davon je A Beobachtungen. Diese Beobach-
tungsdaten teilt man in zwei Gruppen fir =1,
Nound t= N + 1, . N N, = Num zu unter-
suchen, ob die Beobachtungswerte der 2, Gruppe si-
gnifikant von jenen der 1. Gruppe verschieden sind
(also ein Homogenitdtstest) Dafir berechnet man die
Mittelwerte

in jeder Gruppe und von jeder Variablen, bildet die
Differenzen

und daraus eine Linearkombination
Z= kd + k,d,

Z soll mbglichst groB sein, wenn sich die beiden
Gruppen stark unterscheiden Um dies zu erreichen,
miBte man theoretisch alle k, = oo setzen. Praktisch
wahlt man die Koeffizienten so, daB bei gegebener
Varianz von Z der Wert von Z° ein Maximum erreicht
{Maximierung unter Nebenbedingung) Zur Berech-
nung bildet man daher

Flhky . k) =2 —rQ=
v
= Zkkdd, ) 2kKS,
mit
s,= 20, —x) x, - %)

i 7

9} Vgl G Tintner. Econometrics New York 1952
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und A als Lagrange-Multiplikator Dieses Gleichungs-
system I8st man nach & (/= 1,
wendet sie fur den Signifikanztest der Hypothese
¢ = O mit der TestgroBe

Nummer
der
Glelchung

7
7a
z
Z2a
3
22
4

4a

73

7k

7e

7d

") In allen geschatzten Gleichungen wird das Niveau des Konsumklimas bzw in den Gleichungen 4 und 4a dessen Logarithmus verwendet Vgl & Nerb a a O — ?) log = log-
arithmisch; A 0f = tingar in relativen Differenzen gegen das Vorguartal; A 04 = linear in absoluten Differanzen gegen das Vorjahr: A 04 = linear in relativen Ditferenzen gegen

das Vorjahr

CINSG1
CDAKGT
DUM
KKL
KKLZ
KKLV
KKL1Z
VERF

¢

PRKK

die nach

, P auf und ver- Fone oo

verteilt ist. (5’2 errechnet sich aus der Beziehung

. N—p—1)FA 52 Nl (ki + ...kpdp))
=, ]
p{t— A N
Konsumfunktionen
Abhéngige Funktions- Kon- t KKL_,') DUM VERF VERF_, VERF_, CDAKGY_, =] o W
Variabta typ? stante
CINSGT linear 5870359 24383 —12443 089 1.04
absolut 1 2 54
GINSG? linear 50 8202 24528 00952 —10613 089 138
absolut g 2 65 &7
COAKGY linear 78334 43103 —0,8166 088 077
absolut 5 g 42
CDAKGY linear 21188 03043 G 0807 —0 6789 o091 123
absolut a7 g 36 45
CDAKGT linear —12 8956 —0 6305 00,3390 88 133
absolut &7 &7 38
CDAKGT linear --22 74838 —{(18482 00888 Q4037 Qg2 210
absolut a8 48 27 25
CDAKGT log — 05131 - 00697 32318 07838 6393 248
77 30 7 28
CDAKGT log — 24072 02873 — 00615 0 3449 086277 094 272
39 47 32 51 32
COAKGT ROY 4 8461 — 67590 —04180 050 186
24 728 43
CDAKGT ARo7 —25 8703 04229 — 58863 —05142 067 235
43 37 29 a3t
CDAKG? A4 — 04918 — 15718 00781 8513 077 207
11g 14 7t 20
CDAKGY A4 — 52756 00625 — 13836 01154 Q7383 ogs 259
24 26 13 42 18
GOAKGT Rod 51801 — 152528 G 5880 074 210
39 12 24
KKLV_,
COAKGT Rod —16 9080 03084 —137830 05387 082 258
48 326 14 24
KKL_,
CDAKGT ho4 —28 1892 04797 —14 1488 05433 083 251
38 32 13 23
KKL12._,
CDAKG? AO4 -30 4775 04883 —142449 05500 Q82 248
40 34 73 23
KKL2_,
CDAKG? R 04 - 14 8485 03556 —134887 04983 Q88 288
38 28 73 24
PRRK
CDAKGT A 07438 00683 —151155 05967 075 222
611 a2 13 24

Verzeichnis der Variablen

Saisonbereinigte Verbrauchsausgaben insgesamt zu laufenden Preisen

Ausgaben flr dauerhafte Konsumgiter saisonbereinigt zu faufenden Preisen

Dummyvariable; erhali den Wert —1 bei Vorldufen und + 1 bei der folgenden Kaufzuriickhaltung
Durchschnittsindex der Stimmungsindikatoren

Mit den Faktorladungen der 2 Hauptkomponente zusammengewogener Index

Vertrauensindex

Mit den Faktorladungen der 1. und 2. Hauptkomponente zusammengewogener Index
Verflgbares persdnliches Einkommen zu laufenden Preisen, saisonbereinigt

Zeittrend

,Proxyvariable” fir das Konsumklima; Arbeitslosen- und Inflationsrate additiv zusammengefat.
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