_ MONATSBERICHTE DES
OSTERREICHISCHEN INSTITUTES

FUR WIRTSCHAFTSFORSCHUNG
Beilage WNr. 40

XXIX, Jahigang, Nr. 8 September 1g56

Neuberechnung des Index der
Einzelhandelsumsatze

WIEN 1956

IM SELBSTVERLAGE DES OSTERREICHISCHEN INSTITUTES FUR
WIRTSCHAFTSFORSCHUNG, WIEN, I, WIPPLINGERSTRASSE 34



Neuberechnung des Index der
Einzelhandelsumsiitze

Gliederung
Seite
Umiang und Bedeutung der Umsatzstatistik . . 3
Erhebungsgrundlagen und Repriisentation .. - 4
Gliederung und Gewlchiung . . . . o 5
Ergebnisse des neuen Index . . o . 7

Vergleich des neuen Index mit dem alten .. . 10



1956

Neuberechnung des Index der Einzelhandelsumsitze

Dank der Mitarbeit zusitzlicher Fivmen, die gréfitenteils auch am Konjunk-
turtest mitwirken, st das Institut in der Lage, seinen seit 1951 berechneten Index
der Einzelhandelsumsitze zu erweitern und zu verbessern. Die Reprisentation
des Fachhandels wurde vergréfert, es war méglich, die Bundeslinder stdrker zu
beriicksichtigen, zusdtzliche Handelssparten zu evfassen und die Gewichiung zu
verfeinern. Die Neuberechnung hdlt sich weilgehend an die Richtlinien, die von
einer Arbeitsgruppe der ,Konferenz Ewiopiischer Statistiker fiir Umsatz.
statistiken des Einzelhandels ausgearbeitet wurden.

Der neue Index stimmi iibey lingeve Zeitrdume bemerkenswert gut mit dem
alten iibervein — ein Zeichen dafily, daff die bisherige Bevechnung trotz vevschie.
denen Schwichen gute Ergebnisse lieferte Er kann jedoch dank der griferen
Zohl der matarbeitenden Betviebe viel weiter aufgegliedert werden und bietet
damit der Konjunktur. und Wirtschafispolitik bessere Grundlagen filv sozial-
und wirtschaftspolitische MafSnahmen und dem Kaufmann evhohte Vergleichs-
méglichkeiten nach Betriebsformen und Branchen.

Die vorliegende Studie beschreibt zundchst die Berechnungsmethode des
newen Umsatzindex und interpretiert anschliefend seine Evgebnisse.

Umfang und Bedeutung der Umsatzstatistik

Als Einzelhandelsumsitze gelten im vorliegenden
Zusammenhang Verkiule an Letztverbraucher von
Unternehmen, die ithrer Titigkeit nach tiberwiegend
zum Finzelhandel zdhlen, Nicht erfafft werden die
Detailumsitze von Handwerkern (z. B Bicker, Flei-
scher, Taschner, Schneider) an eigenen und fremden
Erzeugnissen, von Gaststitten, GroBhandels. und In-
dustriebetrieben, die nicht iiber eigene Verkaufs-
stellen erfolgen, sowie Verkiute von Einzelhindlern
an Weiterverarbeiter (insbesondere im Handel mit
Eisenwaren, Lacken und Farben). Als Zeitpunkt des
Umsatzes gilt im allgemeinen der Kaufabschlufb und
nicht die Bezahlung. Kreditverkiufe werden daher
grundsitzlich schon beim AbschluB des Geschittes
mit dem ganzen Kaufbetiag als Umsatz erfaBt. (In dex
Praxis muB allerdings manchmal von diesem Grund.
satz abgegangen werden, da einzelne Betriebe nur die
Kasseneinginge als Umsatz registrieren.) Als Umsatz.
werte gelten die effektiven Verkaufserldse; Rabatte
und Kassaskonti, die unmittelbar beim Verkauf ge-
wiihrt werden, sind bereits abgezogen. Periodisch ge.
wihrte Rabatte (z. B. Riickvergiitungen der Konsum.
genossenschaften, Preisnachldsse auf Sparbons u. )
kénnen dagegen nicht beriicksichtigt werden, da ihie
Hohe im Zeitpunkt des Verkautes noch nicht bekannt
ist. Die hier gewihlte Begriffsabgrenzung entspricht
weitgehend der international #blichen Termino-

logie!). Die Umsatzstatistik des sterreichischen Ein-
zelhandels ist daher mit den Statistiken anderer Liin-
der vergleichbar

Die Umsiitze des dsteireichischen Einzelhandels
werden fiir die Jahre 1954 und 1955 auf 33 Mrd S
und 36 Mrd. § geschitzt. Sie erreichten damit 1und
56%, der gesamten privaten Konsumausgaben. Da die
iibrigen Konsumausgaben — fiixr Waren und Leistun-
gen, die nicht vom Einzelhandel verkauft werden —
statistisch nur mangelhaft erfallt werden kénnen, ist
die Statistik der Finzelhandelsumsiitze (nicht nur in
Osterreich) der wichtigste Anzeiger tiix die kurzfiistige
Entwicklung des privaten Konsums und tir Verinde-
rungen der Konsumgewohnheiten, Viele wirtschafts-
und sozialpolitisch wichtige Untersuchungen iiber das
Konsumniveau (Lebensstandard), r1egionale und
warenmidBige Verschiebungen der Verbrauchsstuk-
tur, Preis- und Einkommenselastizititen der Nach.
frage, Konsum- und Sparneigung der Bevolkerung
stiitzen sich auf die Frgebnisse einer entsprechend
gegliederten Umsatzstatistik. AnBerdem liefert sie in
Verbindung mit ciner Kostenstatistik Unterlagen
itber die Eriragslage des Finzelhandels und erleichtert
es, seinen Anteil am Volkseinkommen zu berechnen.

1y Internationale Richtlinien und Definitionen wurden
von der ,Konferenz Euvopdischer Statistiker”, Arbeitsgruppe filr
Statistiken der Grof3- und Finzelhandelsumsitze, im April 1955
in Genf ausgearbeitet.



Gemeinsam mit der Produktions- und AuBenhandels-
statistik erlauben die Umsatzindizes des Einzelhandels
auch Riickschliisse aunf die Lagerbewegung, die in
Osterreich deizeit statistisch noch nicht erfaBt wird
SchlieBlich kénnen aus Umsaiz- und Beschifiigten-
indizes auch Produktivititskennziffern ermittelt
werden

Betriebswirtschaitlich dient eine ausreichend ge-
gliederte Umsatzstatistik vor allem dem Finzelhandel
selbst. Sie bietet dem Kaulmann u. a. die Moglich-
keit, seine Umsétze mit den Umsdtzen der gesamten
Branche zu vergleichen und dadutch seine Leistung
zu kontrollieren. Aber auch die Industiie stiitzt sich
bei ibrer Produktions- und Absatzplanung zunch.
mend aul die Umsatzstatistik des Einzelhandels

Ethebungsgrundlagen und Reprisentation

Die neuwe Umsatzstatisttk beruht ebenso wie die
alte auf den monatlichen Meldungen von Firmen,
die bereit wairen, ithre Umsitze (absolut oder in In.
dextorm) lanfend bekanntzugeben Fiir eine streng
wissenschaftliche Stichprobenerhebung {ehlen die
nétigen Unterlagen iiber die Gesamtmasse, aus der
die Stichprobe gezogen werden sollte Die Handels.
kammer verfiigt bisher iiber kein vollstindiges Regi-
ster der bestehenden FEinzelhandelsgeschiftely Auch
das bei den Steuerbehdrden anfallende Material ist
nicht verwendbar, da es nicht ausreichend nach
Wirtschattszweigen gegliedert ist?} Die nenc Betriebs-
zihlung jedoch, die brauchbaie Unterlagen fiir eine
Stichprobenerhebung lietern konnte, ist noch nicht
abgeschlossen

Da Grofibetriebe im allgemeinen leichter zus
Mitarbeit gewonnen werden kénnen als kleine und
mittlere, fithit eine auf frefwilligen Meldungen basie-
rende Statistik zu veizerrten Eigebnissen, wenn sich
die Umsétze der einzelnen Gruppen sehy verschieden
entwickeln. Aus diesem Grunde hat sich das Institut
bei der Neuberechnung des Umsatzindex vor allem
bemiiht, die Frhebungsbasis fir kleine und mittlere
Betriebe zu erweitern. Insgesamt wurden zusitzlich
rand 300 vorwiegend mittlere und kleinere Einzel.

1) Die Statistik der Kammermitglieder erfafSit die Unter-
nehmer und zihle daher nicht die Filialbetriebe — auBer sie
sind {n einem anderen Bundesland. Sie unterscheidet auch
nicht zwischen GroB- und Einzelhandel sowie dem Handel als
zusiitzliche oder ausschliefliche Titigkeit, Die Statistik der
Fachgroppenmitglieder erfafit die Handejsberechtigungen und
enthdlt daher viele Doppelzhlungen. In beiden Statistiken las-
sen sich ausgeiibte und stillgelegte Berechtigungen nicht tren-
nen, solange die Mitgliedschaft weiter besteht.

2) Eyst seit kurzem ist man bestrebt, die Steuerirdger der
gewerblichen Wirtschaft und das hei der Veranlagung anfal-
lende statistische Material mit Hilfe der Handelskammern nach
Wirtschaftszweigen und Branchen aufzugliedern.
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geschiifte des Fachhandels, 23 mittlere Kaufthiuser
und nur 2 Filialunternehmen mit 15 Zweigstellen er-
faBt. Daduich konnte die umsatzmiBige Reprisenta-
tion der Fachgeschiifte mehr als verdoppelt und die
der Warenhiuser um ein Viertel erthéht werden.

Erhebungsbasis und Reprisentation des neuen

Umsatzindex
Zahl der Erfafite Um- Umsgatz-r
erfaliten  sirze i J 1954 miBige Re-
Geschiifte Mill 8 prisentation
%
Fachhandel! ,......... . 711 1207 0 4'8
Konsumgenossenschaften 1451 16508 100 ¢
Warenhiuser ... . Cee 28 768 2 568
Lind! Gemischrwarenhandel ~— ...... i4 180 33
Zusammen 2204 3.644°0 127
Tabaktrafiken . ..,,.. 14.786 1,957 0 1000
Insgesamt 16990 5601°0 1873

1) Anteil der erfaBiten Umsitze an den geschitzten Gesamtumsitzen

Trotz dieser Erweiterung der Erhebungsbasis
scheint der Fachhandel auch im neuven Umsatzindex
noch immer verhilinismiBig schwach vertreten. Wih.
1end die Umsitze der Konsumgenossenschaiten, die
vom Konsumverband zentral gemeldet werden, voll-
stindig vnd die Umsiduze der Warenhiuser zn etwa
57%/ erfaBt werden, betrdgt die durchschnittliche
Reprisentation im Fachhandel nur 5% Der erfaBte
Umsatzantei]l schwankt in den einzelnen Branchen
rwischen 3%, (Nahrungs- und GenufBimitiel, Elekiro-
waren, Uhren und Schmuckwaren) und 23% (Schuhe).
Die Erhebungsmasse ist jedoch im Fachhandel so
groB, daB sich schon mit verhilinismiflig geringen
Auswahlprozentsitzen gute Ergebnisse erzielen lassen.
Aus diesem Grunde begniigen sich auch in anderen
Lindern die Umsatzstatistiken des Fachhandels meist
nit einer bescheidenen Reprisentation Der jihrliche
Betriebsvergleich des Kolner Institutes fiin Handels-
torschung z. B. stiitzte sich zuletzt (1954) auf rund
2 560 Fachgeschiite, die etwa 4%, der Gesamtumsitze
tatigten Bei der monatlichen Statistik ist die Repri-
sentation noch geringer. Auch im Durchschnitt aller
Betriebsformen hilt der neue Osterreichische Index
mit einem Umsatzanteil von 189/ (ohne Tabaktrafi-
ken 13%/) einem internationalen Vergleich stand Die
Statistik der Finzelhandelsumsitze des Statistischen
Bundesamtes der Bundesrepublik Deutschland z. B
exfalBt etwa 25%,, die Statistik Dinemarks 100/p det
Gesamtumsitze, obwohl in beiden Lindern gesetz-
liche Meldepflichi besteht In den meisten europii-
schen Lindern ist die Reprisentation gevinger, viel-
lach werden sogar nui Konsumgenossenschaften,
Filialbetricbe und groBe Warenhiluser erfaf3ts).

%) Eine Zusammenstellung tiiber die Berechnungsgrund-
lagen der Umsatzstatistiken des Einzelhandels in den europii-
schen Lindern wurde auf der Tagung der Arbeitsgruppe firx
Statistiken der GroB- und Einzelhandelsumsitze im April 1955
in Genf vorgelegt.
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Umsatzstatistiken, die auf den Meldungen einer
gleichbleibenden Zahl von Betrieben beruhen, ent-
halten im allgemeinen einen systematischen Fehler:
sie vernachlissigen Veridnderungen des Betriebsbestan-
des durch Neugriindungen und SchlieBungen von
Geschiiften. Diese Schwiche wird in der Umsatz-
statistik des Institutes zum Teil dadurch ausgeschal.
tet, daf3 bei den Konsumgenossenschaften und Filial-
betiieben, die in den letzten Jahren stirker expan-
diertenals Einzelgeschiftel), jeweils die Gesamtumsitze
(unter Beriicksichtigung neu gegriindeter oder ge-
schlossener Filialen) erfat werden

Gliederung und Gewichtung

Wie in den meisten Lindern wurde das Erhe-
bungsmaterial in Form von Umsatzindizes ausgewertet.
Auf die z B in den USA und in der Bundesrepublik
Deutschland iibliche Berechnung von ahsoluten Um-
satzwerten {(durch Multiplikation der erfaliten Bran.
chenumsitze mit den reziproken Werten dex geschitz-
ten Reprisentationsquoten) wurde veizichtet, da sie
eine Genauigkeit vorgetduscht hitte, die bhei dem
vorliegenden Erhebungsmatevial nicht erreichbar ist
(vor allem konnten die Reprisentationsquoten viel-
fach nur grob geschiitzt werden) Auflerdem wird die
unterschiedliche Entwicklung der Branchen und Be-
triebsformen durch Indizes besser veranschaulicht als
duich absolute Zahlen. Als Basis {iir die Indexberech-
nung wurde zum Unterschied vom alten Index, der
auf dem Monatsdurchschnitt 1948 aufgebaut war, der
Monatsdurchschnitt 1954 gewidhlt Die neu mitarbei-
tenden Firmen waren vielfach nicht in der Lage oder
nicht bereit, ihre Umsiitze filr weiter zuriickliegende
Tahre zu melden

Der neue Umsaizindex ist sowohl nach Bran.
chen als auch nach Betriebstormen reicher gegliedert

1) Nach der Statistik der Bundeskammer der gewerblichen
Wirtschaft hat im Jahre 1955 die Zahl der Stammbetriebe im
Handel (GroB- und Einzelhandel zusammen) um 388 und die
dex Filialbetriecbe um 644 zugenommen Der griBte Teil dex
neuen Filialen entfillt allerdings auf die zusitzlichen Verkaufs-
stellen (vielfach nur Sazisonbetriebe) von kleinen und mittleren
Einzelhandelsgeschiften Die Eilialen von GroBunternehmen
(Konsumgenossenschaften und private Unternehmungen mit
mehy als 3 Filialen) haben nach vorliufigen Angaben nur um
116 zugenommen (Konsumgenossenschaften 51, private Unter-
nehmen 63). Zihlt man die Filizlen der Klein- und Mittel-
betriebe za den Stammbetrieben, denen sie ilirer Form und
Struktur nach eher als den Tilialbetiieben im engeren Sinne
entsprechen, so ist von 1954 auf 1955 die Zahl der Stamm-
betriebe des Handels {GroB- und Finzelhandel zusammen) um
etwa 10/ gestiegen (im Einzelhandel allein diirfte der Zuwachs
etwas gréBer sein), wihrend sich die Abgabestellen dex Kon-
sumgenossenschaften um 4%, und die Filialen der kaufménni-
schen GroBbetriebe um etwa 5%, verrmmehrt haben
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als der alte. Branchenmdfig ist er in 5 (bisher 4)
Hauptgruppen unterteilt: Nahrungs- und GenuBmit-
tel, Tabakwaren, Bekleidung, Wohnungseinrichtung
und Iausrat, Sonstiges. Die drei letzten Gruppen sind
gleichzeitig auch nach der Betriebsform (¥Fachhandel
und Warenh#user) gegliedert?),

Die Branchen.Hauptgruppen zerfallen weiters in
13 (bisher %) Untergruppen: Textilien, Schuhe,
Mobel, Teppiche, Mdbel- und Vorhangstoffe, Haus-
rat, Glas und Porzellan, Elekirowaren, Fahizeuge,
Photoartikel, Lederwaren, Parfumerie- und Diogerie-
waren, Papierwaren, Biicher, Uhren und Schmuck-
waren. AubBerdem gibt es 4 (bisher keine) Teilgrup-
pen fiwr Textilien: Meterware, Oberbekleidung,
Wische, Witk- und Strickwaren, gemischtes Sorti.
ment?). Die Aufgliederung in Untergruppen mulfite
sich auf den Fachhandel beschiinken, da die Waren-
hiuser und Konsumgenossenschaften ihrve Umsdtze
nicht so weitgehend nach Branchen gliedern kénnen
Auf den Fachhandel entfallen jedoch in diesen Grup-
pen rund 80, (Bekleidung) bis 90% (Wohnungsein-
richtung und Hausiat) der Umsitze.

In Anlehnung an die amerikanische Statistik
wurde auBerdem eine Gliederung der Umsétze nach
»dauerhaften® und ,nichtdaverhaften Xonsum-
gittern neu eingefiihrt. Zu den dauerhaften Konsum-
giitern wurden auber det Giuppe Wohnungseinzich-
tung und Hausrat noch Fahrzeuge, Biicher sowie
Uhren und Schmuckwaren aus der Gruppe ,.Sonsti-
ges“ gezihlt Alle iibiigen Branchengruppen und
Untergruppen gehoren zu den nichtdauerhafien Kon.-
surngiiternt).

Der Betriebsform nach werden 4 (bisher 3) Grup.
pen unterschieden: Fachhandel, Warenhiuser, Kon-
sumgenossenschaften, ldndlicher Gemischtwarenhan-
del. In Branchen, in denen Filialbetriebe eine gréBere
Rolle spielen (Nahiungs- und GenuBmittel, Schuhe),

?) Die Umsitze der Konsumgenossenschaften lassen sich
nuy grob (mit Hilfe eines durchschnittlichen Prozentsatzes} nach
Branchengruppen gliedern. 8ie sind wohl mit den ihnen ent.
sprechenden Gewichten in den Umsdtzen der Gruppen ent-
halten, werden jedoch nicht gesondert ausgewiesen, da sich
die Gruppenindizes mit dem Gesamtindex decken. Aus diesem
Grunde kann ein Branchengruppenindex vom (gewogenen)
Durchschnitt der ausgewiesenen T eilindizes nach Betriebsformen
manchmal etwas abweichen.

3) Die Untergliederung der Textilgeschifte wurde nach
dem Schwergewicht ihres Warensortiments vorgenommen,

4 Da die Aufgliederung der Gruppe ,Sonstiges” nur fiir
den Fachhandel mdglich ist, sind die gesamten . sonstigen Um-
sitze der Warenhduser und Konsumgenossenschaften mit dem
ihnen in der ganzen Gruppe zustehenden Gewicht zu den
nichtdauerhaften Giitern gezéhlt worden. Dadurch weicht der
Gesamtindex vom gewogenen Durchschnitt der beiden Teil-
indizes manchmal geringfiigig ab.



6

wird der Fachhandel noch nach Einzel- und Filial.
geschiften gegliedert. Da die Saisonentwicklung der
Umsitze in Wien vielfach von der in den Bundes.
Iandern, insbesondere den westlichen, abweicht, wur.
den die Umsitze auch regional nach Wien und den
Bundeslindern gegliedertl}. Die regionale Aufgliede.
rung erfolgte allerdings nur filr die Einzelgeschifte
des Fachhandels Bei den Tabaktrafiken und Filial-
geschiften ist sie nicht mdoglich, weil deren Umsitze
im allgemeinen zentral gemeldet werden. Die Um.
sdtze von Warenhiusern und Konsumgenossenschat.
ten lassen sich wohl nach Bundesldndern aufgliedern,
sind aber fiir Bettiebsvergleiche nur beschrinkt vei-
wendbar.

Gliederung des Umsatzindex

Nach Branchengruppen Nach Betriebsformen Regional?)

und Einzelbranchen?)

I. A) Nahmungs- t GenuBmittel A) Osterreich

A) Fachhandels)

B) Tabakwaren Einzelgeschifte B) Wien
C) Bekleidung Filiafhetriche
Textilien B) Warenhduser
Meterware C) Eonsumgenoasegschaften
Oberbekleidung D) Landlicher Gemische-
Wasche, Witk- und Strick- warenhandel
waren
Gemischtes Sottiment
Schuhe
D) Wohnungseintichtung und Havsrar
Mahel

Teppiche, Mobel- und Vothangstoffe
Haustat, Glas. Porzellan
Blektrowaren

E) Sonstiges
Fahrzeuge
Photoartikel
Lederwaten
Parfumeriz- uad Drogeriewaren
Papierwaren
Biicher
Uhren und Schituckwaren

. A) Dauethafte Konsumgliter
B) Nichsdaverhafte Konsnmgiiter

1) Aufgliederung nach Eingelbranchen nur fiir den Fachhandel. — &) Regionale
Gliederung nur fiir den Fachhandel. -~ 2) Auvfgliederung nach Einzelgeschiften und
Filialbetriehen our fiir Nahrungs- und Genufmittel sowie Schuhe.

Auf die insgesamt 18 Warengruppen, die in der
Umsatzstatistik des Institutes enthalten sind, entfal-
len schitzungsweise 939/ der gesamten Einzelhandels-
umsitze Als groBere Gruppe ist, ebenso wie in den
Statistiken der meisten anderen europiischen Linder,
nur der Handel mit Kohle und Brennholz nicht er-
taBt, doch lassen sich die Ausgaben der Konsumenten
Hir Brennmaterial verhiltnismiBig leicht aus dem
mengenmiBigen Absatz dieser Produkte berechnen
Ferner fehlen die Umsitze von Spielwaren, Sport.
artikeln, Antiquititen, Blumen, Medikamenten und

1y Aus drucktechnischen Griinden koanen in den ,Stati-
stischen Ubersichten” zu den Monatsherichten nur die Ergeb-
nisse fiir Osterreich insgesamt und fiir Wien verdffentlicht
werden. Die Entwicklung der Umsitze in den Bundeslindern
483t sich jedoch ans dem Vergleich der beiden Reihen ableiten
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optischen Erzeugnissen (nur Verkdufe an Privatkun-
den}, Korbwaren u. &.

Da die Reprisentation in den einzelner Bran-
chen, Betriebsformen und Gebieten ungleich ist und
sich die Umsitze dieser Gruppen unterschiedlich ent.
wickeln, war eine sorgfiltige Gewichtung der Grup.
penergebnisse zu Teil- und Gesamtindizes erforder-
lich. Der Gesamtindex des Einzelhandels wurde nach
Branchengruppen und innerhalb dieser nach Be.
trichbsformen gewogen. Fir den Fachhandel wurde
auberdem die Gewichtung nach einzelnen Branchen,
Gebieten (Wien, Bundeslinder) und teilweise auch
nach Geschiftsarten (Einzel- und Filialgeschifte) kom-
biniert. SchlieBlich wurde in manchen Branchen des
Fachhandels auch nach Betriebsgr6Ben gewogen, vor
allem um zu verhindern, daf} einige GioBbetriebe das
Gruppenergebnis zu stark beeinflussen Durch diese
verfeinerte Gewichtung haben die neuen Firmen bei
der Indexberechnung in den meisten Féllen ein
gréBeres Gewicht erhalten als ihnen auf Grund ibrer
Umsitze zukime.

Als Gewichte wurden die Anteile der einzelnen
Gruppen an den Gesamtumsitzen im Basisjahr 1954
gewdhit. Da genaue statistische Unterlagen iiber die
Umsatzstivktur des Einzelhandels noch nicht vor-
liegen, waren vielfach Schitzungen ndétiz. Die Ge.
samtumsitze det einzelnen im Index erfaBten Bran-
chen wuden auf Grund von Produktions- und AuBen-
handelswerten sowie brancheniblicher Verteilungs.
spannen ermittelt. Die Gliederung dei Branchen.
umsitze nach Betricbstormen wurde dadurch erleich-
tert, dab einzelne Betriebsformen vollstindig erfabt
werden. Die tegionale Gliederung erfolgte fiir den
Fachhandel mit Nahrungs- und GenuBmitteln auf
Grund der Bevdlkerungsverteilung (ohne Selbstver-
sorger), tir die fibrigen Branchen auf Grund der ge-
schitzten Einkommensverteilung (mit Hilie der Be-
schiiftigten fiiz die Unselbstindigen und der Einkom-
mensteuereinginge finn die Selbstindigen). Das Ge-
wichtungsschema ist als vorliufig zu betrachten und
wird korrigiert werden, sobald die Ergebnisse der
Betriebszihlung 1953 vorliegen werden, die genauere
Unterlagen #iber die Umsatzstiukiur des Einzel-
handels bieten wird.

Die Berechnung eines saisonbereinigten Index
wurde zuziickgestellt Die neue Reihe ist noch zy kurz,
als daB eine ,,8aisonnormale” berechnet werden konnte.
Auch der alte Index, der bereits fiir sechs Jahre vor.
liegt, wire hiefiir schlecht geeignet, da seine Saison-
bewegung nicht immer mit der des neuen Index iiber.
einstimmt. Der Saisoneinfluf EiBt sich zunichst nur
dadurch anndhexnd abschitzen, daB bei Interpreta.
tion des Index jeweils auch die Entwicklung im Vor-
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Vorliufiges Gewichtungsschema des Umsatzindex

1. Gesamteinzelhandel
Einzelgewichte Gruppen-
Waren- Konsum- gewichte
bivser genossen-
schaften

94 - ] 51

G
21
io
10

Fach~

Branchengruppe
handel

Nahrngg- und GeanlBmitte!
Tabakwaren .. P — -
Bekleidung e . 79 16
Wohnungseinrichtung und Hausrat 90 5
Sonstiges P 88 7
Gemischtwaren o — —

. Fachhandel

IU’\U’!U\I

Binzelgewichte Grup-

Wient) Bundes- Finzel-

idnder’) ge-
schifte

Mahrungs- und GenuBmittel . . 33 &7 9% 4 54

Tabakwaten . P — — — -

Textilien . . . o - — 1
Meterware . . S - -
Oberbekleidung . ... . ... —
Wische, Wirk- und Strickwaten — -
Gemischies Sortiment . . . - -

Schube o 80 20

Mobel ....... e - —

Teppiche, Mibel- und Vorhang-
stoffe e . 38 62 — -

Hausrat, Glas, Porzellan . - —

Elektrowaren R - -

Fahrzeuge . . A -— -—

Photoartikel . . — -

Lederwaren . .. . - —

Parfumeric- und Drogetiewaren — -

Papisswaren S — -

Bitcher ..,.. ... . .. . - -

Uhten und Schmuckwaren . . ]

1) Regionale Gewichtung nur fir Einzelgeschitfto

Branche

b
L e T ]

L S T R X P X

jahr berticksichtigt wird AuBerdem empfiehlt es sich,
dkonomische Aussagen auf die Ergebnisse mehrerei
Monate zu stiitzen, da sich die Saisonbewegung von
Jahr zu Jahr — hauptsichlich witterungsbedingt —
verschiebt und die Monatsdaten oft schwer erklir.
baren Zuiallsschwankungen unterliegen.

Auch auf die Berechnung eines Index der Men-
genumsitze (Umsdtze zu konstanten Preisen) mull
runiichst verzichtet werden, da fiir die neueinbezoge.
nen Warengruppen (z B. Elektrogerite, Photoartikel,
Fahizeuge) keine Preisindizes verfiighbar sind. Die
Preisverinderungen werden voraussichtlich erst dann
verldBlich ausgeschaltet werden kénnen, wenn die
neue amtliche Statistik der Verbraucherpreise vor.
liegt, die gegenwiitig vorbereitet wird Bis dahin
kann die Entwicklung der Realumsiitze nur iiber-
schldgip aus den Preisindizes ermittelt werden, die das
Institut bisher verwendete, um seinen alten Umsatz-
index von Preisschwankungen zu bereinigen.

Ergebnisse des neuen Index

Nach dem neuen Umsatzindex waren die Gesamt-
umsétze des Einzelhandels wertmiBig im Jahre 1955
um 11%p und im I. Halbjahr 1956 um 9%/ héher als
tm gleichen Zeitraum des Varjahres. Da sich die Ein.
zelhandelspreise seit 1954 im Durchschnitt nur wenig
verinderten, diirften die Mengenumsitze annihernd
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im gleichen Umfang gestiegen sein. Die Umsatzent.
wicklung war nach Branchen, Betriebstormen und
Gebieten zum Teil sehr verschieden: die Umsatz.
struktunr hat sich daher seit 1954 merklich verdndert.

Die kridftige Zunahme der Masseneinkommen im
Jahre 1953 hat vor allem die Nachfrage der Konsu.
menten nach dauerhaften Konsumgiitern und an-
deren Waren des gehobenen Bedarfes gesteigert. Die
Umsiitze von dauerbaften Konsumgiitern nahmen um
199/y, die von nichtdauerbaiten Konsumgiitern aber
nur um 9/ zu. Aber auch innerhalb der dauerhaften
Konsumgiiter hat sich die Nachfiagestiuktur gewan-
delt. Nachdem die Konsumenten ihre Wohnungen
groBteils eingerichtet hatten, komzentrierte sich ihr
Hauptinteresse auf die Technisierung des Haushaltes.
Wiihrend in den Fachgeschidften um 17% mehr Tep-

piche, Mébel- und Vorhangstoffe, um 18y mehr

Maébel und um 199/ mehr Hausrat, Glas- und Porzel-
lanwaren verkauft wurden als im Vorjahr, sind die
Umsiitze von Flektiowaren um 289/, gestiegent). Auch
die Kiufe von Uhren und Schmuckwaren haben tibex-
durchschnittlich zugenommen (+ 23%/), was zum Teil
damit erklirt werden kann, daB in der zweiten Jahres-
hilite Wihrungsgeriichte die Nachfrage nach wert-
bestindigen Waren stark erthohten. Dagegen sind mit
der zunehmenden Verlagerung der Nachfrage auf
Personenkraftwagen die Umsidtze des im Index ent-
haltenen Fahrzeughandels, der sich hauptsichlich mit
dem Verkauf von Motot- und Fahrriddern sowie Fahr-
zeugzubehor befalt, nur um 7% gestiegen.

Von den nichtdauerhalten Konsumgiitern erziel-
ten Waren, die vorwiegend gehobene bzw. elastische
Bediirinisse befriedigen, stirkere Umsatzsteigerungen
als die traditionellen Konsumgiiter So wurden in den
Fachgeschiften Photoartikel um 26%, Papierwaren
um, 17%,, Lederwaxen um 14%/, Parfumerie. und Dzo-
geriewaren um 13% mehr verkauft als im Jahre 1954,
wihrend die Umsitze von Nahrungs- und GenuBmit-

1) Nach Angaben des Bundeslastverteilers wurden im
Jahre 1955 mengenmiBig nur um 7Y%, mehr Elektroherde,
HeiBwasserspeicher, Futterdimpfer, Gfen, Waschmaschinen und
Kithischrinke abgesetzt als im Jahre 1954, Das Institut kommt
aus verschiedenen Griinden zu wesentlich hoheren Zzhlen. Ein-
mal sind in der Statistik des Bundesiastverteilers die Ver-
kiufe von Kiihlschréinken und Waschmaschinen, die im Jahre
1955 besonders stark stiegen, nux teilweise erfaBt. Diese Gerite
werden meist ohne Benachrichtigung der E-Werke fiber Stecker
angeschlossen. Vor allem aber wird in der Umsatzstatistik des
Institutes unter ,Elektrowaren“ ein viel groBerer Kreis von
Waren erfalt, wie Radioapparate, Musikschrinke, Staubsauger,
elektrische Bodenbiirsten, Beleuchtungskérper, Glahbirnen so-
wie diverses Flektromaterial. SchlieBlich kodnnen, abgesehen
von Preissteigerungen die Wertumsiitze auch dadurch stirker
gestiegen sein als die Mengenumsitze, weil in vielen Fillen
hochwertige Geriite bevorzugt wurden.



teln nur um 8%, und die von Tabakwaren, Textilien
und Schuhen um je 11% zugenommen haben. Inner-
halb der Textilien hat sich die Nachfrage stark von
Meterware auf Konfektion verlagert, zumal da diese
immer meht auch verwShnten Ansprichen geniigt
Im Jahre 1955 wurde nw um 8%, mehr Meterware
verkauft als im Vorjahr, aber um 160/ mehr fertige
Oberbekleidung und um 12% mehr Wische, Wirk.
und Strickwaren.

Entwicklung der Einzelhandelsumsitze nach Branchen

Branchengtuppe bzw Branchel) 1935 1. Hj. 1956
Verinderungen gegentiber dern Vorjahr
in %
Nahrungs- und GenuBmittel 319 + 81
Tabakwaren 4104 +13'8
Bekletdung . +113 + 89
Textilien 4+105 + 81
Meterware . + 83 + o8
Obertbeklcidung. . . ... . +163 +10 4
Wiische  Wirk- und Strickwaten +125 +136
Gemischtes Sortiment + 67 +10'7
Schuhe .. . .- . +111 + 89
Wohoungsetnsichtung und Hausrat . +214 +154
Mohel R .. . +18'4 14152
Teppiche, Mébel- und Vorhangstoffe +16 7 +4-12 3
Hausrat, Glas, Porzellan . +192 4125
Elckrrowaren +284 4181
Sonstiges . +1573 + 56
Fahrzeuge . + 68 —173
Photoartikel +261 4150
Lederwaren .. . +14 0 + 47
Parfumerie- und Drogeriewaren +128 +10'6
Papierwaren +159 4133
Biicher . +151 +100
Uhren und Schmuckwatren +231 + 76
Pauerhafte Konsumgiiter +190 4 90
Nichtdauerhafie Kensumgtiter . ,,..._.. 4 95 + 90
Einzeihandel insgesamt 4108 - 971

B Untergliederung nach einzelaen Branchen nur fiir den Fachhendel

Im 1. Halbjahr 1956 war die branchenmiBige
Umsatzentwicklung weitaus gleichmiBiger. Die Um.
sitze von dauerhaften und nichtdauerhaften Kon-
sumgiitern nalmen gegeniitber dem 1 Halbjahr 1955
um 9/ zu. Die Kiufe von Wohnungseintichtung
und Hausrat stiegen weiter  diberduichschnitdich
{(+ 15%), dagegen nahmen die Umsitze des erfaBBeen
Fahizeughandels sogar um 17% ab. Auch Uhren und
Schmuckwaren wurden nur noch um 8//s mehr ver-
kauft als vor einem Jahr. Wihrend die Zuwachsraten
bei den dauerhatten Konsumgiitern und den fibrigen
Waren des elastischen Bedarfes fast durchwegs gerin-
ger waren als im Jahre 1955, lagen sie bei den iibiigen
Konsumgiitern zum Teil *dariiber (T abakwaren,
Lebensmittel, Wiasche, Wirk- und Strickwaren, ge-
mischtes Textilsortiment) oder waren annihernd
gleich hoch, Die krifrige Umsatzsteigerung bei T abak-
waren (+ 14%) hingt zweifellos mit der Auflésung
der USIA-Liden zusammen. Der Anteil der dauer.
haften Konsumgliter an den Gesamtumsitzen, det
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sich von 14%s im Jahre 1954 auf 15%, im Jahre 1955
erhéhte, belief sich im 1. Halbjahr 1956 ebenso wie
in der gleichen Zeit des Vorjahres auf etwa 14%,

Von den erfaBten Betriebsformen haben Waren.
hiuser, Filialbetriebe und Konsumgenossenschatten
im allgemeinen besser abgeschnitten als die Einzel-
geschifte des Fachhandels und des landlichen Ge-
mischtwarenhandels. Die Umsitze an Bekleidung und
~sonstigen Waren” z B waren im Jahre 1955 in den
Warenhiusern um 14%, und 19%,, im Fachhandel
aber nur um 11% und 159 héher als im Vorjahre.
Noch gréBere Unterschiede ergaben sich bei Woh-
nungseintichtung und Hausrat, die allerdings im
Warensortiment der Warenhiuser nur eine beschet.
dene Rolle spielen. (Warenhduser fiilhren auBer Ge-
schitt und Elektrogerdten meist nur kleine Einzel.
mobel, wie Sessel und Hocker, aber keine Grof-
mobel und komplette Wohnungseinrichtungen )
Innerhalb des Fachhandels haben die Verkiufe dex
Filialbetriebe von Lebensmitteln (- 8%) und von
Schuhen (4 15%) etwas stivker zugenommen als die
der Einzelgeschilte (+ 7'5% und 10%). In den Kon.
swngenossenschaften stiegen die Gesamtumsitze um
13 gegen nmx 10%, im Fachhandel, obwohl daue:-
hafie Konsumgiiter und andere Waren des elastischen
Bedarfes (insbesondere Mobel, Elektrogerite, Uhren
und Schmuckwaren, Photoartikel u. 4) im Waren.
sortiment der Konsumgenossenschaften nicht oder
nur in geringen Mengen enthalten sind

Entwicklung der Einzelhandelsumsdtze nach

Betriebsformen
Branchengtruppe und Betriebsform 1955 1, Hj 1936
Verinderungen gegeniiber dem Vorjahr
in%

Nahruogs- und Geaulmittel

Hinzelgeschafte + 75 4+ 80

Filialbetriche + 80 + 84
Bekleidurg

Fachhande]l | +106 + 83

VWarenhauser +138 +12°0
Schuhe

Einzelgeschifie +102 + 76

Filialbetriebe . . e . +146 4138
\Wohnuagseinrichtuag und Hauseat

Fachhandel . +21'4 +153

Warenhiuser . +30'8 248
Sonstiges

Fachbandel . . . +151 + 43

Warenhdiuser +190 +236
Alle Branchen

Fachhandel . +105 + B8

Watenbiuser .. L +161 +1473

Konsumgenossenschaften . . +131 + 88

Landlicher Gemischtwarenhandel . + 71 4 94

Die stirkere Umsatzsteigerung in XKonsumgenos-
senschaften und Filialbetrieben geht allerdings fast
ausschlieBlich auf die Neugriindung von Filialen zu.
riick. AuBerdem sind die GroBbetriebe des Handels
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vielfach den kleineren und mittleren Fachgeschiften
wetthewerbsmiBig iiberlegen. GroBeinkauf, vertikale
Betriebskonzentration {eigene Importe, Erzeugung,
Verarbeitung) und rationelle Beschaffungs- und Ab.
satzmethoden erlauben ihnen knapper zu kalkulieren;
eine ansprechende und intensive Werbung, zahlreiche
groBangelegte Sonderverkaufsveranstaltungen {Saison-
rdumungsverkiiute, WeiBe Wochen, Restenwochen,
SchulschtuBokkasionen u 4) und andere Attraktionen
{Modeschauen, Erfrischungsriume, Kinderaufbewah.
rungsstellen,  Autogrammverteilung  prominenter
Kiinstler u. &) ziehen die Kunden an.

Auch die Saisonbewegung ist zum Teil nach Be-
triebsformen verschieden. In den Bekleidungsabtei.
lungen der Warenhduser z. B ist dex Saisonthythmus
im allgemeinen schwicher als in den entsprechenden
Fachgeschiften Die Umsatzllaute im Februar und
August wird durch die Sonderverkautsveranstaltungen,
die in den Warenhdusern stets grole Anziehungskraft
besitzen, besser iiberbriickt als im Fachhandel. Auch
die Dezemberspitze ist weniger steil (im Duichschnitt
der Jahre 1954/55 sind die Bekleidungsumsitze von
November auf Dezember im Fachhandel um 77/,
in den Warenhiusern aber nur um 50%, gestiegen),
da das Herbstgeschife (insbesondere im Oktober) besser
ist. Dagegen ist in den Gruppen Wohnungseinrich-
tung und Hausrat sowie ,Sonstiges” die Dezembet.
spitze in den Warenhausern stirker ausgepriigt als im
Fachhandel: im Durchschnite der Jahie 1954/55 ent-
fielen in diesen beiden Gruppen im Fachhandel je
15%y der Jahresumsitze auf den Dezember, in den
Warenhdusern aber 179 und 280%/s Das 140t sich teil.
weise dadurch erkliren, dall Waren, die im Dezember
eine rvelativ schwache oder gar keine Umsatzspitze
haben, wie Mdbel, Photoartikel und Fahrzeuge, im
Sortiment der Warenhduser eine untergeordnete Rolle
spielen und datir solche mit hohen Dezember.
umsitzen (Geschirr, Dekorationsstoffe, Papierwaren,
Ledetwaren, Spielwaren) meist stirker ins Gewicht
fallen als im Fachhandel

Einzelgeschifte und Filialbetriebe haben im all-
gemeinen eine sehr dhnliche Saisonentwicklung. Nuix
die Umsitze der Filialbetriebe des Finzethandels mit
Nahrungs. und GenuBmitteln nehmen im Dezember
gewdhnlich stdrker zu {im Durchschnitt der Jahre
1954/55 um 74%,) als die der Einzelgeschilte {359/)
da Nahrungs- und GenuBmittel, die zu Weihnachten
mehr gekautt werden (alkoholische Getydnke, Schoko.
lade, Kafiee, Tee, Mandeln, Rosinen u. 4) im Sorti-
ment der Filialbewiebe eine groBe Rolle spielen.

Auch regional ist sowohl die konjunkturelle als
auch die saisonale Umsatzentwicklung verschieden.
In der Mehrzahl der Branchen stiegen die Umsitze
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Monatliche Umsatzentwicklung in Fachgeschiiften und
Warenhiusern

(Logarithmischer MaBstab; g 1954 = 100)
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Der  Saisonrhythmus der  Warenhduser weichl wvon  dem

der Fachgeschifte zum Teil erheblich ab. Die Bekleidungs-
umsdtze entwickeln sich in den Warenhdusern im allgemeincn
gleichméBiger als im Fachhandel: die Frihjahrssaison ist schwi-
cher, die Umsatzflaute im Februar und August wird durch die
grofangelegien Sonderverkaufsveranstaltungen {iberbriickt, die
Dezemberspitze st weniger ausgeprigt, da das Herbstgeschift
besser ausfillt, Dagegen ist das Weihnachisgeschaft der Waren-
hiuser in den Gruppen ,Wohnungseinrichtung und Hausrai®
und ,Sonstiges™ giinstiger als das der Fachgeschifte, da die
Warenhduser relaliv mehr Geschenkartikel fiithren

in den Wiener Einzelgeschiften im Jahre 1955 stir-
ker als in den Bundeslindein. Nui {m Handel mit
Mobeln, Parfumerie- und Drogeriewaren nahmen
die Umsidtze in den Wiener Geschiiften weniger zu
als auBerhalb Wiens, im Handel mit Ledeiwaren
und Photdartikeln anndhernd gleich stark.  Der
relativ bessere Geschiftsgang in Wien geht haupt-
sichlich darauf zurick, dall die ostlichen Landesteile
nach dem Staatsvertrag den wirtschaftlichen Vor-
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sprung der westlichen aufzuholen begannent}. Beson.
ders aus der SchlieBung der USIA.Liden und der
sprunghaften Zunahme des Auslinder-Fremdenver.
kehrs in der zweiten Jahreshilite zog der Wiener
Handel Nuizen. Vermutlich kauft auch die Bevol
kerung der angrenzenden Bundeslinder mehr als bis-
her in Wien ein, da die Anspriiche wachsen und die
Motorisierung das Reisen erleichtert.

Umsatzeniwicklung der Einzelgeschéfte des Fach.
handels nach Gebieten

Branche 1955 1.Hj 1956

Wien Bundes- Wien Bundes-

lander Yinder

Verinderungen gegentiber dem  Vorjehr in 9

Nabrungs- und GenuBmittel . + 9's + &6 + 75 + 83
Textilien . . +128 + 90 + 93 + 72
Meterware . 3215 + 62 + 48 — 232
Oberbekleidung +18'9 +147 +132 + 85
Wische, Wirk- u. Sttickwaren +15'9 +10"9 +143 +132
Gemischtes Sortiment — 22 +122 + 84 4119
Schuhe . +137 + 80 + 78 + 76
Mobel - - +150 +205 + 33 -422'9
Teppiche, Mobel- u Vorhangstoffe 172 +165 + 44 +138
Hausrat, Glas, Porzellan +286 +13'4 +177 + 93
Elektrowaren +356 +230 -+36 2 + 95
Fehrzenge . +351 —10'6 —277 — 465
Photoartikel +262 +260 +234 + 97
Lederwaren - +143 +138 + 17 + 67
Parfumetie- und Drogeriewaren + 56 +17 6 + 26 +110
Papierwaren +209 4145 +234 + 67
Bitcher . +212 +113 -4+-10'9 + 92
Uhren und Schmuckwaren 4282 +199 - 33 41377

Die Entwicklung der monatlichen Umsiitze weicht
im Dezember zwischen Wien und den Bundes.
lindern am stdrksten voneinander ab. In der Mehr.
zahl der Branchen ist die Dezemberspitze in den
Bundeslindern viel deutlicher ausgeprigt als in Wien.
Die Umsiitze nehmen von November auf Dezember
stirker zu, ebenso ist der Anteil der Dezemberumsitze
am Jahresumsatz meist hoéher. Datiir lassen sich
mehrere Griinde anfithren: In den Stidten der Bun.
deslinder tritt im Dezember die Landbevélkerung,
die sonst wenig in der Stadt einkauft, relativ viel stir.
ker als zusdtzlicher Kiufer auf als in Wien. Hier
dominiert der Stidter, der diter Gelegenheit fiir Fin-
kidufe hat. Die Weihnachtseinkiufe in Wien er-
strecken sich somit auf einen lingeren Zeitiaum als
in den Bundeslindern. Auf die Monate November
und Dezember zusammen entfillt in Wien nur in
wenigen Branchen (Nahrungs. und GenuBmittel,
Mobel, Parfumerie- und Drogeriewaren) ein geringe.
rer Anteil als in den Bundeslindern; meist sind die
Anteile gleich groBl oder sogar héher. Die stirkere

1y Die Zahl der krankenversicherten Beschifrigten war im
Moenatsdurchschnitt 1955 in Wien um rund 6%, in den Bun-
deslindern nur um 5%, héher als im Vorjahr. (In diesen
Zahlen sind die Gebietsverfinderungen durch die Abtretung der
Wiener Randgemeinden an Niedertsterreich bereits beriick-
sichtigt )
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Dezemberspitze in den Bundeslindern, besonders im
Nahrungs. und GenuBmittelhandel, erklirt sich wei-
ters auch aus der gréBeren Traditionsverbundenheit.
Weihnachten wird in den Bundeslindern viellach
sorgfiltiger vorbereitet und festlicher begangen als in
Wien, wo infolge zunehmender Urlaubsreisen (nach
dem Siiden oder zum Wintersport) immer wenige:
Zeit und Geld fiir Geschenke und Festmahlzeiten
bleibt.

Dezemberumsitze der Einzelgeschdfte des Fachhandels
nach Gebieten
Trarchschnite 1954/55

Verinderang der Anteil der
Umsitze von Dezember-

Anteil der
Umsitze von
November und

Branche November auf umsétze am
Dezember in %, Jahresumsatz  Dezember am
in % Jahtresumsatz
in%
Wien  Bundes- Wien Bundes- Wien Bundes-
linder linder lander
Nahrungs- uod GenufSmittel + 183 -+ 735 89 137 179 216
Textilien . . . + 734 48238 i85 180 2¢1 278
Meterware . .. . + 396 + 656 48 160 255 256
Obetbekleidung + 316 -+ 484 155 158 274 265

+1387 232 229 348 324
+ 867 212 178 301 273
4 832 179 184 284 284
+ 369 102 139 265 243
+ 522 148 151 257 250

Wasche, Witk- und Strickwaren +101 4
Gemischtes Sortiment | +136 5
Schuhe . . .+ 704
Msbel . ... W . =19
Teppiche, Mobel- u. Vorkangstoffe + 354

Hausrat, Glas, Potzellan + 83 4 833 181 148 2718 229
Elektrowaren .. - 993 4 344 231 139 348 242
Fahrzeuge . 4 505 -4 268 57 69 95 124
Photoartikel . .+ 162 4 794 132 112 207 173
Lederwaren +i488 +2214 239 228 335 209
Parfumetie- und Drogeriewaten . 4+ 582 -+ 703 119 135 193 4
Paplerwaren + 937 1139 475 170 266 250
Biicher . + 982 4+ 874 140 16 2 2512 249
Uhren und Schmuckwaren 42073 1762 1 231 399 3i4

In den anderen Monaten weichen die Saison-
kurven hauptsichlich in der Bekleidungsbranche
etwas stirker voneinander ab. Wihrend in Wien die
Umsiitze der Einzelgeschifte im August gewohnlich
zuriickgehen, nehmen sie in den Bundeslindern, ins-
besondere dank dem Fremdenverkeh:r und den Kiu-
fen der Landwirtschaft nach der Exnte allgemein zu.

Vergleich des neuen Index mit dem alten

Obwohl bei der Neuberechnung des Umsatzindex
zusdizlich fiinf Branchen (Flektrowaren, Fahrzeuge,
Photoartikel, Biicher, Uhren und Schmuckwaren) ein-
bezogen wurden, die Reprisentation vergiiBert und
die Gewichtung verfeinert wurde, weicht der neue
Index insgesamt, aber auch in Teilgrélen, iiber lin.
gere Zeitriume nur wenig vom alten Index ab Wer-
den die alten Indizes auf die Basis des neuen In.
dex (& 1954 = 100) umgerechnet, dann ergeben sich
Hir 1955 in den meisten Gruppen nur Differenzen von
einigen Zehntelpunkten. Im gesamten Finzelhandel
ist nor in der Gruppe Wohnungseinrichtung und
Hausrat der neue Index um 35 Punkte oder 3%
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hoher als der alte, da die Umsitze der neu in die
Erhebung einbezogenen Elektrobranche und Waren-
hiuser stirker gestiegen sind Im Fachhandel ergeben
sich groBere Unterschiede blof bei Mdobeln, Parfu-
metie- und Drogeriewaren sowie Papietwaren, wo die
Reprisentation in der alten Indexberechnung sehr
gering war.

Neue und alte Indizes der Einzelhandelsumsditze

1955 1. Halbjakr 1956
Betriebsform bzw. Branche Z 1954 = 100
fieu ale neu alt

Einzelhandel insgesamt. 1108 110°5 106't 102'2
Nabtungs- utxd GenuBimiteel 079 1086 1082 1039
Tabakwarent) 106 1106 1154 1154
Bekleidung . . .. . ms3 1121 992 982
Wohaungseinrichtung und Hausrat 1214 i17 9 109 ¢ 1014
Sonstiges 11513 1158 1026 1039
Fachhandel L s 1103 1062 1019
Nahrungs- und GenuBmittel . 107 5 1976  168¢ 1033
Textilien 1165 119 97 8 953
Schuhe 111 1115 1000 1007
Mabel . PP .~ 1184 1131 106 8 970
‘Teppiche, Mtbel- und Vorhangstoffe 16T 1166 955 988
Hausrat  Glas, Porzellan .. 1192 1197 108 2 104 3

_ Pacfurnetie- und Drogerfewarea . 112'8 W62 1101 1072
Papieryaren . N 1ss 1239 1113 10878
Warenhiuser 1161 116 2 1007 1019
Bekleidung . . . -~ 1138 1142 91 1016

YW ohnungseinrichtung und Hawsrar 1308 1272 1173 1108
Sonstiges . . 119 ¢ 1195 95 4 937
Eonsumgenossenschaften® 1131 1131 1120 1120

Y} Im geuen und alten Index gleiche Erhebungsbasis

Die monatliche Entwicklung dagegen, und damit
auch die Ergebnisse vom 1. Halbjahr 1956, weisen
etwas gréflere Unterschiede auf. Im allgemeinen ist
die Saisonbewegung im neuen Index schwicher als im
alten, da er in den Saisontilern meist héher, in den
Hohepunkten aber tiefer liegt Nach dex neuen Index-
berechnung waren im Durchschnitt 1954/65 die Ge.
samfumsitze im Dezember wm 116% hoher als im
Janner, nach der alten aber um 171%. Fiir die
schwichere Umsatzspitze ima Dezember sind vor allem
die Gruppen ,Nahrungs- und GenuBmittel” sowie
»Sonstiges” ausschlaggebend. Die Umsitze von Nah.-
rungs- und GenubBmitteln nehmen nach dem neuen
Index im Dezember vor allem deshalb weniger zu als
nach dem alten, weil das Gewicht der Filialbetriebe,
die eine sehr hohe Weihnachtsspitze haben, stark ver.
ringert wurde. Die niedrigeren Dezemberumsitze in
der Gruppe ,Sonstiges” lassen sich zum Teil mit der
relativ schwachen oder sogar tehlenden Dezembet.
spitze im neu aulgenommenen Photo- und Fahrzeug.
handel erkliren, zum Teil aber auch damit, dal die
stark vergréBerte Erhebungsbasis bei den iibrigen
Branchen ausgleichend wirkt, Im Bekleidungssektor
ist die Saisonbewegung ebenfalls ausgeglichener: in
der Frithjahrs. und Herbstsaison liegt der neue Index
unter, wihrend der Flaute im Jinner und Februar
sowie in den Sommermonaten aber iiber dem alten
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Das ist teils darauf zuriickzufiihren, daB die Beklei.
dungsabteilungen der Warenhiiuser im neuen Index
ein groBeres Gewicht haben (16%0) als im alten (7%},
teils aber auch auf die stirkere Repidsentation der
Bundesldnder. Schiiellich wurden die Saisonschwan.
kungen auch dadurch geglittet, daB fix die Neu.
betechnung alle Warengruppen erfaBt (bisher
hauptsichlich Oberbekleidung) und die Konsum-
genossenschaften auch in diese Gruppe (bisher nux
bei Nahrungs- und Genulimittel) einbezogen wurden.

Infolge dieser unterschiedlichen Saisonbewegung
ist der neue Index — bezogen auf den Monatsdurch.
schnitt 1954 — im 1. Halbjahr 1956 fast durchwegs
hoher (bis um 10 Punkte) als der alte. (Im 2. Halb.
jahr witd er voraussichtlich niedriger sein) Die Ver.
inderungen gegeniiber dem 1. Halbjahr 1955 weichen
jedoch in beiden Indizes nur geringliigig ab

Die Ergebnisse des neuen Index stimmen auch
mit den Berechnungen der Arbeitsgemeinschaft fiir
Handelsforschung an der Hochschule fiiy Welthandel
im allgemeinen gut tiberein, obwohl Erhebungsgiund-
lagen und Berechnungsmethoden verschieden sind?).
Die Verdnderungen der Umsitze gegeniiber dem Vor.
jahr — nur diese lassen sich vergleichen — weichen in
den vergleichbaren Gruppen im Jahre 1955 meist
nur wenig voneinander ab. Sie sind nach dem Index
des Institutes bei Nahrungs. und GenuBmitteln, Par-
fumerie- und Drogeriewazen sowie den Einzelgeschal-

Umsatzentwicklung einiger Branchen!) nach dem
neuen Index des Institules und nach Bevechnungen
der Arbeitsgemeinschaft filv Handelsforschung

OIF W) AfH%)

1955 gegen 1954
Verindcruagen in %

Branche

Nahrungs- u GenuBmittel + 75 + 61
Textilien ... . + 105 4 12°1
Schuhe insgesamt .+ 111 + 127
Einzelgeschiifte 4+ 102 + T3
Patfumetie-u Drogerlewaren -+ 128 + 109
Buchhande! 4+ 1581 + 167
Tindl. Gemischtwareahandel 4+ 71 + 102

1y Nur Pachgeschifie, — 2) OlfW = Osterreichisches Institut fiir Wirtschafts-
forschung; AFH = Arbeitsgemcinschalt fir Handelsforschung
1y Die Aibeitsgemeinschafr fiin Handelsforschung an der
Hochschule fiir Welthandel erfaBt fiir ihre Umsatzberechnungen
zut Zeit sechs Branchen des Fachhandels (Lebensmittel, Tex-
tilien, Schuhe, Drogen, Buchhandel, Gemischtwaren) mit einer
wechselnden Zahl von Geschiiften {im Juni 1956 insgesamt
461). Die Hoéhe der Reprdsentation wird nicht angegeben. In-
folge der wechselnden Zahl von erfaBten Betviehen werden
keine laufenden Umsatzindizes, sondern nur die Verdnderungen
gegenilber dem jeweiligen Vorjahresmonat berechnet. Obwohl
die Reprisentation in den einzelnen Bundeskindern und Be-
triebsformen (Einzelgeschifte und Filialbetriebe) verschieden
ist, werden ungewogene Durchschnitte aus den Umsatzsuminen
aller erfafiten Geschiifte einer Branche berechne:
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Neue und alte Umsatzindizes nach Branchengruppen
(Logarithmischer MaBstab; g 1954 = 100)
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Trotz der vergrofierten Erhebungsbasis und der geinderten Gewichiung weicht der neue Index, insgesamt und in seinen
Teilen, nur gevingfiigig wom alien ab Die monatliche Entwicklung dagegen weist etwas grofere Unterschiede auf. Nach
dem neuen Index ist die Deremberspitie bei Nahrungs- und Genupmiiteln sowie in der Gruppe ,Sonstiges” niedriger, das
Frithjahrs- und Herbstgeschift von Bekleidung schwdicher, der Umsatzriickgang in den Winter- und Sommermonaten dagegen
geringer als nach dem alten Im allgemeinen sind die Saisonschwankungen im neuen Umsatzindex weniger ausgeprigt als im alten

ten des Schuhhandels etwas gitBer, bei Textilien,
Schuhen insgesamt, Blichein und Gemischtwaren abex
geringer als nach den Ergebnissen der Arbeitsgemein-
schatt Die Differenzen betragen jedoch meist nn
1 bis 3%,.

Die bemerkensweite Uhereinstimmung mit dem
alten Index und den Ergebnissen anderer Berechnun-
gen rechtiertigen die Annahme, dal der neue Index

die durchschnittliche Umsatzentwicklung im Einzel.
handel gut widerspiegelt Dennoch wird sich das In.

stitut auch weiterhin bemiihen, die Erhebungsbasis
zu vergréBern und die noch feblenden Bianchen ein-
zubeziehen FEtwaige Kotrekturen und Frginzungen
sollen aber erst durchgetithit werden, wenn die Er-
gebnisse der Betriebszihlung eine Revision der Ge-
wichtung zulassen.

1956



1956

Indizes der Einzelhandelsumsitze
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& 1954 == 100
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@ 19656 1095 § 11281 1215 | 1189 | 1150 978 | 1137 | 1150 (1172 | 1286 | 1356 | 13571 | 1262 | 1143 | 105'6 | 1209 | 1212 | 1282
1954 I . 973 2’6 96 6 611 6677 617 67 4 349 459 576 46 4 280 596 594 704 | 1057 oD 6 60 8
II. 94 2 702 733 518 5¢'0 893 463 721 546 396 601 399 53 6 616 753 824|100 1 657
il 96 9 859 919 992 692 832 783 952 86'8 B0l 64'6 | 1392 734 69 4 892 | 10271223 792
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1) Nur Einzelgeschifre.
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