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Der private Konsum in der wachsenden
Wirtschaft
(am Beispiel Osterreichs)

von

Prof. Dx. Franz Nemschak

Festvortrag der Achten Werbewirtschaft-
lichen Tagung in Wien (Konzerthaus) am
15 November 1961

Meine Damen und Herren!

Die 5sterteichische Wirtschaft erzeugte 1960 Giiter und Leistungen
im Wette von 148 Mrd. S, davon 61%e oder 90 Mrd. S fiir den privaten
Konsum. Er ist nicht nur grofenmifig der bedeutendste Faktor der
volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung, sondern auch, zumindest nach
der Wirtschaftsphilosophie des Westens, das eigentliche Ziel der
Produktion und des Wittschaftens (Investitionen bedeuten nur einen
Konsumaufschub, mit dem Zwecke, spiter umsomehr konsumieren zu
kdnnen).

Mein heutiger Vortrag wird sich nicht mit einer Querschnittanalyse
des privaten Konsums in einem bestimmten Zeitpunkt begniigen, son-
detn am Beispiele Usterreichs zu zeigen versuchen, wie sich der Ver-
brauch der privaten Haushalte in einer dynamischen Wirtschaft ent-
wickelt. Ich beginne mit einem Uberblick iiber das langfristige Wachs-
tum von Produktion und Vetbrauch.

Das langfristige Wachstum von Produktion und Verbrauch

Die dsterreichische Wirtschaft hat sich seit dem Zweiten Weltkrieg
als auferordentlich dynamisch und leistungsfihig erwiesen, Das reale
Brutto-Nationalproduke wax 1960 nach den Berechnungen des Oster-
reichischen Institutes fiir Wirtschaftsforschung mehr als doppelt so hoch
wie vor dem Zweiten Weltktieg (1937). Allein in den Finfziger-
jahren — als die unmittelbare Wiederaufbauperiode bereits abgeschlos-
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sen war — wuchs es um 78% oder knapp 6% pro Jahr. Ahnliche,
wennn auch, mit Ausnahme der Bundesrepublik Deutschland, niche
ganz so grofle Fortschritte in den meisten westeuropiischen Lindern
erzielt wurden,

Die Fachleute sind sich dariiber einig, dafl das rasche wirtschaft-
liche Wachstum in den Fiinfzigerjahren nicht nur eine voriibergehende
Nachkriegserscheinung war. Die Prognosen von Forschungsinstituten
verschiedener Linder und internationaler Otrganisationen rechnen im
allgemeinen fiir die nichsten 10 bis 15 Jahre mit einer jihilichen Zu-
nahme des Nationalprodukts um 3% bis 4%e. Nimmt man fir Uster-
reich die Obergrenze von 4% an, eine Annahme, die mit Riicksicht auf
die bisher iiberdurchschnittlich giinstige Entwicklung nicht unbegriin-
det ist, so wird das Brutto-Nationalprodukt bereits 1978 doppelt so
hoch sein wie 1960 und mehr als viermal so hoch wie vor dem Krieg
und 1949.

Die Vervietfachung der Produktion von Giitern und Leistungen in
einer Zeitspanne von knapp 30 Jahren erméglichte es, den Konsum der
privaten Haushalte kriftig zu steigern und den Lebensstandard aller
Bevolkerungsschichten entscheidend zu verbessern. Nach Schitzun-
gen des Institutes fiir Wirtschafrsforschung konsumierte die Osterrei-
chische Bevilkerung 1960 insgesamt um diei Viertel und pro Kopf um
zwei Drittel mehr Giiter und Leistungen als 1937, (In den Fiinfziger-
jahren hat sich der pro-Kopf-Verbtauch um 68%0 oder um 52% pro
Jahy erhoht.)

In der Vergangenheit wuchs der Konsum der privaten Haushalte
etwas schwicher als das Brutto-Nationalprodukt, hauptsichlich weil
verhiltnismiflig mehr Giiter und Leistungen zur Verbesserung des Pro-
duktionsapparats eingesetzt, das heiflt investiert wurden. Vom ver-
fiigbaren Giiter- und Leistungsvolumen wurden 1937 77%p in privaten
Haushalten konsumiert; 1950 waren es 70% und 1960 61%. Gleich-
zeitig nahm der Anteil der Investitionen von 7% auf 18%0 und 23'5%
zu. Das Vordtingen der Investitionen auf Kosten des privaten Konsums
geht zum Teil auf einmalige Utsachen zuriick, 1937 hatte die Massen-
atbeitslosigkeit die Investitionstitigkeit gelihmt, in den Fiinfzigerjah-
ren haben die Stabilisierung der Wihrung und steuerliche Mafinahmen
Sparen und Investieten stark angeregt.

Wie sich kiinftig das Verhiltnis von Konsum zu Investitionen ent-
wickeln wird, ist nicht leicht vorherzusagen. Nach den Erfahrungen
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in anderen Lindern darf nicht damit gerechnet werden, daf} mit stei-
gendem Finkommen automatisch ein grdflerer Teil der Einkommen ge-
spart wird und daher relativ mehr investiert werden kann als bisher.
Vielmehr scheinen sich die Bediirfnisse und Verbrauchsgewohnheiten
der Konsumenten auf lingere Sicht dem steigenden Einkommen anzu-
passen. Auch demographische Finfliisse, auf die ich spiter noch niher
eingehen werde, sprechen dafiir, dafl die Quote des pessdnlichen Sparens
langfristig ziemlich konstant bleibt. Um die Investitionsrate, die gegen-
wirtig mit 23%o ohnehin bereits ziemlich hoch ist, weiter zu steigern,
miifite die ,6fentliche Hand“ entweder selbst mehr sparen als bisher
(das heifit Steuerertriige nicht fiir laufende Zwecke, sondern fiir Investi-
tionen bereitstellen), oder die Einkommensverteilung miifite — etwa
durch steuerliche Mafnahmen — zugunsten von Schichten mit griflerer
Sparfahigkeit und gréferem Sparwillen verindert werden. Beides ist
gegenwirtig und in naher Zukunft wenig wahrscheinlich. Man darf
daher annchmen, daf} der private Konsum von Giitern und Leistungen
kiinftig nicht viel schwicher steigen wird als die Produktion von Giitern
und Leistungen. In den Prognosen, die das Institut fiir Wirtschaftsfor-
schung fiir verschiedene Zwecke erarbeitet hat, wird fir die nichsten
15 Jahte mit einer Zunahme des gesamten privaten Konsums um 3'8%
und des pro-Kopf-Verbrauchs um 3 4% jahtlich gerechnet.

Anderungen in der Verbrauchsstruktur

Hand in Hand mit der Steigerung des gesamten Verbrauchs dndert
sich in einer dynamischen Wirtschaft seine Zusammensetzung, die Ver-
teilung der Konsumausgaben auf verschiedene Giiter, Leistungen und
Bedarfsgruppen. Wie stark sich die Konsumstruktur in relativ kurzer
Zeit wandelt und wie unterschiedlich die einzelnen Giiter und Leistun-
gen an der Konsumausweitung pattizipieren, sei am Beispiel der Fiinf-
zigerjahre verdeutlicht.

Von 1950 bis 1960 nahm der private Konsum real um 71%o zu.
Fiir Wohnung und Instandhaltung wurde 1eal nur um 31%, fiir Nah-
rungs- und Genufimittel um 50% und fiir Beheizung und Beleuchtung
um 53% mehr ausgegeben. Auch der Aufwand fiir Bekleidung stieg
unterdurchschnitilich (68%0). Dagegen nahmen die Ausgaben fiiy Unter-
richt, Bildung und Unterhaltung um 81%o, fiir Verkehrsmittel (eigene
Personenkraftwagen u. a.) um 169% und fiir Wohnungseinrichtungen
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und Hausrat (Mobel, clektrische Haushaltgerdte, wie Staubsauger,
Kithlschrinke, u. 2.} sogar um 2280 zu. Infolge der unterschiedlichen
Entwicklung der Ausgaben fiir einzelne Bedarfsgruppen hat sich die
Zusammensetzung des privaten Konsums merklich verschoben. Der An-
teil von Nahrungs- und GenuBmitteln sank von 53 8% im Jahre 1950
auf 46'0% im Jahre 1960, wogegen der Anteil der Verkehrsmittel von
37% auf 63% und der von Wohnungseintichtung und Hausrat von
5'6%/0 auf 10'4%b stieg,

Noch gréflere Unterschiede ergeben sich, wenn man von den groflen
Bedarfsgruppen auf die cinzelnen Waren zuriickgeht Untersucht man
ctwa den Nahrungs- und Genufimitcelkonsum, so zeigt sich, dafl der
Verbrauch von Sidfriichten und Gefliigel in den Fiinfzigerjahren fast
auf das Sechsfache und der von Kaffee, Kakao, Pflanzenfetten,
Fiern, Topfen, Obers und Rahm auf mehr als das Zweifache stieg,
wihrend Brotgetreideerzeugnisse, Nihrmittel, Kartoffel und Schmalz
zum Teil in viel geringeren Mengen konsumiert wurden.

Von den Anderungen in der Verbrauchsstrukiur einer ,Massen-
konsumgesellschaft® seien zwei Phinomene wegen ihrer besonderen
wirtschaftlichen Bedeutung herausgegriffen: Die Verbreitung dauer-
hafter Konsumgiiter und die Bevorzugung besserer Qualititen und
hoherwertiger Produkte.

Wachsende Bedeutung der langlebigen Konsumgiiter

1950 entfielen von den Konsumausgaben der privaten Haushalte
weniger als 7%/o auf langlebige Konswmgiiter Die Bestinde an Autos,
Haushaltmaschinen und anderen dauerhaften Konsumgiitern (von Mo-
beln abgesehen) waren sehr bescheiden, viele technische Gerite, wie etwa
Fernsehapparate und Waschmaschinen, gab es damals in Usterreich
iiberhaupt noch nicht oder nur in sehr geringer Zahl. Seither haben die
Kiufe langlebiger Konsumgiter sprunghaft zugenommen; 1960 gaben
die Konsumenten bereits 13%o ithrer Gesamtausgaben fiir diese Zwecke
aus. 1950 wurden in Usterreich nur knapp 5.000 Personenkraftwagen
(meist von Selbstindigen und nur zum Teil fiix private Zwecke) ange-
schafft, zehn Jahre spiter waren es bereits 78.000, Der Absatz von
Kiihlschrinken stieg von 2.000 im Jahre 1951 auf 64 000 im Jahre 1960,
der von Waschmaschinen von 1000 auf 48.000. Obwohl die heimi-
schen Haushalte im Durchschnitt noch nicht so reich mit diesen Giitern



ausgestattet sind wie die der meisten westeuropiischen Staaten, ist das
langlebige Konsumgut in Osterreich zum Symbol der modernen Massen-
konsumgesellschaft geworden. Nach vorsichtigen Schitzungen diirften
1975 etwa 18%0 der gesamten Konsumausgaben auf langlebige Giiter
entfallen,

Ausstattung der privaten Haushalte mit einigen danerbaften

Konsumgiitern
Ende
1950 1953 1960
in Stick
Personenkraftwagen insgesamt 48 000 72.000 400 000
davon
im Besitz Unselbstandiger 8000 (17%) 14 000 (19%q) 220 000 {54%/0)
Mopeds . ... .. .. . — 42 000 384 .000
Elektroherde . G 74 000 115 000 430 000
HeiBwasserspeicher ‘ .. 48000 74 GO0 270000
Kihlschrinke .. .. .. ... 21000% 30 000 320 0G0
Waschmaschinen . .. .. 3 000%) 8.000 230000
Fernsehgerdte . S — 4 000%) 250 000

1) Ende 1954 — ) Ende 1951. — 3} 1, Janner 1957 bis Miite 1861
(: Usterreichisches Statistisches Zentralamt Bundeslastverteiler Usterreichische Post- and Tele-
graphenverwaltung

Aus dem Vordringen der langlebigen Konsumgiiter ergeben sich
einige wichtige wirtschaftliche Konsequenzen. Zunichst: die Anschaf-
fung dauerhafter Konsumgiiter wird von den Konsumenten in der Regel
sorgfiltig geplant. Man versucht, sich einen Uberblick iiber das Markt-
angebot zu verschaffen, erwigt Alternativen, berit sich im Kreise der
Familie oder mit Fachleuten und entscheidet sich erst nach reiflicher und
meist monatelanger Uberlegung fiir ein bestimimtes Gut. Dieser ,,Pro-
blemkonsum® unterscheidet sich wesentlich vom ,Gewohnheitskonsum®,
von den vielen kleinen Einkiufen des tiglichen Lebens, die routine-
miflig abgewickelt werden, ohne dafi man bei jedem Kauf die vet-
schiedenen Mbglichkeiten abwigt. Mit dem Vordringen des »Problem-
konsums® wird notwendigerweise die Konkurrenz zwischen den Pro-
duzenten und Hindlern schirfer, weil schon verhdlinismiflig geringe
Unterschiede in der Qualitit, im Preis oder in der Ausstattung grofiere
Verschiebungen in den Marktanteilen bewirken kénnen. Es ist daher
begreiflich, da gerade in diesem Bereich Preisabsprachen der Produ-
zenten und Hindler sowie Preisbindungen der zweiten Hand (Marken-
artikelkartelle) besonders hiufig sind. Die Bemithungen, die Konkurrenz
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auszuschalten oder zumindest auf bestimmte Bereiche, wie Reklame,
Qualitit und Service, einzuschrinken, sind jedoch nur zum Teil erfolg-
reich. So z. B. wird in Usterreich ein namhafter Teil der langlebigen
Konsumgiiter mit Hilfe von Beziehungen unter Umgehen des Handels
direkt vom Produzenten gekauft, weil echte Preiskonkurrenz, etwa in
Form von Diskonthdusern, fehlt.

Weiters: der technische Fortschritt und die Moglichkeit, durch Mas-
senproduktion die Produktivitit zu steigern und die Kosten zu senken,
ist bei langlebigen technischen Konsumgiitern besonders grofi. Die Nei-
gung der Konsumenten, mit steigendem Einkommen einen zunehmend
grofleren Teil fiir dauverhafte Konsumgiiter auszugeben, wirkt daher
wachstumsbeschleunigend, denn sie regt dazu an, die Produktionsstruk-
tur zugunsten von Zweigen und Branchen mit hohem technischen Fort-
schritt und rascher Produktivititssteigerung zu verlagern. (Diese
Wachstumsimpulse werden allerdings zum Teil dadurch wettgemacht,
dafl die Konsumenten mit steigendem Finkommen auch meh: Dienst-
leistungen nachfragen, wo der technische Fortschritt verhiltnismiflig
gering ist und das Tempo der Produktivititssteigerung zum Teil iiber-
haupt nicht mefibar ist)

Schlieflich: dauerhafte Konsumgiiter wetden periodisch, in gréferen
Zeitabstinden gekauft, wobei sich der Zeitpunkt der Anschaffung in
bestimmten Grenzen vorvetlegen oder hinausschieben lifit. Die Konsu-
menten konnen sich entscheiden, ob sie ihren alten Kithlschrank oder
ihre alte Waschmaschine schon heuer oder erst im kommenden oder
itberndchsten Jahr durch neue, leistungsfihigere Gerite ersetzen, ob
sie sich schon jetzt oder erst spiter cinen zweiten Wagen anschaffen,
usw. Die Moglichkeit, periodische Kiufe vorzuzichen oder aufzuschie-
ben, macht den Konsumenten zu einer wichtigen Schliisselfignr im Kon-
junkturgescheben. Bisher hatten Konjunkturtheorie und Konjunkiur-
forschung dem Konsumenten nur eine passive Rolle zugewiesen. Die
eigentlichen Konjunkturimpulse gingen nach herkémmlicher Auffassung
von den Investitionsentscheidungen der Unternehmer sowie eventuell
von der Einnahmen- und Ausgabenpolitik der ,6ffentlichen Hand* aus.
Dort entstanden primir die Einkommen, wihrend die Konsumenten
mehr automatisch auf Einkommensinderungen mit entsprechenden
Ausgabeninderungen reagierten. Diese Auffassung war wahrscheinlich
im groflen und ganzen richtig, solange der private Konsum hauptsich-
lich aus ,Gewohnheitskdufen, aus mehr oder weniger lebensnotwen-
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digen Giitetn und Leistungen bestand. Das Vordringen der daverhaften
Konsumgiiter und anderer Giiter des gehobenen Bedarfs inderte jedoch
die konjunkturpolitische Situation. Jetzt beeinflussen auch die Konsu-
menten immer stirker die Konjunktur, Diese Beobachtung konnte be-
sonders in den USA seit dem Zweiten Weltkrieg gemacht werden. Kon-
junkrurriickginge, die etwa vom Lagerzyklus odet einer Einschrinkung
der offentlichen Ausgaben ausgingen, erwiesen sich — entgegen den
Erwartungen vieler Expetten — als nur sehr mild und kurz, wenn die
Konsumenten den Zeitpunkt fiir giinstig hielten, dauerhafte Konsum-
giiter anzuschaffen, und umgekehrt, Dabei wurde die Bereitschaft zu
hohen Ausgaben auch dann aufrecht erhalten, wenn die Finkommen
voriibergehend sanken. G. Katona, der das Konsumverhalten der ameri-
kanischen Haushalte besonders aufmerksam studierte, nennt sein Buch
hieriiber bezeichnenderweise: ,The Powerful Consumer“). Fiir die
Wirtschafes- und Konjunkturforschung ergibt sich daraus die schwierige
Aufgabe, nicht nur méglichst nahe an die Investitionsentscheidungen der °
Unternehmungen heranzukommen, sondern durch verschiedene Metho-
den — etwa durch Meinungsbefragungen — auch die Kaufabsichten
und die Stimmungen der Konsumenten zu erfassen.

Produzenten und Hindler versuchen, die Entscheidungen der Kon-
sumenten zu becinflussen, indem sie durch einen auflerordentlich hohen
Aufwand an Reklame, durch hiufiges Wechseln der Modelle und durch
raffiniert ausgekliigelte Verkaufsmethoden zu stindigem Konsum und
su raschem Verschleifl antegen. Das Aufpeitschen der Konsumwiinsche
durch Rekiame und die Frziehung zu raschem Verschleif wird von
vielen Nationalokonomen als eine bedenkliche Entwicklung angesehen,
sumal es — wie die amerikanischen Erfahrungen beweisen — auch der
intensiven Kundenbearbeitung nicht gelingt, die Nachfrage nach dauer-
haften Konsumgiitern zu verstetigen®).

Bevorzugung besserer Qualititen und hochwertiger Produkte

Die zweite Anderung in der Konsumstruktur mit wirtschaftspoli-
tisch interessanten Aspekten, die Bevorzugung besserer Qualititen und

1y G. Katona, ,The Powetful Consumer®, Verlag McGraw-Hill Book Company
Inc, New York, 1960.

2} Gighe V. Packard, ,Hiden Persuaders® und ,The Waste Makers®, erschienen
im McKay-Vetlag, New York, 1957 bzw. 1960; in deutscher Ubersetzung: »Die
geheimen Verfiihrer* und ,Die grofie Verschwendung®, erschienen im Econ-Verlag,
Diisseldorf, 1959 bzw. 1961
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hochwertiger Produkte, sei an Hand des Nahrungsmittelverbrauchs er-
ldutert. Die pro-Kopf-Ausgaben der Konsumenten fiir Nahrungsmittel
waren 1959/60 um 30%,, der Kalorienverzehr pro Kopf aber nur um
6% hoher als 1950/51, Der Unterschied erklirt sich teilweise daraus,
dafl die Konsumenten mehr teuere und kalorienarme Produkte, wie
Fleisch und Sudfriichte, und weniger billige, aber kalorienteiche Pro-
dukte, wie Mahlerzeugnisse und Kartoffeln, verzehrten. Zum Teil geht
er jedoch darauf zuriick, dafl landwirtschaftliche Rohprodukte zuneh-
mend durch gewerbliche Leistungen (Transport, Lagerung, Sortietung,
Veratbeitung, Verpackung und Verteilung) verbessert und konsumreifer
gemacht werden. Die Konsumenten kaufen mehr hygienisch verpackte,
weiter verarbeitete, koch- oder genufifertig vorgerichtete Waren, wie
backfertige Kuchenmassen, Kompotte, Tiefkiihlwaten und Dosenkon-
serven, und essen Ofter im Gasthaus. Auch Spezialnahrungsmittel, etwa
fiir Kinder und Reformkostprodukte, werden in steigenden Mengen
nachgefragt.

Da den landwirtschaftlichen Rohprodukten immer mehr gewerbliche
Leistungen hinzugefiigt werden, sinkt der Anteil der landwirtschaft-
lichen Produzenten an den Konsumausgaben fiir Nahrungsmitrel, wih-
rend der Anteil der nachgelagerten gewerblichen Zweige zunimmt.
1950/51 kamen vom Konsumentenschilling fiir Nahrungsmittel noch
68% den landwirtschaftlichen Produzenten zugute, 1959/60 waren es
61% und 1975 werden es nach Schitzungen des Institutes nur noch
etwas mehr als 50% sein (in den USA betriigt die Quote der Landwirt-
schaft gegenwiirtig 40%). Auf Grund der Stidtischen Konsumerhebung
in Usterreich 1954/55 wurde errechnet, daf} Stidtische Haushalte, wenn
ihr Einkommen um 1% steigt, nur um 0'4% mehr fiir landwirtschaft-
liche Rohprodukte, aber um 0'8% mehr fiir die diesen Rohprodukten
hinzugefiigten gewerblichen L eistungen ausgeben. Die wachsende Schere
zwischen den Konsumausgaben fiir Nahrungsmittel und den Erlésen der
landwirtschaftlichen Produzenten ist eine der wichtigsten Ursachen fiir
die zunehmenden Uberschiisse an landwirtschaftlichen Produkten in den
entwickelten Industtiestaaten der westlichen Welt.

Lassen Sie mich nun iiber die Bestimmungsgriinde des Verbrauchs
sprechen.
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Bestimmungsgriinde des Verbrauchs

Die Zusammensetzung des Konsums dndert sich in einer dynami-
schen Wirtschaft aus ganz verschiedenen Griinden. Von den zahlreichen
verbrauchsgestaltenden Faktoren, die von der Konsumforschung ana-
lysiert werden, konnen hier nur einige herausgegriffen werden, die in
Osterreich besonders bedeutungsvoll sind.

Realeinkommen

Am stirksten beeinfluft das rasch wachsende Realeinkommen die
Konsumstruktur. Der Verbrauch der einzelnen Produkte reagiert jedoch
zum Teil sehr verschieden auf Einkommensinderungen. In entwickelten
Volkswirtschaften, wo weitaus die meisten Einkommensempfanger mehr
als das Existenzminimum verdienen, ist die Nachfrage nach Giitern, die
Grundbediitfnisse befriedigen, einkommensunelastisch, das heifit, sie
pimmt mit steigendem Einkommen nicht oder nur wenig zu. Dagegen
wichst der Verbrauch von Giitetn des gehobenen Bedatfs und von neuem
Produkten ziemlich rasch. ZahlenmiRige Vorstellungen iiber die Grdfle
der Finkommenselastizititen fiir verschiedene Waren oder Verbrauchs-
gruppen in Osterreich lassen sich aus der Stidtischen Konsumerhebung
1954/55 und aus der Biuerlichen Konsumerhebung 1959 gewinnen. Eine
Skonometrische Auswertung dieser Ethebungen duxch unser Institut hat
ergeben, dafl die Ausgaben der Haushalte fiir Nahrungsmittel nicht
einmal halb so stark, die Ausgaben fiir eigene Verkehrsmittel, hdusliche
Dienste und Wohnungseinrichtungen jedoch drei- bis viermal so stark
steigen wie das Finkommen. (Die Finkommenselastizitdten filr Nah-
rungsmittel betragen in stddtischen Haushalten nur 05, in biuerlichen
Haushalten sogar nur 04; dagegen fiir eigene Verkehrsmittel 42,
hiusliche Dienste 32 und Wohnungseintichtung 2°9.) Verlifiliche Be-
rechnungen iiber die Finkommenselastizititen der Nachfrage nach ver-
schiedenen Waren und Bedarfsgruppen bieten wichtige Grundlagen fir
Prognosen der Konjunktur- und Marktforscher. Da die kiinftige Ent-
wicklung der Realeinkommen verhilenismifig leicht (zumindest leichter
als die anderen verbrauchsbestimmenden Faktoren) vorausgesehen wer-
den kann, lit sich mit Hilfe der Finkommenselastizitdten berechnen,
wie sich die Verbrauchsstiukrur kiinftig unter der vereinfachenden An-
nahme entwickeln wiirde, dafl sich nur das Einkommen indert. Die
Ergebnisse dieser Schitzung kdnnen dann durch Einbeziehung anderer

13



Faktoren, die oft nur sehr schwer quantifizierbar sind, erginzt und mo-
difiziert werden.

Preise

An zweiter Stelle in der Reihe der Faktoren, welche die Konsum-
struktur beeinflussen, stehen die Preise. Obwohl die Preise auf den Kon-
sumglitermirkten — von wenigen Ausnahmen, wie etwa Obst und
Gemiise abgesehen — kurzfristig nicht elastisch auf Nachfrageinderun-
gen reagieren, ergeben sich doch auf lingere Sicht stirkere Verschie-
bungen in der Preisstruktur. So 1488t sich etwa die Produktion von
Dienstleistungen (z. B. Haarschneiden und Frisieren) nicht so stark
rationalisieten wie die Produktion dauerhafter Konsumgiiter, mit der
Folge, daff die einen relativ teurer und die anderen relativ billiger wer-
den. Auch Anderungen in den Konkurrenzbedingungen oder wirtschafts-
politische Eingriffe (2. B. die Authebung von Zollen oder Einfuhrbe-
schrinkungen) konnen das Verhilinis der Konsumgiiterpreise zueinan-
der mehr oder weniger stark dndern.

Der Einflufl des Preises auf die Nachfrage ist bei vielen lebensnot-
wendigen Gilitern gering. Trinkmilch z B. wird auch dann, wenn sie
viel tevrer witd, in fast unverinderten Mengen gekauft. (Die geringe
Preiselastizitit der Nachfrage nach Trinkmilch erkliit, warum die Land-
wirtschaftspolitik fiir Trinkmilch relativ hohe Preise festgesetzt hat,
wihrend Butter, die leicht von DelikateBmaigatine verdringt wird, ver-
hiltnismifig billig wird.) In anderen Fillen — besonders wenn nahe
Substitutionsprodukte dem Konsumenten die Wahl lassen, ob et ein be-
stimmtes Bediitfnis auf diese oder jene Weise befriedigt — reagiert je-
doch der Verbrauch sehr empfindlich auf Preisinderungen. Nach Be-
rechnungen des Institutes hat z. B. die Verbilligung von Siidfriichten
und die gleichzeitige Verteuerung von Frischobst in den Fiinfziger-
jahren eine Verdoppelung des Verbrauchs von Siidfriichten be-
wirkt. Fiir Butter wurde eine ,Kreuzpreiselastizitit® in bezug auf den
Matgarinepreis von 1 und fiir Gefliigel eine ,Kreuzpreiselastizitit® in
bezug auf den Kalbfleischpreis von 2 errechnet. Das heiflt, wenn Max-
garine um 10% billiger wird, sinkt der Butterverbrauch um den gleichen
Prozentsatz (und umgekehtt); wenn dagegen Kalbfleisch um 10%
teurer wird, steigt der Gefliigelverbrauch um 20% (und umgekehrt).
Einen dhnlich statken Einfluf auf den Konsum hatten die Preissenkun-
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gen von Personenkraftwagen nach der Liberalisierung der Einfuhr zu
Beginn der Fiinfzigerjahre.

Wie sich Einkommen und Preise auf die Konsumausgaben der
privaten Haushalte auswirken, 13t sich mit Hilfe statistisch-mathema-
tischer (8konometrischer) Verfahren zumindest anniherungsweise quan-
tifizieren. (Fiix die Berechnung der Preis- und Finkommenselastizititen,
die umfangreiche Rechenoperationen erfordern, hat das Institut elek-
tronische Rechenmaschinen verwendet.) Daneben gibt es jedoch zahl-
reiche Faktoren, deren Einflufl nicht oder zumindest nicht leicht zahlen-
mifig bestimmbar ist. Dazu gehbren demographische Einfliisse, wie
Altersaufbau, Haunshaltsgrofe und Zugehirigkeit zn bestimmten sozia-
len Schichten und Berufsgruppen.

Altersaufban

Der Einfluf} des Alters auf die Verbrauchsstiukeur ist offenkundig.
Kleinkinder haben eine ganz andere Bedarfsstruktur als Schulkinder,
und erwerbstitige Erwachsene eine andere als Pensionisten und Rentnet.
Aber nicht nur die Ausgabenstruktur, sondern auch die Hohe der Ge-
samtausgaben und ihr Verhiltnis zum Einkommen werden vom Lebens-
alter bestimmt. Junge Ledige verdienen in der Regel mehs, als sie aus-
geben; sie spaten, um spéter einen Haushalt griinden zu kénnen. Nach
der Heirat und in den ersten 10 bis 15 Ehejahren, wenn Kiander heran-
wachsen, die Frauen nicht mehr berufstitig sein kénnen und der Mann
verhiltnismifig wenig verdient, iibersteigen die Ausgaben die Einkom-
men der Haushalte; ein Teil der Ausgaben wird aus Ersparnissen der
Vergangenheit oder mit Hilfe von Konsumkrediten finanziert. Wenn
der Haushaltsvorstand etwa 50 Jahre erreicht, dndert sich das Bild
neuerdings: die Kinder werden schulmiindig und vetlassen zum Teil den
elterlichen Haushalt, der Mann hat sein maximales Einkommen erreicht
und die Frau ergreift vielfach wieder einen Betuf. Die Finkommen wer-
den wieder grofer als die Ausgaben, alte Schulden kénnen zurtickgezahlt
und Ersparnisse fiir das Alter angelegt werden.

Der Einfluf des Lebenszyklus auf Hohe und Zusammensetzung der
Konsumausgaben ist fiir die Ssterreichische Wirtschaft deshalb bedeut-
sam, weil sich die Altersstruktur der Bevdlkerung kiinftig stirker ver-
schieben wird. Den derzeitigen Bevolkerungsprognosen zufolge wird
die osterreichische Bevolkerung dank steigender Geburtenfreudigkeit
und Fortschritten in der Medizin stirker wachsen als bisher (jihtlich
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um 0'4%, gegen 0'2%0 im Zeitraum 1951/61). Der Bevolkerungszuwachs
um 350000 bis 4C0.000 Personen in den nichsten 15 Jahren wird je-
doch fast ausschliefilich aus Kindern und Greisen bestehen, wihrend die
Zahl der Bevtlkerung im erwerbsfahigen Alter (von 15 bis 65 Jahren)
schitzungsweise um 70.000 bis 80.000 kleiner werden wird. Es ist im
Auge zu behalten, dafl unter den Exwerbstitigen der Anteil jener Schich-
ten, die ihrer Stellung im Lebenszyklus gemif typischetweise sparen
(20- bis 25j3hrige und 50- bis 60jihrige) abnehmen, und der Anteil
jener Schichten, die typischerweise mehr konsumieten als verdienen
(25- bis 50jihtige), zunehmen wird.

GriiBe des Haushalts

Weiters ist die Haushaltsgrofle zu beachten. Es ist eine alte Exfah-
rung, dafl sich bei gleichem pro-Kopf-Einkommen in grofieren Haus-
halten leichter wirtschaften 138t als in kleineren, weil die Ausgaben fiir
Miete, Beheizung, Beleuchtung, aber auch fiir viele Nahtungsmittel nicht
proportional mit der Kopfzahl steigen. Auf Grund der Stddtischen Kon-
sumerhebung 1954/55 wurde z. B. errechnet, dafl ein Vierpersonen-
haushalt pro Kopf um 8% weniger fiir Nahrungsmittel ausgibt als ein
Zweipersonenhaushalt mit gleichem pro-Kopf-Einkommen. In der Ver-
gangenheit hat die durchschaittliche Haushaltsgrofle in Osterreich,
hauptsichlich infolge der zunchmenden Uberalterung der Bevilkerung,
zum Teil aber auch infolge der Zetsplitterung der Haushalte durch den
Krieg und wegen des Mieterschutzes stark abgenommen. 1934 kamen auf
einen Haushalt durchschnittlich 3'6 und 1961 nur noch 30 Personen.
Kiinftig wird die Tendenz abnehmender Flaushaltsgrofien dank der
grofleren Geburtenfreudigkeit nicht mehr so stark sein wie bisher, diirfte
aber noch immer anhalten.

Soziale und berufliche Schichtung

Schliefilich ist von den demographischen Faktoten noch die Zuge-
horigkeit zu bestimmten sozialen Schichten und Berufsgruppen zu er-
wihnen. Arbeiter, Angestellte, Gewerbetreibende und Landwirte haben
auch bei gleichem Einkommen typisch verschiedene Konsumgewohnhei-
ten. Die Unterschiede in ihrer Konsumstruktur haben sich zwar in den
letzten Jahrzehnten verringert, sind aber noch immer deutlich nach-
weisbar. Das Institut hat z. B. auf Grund der Stidtischen Konsumer-
hebung errechnet, dafl bei gleichem Einkommen Angestelltenhaushalte
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um 4% weniger fiir Exndhrung ausgeben als Arbeiterhaushalte. Der Auf-
wand fiir Bekleidung und Wische ist um 7%, der fiir Rauchwaren um
17% und der fiir Wohnungseinrichtung und Hausrat um 19/ niedri-
ger. Dagegen geben Angestelltenhaushalte um 13%o mehr fiir Unter-
richt, Bildung, Unterhaltung und Erholung, um 27%o mehr fir Miete
und Instandhaltung und um 46% mehr fiir Gesundheits- und Korper-
pflege aus. Die Unterschiede in der Ausgabenstruktur erkliren sich teil-
weise aus der Art des Berufs. Die kirperlichen Anstrengungen der At-
beiter bedingen einen hdheren physiologischen Nahrungsmittelbedarf.
Sie verbrauchen daher fast durchwegs mehr Brot, Mehl, EFleisch,
Schmalz, Milch und Zucker als Angestellte, wihrend ihr Verbrauch von
Obst, Stidfriichten und meist auch von Gemiise niedriger ist. Berufs-
bedingt verschleiffen Arbeiter mehr Schuhe, Kleider und Wische als
Angestellte. Dagegen scheinen Angestellte und Beamte groferen Wert
darauf zu legen, daf ihre Kinder studieren, und geben — auch bet
gleichen Finkommen wie Arbeiter — mehr fiir Bildung und Frzichung
aus.

Ahnliche, zum Teil noch gréBere Unterschiede in der Ausgaben-
strukrur bestehen zwischen stidtischen und lindlichen Haushalten in
nahezu allen Bedatfsgruppen; darauf kann ich hier nicht niher ein-
gehen.

Wit miissen jedoch beachten, dafl sich die soziale und berufliche
Struktur der Bevolkerung stindig dndert. 1937 waten z. B. noch 32%
der Exwerbstitigen in der Land- und Forstwirtschaft titig. 1960 waren
es 23%0 und 1975 werden es nach den Vorausschitzungen des Institutes
aur noch 179 sein. Ahnliche Verschiebungen vollziehen sich zwischen
Arbeitern und Angestellten, 1950 waren 30% der unselbstindig Er-
wetbstitigen Angestellte, 1960 jedoch bereits 35'50/y, Die Verschiebung
der Berufsstruktur von der lindlichen zur stidtischen Bevolkerung und
hier von den Arbeitern zu den Angestellten wirke sich u. a. auf die
Hohe und Zusammensetzung des Nahrungsmittelverbrauchs aus. Die
kiinftig zu erwartende Verbrauchssteigerung an wichtigen Nahrungs-
mitteln wird merklich geringer sein, als auf Grund der vor aussichtlichen
Finkommensentwicklung allein zu erwarterr wire.

Vollbeschiftigung

Nach den demographischen Faktoren sind verschiedene Einflusse zu
ctwihnen, die am besten unter dem Sammelbegriff ~Folgen der Voll-
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beschiftigung™ zusammengefafit werden kénnen. Der Verbraucher in
der vollbeschiftigten Wirtschaft verhilt sich anders als der Verbraucher
in einer von Arbeitslosigkeit stindig bedrohten Wirtschaft, Die seit
Jahren anhaltende Prosperitit hat dazu gefiihit, daf die privaten Haus-
halte eine stetige Verbesserung der Realeinkommen als selbstverstind-
lich betrachten und ihre Konsumpline darauf abstellen. Die Erwattung
stetig steigender Finkommen regt die Konsumfreudigkeit an, liflit An~
schaffungen planen, die man sich ,eigentlich noch gar nicht leisten
konnte®, und verleitet zu Konsumkrediten. Selbst in Zeiten riickliufiger
oder schwacher Konjunktur wird nur ein verschwindend kleiner Pio-
zentsatz der Bevolkerung arbeitslos, und die Arbeitslosen finden meist
schon in verhilmismifig kurzer Zeit wieder Arbeit, so daf sich
eine Depressionsmentalitit erst gar nicht entfaltet. Die Befiiedigung
der zunichst als vordringlich empfundenen Konsumwiinsche fithit kei-
neswegs zu einer Sattigung des Bedarfs schlechthin, sondern ermutigt die
Verbraucher nur, immer ehrgeizigere Konsumziele anzustreben. Ganz
anders verhielt sich der Konsument in den Dreifligerjahren withrend der
Weltwirtschaftskrise. Da die kiinftige Entwicklung der Einkommen
unsicher war und man eher mit Einkommenssenkungen als Finkom-
menssteigetungen rechnete, hielten sich die Verbraucher vorsichtig zu-
tiick, Mehreinkommen wurden als Gliicksfall und voriibergehend an-
gesehen, man legte Notgroschen zuriick oder gab das Geld fiir kurz-
lebige Giiter in den Grenzen der bisherigen Lebenshaltung aus. Es
fehlten Mut und Zuversicht, fiir ein hoheres Konsumniveau zu planen.

Die Prospezitit der Fiinfzigerjahre forderte aber nicht nur den Mut
zum Konsum und das Streben nach immer héheren Konsumleitbildern;
die immer hoher geschraubten Konsumwiinsche forderten auch ihrerseits
die Produktion. Die Erkenntnis, dafl man sich mehr und vielleicht sogar
ebensoviel leisten kénne wie der Nachbar Maier oder Miiller, wenn
man mehr und qualitativ hochwertigere Arbeit leistet, regte zu Uber-
stundenarbeit, zu besserer Berufsschulung und zu vermehrter Frauen-
arbeit an. Der Anteil der Frauen an der Gesamtzahl der unselbstindig
Erwerbstitigen hat sich in Usterreich von 33% im Jahte 1950 auf 36%
im Jahre 1960 erhoht und diirfre kiinftig weiter zunehmen, obwohl
das Heiratsalter sinkt und die Geburtenfreudigkeit steigt. Man daxf
daher die moderne Massenkonsumgesellschaft nicht nur wegen ihrer
hheten Konsumneigung und ihrer Unbekiimmertheit gegeniiber den
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moglichen Wechselfillen des Lebens kritisieren, sondern mufl auch die
kriftigen Produktionsimpulse anerkennen, die von ihr ausgehen.

Die Vollbeschiftigung und die wachsende Bedeutung der Frauen im
Produktionsproze riicken nicht nur die Konsumhorizonte immer weiter
hinaus, sondern rufen auch spezifische Bediirfnisse hervor. Die berufs-
titige Frau kann und will sich (wegen ihrer vielseitigen Interessen) nur
noch beschrinkt dem Haushalt widmen, Da Hauspersonal immer rarer
und unerschwinglicher wird, mufi der Haushalt rationalisiert und ver-
cinfacht werden, Daraus etgeben sich bestimmte Anforderungen an die
Wohnungsgtife und die Einrichtung, sowie die Notwendigkeit, mecha-
nische Haushaltgerite und -hilfen anzuschaffen. Koch- oder genuf}-
fertig vorgerichtete Speisen und kalte Abendessen gewinnen an Be-
deutung.

Da in einem Haushalt nicht nur — wie es frither die Regel war —
cin Familienmitglied, sondern mehrere verdienen, ist das Familienein-
kommen nicht meht ein einheitliches Ganzes, von dem nur wenig Ta-
schengeld fiir Sonderbediitfnisse einzelner Familienmitglieder abge-
zweigt wird, Vielmehr flieft nur ein verhiltnismifig geringer Teil des
Familieneinkommens der gemeinsamen Haushaltskasse zu, wihrend ver-
hilntismifig grofe Einkommensteile der berufstitigen Ehefrau oder
den schon verdienenden minderjihrigen Kindern weitgehend zur freien
Vesfiigung bleiben. Es leuchtet ein, dafl die Zersplitterung des Pamilien-
einkommens eine andere Konsumstiuktur zur Folge hat, als wenn iiber
das Familieneinkommen nahezu ausschlieRlich der Haushaltsvorstand
disponiert. Der minderjihrige Sohn, der tiber ein eigenes Finkommen
verfiigt, wird frither zu einem Moped kommen, als wenn er auf seinen
Vater angewiesen ist. Untersuchungen des Institutes iber den Nahrungs-
mittelkonsum in den letzten zehn Jahren lassen vermuten, dafl die un-
gewdhnlich starke Zunahme des Verbrauchs von Rahm, Obers und
Zuckerwaren, die aus der Entwicklung der Einkommen und der Preise
nicht befriedigend erkldit werden kann, auf die relativ hohen und nur
zum Teil mit der Haushaltskasse gepoolten Einkommen der Jugend-
lichen und vermutlich auch der berufstitigen Frauen zuriickgeht.

Freizeit

In diesem Zusammenhang ist auch die zunehmende Freizeit als ver-
brauchsgestaltender Faktor zu erwihnen, Nach den Schitzungen des
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Institutes betrigt die durchschnittliche Arbeitszeit fiir gewerbliche Ar-
beiter (nach Abzug der periodischen Arbeitsausfille wegen Urlaubs und
Krankheit) gegenwirtig 40 Wochenstunden und ist damit um 12%
niedriger als vor dem Zweiten Weltkrieg. Bis 1975 wird sie voraus-
sichtlich auf 36 Wochenstunden sinken, weil bis dahin normal héch-
stens 40 Stunden in der Woche gearbeitet werden wird und lingere
Utrlaube, zumindest fiir die Arbeiter, zu erwarten sind. Die vermechrte
Freizeit stellt das soziologisch und wirtschaftlich bedeutende Problem
der ,Freizeitbeschiftigung®. Nach den bisherigen Erfahrungen wird ein
zunchmender Teil des Haushaltseinkommens fiir die Freizeitgestaltung
reserviert, wobei die billigen und anspruchslosen Vetgniigen, wie etwa
das Lesen von Biichern oder das Wandern, immer mehr von den kost-
spieligen Formen der Unterhaltung und Entspannung verdringt werden.
In den USA sind ganze Industriezweige damit beschiftigt, die stindig
wachsende Zahl von Bastlern mit Material und zum Teil sehr teuren
Geriten und Maschinen zu versorgen.

Perstnlicher Geschmack

Schliefflich bleiben als letzter wichtiger Einfluf} auf den Konsum der
persénliche Geschmack, die Nutzenvorstellungen und individuellen
Kaufwiinsche der einzelnen Haushalte. Auch diese rein subjektiven Be-
stimmungsgriinde werden von sozialen und gesellschaftlichen Tatbe-
stinden, wie etwa von Mode, auslindischen Konsumleitbildern oder me-~
dizinischen FErkenntnissen mitgeformt. Konsumleitbilder fithiender
Wirtschafeslinder der Welt werden oft von der Bevilkerung weit ir-
merer Linder machzuahmen versucht. Wo die reale Basis fiir diesen
Konsum fehlt, kommt es zu Spannungen zwischen Finkommen und
Ausgaben und zu einer disproportionalen Ausgabenstruktur. Die for-
clerte Motorisietung wird hiufig damit erkaunft, dafl unverhiltmismafiig
wenig fiir Kleidung und Wische ausgegeben wird und die Fahrzeuge
aus Sparsamkeitsgriinden nur wenig und daher meist unwirtschaftlich
ausgenutzt werden,

Medizinische Erkenntnisse haben im Jetzten Jahrzehnt in Usterreich
vor allem den Nahrungsmittelverbrauch stark beeinflufit. Rundfunk
und Presse himmerten die erndhrungsphysiologische Bedeutung der
Vitamine ein, mit dem Ergebnis, daff der Verbrauch von Siidfriichten,
Fruchtsiften und teilweise auch von Obst sprunghaft stieg. Wie ich
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schon erwihnte, wurden 1959/60 pro Kopf fast sechsmal so viel Siid-
friichte verbraucht wie 1950/51, wihrend auf Grund der Einkommen
und der Preise nur eine Verbrauchssteigerung auf etwa das Deieinhalb-
fache zu erwarten war. Die restliche Verbrauchssteigerung muff auf
Anderungen in den Konsumgewohnheiten zuriickgefithrt werden, die
offensichtlich durch die moderne Ernihrungslehre angeregt wurden,
Ahnliches gilt fir die kriftige Zunahme des Verbrauchs von Ol und
Pflanzenfetten zu Lasten des Schmalzverbrauchs. 1959/60 wurden pro
Kopf um 200%0 mebr Speisedl, aber um 50% weniger Schmalz ver-
braucht als 1950/51. Auch die Filterzigarette, die zunichst in den USA,
spiter in Westeuropa und in jiingster Zeit auch in Osterreich die Nor-
malzigarette zunehmend verdringt, diitfre ihre Beliebtheit zum Teil
gesundheitlichen Frwigungen verdanken.

Ergebnis

Verehrte Zuhbrer, lassen Sie mich die Ergebnisse meines Vortrags
kurz zusammenfassen:

Das rasche Wachstum des Sozialprodukts in einer dynamischen
Wirtschaft bietet die Moglichkeit, in vethiltnismaRig kurzer Zeit den
Konsum der privaten Haushalte auflerordentlich zu steigern und den
Lebensstandard aller Bevdlkerungsschichten fiihlbar zu verbessern. In-
nerhalb des rasch und ziemlich stetig wachsenden Gesamtkonsums
kommt es zu stindigen Verschicbungen in der Konsumstrukeur, vor
allem zugunsten dauerhafter Konsumgiiter, hoherwertiger Produkte und
besserer Qualititen. Die Konsumverlagerungen sind das Ergebnis viel-
filtiger Einfliisse, von denen Finkommen, Preise, Alter und Zusammen-
setzung der Bevilkerung, Vollbeschiftigung, Freizeit und der persdn-
liche Geschmack, der seinerseits wieder von gesellschaftlichen Tatbestin-
den, wie Mode, auslindischen Konsumleitbildern und medizinischen Er-
kenntnissen mitgeformt wird, besonders hervorzuheben sind.

Wie ich zu Beginn meines Vortrags hervorhob, beansprucht der pri-
vate Konsum den grofiten Teil des Sozialprodukts, mehr als die anderen
Verwendungsarten (Anlageinvestitionen, Vorratsbildung und Sffent-
licher Konsum) zusammengenommen. Er ist iiberdies Ziel und Zweck
alles Wittschaftens. Trotzdem diirfen wir seine Bedeutung fiir die
menschliche Gesellschaft nicht iiberschitzen, Im Zeitalter der Auto-
matisierung und der Massenproduktion mag es zwar in steigendem Mafle
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moglich sein, die Bevolkerung mit Automobilen, Kiihlschrinken, Wasch-
maschinen und andeten technischen Konsumgiitern reichlich zu ver-
sorgen. Gleichzeitig werden jedoch andere Giiter immer knapper, die
nicht dank privater Initiative auf dem Markt angeboten werden kén-
nen, sondern fiir die die ,6ffentliche Hand“ vorsorgen mufl. Denken Sie
an den Raum, in dem sich die wachsende Bevélkerung mehr und mehr
zusammenballt, an die Verkehrswege, die unter der Last der Motori-
sierung zusammenzubrechen drohen, oder an die Luft, die durch Ver-
kehrsmirtel, Fabriken, und jetzt auch noch durch atomare Abfille ver-
unreinigt wird, denken Sie nicht zuletzt auch an die Kulturbediirfnisse.
Der gehetzte Grofistidter findet immer seltener wirkliche Erholung, weil
eine geschiftige Vergniigungsindustiie in die entlegensten Fremdenver-
kehrsgebiete eindringt und ihn nicht zur Ruhe und Besinnung kommen
Lift, In einer Demokratie, in der sich die politischen Parteien stindig
um die Gunst der Wihler bemiihen, besteht die Gefahr, daf langfristige,
nur unter Opfern und Miihen etreichbare Ziele zugunsten populirer
Augenblickserfolge preisgegeben werden. Wihrend fir die Erfillung
der groflen, lebenswichtigen nationalen Aufgaben keine Mittel vorhan-
den sind, gewinnt, zumindest in den gehobenen Schichten, der Luxus-
und Geltungskonsum der privaten Haushalte immer mehr an Bedeutung.

Wir konnten diese Erscheinungen mit geringerer Besorgnis betrach-
ten, wenn wir uns in einem Zeitalter friedlicher Evelution befinden.
In Wirklichkeit aber steht die Menschheit, weltanschaulich, politisch
und wirtschaftlich in zwei antagonistische Lager gespalten, vor der grofi-
ten und gefihrlichsten, zugleich aber auch chancenreichsten Herausfor-
derung in ihrer Geschichte, am Rande eines Abgrunds, vielleicht aber
am Beginne einer neuen Hhenwanderung, In dieser Auseinanderset-
zung kénnte die westliche Welt nur allzu leicht ins Hintertreffen ge-
raten, wenn sie uncingeschrinke den privaten Konsum als Endzweck
der Wirtschaft verherrlichte und fiir der Weisheit letzten Schluf hielte,
wihrend der Osten zielbewufit und missionsglidubig alle seine Produk-
tivkrifte primir fir die Zwecke des Staates, fiir die Entfaltung seiner
Macht und Ideologie einsetzt. Denken wir in diesem Zusammenhang
nicht nur an die Landesverteidigung und an den Zivilschutz. Auch
auf den Gebieten Kunst und Wissenschaft, vor allem auf dem Felde der
Erziehung und Bildung der jungen Menschen werden Schlachten ge-
schlagen. Erfolge in diesen Bereichen wiegen nicht weniger als rein
militdrische. Die Massenkonsumgesellschaft, die diese gesellschaftlichen

22



und politischen Aufgaben nicht erkennt und nichts unternimmt, um sie
2u bewiltigen, wird frither oder spiter die Fihigkeit verlieren, ihre ge-
sellschaftlichen Normen und Ziele selbst zu bestimmen, und damit letzt-
tich auch den Konsumstandard einbiifien, den zu ethalten und zu heben
ihr ganzes Trachten war.
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